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0z

Bugiin yasadigimiz diinya, ¢gogumuzun ¢ocuklugumuzdan hatirladig1 diinyadan ¢ok
farkhidir. 21. yiizyll, medya tarafindan bombalanan, teknolojik olarak bagimli ve
kiiresel olarak baglantili bir diinyadir. Bilgilerin ¢ogunun yiiksek yapilandirilmis
gorsel imajlardan, karmasik ses diizenlemelerinden ve ¢oklu ortam bicimlerinden
olustugu, basili kaynaklardan gelen bilgilerin ise daha az oldugu bir multimedya
caginda yasiyoruz. Bu nedenle, 6grencilere sadece harf ve rakamlarla okuma ve
yazma Ogretmek artik yetersizdir. Gilinlimiizde ¢ocuklar internetle birlikte evde
ve okulda medyayla daha fazla temas halinde bulunmaktadir. Bu nedenle onlarda
medyanin isleyisini degerlendirebilmeleri icin yeni beceriler ve yetkinlikler
gelistirilmesi 6nem kazanmustir. Tiirkiye’de Ilkogretim diizeyinde bu misyon sosyal
bilgiler 6gretmenlerine yiiklenmistir. Bu amagla ¢alismada Medya Okuryazarlig:
dersini alan sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin medya okuryazarligini nasil
algiladigl, 6gretmen adaylarinin kullandigi meteforlardan yola g¢ikilarak ortaya
konulmaya calisiimistir. Bu calisma nitel arastirma desenlerinden olgu bilime
(fenomenoloji) gore desenlendirilmistir. Arastirmanin ¢alisma grubunu 2016-
2017 egitim oOgretim yilinda medya okuryazarligl dersini almis olan 74 sosyal
bilgiler 6gretmen aday1 olusturmaktadir. Bu ¢alismanin bulgulari, ¢calismaya katilan
0gretmen adaylarinin Medya Okuryazarligi Merkezinin belirledigi 5 temel kavram
hakkinda yeterli farkindaliga sahip olmadigini ortaya koymustur. Ayrica ¢alismada,
medya okuryazarligl algisinin kisiye gore degistigi ancak ogrencilerin medya
okuryazarlhiginin elestirel analiz becerisi oldugu konusunda hem fikir olduklari
bulgusuna ulasilmistir Bu agidan degerlendirdigimizde medya okuryazarligi
ogrencilere elestirel diisiinme becerilerini gelistirmede yardimci olan genis bir
laboratuvar sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Medya okuryazarhigl, medya egitimi, sosyal bilgiler 6gretmen
adaylar.

Bu calisma 4-6 Mayis 2017 tarihinde Denizli/Tiirkiye’de diizenlenen IV. International Eurasian Educational Research Congress’te,
“21st century literacy: An overview of teacher candidates” baghgiyla sunulan bildiridir.
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Abstract

Nowadays, we have experienced a world, which is more characteristic than the world
that most of us recall from our past. The new word of 21st century, soaked with media,
depending on the technology, and linked globally, is an intricate multimedia age with
the information mostly comes from visual images, of sound arrangements, and in
multiple media formats, all of which complexly constructed to manipulate us. Hence,
the students have not educated only with letters and numbers but also with new
media tools. Nowadays it is important to develop new skills and competencies to the
children, who are in contact with media at home and school by internet more than
before, to be able to evaluate the functioning of the media. In Turkey at primary level
this mission has been uploaded to social studies teachers. For this purpose, it has
been attempted to find out how the social studies prospective teachers are perceived
the media literacy from the metaphores used by them. This study is a descriptive
study based on qualitative data and designed according to phenomenology which
is the qualitative research designs. The sample group consists of 74 social studies
prospective teachers, who were taking the Media Literacy course, during the 2016-
2017 academic year at a state university education faculty. Findings of this study
revealed that the prospective teachers who participated in the study did not have
enough awareness about the 5 basic concepts determined by the Media Literacy
Center. In addition it has been found that the perception of media literacy changes
according to the individual but it can be said that they all agree that media literacy is
a critical analysis skill. From this point of view, media literacy offers a wide range of
laboratories that help students develop critical thinking skills.

Keywords: Media literacy, media education, social studies prospective teachers.
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1. Girig

Bugiin yasadigimiz diinya, ¢ogumuzun c¢ocuklugumuzdan hatirladig1 diinyadan
cok farkhdir. 21. ylizyll medya tarafindan bombalanan, teknolojik olarak bagimli
ve kiresel olarak baglantili bir diinyadir. Kiiresel bilgi toplumumuzda, 6grencilere
sadece harf ve rakamlarla okuma ve yazma 6gretmek yetersizdir. Bireylerin aldig1
bilgilerin ¢ogunun tipik olarak yiiksek yapilandirilmis gorsel goriintiilerden,
karmasik ses diizenlemelerinden ve ¢oklu ortam bigimlerinden olustugu, basili
kaynaklarindan gelen bilgilerin ise daha az oldugu bir multimedya ¢aginda yasiyoruz
(Kellner ve Share, 2007).

“Okuryazarlik” terimi diisiintldiigliinde, genellikle akla gelen sey; okuma, yazma,
konusma ve dinlemedir. Bunlar gercekten okuryazarligin temel unsurlardir.
Fakat giinlimiizde insanlar giinliik hayatta ¢ok farkli ifade ve iletisim bigimleri
kullandiklarindan, okuryazarlik kavrami, topluma tam olarak katilabilmek icin
sembol sistemleri araciligiyla anlami paylasma yetenegi olarak tanimlanmaya
baslamistir. Benzer sekilde, “metin” terimi de dil, hareketli ve hareketsiz gortinttiler,
grafik tasarim, ses, miuzik ve etkilesim gibi sembol sistemlerini kullanan sabit
ve somut formdaki herhangi bir ifade veya iletisim bicimi olarak anlasilmaya
baslanmistir. 50 yildan fazla bir siliredir yeni metin tiirleri ve yeni okuryazarhk
tiirleri ortaya ¢ikmaktadir. Bunlar arasinda bilgi okuryazarhigi, medya okuryazarhgi,
medya egitimi, gorsel okuryazarlik, haber okuryazarlig, saglik medya okuryazarhgi
ve dijital okuryazarlik gibi terimler bulunmaktadir. Bu birbiriyle iliskili terimler,
cagdas toplumda basariicin gerekli olan yeni yeterlilikler kiimesini tanimlamaktadir
(Hobbs, 2010). Benzer sekilde Yeni Medya Konsorsiyumu (2005) tarafindan sunulan
21. yuzyll okuryazarligy; isitsel, gorsel ve dijital okuryazarligin tst tste geldigi
yetenek ve beceriler kiimesi olarak tanimlanmaktadir. Bu beceriler kiimesi; gériintii
ve seslerin giiciinli anlama, bu giicti tanima ve kullanma, dijital medyay1 manipiile
etme ve doniistiirme, bunlari1 yaygin bir sekilde dagitma ve kolayca yeni bigimlere
uyarlamay1 kapsamaktadir (Oxstrand, 2009).

Medya Okuryazarligl egitime 21. yiizy1ll yaklasimidir. Medya Okuryazarlig egitimi
ogrencilere ¢esitli bicimlerde mesajlara erismek, analiz etmek, degerlendirmek
ve olusturmak icin bir ¢cerceve sunar. Medya okuryazarligl, medyanin toplumdaki
roliiniin yan1 sira demokrasilerde vatandas olabilmek icin gerekli olan sorgulama
ve kendini ifade etme gibi temel becerilerin kazanilmasini saglar (Thoman ve Jolls,
2008). Teknoloji, medya ve toplumdaki degisimler, 6grencilerin ve vatandaslarin
demokratik bir toplumda aktif katihmcilar olabilmeleri, medya mesajlarini
dogru sekilde okumalar1 ve medyay1 kendileri tiretebilmeleri icin elestirel medya
okuryazarhiginin gelistirilmesini gerektirmektedir (Kellner ve Share, 2005).

Medya okuryazarhgj, kitle iletisiminin ve popiiler kiiltiirtin farkli bigimlerini icerecek
sekilde okuryazarlik kavramini genisletir ve ayn1 zamanda medya ile izleyiciler, bilgi
ve glg arasindaki iliskileri elestirel bir sekilde analiz etmek i¢in egitim potansiyelini
derinlestirir. Ayrica, medyakodlarive konvansiyonlarini, kaliplasmis, baskin degerleri
ve ideolojileri elestirme becerilerini ve medya metinlerinin olusturdugu ¢oklu anlam
ve mesajlar1 yorumlama becerilerini analiz etmede yetkinlik kazandirmay igerir.
Medya okuryazarligl, medya iceriklerinin ayirt edilmesi ve degerlendirilmesine,
medya bicimlerini elestirel bir sekilde incelemeye, medya etkilerini ve kullanimlarini
arastirmaya, medyay1 akillica kullanmaya ve alternatif medya olusturmaya yardimci
olur (Kellner ve Share, 2007). “Bu baglamda medya okuryazarligi sadece izleyicinin
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medyay! bilin¢li okumasina katki yapmakla kalmamakta, etki alani, insanin 6zgiirce
kendini ifade etmesi, toplumsal hayata daha aktif ve yapici katilimy, yerel, ulusal ve
kamusal medyanin iyilestirilmesiyle ilgili hareketleri desteklemek icin biling olusturma
gibi cesitli konulara kadar genisletilebilir” (Arik, 2006). Son zamanlarda, medya
okuryazarligl, demokrasi ve aktif vatandaslik meseleleriyle giderek baglantili hale
gelmistir (Inceoglu, 2007; Tiirkoglu, 2007). Medya okuryazarliginin 6nemli birboyutu
da, medyanin genis sosyal ve politik etkilerinin oldugunun farkinda olunmasidir.
Kitle iletisim araclari, toplumun degerlerini ve tutumlarini mesrulastirmaya hizmet
eder. Medya ayrica, medeni haklardan terérizme kadar kiresel olaylar ve meseleler
hakkinda toplumun bilgilendirilmesinde de 6nemli bir role sahiptir. Medya egitimi,
medyanin ¢ocuklarin kendi algl ve diisiincelerini filtreledigini, popiiler kultiru
sekillendirdigini ve kisisel tercihlerini nasil etkiledigini fark etmelerine yardimci
olmalidir. Medya egitimi, ¢cocuklara medya iceriginin amaclarin1 yansitma becerisi,
istenmeyen, saldirgan veya zararli olabilecek medya icerigini ve hizmetlerini
tanimlama, bunlardan kaginma ve bunlara meydan okuma yetenegi kazandirmahdir
(NAMLE, 2009).

Modern diinyada medya egitimi, medya materyallerinin yardimiyla medya
ile etkilesim kiiltiiriiniin sekillenmesini, yaraticiligin, iletisim becerilerinin,
elestirel diisiincenin, medya metinlerini algilamanin, yorumlamanin, analiz ve
degerlendirmenin gelistirilmesini, medya teknolojisini kullanarak kendi kendini
ifade etmenin farkl bigimlerini 6gretmeyi amaglayan Kkisiligin gelisim stireci olarak
tanimlanabilir. Medya okuryazarligi, bu siirecin bir sonucu olarak, bireyin televizyon,
radyo, video, film, basin ve internet tarafindan saglanan bilgi alanlarinin firsatlarini
aktif olarak kullanmasina yardimci olur. Bu egitim kapsaminda ilk olarak, kisinin
elestirel diistinme becerilerini ve kisisel 6zerkligini gelistirmek hedeflenmektedir.
Ikinci olarak, farkli bicim ve tiirlerdeki medya metinlerini (metinlerin ahlaki
cikarimlar1 ve sanatsal 6zellikleri de dahil olmak tizere) algilama, anlama, analiz
etme ve degerlendirme yeteneklerini gelistirmek hedeflenmektedir. Ve tglinci
olarak ta, 6grencilerin medya ile denemeler yapmasi, kendi medya iiriinlerini veya
metinlerini olusturabilmesi hedeflenmektedir (Fedorov, 2015).

Avrupa Medya Okuryazarhigl Merkezi'nin (Euorpean Centre For Media Literacy
ECML akt. Pekman, 2007) medya okuryazarligina yonelik bir egitim programinin
amaciny; “Medyanin fikir, bilgi ve haberi bir baskasinin bakis acisiyla nakletmek iizere
kurdugunu, duygusal etki olusturmak icin 6zel tekniklerin kullanildigini, medyanin
bazi kisilerin yararina ¢alistigini bazilarini ise disladigint anlamak, medyadan kimin
yararlandigi, kimin neden dislandigi sorularini sormak ve cevabini bulmak, alternatif
bilgi ve eglence kaynaklari aramak, medyay1 kendi yarari ve zevki icin kullanmak,
edilgen olmak yerine aktif olmak, yeni dégrenme kiiltiirti dijital okuryazarliga
hazirlanmak” seklinde agiklamaktadir. Yani medya okuryazarligi, kaynagi her ne
olursa olsun, her okudugu, duydugu ya da gérdigiine inanmayip, bu bilgileri elestirel
bakis acisiyla degerlendirebilen bireyler yetistirmeyi hedeflemektedir.

Gelismekte olan multimedya ortaminda medya okuryazarligl tartismasiz her
zamankinden daha 6nemlidir. Medya okuryazarlig tiiketiciler ve yurttaslar olarak
teknoloji yogun diinyamizda yasam icin gerekli bir beceri haline gelmistir. Medya
egitimi, genclerin medyay: tiiketiciler olarak yorumlamalarini, bilingli secimler
yapmalarini, ayni zamanda elestirel ve yaratici kapasiteye sahip medya treticileri
haline gelmelerini ve toplumda daha gii¢lii katilimcilar olmalarint miimkiin kilmak
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icin hem elestirel anlayis hem de aktif katilimi gelistirmeyi amag¢lamalidir (Oxstrand,
2009). UNESCO, Avrupa Komisyonu, Avrupa Parlamentosu ve AML, CML ve NAMLE
gibi bircok medya kurulusu, medya egitiminin diinyadaki her vatandasin temel
haklarindan biri oldugunu ve bu egitimin, ¢cocuklarin diinyay:1 daha iyi anlamalarina
ve demokratik kiiltiirel yasama katilmalarina yonelik olduguna vurgu yapmislardir.
Baska bir deyisle medya egitimi, cocuklara medyay1 demokratik haklar ve yurttashk
sorumlulugu baglaminda etkili bir sekilde kullanma becerisi kazandirmay:
amaclamaktadir (Oxstrand, 2009). Benzer sekilde Kellner ve Share’e (2005) gore
de elestirel medya okuryazarhigl, ¢cocuklarin adaletsizlikleri yikma, kendi seslerini
ifade etme ve daha iyi bir toplum yaratma ¢abasi icinde 6zneler olmalarina yardimci
olacak araglar ve bir cerceve sunmakti. AB Parlamentosu da (2005), medya
okuryazarhginin bilgi ve iletisim toplumunda 6nemli bir beceri oldugunu ve medya
okuryazarhginin, biitiin okul diizeylerinde miifredatin ayrilmaz bir parcasi olmasi ve
O0gretmen egitiminin zorunlu bir bileseni olmasi gerektigini belirtmistir. Tiirkiye’'de
Ikégretim diizeyinde medya okuryazarhig dersi sosyal bilgiler 6gretmenleri
tarafindan yiritilmektedir. Bu amagla ¢alismada Medya Okuryazarlhigi dersini
alan sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin medya okuryazarhgini nasil algiladigi ve
ogretmen adaylarinin kullandig1 meteforlardan yola ¢ikilarak, Medya Okuryazarhigi
Merkezinin (CML, 2005) belirledigi 5 temel anahtar kavramdan hangilerinin farkinda
oldugu ortaya konmaya calisiimistir.

2. Yontem
2.1. Aragtirmanin Deseni

Bu calisma nitel verilere dayali olarak gerceklestirilmis betimsel bir ¢alismadir.
Calisma, nitel arastirma desenlerinden olgu bilime (fenomenoloji) gore
desenlendirilmistir. “Olgu bilim deseni farkinda olunan, ancak derinlemesine
ve ayrintili bir anlayisa sahip olunamayan olgulara odaklanmaktadir. Olgular
yasadigimiz diinyada olaylar, deneyimler, algilar, yénelimler, kavramlar ve durumlar
gibi cesitli bicimlerde karsimiza ¢ikabilmektedir. Ancak bu tanisiklik olgularin tam
olarak anlasildigi anlamina gelmez. Insana tiimiiyle yabanci olmamakla birlikte,
onun tam anlamiyla kavrayamadigi olgulart arastirmayr amaglayan ¢alismalar
olgu bilim kapsamina dahil edilir.” (Yildirim ve Simsek, 2013, 78). “Ciinkii olgu bilim
betimlemenin étesinde arastirmacilarin deneyimlerin anlami ile ilgili yorum yaptigi
stirectir” (Van Maanen, 1990, 26, akt. Creswell, 2013, 80). Amag gercek ya da hayal
ltriini, ampirik olarak olciilebilir ya da éznel olarak hissedilebilir olsun, kendini
bilince sunan herhangi bir sey, potansiyel olarak fenomenolojinin ilgi konusudur”
(Patton, 2014, 104).

2.2, Aragtirmanin Orneklemi

Katilimcilarin ~ belirlenmesinde amagh 6rneklem yontemi kullanilmistir.
Arastirmanin ¢alisma grubunu 2016-2017 egitim ogretim yilinda medya
okuryazarligl se¢meli dersini almis olan, 47 erkek, 27 kadin toplam 74 sosyal
bilgiler 6gretmen aday1 olusturmaktadir.

2.3. Veri Toplama Araci ve Veri Analizi

Arastirma verileri 6gretmen adaylarina yoneltilen;

Medya .o gibidir;  CUNKU..oceereeereee s sorusuna verdikleri
cevaplardan elde edilmistir. Medya Okuryazarligi dersi sonunda 6gretmen adaylarinin
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Medya Okuryazarhigl Merkezinin belirledigi 5 temel anahtar kavram hakkindaki
farkindaliklarin1 belirlemek amaciyla 6gretmen adaylarinin, medyayr metafor
kullanarak tanimlamalari ve sectikleri meteforun nedenini agiklamalari istenmistir.

Veriler betimsel analiz yontemi kullanilarak analiz edilmistir. Betimsel analiz
asamasinda toplanan veriler Medya Okuryazarhigi Merkezince tanimlanmis
kavramlar ve uygun temalara gore kodlanmistir. Bu kodlar 74 6gretmen adayinin
yazili yanitlar1 lizerinde dogrudan ve elde edilebilir anlamlarindan yola ¢ikilarak
tespit edilip, metin icinde isaretlenmistir. Kodlanmis veriler benzerlikleri ve
farkliliklarina gore incelenmis ve gruplandirilmistir.

2.4. Gegerlik ve Giivenirlik

Gegerlik ve giivenirlik saglanmasi dogrultusunda medya okuryazarligi merkezinin
one siirdiigli bes temel anahtar kavram dikkate alinarak gruplandirilan veriler iki
farkll arastirmaci tarafindan degerlendirilmistir. Ogretmen adaylarn tarafindan
tretilen 74 metafor ve agiklamalarini iceren ciimlelerin incelenmesi sonucunda
uygun Kkategorilere yerlestirilmistir. Kategori ve metaforlar birbiriyle benzerlik
ve farkhliklar1 dogrultusunda tekrar incelenmistir. Ornek olarak, “sihirbaz”
metaforu birinci arastirmaci tarafindan birinci kategoriye (“medya mesajlarinin
timi kurgulanmistir”) dahil edilirken, ikinci arastirmaci bu metaforu ikinci
kategoriye (“Medya mesajlar1 kendine 6zgl kurallar kullanilarak yaratici bir dille
kurgulanmistir”’) dahil etmistir. Uzerine hemfikir ve ayr goriis olarak ortaya ¢ikan
metafor gruplandirmalari tespit edilerek Miles ve Huberman (1994, 64) tarafindan
gelistirilen “Giivenirlik = goriis birligi/goris birligi + goriis ayriligl x 100 formiilii
uygulanmistir. Aragtirmacilar arasindaki uyum % 96 olarak tespit edilmistir.

3. Bulgular

Calismaya katilan ogrenciler tarafindan 74 metafor iiretilmistir. Uretilen
metaforlarda ogrencilerin %77’sinin (f=57) medya okuryazarliginin temelini
olusturan 5 temel kavramdan birine vurgu yaptig1 gorulmiistir. Ayrica ¢alisma
verilerinin analizi sonucunda temel kavramlardan farkli olarak iki kategori
daha elde dilmistir. Bunlar; katilimcilarin %15’i (f=11) tarafindan “Medyanin
sinirsiz/enegellenemez” oldugu, %8’'i (f=6) tarafindan ise “Medyanin temel
ihtiyaclarimizdan” oldugu kategorileridir (Tablo 1).

Tablo 1: “Medya” kavramina yénelik metaforlarin frekans ve yiizde oranlari
Kategoriler: Bes Temel Kavram Metaforlar f %

Oyun hamuru, resimli kitap,
kapali kutu, buz dagi, sinema
perdesi, sanal diinya, algi
degistiren makina, akrep,
orimcek agi, savas, antibayotik, 28 38
hastalik, pusula, renkli balonlar,
nehir, insanlar, bigak, ilag,
pamukseker, lunapark, yiyecek,
tren, sonu olmayan gukur

Medya mesajlarinin timu
kurgulanmugtir.

Medya mesajlari kendine 6zgi
kurallar kullanilarak yaratici Sihirbaz 1 1
bir dille kurgulanmugtir.

Ayni mesaji farkl kisiler farkl

sekilde algllayabilirler. Gri renk, yarisi dolu bardak 2 3
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Medvanin gizlenmis deder Dunya, el feneri, deniz, okuma
ve c')jlrij Ieg vardir $ deg yazma bilmeyenin resimli 7 9
gorug ’ kitap okumasi, buzdagi
Sarmaslik, ahtapot, sigara, bir
Medyadaki mesajlarin biyik grup insan, kene, virls, insan
¢ogunlugu kazang ya da glg elde zihnini ele gecirmekte kullanilan 19 26
edebilmek i¢in diizenlenmisgtir. bir arag, fabrika, bakteri, duygu,
miknatis, siyasetgiler, silah
Diger Kategoriler Metaforlar f %
Medya sinirsizdir/enegellenemez. Deniz yildizi, ¢arkifelek, orman, 11 15
okyanus, zincir, ahtapot, diinya
Yemek ve su, vicut organlari,
Medya temel ihtiyaclarimizdandir. temel gereksinim, nefes 6 8
alma, sanal bir dinya
Toplam 74 100

Temel Kavram 1. Medya mesajlarinin tiimii kurgulanmistir. Calismaya katilan
ogrencilerin %38’i (f=28) medyanin kurgulanmishgl kavramina vurgu yapmistir.
Ornek metaforlar;

Oyun hamuru kimin elindeyse ona
istedigi sekli verir. Mesela elma yapar.
Bizi yaptigi seyin elma olduguna inandirir.
Biz oyun hamurunu degil sekillenmis
halini goriir ve onu dogru kabul ederiz.

Oyun hamuru

Yalani-dogru, kotlyU-iyi, vahsiyi-yahsi,
zalimi-halim gésterebilir. insanlari

nasil istiyorsa o sekilde ydnlendirebilir,
inandirabilir. Bu ytzden c¢ok iyi bir
medya okuryazari olmaliyiz

Algi degistiren makine

Ogrencilerin yapmis oldugu metaforlardan medya metinlerinin asla “dogal” seyler
olmadiginin ve kurgulandiginin farkinda oldugu bulgusuna ulasilmistir. Ayrica bu
tema kapsaminda 6grencilerin gogunun (f=16) medyay1 dogru okuyabilme becerisinin
onemine ve medyaya elestirel bir bakis agisi temelinde yaklasilmasi gerektigine vurgu
yaptig1 goriilmektedir. Medya Egitimi, ¢ocuklara medya iceriginin nasil ve nigin
tiretildigini anlama yetenegi saglamalidir. Medya egitimi, aktif ve elestirel bir katilimi
tesvik etmeli ve aldigimiz, yarattigimiz mesajlarin igerigine iliskin bir sorgulamaya
yol agmalidir. Elestirel bakis agisini vurgulayan 6rnek metaforlar sunlardir;

Hastaligin Gstesinden gelmek i¢in doktora
gideriz, ila¢ kullanirz. Medyay: etkin bir
sekilde yonetebilmek fayda saglayabilmek
icin medya mesajlarini dogru okuyabilme
kriterlerini yerine getirmeliyiz.

Hastalik

Bilingli olarak bakildiginda ve incelendiginde
mikemmel bir sey. Fakat bu mikemmelligin
icerigini sorgulayamiyorsak ériimcek

agina yapisan klictik bocekler gibi

yapisip érimcegde yem olabiliriz.

Oriimcek agi

Temel Kavram 2 Medya mesajlari kendine 0zgti kurallar kullanilarak yaratici bir dille
kurgulanmigstir. Medya kendi kurallar ile yaratici bir dil kullanilarak olusturulmakta
ve kelimeler, mizik, renk, hareket, kamera acilar1 ve ¢ok daha fazlasini bir
araya getirmek icin yaratici bilesenler kullanmaktadir. Ancak calismaya katilan
ogrencilerden sadece % 1'i (f=1) bu kavrama iliskin bir metafor kullanmistir. Bu
bulgudan, Medya Okuryazrligi Merkezinin 2. Temel kavraminin 6grenciler tarafindan
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cok iyi anlasilmadig: ve sinifta bu kavramla ilgili yeterli aciklama ve etkinliklerin
yapilmadig1 sonucuna ulasilabilir.

Biz farkinda olmadan yapilan kiigik
numaralarla insanlari etkiler. Birgok

Sihirbaz fikri asilayabilir. O ylzden algilanmiz
hep acik olmali, gergekle, gercek
olmayani anlayabilmeliyiz.

Bu meteforda her bir iletisim seklinin kendine 6zgii yaratici bir dile sahip oldugu
bizlerin yapilan hilelere ya da kullanilan taktiklere karsi daha fazla silipheci
davranmamiz gerektigi belirtilmektedir.

Temel Kavram 3 Farkli kisiler verilen ayni mesaji farkli sekilde algilayabilirler. Calismaya
katilan 6grencilerden % 3’u (f=2) bu kavrama iliskin metaforlar kullanmislardir.

Ne oldugu net degildir. iki sey vardrr,
ama karigsimdir. Her insan o karisimda

Gri renk kendisiyle baglantili olarak neyi
gbrmek istiyorsa onu gorur.
Yarisi dolu bardak Nasil gérmek istersen dyle gorursin.

Yukaridaki iki metaforda da bireylerin medya metinlerinin ¢6ziimlenmesinde aktif
rol oynadiklari ve kendi yasantisina ait bir dizi deneyimi medya metinlerine getirerek
6zel bir anlam olusturduklari ifade edilmektedir. Ancak ¢alismada bu temel kavrama
iliskin sadece iki metefor elde edilmistir. Bu bulgu, Medya Okuryazrligi Merkezinin
3. Temel kavraminin da 6grenciler tarafindan ¢ok iyi anlasilmadigl ve sinifta bu
kavramla ilgili yeterli agiklama ve etkinliklerin yapilmadig: seklinde yorumlanabilir.

Temel Kavram 4 Medyanin gizlenmis deger ve goériisleri vardir. Calismaya katilan
ogrencilerden % 9'u (f=7) bu kavrama iliskin metaforlar kullanmislardir;

Neyi gOstermek isterse onu gdstermekte ustadir.
El feneri Istedigine isik tutar yiceltir. Istemedigini gbstermez.
Kimsenin o seyin varligindan bile haberi olmaz.

Gdrunenden fazlasi vardir aslinda, bize gosterilmek istenenler
ve asll amag/plan dogrultusunda yapilmak istenenler.

Kitabin sadece resimlerine bakarak bilgi edinir. Yani medyanin
ne ise yaradigini amaglarini bilmiyorsak sadece resimlerin
anlattiklarini géruriiz, alttaki mesajlar okuyamayiz.

Buzdagi

Okuma yazma bilmeyenin
resimli kitap okumasi

Bu temel kavramla iligkili olan metaforlardan o6grencilerin medya mesajlarinin
kurgulanmis olduklar icin gercek diinyay1 yansitmadigl, tim medya metinlerinin
mesaj1 yaratan kisi veya Kkisiler tarafindan tasarlanmis oldugu ve yapilan se¢imlerin
mesaj1 yaratan kisi veya kisilerin degerlerini, tutumlarini ve fikirlerini tasidiklarinin
farkinda oldugu seklinde yorumlanabilir.

Temel Kavram 5 Medyadaki mesajlarin biiyiik cogunlugu gelir ya da gii¢c elde
edebilmek icin organize edilmislerdir. Calismaya katilan 6grencilerden %26’s1 (f=19)
bu kavrama iliskin metaforlar kullanmistir;

Her yerde eli kolu vardir. Bizi kolaylikla
sarip esir alabilir. izledigimiz diziler,
Ahtapot haberler, reklamlar bizi bir dlistincenin, bir
ideolojinin esiri yapabiliyor. Biz ne kadar
etkilenmek istemesek de o bizi etkiler.
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VirUs gibi her yere yayilir. Viicudun bitin
duyularina geger. Onu ele gegirir, yonlendirir,

Virtis disindurdr, yipratir, aldatir. Yararli olanlan
da vardir. Ama medya agisindan ¢ok degil.
insanlara yapisip onlardan faydalaniyorlar.

Kene Onlan reklamlarla, reklamlardaki giizel

insanlarla etkileyip Urlnlerini satiyorlar.
Insanlarin ihtiyaclar olmasa bile.

Yapilan metaforlardan 6grencilerin bir kisminin, medya diinyasinin ¢ok biiyiik bir
boliimiiniin para kazanmay1 amaglayan sirketler olduklar1 ve ayrica mesaj yoluyla
bireyleri giidiilleme, yonlendirme egilimine sahip olduklar1 konusunda farkindaliga
sahip oldugunu soéyleyebiliriz.

Kavram 6. Medya siirsizdir/enegellenemez. Katihmcilarin %15’i (f=11) medyanin
diinyahakkindasinirsizve engellenemezkaynaklar saglamakta oldugunubelirtmistir.
Ogrenciler bu tema ile ilgili olarak asagidaki metaforlar1 kullanmislardir;

Deniz yildiz1 gibi bir yeri kesildiginde
kendini kolayca yeniler. Medyada bir

Deniz Yildiz: sosyal ag engellendiginde bagska bir
sosyal ag kolayca olusturulur.
Bilinmeyen kesfedilmeyen yerleri

Deniz coktur. Blylk ve karmagsik olmasina

ragmen sahip oldugu aglarla ulastirmak
istediklerini mutlaka ulagtirr.

Bu temel kavramla ilgili yapilan metaforlarda 6grenciler, hergiin isteyerek yada
istemeyerek binlerce mesaj bombardimanina maruz kaldiklarinin ve bunun da
engellenemez olduguna vurgu yapmaktadirlar.

Kavram 7. Medya temel ihtiyaclarimizdandir. Ogrencilerin %8'’i (f=6) medyay1 temel
ihtiyac olarak ifade etmektedirler ki bunu bir tiir bagimlilik olarak yorumlayabiliriz.

Hayatimizdaki yeri cok fazladir.

Yemek ve Su Onsuz higbir sey yapamayiz.

insan yasami igin gerekli besini almak
Temel Gereksinim zorundadir. Medya da insanin temel
ihtiyaclarindan bazilarini karsilar.

Cunkl hayatimizin her aninda her nefes
alisimizda medya bizim yanimizda.
6numuze ¢ikan her bos zamani
internete girerek kullaniyoruz.

Nefes almaya

4. Tarigma

Bu calismada, calismaya katilan Ogrencilerin %77’sinin medya okuryazarligi
konsunda elestirel bir anlayisa sahip oldugu bulgusuna ulasilmistir. Yapilan metafor
analizi sonucunda sirasiyla 6grencilerin %38’'i “Medya mesajlarinin tiimiintin
kurgulandigint’, %1’i “Medya mesajlarinin kendine 06zgti kurallar kullanilarak
yaratict bir dille kurgulandigint”, %3’4 “Aynt mesaji farkl kisilerin farkl sekilde
algilayabilecegini’, %9u “Medyanin gizlenmis deger ve gérisleri icerdigini” ve
%?26’sinin ise “Medyadaki mesajlarin biiyiik ¢cogunlugunun kazang ya da gii¢c elde
edebilmek icin diizenlenmis’, oldugunun farkinda oldugunu sdyleyebiliriz.

Temel Kavram 1. Seffaf Olmayan Ilke: Tiim medya mesajlar “kurgulanmstir”
Arastirmada, 6grencilerin %38’inin Medya Okuryazarligl Merkezinin birinci temel
kavrami1 hakkinda farkindaliga sahip oldugu bulgusuna ulasilmistir. Bu temel
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kavram, medya okuryazarliginin temelidir ve medyanin mesajlar1 problemsiz ve
seffaf olarak sunma giiciine meydan okuma anlamina gelmektedir. Masterman
(1994), medya egitiminin temelinin “olmayan-seffafliik” ilkesi oldugunu ileri
surmektedir. Olmayan seffaflik kavramini “medya gercekligi sunmaz, temsil eder”
seklinde aciklamaktadir. Medya, seffaf pencereler veya diinyanin basit yansimalari
gibi gercekligi sunmaz, ciinkii medya mesajlar1 bir yapim/kurgu siireci ile
olusturulur, sekillendirilir ve konumlandirilir. Bu yapilandirma stireci, mesaja neyin
dahil edilecegi veya haric¢ tutulacagi ve gercekligin nasil temsil edilecegi hakkinda
bir¢cok karari icerir (Kellner ve Share, 2005).

CML (2005) medya okuryazarhiginda “yazarlik” fikrini kesfetmenin, bir kitabin
kapaginda kimin adinin ya da bir filmindeki tiim islerden kimin sorumlu oldugunun
bilinmesiyle yetinmek olmadigin1 belirtmistir. Ayrica Temel Kavram 1 kapsaminda,
tlim medyayla ilgili iki temel kavrayisa vurgu yapmistir; “kurgulanmiglik” ve “segcim”.

Birincisi, medya metinlerinin “gercek” gériinmelerine ragmen “dogal” olmadiklarinin
farkinda olunmasini gerektirir. Medya metinleri, ayn1 binalarin ve otoyollarin bir
araya getirilmesi gibi insa edilir: bir plan yapilir, yap1 taslar toplanir ve siradan
insanlara gesitli isler yapmalariicin ticret 6denir. Bunun anlami ister gece haberlerini
izlerken, ister sokakta bir panonun 6niinden gecerken ya da politik bir kampanyay1
okurken, deneyimledigimiz medya mesajlarinin biri (ya da muhtemelen birileri)
tarafindan yazildig, géruntulerin ¢ekildigi ve yaratic1 bir ekip tarafindan hepsinin
bir araya getirilerek diizenlendigidir.

Ikinci fikir ise, bu yaratic1 siirecte, “secimlerin” yapilmasidir. Yapilan secimler mesaji
yaratan kisi veya kisilerin degerlerini, tutumlarini ve fikirlerini ka¢inilmaz olarak
yansitmaktadir. Ancak izleyici olarak bizler, sadece neyin kabul edildigini gortir,
duyar veya okuruz.

Sonug¢ olarak, sadece birka¢ kisi tarafindan “kurgulanan” sey, geri kalanimiz
icin soludugumuz hava gibi “normal” hale gelir hatta bazen medya mesajlarini
sorgulamadan kabul ederiz. Medya “gercek” degildir ancak, insanlari gercek anlamda
etkilemektedir ¢linkii, yaratimi yapanlarin vermis olduklar1 her seyi kendimiz i¢in
alip anlamlandiririz. Medya metinleri ne kadar dogal goriintirse o kadar basarili olur.
Ornegin; sahte gériinen bir TV programini kimse izlemek istemez. Ama gercek sudur
ki, hepsi sahtedir - buna haberler de dahildir (Jolls ve Thoman, 2008). Bu nedenle
medya mesajlarini elestirel sorgulama yoluyla kavramak medya okuryazarhgi icin
onemli bir baslangi¢ noktasidir (Kellner ve Share, 2005).

Temel Kavram 2. Kodlar ve Kurallar: Medya mesajlar1 kendine 6zgii kurallar
kullanilarak yaratici bir dille kurgulanmistir.

Calismaya katilan o6grencilerin sadece %1’i ikinci temel kavram hakkinda bir
metafor yazmistir. Bu calismanin bulgular1 68rencilerin bu temel kavram hakkinda
farkindaliga sahip olmadigi ve bu konudaki temsil analizlerinin sinifta yapilmadigi
seklinde yorumlanabilir. Ikinci Temel Kavram kapsaminda o6grencilerin, bir
medya mesajinin “formatini” arastirip, bir mesajin olusturulma seklini, bir araya
getirilmesinde kullanilan yaratici bilesenleri (kelimeler, miizik, renk, hareket,
kamera acisi ve daha fazlasini) incelemesi hedeflenmektedir (CML, 2005).

Ikinci temel kavram aym zamanda isaretlerin ve sembollerin nasil isledigini
gostermek icin biiyiik 6l¢lide semiyotiklere dayanir. Semiyoloji, isaret ve sembolleri
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ve de isaret sistemindeki yapisal iliskilerden anlamlarin toplumsal olarak
nasil uretildigini calisan bilimdir. Bu bilim medya okuryazarligina biiyiik katki
saglamaktadir. Bu temel kavramda 6grencilerin, dustindiikleri veya hissettikleri
seylerden gordiiklerini veya duyduklarini ayird etmeleri beklenmektedir. Ornegin;
televizyon ya da film gibi medyadaki sinif, cinsiyet ve irk temsilinin tartisilmasi,
patronlarin, zenginlerin, erkeklerin ve beyaz insanlarin temsilinin aksine, isciler,
kadinlar ve farkll ten rengine sahip insanlar gibi alt gruplarin temsil edildigi
kodlarin ve kalip yargilarin analizini gerektirir. Kadinlarin veya farklh ten rengine
sahip insanlarin farkli temsil bicimlerinin analizi, medyada toplumsal cinsiyet ve irk
temsillerinin nasil insa edildigi ve baskin negatif temsillerin nasil dogal gosterildigini
ogrencilerin anlamasini saglar. Sonu¢ olarak, bu temel kavram kapsaminda
ogrencilerin medya mesajlarinin diinyaya ac¢ilan bir pencere olmayip son derece
kodlu yapilar oldugunu fark etmeleri saglanmalidir (Kellner ve Share, 2005).

Thoman ve Jolls (2008) Temel Kavram 2’ nin amacini, 6ncelikle bir mesajin nasil
olusturuldugunun fark edilmesi seklinde acgiklamistir. Haberlerde dahil olmak
lizere, bugiinlin iletisiminin ¢ogunun gorsel olarak bize gelmesi nedeniyle,
ogrencilerin gorsel iletisimin temellerini (aydinlatma, kompozisyon, kamera agis,
diizenleme, sahne kullanimi, beden dili, semboller, vb.) 6grenmeleri 6nemlidir. Bu
tekniklerin kullanimi, bir mesajdan alabilecek anlamlar etkilemektedir. Ozellikle
gorsel dil olmak iizere medyanin dilbilgisi, s6zdizimi ve metafor sistemini anlamalk,
sadece manipiilasyona karsi daha duyarli olmamiza yardimci olmakla kalmaz, ayni
zamanda medyay1 insa edilmis bir “metin” olarak takdir etmemizi ve zevk almamizi
saglar. ikinci temel kavrami gelistirilmenin en iyi yolu, bunu 6égrencilerin bizzat
kendilerinin yapmalaridir. Bu nedenle 6grencilere; bir kamu hizmeti duyurusu
yapmalari, bir web sitesi olusturmalari, bir pazarlama kampanyasi gelistirmeleri
gibi uygulamalar yaptirilabilir.

Temel Kavram 3. Izleyicilerin Kod Céziimii: Ayn1 mesaji farkl kisiler farkli sekilde
algilayabilirler.

Calismada o6grencilerin %3’t bu kavrama yonelik metafor yazmistir. Bu bulgu
ogrencilerin Ugclinci temel kavram hakkinda da farkindaliga sahip olmadigi ve
bu konuda kodlama ve kod ¢ozme ile ilgili sinifta yeterli aciklama ve etkinligin
yapilmadig1 seklinde yorumlanabilir. Birlesik Krallik’taki Birmingham Cagdas
Kiiltiirel Calismalar Merkezinin aktif izleyici kavrami, medya alicilarini pasif alicilar
ve genellikle de kurbanlar olarak géren onceki teorilere meydan okumaktadir.
Roland Barthes ve Umberto Eco, Hall (1980) tarafindan gelistirilen semiyotik
kavramlar tlizerine insa ‘Kodlama/Kod ¢6zme’ ile ilgili calisma medya metinlerinin
tiretici tarafindan kodlanmasi ve bu kodlarin tiiketiciler tarafindan ¢éziimlenmesi
arasinda bir ayrim yapilmasi gerektigini vurgular. Bu ayrim, izleyicilerin kendi
okumalarini ve anlamlarini tiretme ve metinlerdeki kodlar1 baskin ideolojiyle uyum
icinde tercih edilen yontemlerin yani sira, muhalif bakis acisiyla da ¢ézmek icin
yeteneklerin gelistirilmesine vurgu yapar. Buna gore izleyici acik¢a pasif degildir ve
secim yapabilir (Kellner ve Share, 2005).

Ang’de (2002, s. 180) izleyicilerin yorumladigi belirli bir metnin, icerikle tutarsiz
farkli seyler de ifade edebilecegini vurgulamistir. Ang’e gore 6grencilerin farkl
kisilerin ayn1 mesaji farkli sekilde yorumlayabilmelerini gérme yetenegi, ¢ok
kultirli egitim icin 6nemlidir ¢iinkii farkhiliklar1 anlamak, yalnizca bir digerini
tolere etmekten fazlasini ifade eder. Ornegin, bir arastirmada ABD televizyon dizisi
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Dallas’in ¢esitli tilkelerdeki insanlar i¢in ¢ok farkh kilttirel anlamlar1 oldugunu ve
kodlar1 Hollandal ve Israilli izleyicilerin Amerikan izleyicilerinden ¢ok farkli bir
sekilde coziimledigini gostermistir. Ayni sekilde, cinsiyet, 1rk, sinif ya da cinsellik gibi
farkli konular, pozisyonlari farkli okumalar tiretecek ve bir medya metnini kavramak
farkl izleyici perspektiflerinin bakis a¢isiyla yorumlanmasi ile zenginlestirilecektir.

Bu konuda benzer sekilde CML (2005) Temel Kavram 3’iin , iki 6nemli diisiinceyi
icerdigini belirtmistir. Bunlar: farkliliklarimizin medya mesajlarini yorumlamada
farkli anlayislar, benzerliklerimizin de ortak anlayislar yaratmasidir. Ayni filmi
izleyen iki kisinin ayni filmi gérmedigi veya radyoda aym sarkiyr duymadigini;
ebeveynler ve cocuklarin bile ayn1 TV sovunu izlemelerine ragmen ayni seyleri
gormediklerini belirtmistir. Bagka bir deyisle her bir izleyicinin kendi yasantisina
ait bir dizi deneyimi medya metinlerine getirerek (yas, cinsiyet, egitim, kiiltiirel
birikimler vb.) birlestirdiklerini ve 6zel bir anlam olusturduklarin1 belirtmistir.
Ayrica, izleyicilerin medya metinlerinin agiklanmasinda aktif bir rol oynadiklarini,
bunun bilincinde olmasakta her birimizin zihninin, hatta kiiciik ¢ocuklarda,
gordiiklerimiz, duydugumuz veya okudugumuz seylerin “anlamlandiriimast” igin
stirekli ¢alistyor oldugunu belirtmistir.

Farkliliklarimiz, birden fazla yorumlamanin duyulmasina, farkl kiiltiirlere ve azinlik
goruslerine duyulan sayginin artmasina ve ¢ok kiiltiirlii bir diinyada bu kritik
becerinin gelismesine katki saglarken, benzerliklerimiz de, medya treticilerinin
fikirlerini etkilemek veya daha genel olarak bir sey satmak icin nifusun farkh
kesimlerini “hedef aldiklarini” anlamak a¢isindan 6nemlidir.

Son olarak, bu temel kavrami arastirmak, 6gretmenlere sadece 6grencileri arasindaki
farkli yorumlara a¢ik olmalar1 gerektigini degil, ayni zamanda o6grenciler ve
o0gretmenlerin ayn1 medyay1 da ayni sekilde deneyimlemediklerini hatirlatir. Medya
okuryazarliginin amaci, 6gretmenin zihnindeki “dogru” yorumu ortaya ¢ikarmak
degil, bir medya mesajinin “kurgulanmigsligt” yoluyla 6grencilerin diistinmesine ve
daha sonra onlarin yorumlarini kanitlarla agiklamasina yardimci olmaktir (CML,
2005).

Temel Kavram 4. Icerik ve Mesaj: Medyanin gizlenmis deger ve gériisleri vardir.
Ogrencilerin sadece %9’u tarafindan dordiincii temel kavramla ilgili metaforlar
tretilmistir. Bu temel kavramin kapsami; ideoloji, 6nyarg: ve temsilde acik ve
gizli olan c¢agrisimlari sorgulamak icin medya mesajlarinin gercek icerigine
odaklanmaktir. Bu temel kavrama yonelik calismalar medyadaki 6nyargiyi
belirlemenin o6tesinde, 6grencilerin tim iletisimin 6znel dogasini tanimasina
yardimci olur (Kellner ve Share, 2005).

Bir medya mesajinin icerigine baktigimizda, tiim medyanin, kimin ve neyin énemli
oldugu hakkinda ince mesajlar tasidigini fark ederiz. Ciinkii tiim medya mesajlari
secimler yapilarak kurgulanmistir. Bu secimler kacinilmaz olarak mesaji insa
edenlerin degerlerini, tutumlarin1 ve bakis agilarini yansitir. Bir karakterin yasi,
cinsiyeti veya irkiyla canlandirilan hayat tarzlar, tavirlar1 ve davranislar ile ilgili
bir araya getirilen karar, bir ortamin secilmesi (Kentsel? Kirsal? Zengin? Fakir?)
ve olaydaki eylemler ve tepkiler bir TV sovunda, bir filmde veya bir reklamda
degerlerin “gizli” olarak yerlestirilme yollarindan bir ka¢ tanesidir. Haberlerde bile,
hangi Oykiilerin ilk olarak sunulacagi, ne kadar uzun olacagl, hangi tiir resimlerin
secilecegine iliskin kararlarda da degerler gizli bir sekilde yerlestirilmistir.
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Temel Kavram 4 ile ilgili 6nemli olan, fikirlerin ve degerlerin medya mesajlarinda
gizli olarak verilmesi degil, ana akim medyanin degerlerinin tipik olarak mevcut
sosyal sistemi gliclendirdigini ve dolayisiyla dogruladigini ifade etmemesidir. Bu
nedenle acik ve gizli degerleri sorgulama ve rasyonel olarak tanimlama becerileri
demokratik bir toplumda etkili vatandaslik icin hayati bir 6nem tasimaktadir (Jolls
ve Thoman, 2008).

Temel Kavram 5. Giidii: Medyadaki mesajlarin biiytik cogunlugu kazang ya da gii¢ elde
edebilmek icin diizenlenmistir.

Besinci temel kavram, 6grencileri bu mesajin neden gonderildigini ve nereden
geldigini sorgulamaya tesvik eder. Bu temel kavram calismaya katilan 6grencilerin
%?26’s1 tarafindan ifade edilmistir. Cogu zaman 6grenciler, medyanin roliiniin
sadece eglendirmek ya da bilgilendirmek olduguna inanirlar (Kellner ve Share,
2005). Ancak diinyadaki kitle iletisim arag¢larinin biiytik bir b61iimii ticari isletmeler
tarafindan kurulmustur ve bugiin de ticari isletmeler olarak faaliyetlerine devam
etmektedirler. Cogu medya, bir sirkete kar saglamak veya fikirleri degistirmek gibi
0zel bir amag i¢in diizenlenmistir. Sirketler en ¢ok parayi1 reklam ve pazarlamadan
elde ederler. Reklam, kar olusturmanin en belirgin yoludur. Bu nedenle
reklamlar televizyon yayinlarinin, gazete ve dergi sayfalarinin biiyiik bélimiini
olusturmaktadirlar. Bu noktada pek ¢ok insanin bilmedigi sey, ticari medya yoluyla
sadece reklami yapilan uriiniin izleyiciye satilmadigl ayn1 zamanda izleyicilerin
de reklami veren kurulusa satildigidir. Televizyondaki programlarin ya da bir
dergideki makalelerin asil amaci, bir kitle yaratmak ve onlari alict bir ruh haline
sokmaktir. Béylece ag ya da yayinci, Urilinlerin reklamini yapmak icin sponsorlara
zaman ya da alan satabilecektir. Buna “gézbebeklerini kiralamak” denir. Ayrica
internetin uluslararasi bir platform haline gelmesiyle mesajla giidiilleme meselesi
dramatik bir sekilde degismis, gruplar ve oOrgiitlerin - buna bireylerde dahil -
baskalarini olumlu ya da olumsuz, belirli bir bakis acisina ikna edebilecek gii¢li
araclara erisebilmelerini saglamistir (Jolls ve Thoman, 2008).

Temel Kavram 5 kapsaminda, bir medya mesajinin para, ego ya da ideoloji tarafindan
etkilenip etkilenmediginin incelenmesi hedeflenmektedir. Bir mesaja dogru
sekilde cevap verebilmek icin, bilgilendirici, ikna edici veya eglendirici temel igerik
motiflerinin 6tesini gorebilmemiz gerekir. Bu kapsamda bir medya metnini analiz
ederken, 6grenciler kendilerine su sorular1 sormalidir: Bu mesaji kim ve neden
yaratti? Bu icerik birilerine ne gibi faydalar saglayabilir? Kimler i¢in dezavantajh
olabilir? Medya iceriginin, TV sovlarinin, dergilerin veya Internet sitelerinin, her
yastan izleyicileri ve okuyucularini, reklam verenler icin alic1 hedef kitlelere nasil
dontstiurdugiinu kesfetmek, medya okuryazarligl sinifinin en aydinlatici anlarini
yaratir. Ayrica, mesajin amacinin incelenmesi, sahiplik konularini, toplumdaki medya
kurumlarinin yapisini ve etkilerini de ortaya ¢ikarmak icin 6grencilere firsatlar
sunacaktir. (CML, 2005).

Calismada veri analizi sonucunda, Medya Okuryazarligi Merkezinin belirledigi 5
temel kavramdan ayri olarak iki yeni kategori daha olusturulmustur. Bunlardan
ilki Kavram 6. “Medya sinirsizdir/enegellenemez”dir. Katilimcilarin %15’i (f=11)
medyanin diinya hakkinda sinirsiz kaynaklar sagladigini ve engellenemez oldugunu
belirtmistir. Medyanin engellenemez olmasina bir 6rnek olarak bir dénem Tiirk
hiikiimetinin facebook’u kapatmasina karsiik buna alternatif olarak twitter
kullaniminin ¢ok hizli bir sekilde yayginlastigini soyleyebiliriz. Yine ayni sekilde
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Wikipedia'nin kapatilmasina ragmen farkl sekilde bu sunucuya ulasim yollar:
kesfedilmis ve erisim tamamen engellenememistir. Denizyildiz1 metaforunda da
belirtildigi gibi medyada bir sosyal ag engellendiginde baska bir sosyal ag kolayca
olusturulmaktadir.

Diger kavram da; Kavram 7. Medya temel ihtiyaclarimizdandir. Ogrencilerin %8'i
(f=6) medyay1 temel ihtiyac¢ (hava, ekmek, su, vs.) olarak ifade etmektedirler ki bunu
bir tiir bagimhlik olarak yorumlayabiliriz. Bagimlilik, tip ve davranis bilimlerinde
ortaya ¢ikan bir kavramdir. Tibbi anlamda, zihinsel ve fiziksel olarak belirli bir
madde, Ozellikle de uyusturucuya bagh bir durum anlamina gelir. Tiketiciler
sadece fiziksel bir maddeye degil ayn1 zamanda sorunlu bir davranisa da bagimh
olabilirler. Baz1 arastirmacilar, bagimlilik kavraminin sadece bir ilacin alinmasiyla
ilgili vakalara uygulanmas1 gerektigini diisiiniirken ¢ogu bagimlilik kavramini
belirli tlirdeki sorunlara uygularlar. Davranislar her iki durumda da benzerdir. Bu
madde dis1 bagimlilik tiirleri davranisa yonelik bagimhliklar olarak siniflandirilir;
Yeme bozuklugu, patolojik kumar oynama, video oyun bagimhligi, bilgisayar
bagimliligy, televizyon bagimlilig, alisveris bagimlilig: gibi davranislar 6rnek olarak
gosterilebilir (Kim ve Kim, 2002). Literatiirii gozden gecirdigimizde de, son yillarda
Internet Bagimlhihg Bozukluklari, Problemli Internet Kullanimi, Patolojik Internet
Kullanimi, Asir1 Internet Kullanimi, Siber Bagimlilik, Yiiksek Internet Bagimlihig,
Sanal bagimhilik gibi farklh kavramlarla ifade edimis olsada problemli internet
kullaniminin arttigin1 gérmekteyiz (Acier ve Kern, 2011).

Calismaya katilan ogrecilerin yapmis oldugu meteforlarda da goruldigi gibi
ogrencilerin Medya Okuryazarligi Merkezinin belirledigi 5 temel kavram hakkinda
yeterli farkindaliga sahip olmadigini1 soyleyebiliriz. Bu ¢alismanin bulgularina
paralel olarak Ozonur ve Ozalpman (2009) Tiirk medya okuryazarligl projesinin
elestirel medya okuryazarligi yaklasiminin 6zellikle tizerinde durdugu medyanin
mevcut yapisy, sahiplik iliskileri, mesajlarin ne amagla olusturuldugu gibi konularda
ogrenciyi kapsamli bir sekilde bilgilendirmeye yonelik olmadigin1 vurgulamistir.
Bunun yanisira bu ¢alismaya katilan 6grencilerin %77’sinin medya okuryazarliginin
elestirel analiz becerisi oldugu konusunda hem fikir olduklar1 soéylenebilir. Bu
acidan degerlendirdigimizde medya okuryazarhigl 6grencilere elestirel diisiinme
becerilerini gelistirmede yardimci olan genis bir laboratuar sunmaktadir (Thoman ve
Jolls, 2008). Benzer sekilde Feurstein (1999) tarafindan yiriitiilen bir arastirmada,
medya okuryazarligi derslerinin materyallerle destekledigi durumlarda, 6grencilerin
medya okuryazarligi ve elestirel diisiinme becerilerini arttirdigini ortaya koymustur.
Ayrica, Arke (2005) medya okuryazarlig ve elestirel diisiinme arasinda énemli bir
iliski oldugu bulgusuna ulasmistir. Arke icin, medya okuryazarligi egitimi bireylerin
elestirel distinmelerini saglamak agisindan 6nemli bir aractir. Thoman ve Jolls (2008)
tarafindan medya okuryazarlig1 derslerinde bes anahtar soruya odaklanmanin
medyanin nasil olusturuldugunu ve amaclarinin neler oldugunu derinlemesine
anlamaya yol acacagi belirtilmistir.

5. Sonug ve Oneriler

UNESCO medya egitimini, 21. yiizyilda kiiltiirel egitimin gelisiminde bir dncelik
olarak tanimlamaktadir. Medya egitimi alaninda ilk hareket Fransa, Ingiltere ve
Rusya’da 1920’lerde baslamistir. Glinlimiizde de medya egitimi pek c¢ok tiilke icin
onemlidir. Ingiltere ve Fransa medya ve iletisim ile bilgi teknolojileri egitimi alaninda
Avrupa’daki en aktif iilkelerdir. Kanada, Avustralya ve ABD’de medya egitimi
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konusunda gelisme gésteren iilkelerdir. Ornegin; ingiltere’de 1930’larda baslayan
medya egitimi 2000’li yillarda, ulusal egitim programinda zorunlu hale gelmistir.
Medya egitimi yilda bir veya iki haftay1 kapsamaktadir ve daha gelismis medya
kultiirtic egitimleri miifredatin % 8’ ini kapsamaktadir (Federov, 2008). Ayrica
Ingiltere’de medya egitiminin sorunlariyla ilgili bir takim kuruluslar vardir. 1933
yilinda hukiimet tarafindan kurulan British Film Enstitiisii bunlar arasindadir.
Enstitiiniin Egitim boélimi yillardir 6gretmenler icin konferanslar, seminerler,
calistaylar diizenlemekte, arastirmalar yapmakta ders kitaplari ve 6gretim kilavuzlari
yayinlamaktadir. Fransa’da ise CLEMI (Centre de Liaison de I'’enseignement et des
medias d'indormation) olarak adlandirilan egitim ve bilgi medyasin1 bagdastiran
bir merkez bulunmaktadir. Bu merkez Fransiz Egitim Bakanhigi'nin bir pargasidir
ve gazetelerden internete kadar her tir medya lizerinde calismaktadir Medya
okuryazarhigl hakkinda teknik veya tiiketici yaklasimi yerine vatandaslik yaklasimi
gelistirmek ve ayni zamanda medyanin elestirel anlayisim ve aktif katilimi
gelistirmek tlzerine yogunlasmistir Bu ylzden genclerin okullarda medyay:
gelistirmelerine iliskin projelerini desteklemektedir. CLEMI'nin 6zelligi medya
profesyonelleriyle giiclii ortakliklar kurmus olmasidir. Her sene okullarda ulusal
basin ve medya haftasi diizenleyerek gencleri, egitimcileri ve medya profesyonellerini
biraya getirmektedir. Ayn1 zamanda medya profesyonelleri egitimler, toplantilar
ve arastirma projeleri diizenlemektedir. Aile dernekleriyle de calisilarak, aileler
bilgilendirilmektedir. Bu birimin temel faaliyetleri 6ncelikle 6gretmenleri egitmektir.
ikinci olarak, okullar arasinda gazete cikarmak, TV programi yapmak, siber
gazeteler hazirlamaktir. Ayn1 zamanda kitap, DVD, CD-ROM vb pedagojik araglar
yayinlamaktadirlar (Bevort, 2006).

Avrupa’nin medya egitimindeki basarilarina ragmen Kanada 10- 15 yildir liderligi
elinde bulundurmaktadir. En azindan medya kiiltiri ingiliz dili miifredath
okullarin 6nemli parcasidir. Medya ve bilgi teknolojileri egitimleri tiim Kanada
Universiteleri’ndeverilmektedir. Biitiin Kanadavilayetlerinde medyaegitimibirimleri
eylemcileri mevcuttur ve bunlar konferanslar diizenlemekte, siireli ve siiresiz
yayinlar yapmaktadir. Kanada Medya Egitimi Birligi (CAME) 6gretmenler i¢in yaz
kurslar1 organize etmekte ve 68retim kilavuzlari ve programlar1 yayinlanamaktadir.
Kanada’'da medya kiiltiirti ¢alismalar1 1’den 12. sinifa kadar zorunlu ders olarak
okutulmaktadir. Bugiin Kanada'daki medya egitimi gelismeye devam etmekte ve
diinyadaki liderligini siirdiirmektedir.

ABD’de medya okuryazarlig1 hareketi, biiyiik 6lciide medya okuryazarligi egitimini
profesyonel konferanslar ve medya hizmetleriyle ilerleten, iletisim ag1 olusturan ve
bilgi alisverisi saglayan iki ulusal kurulus olan Amerikan Medya Okuryazar Birligi
(AMLA) ve Medya Egitimi Koalisyon Hareketi (ACME) tarafindan yturiutilmektedir.
Medya Egitimi Unsurlarini iceren 4 miifredat kategorisi su sekilde belirlenmistir:
ingilizce, Dil ve Hetisim Sanatlari, Sosyal Calismalar, Tarih ve Yurttashik Bilgisi, Saglik,
Beslenme ve Tiiketicilik ve Medya Uygulamalar1 (Guo-Ming, 2007).

Cogu tulkede medya okuryazarligl gectigimiz yulzyilin ortalarindan beri énemle
lizerinde durulan bir konu iken Tiirkiye, medya okuryazarligi egitiminde daha
yolun basindadir. Medya okuryazarliginin erken yaslardan itibaren baslayarak
hayat boyu gelistirilecek bir beceri olmasi, verilecek egitimin de okul 6ncesinden
baslayarak yetiskin egitimine uzanan bir silirece yayilmasini gerekli kilmaktadir.
Bu acgidan Tiirkiye’de medya okuryazarligl egitiminin; sadece ilkdgretimin ikinci
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kademesine sikistirilmasi, haftada iki saat olmasi, iistelik se¢meli olmasi, dersi
veren 6gretmenlerin bu konuda yeterli egitim almamis olmasi, ders malzemelerinin
yetersizligi hayat boyu gelistirilmesi gereken bir medya okuryazarlig1 egitiminin
gereklerini karsilamaktan uzak goriinmektedir (Seylan, 2008; Altun, 2009; Aksit ve
Yildiz, 2010; Toker, 2010; Hasdemir, 2012; Solmaz,2016). inceoglu (2008), Cetinkaya,
(2008) ve Akytrek (2007), medya okuryazarlig1 egitiminde en tartismali olan ve
tizerinde en ¢ok diisiiniilmesi gereken konunun, bu dersin iletisim disiplinine dair
hicbir alt yapiya sahip olmayan Sosyal Bilgiler 6gretmenleri tarafindan verilmesi
oldugunu ifade etmislerdir. Benzer sekilde Ozonur ve Ozalpman (2009) tarafindan
Tirk medya okuryazarligl projesinin simdilik sektoriin desteginden uzak olmakla
birlikte ticari medya okuryazarligi yaklasimina yakin bir konumda, bilingli ve aktif
birer cocuk-tiiketici yaratmaya dogru ilerledigini belirtmislerdir.

Farkli iilkelerin medya okuryazarligl egitim programlar1 incelendiginde, medya
egitiminin ya farkli bir ders (Medya Uygulamalari) olarak ya da var olan bir¢cok dersin
(Ingilizce, Dil ve iletisim Sanatlari, Sosyal Calismalar, Tarih ve Yurttashk Bilgisi,
Saglik, Beslenme ve Tiiketicilik) kapsaminda zorunlu olarak verildigi goriilmektedir.
Oysa Tiirkiye’de bu ders se¢meli olarak okutulmaktadir. Bu dersin zorunlu ders
olarak okutulmasi hatta sosyal bilgiler, tarih, fen ve teknoloji, yabanci dil egitimi,
saglik bilgisi, vatandashk egitimi gibi derslerle biitiinlestirilerek verilmesi daha
uygun olacaktir (Altun, 2009; Aksit ve Yildiz, 2010). Ayrica ticari kaygi glitmeyen
kurumlarca medya okuryazarligina yonelik kitaplar ve sesli-gorsel ders materyalleri,
konferanslar, seminerlerle 6gretmen, 6grenci ve ailelerin desteklenmesi gerekir
(Yildiz ve Aksit, 2012). Ornegin; Amerika’da Link TV’de Haberleri Anlama Projesi
ogrencilere yayin haberlerini remix yapma, dil, gériintii ve diizenleme segeneklerinin
anlam olusturma siirecini nasil sekillendirdigini kesfetme olanag1 saglamaktadir.
New York Times Ogrenme Agi, yillik ders programina paralel olarak hazirlanmis
O0gretmen ve Ogrencilerin haberleri yorumlamalarina yardimci olacak 3.000’den
fazla ders plani ve aktivite sunmaktadir. Red Lasso (www.redlasso.com) gibi video
haber toplama hizmetleri, yerel TV haber iceriklerinin alintilarini 6zel ya da kamusal
amach olarak secme, diizenleme ve yayma, 150’den fazla medya pazarindan yerel
haber Kkliplerini se¢me ve yerlestirme olanagi saglar. News Trust (www.newstrust.
com), kullanicilarin, baskalarinin basili haber medyasi raporlarinin bilgi icerigini
nasil degerlendirdigini gormelerini saglamak i¢in bir haber derecelendirme sistemi
kullanmaktadir. Bu tiir galismalar, egitimcileri ve 6grencileri, yeni ¢evrimici kaynaklar
kullanarak yerel haberlerle etkilesimde bulunmanin yeni yollarini kesfetmeleri i¢in
giiclendirecektir (Hobbs, 2010).

Hobbs ve Jensen (2009) medya okuryazarligi egitimcilerinin, 6grencilerinin
kendini ifade etme, savunma ve egitim i¢in tiim dijital medya ve teknoloji arag¢larini
kullanarak medya mesajlarinin aktif yazarlari olmasina yardimci olmalari
gerektigini savunmustur. Ayrica, medya okuryazarligl egitimcilerinin Kkitle iletisim
araclari, popiiler kiiltiir ve dijital medyalarla dolu bir diinyada biiylime deneyiminin
merkezindeyeralansorunlari¢6zmeye devam etmelerigerektiginibelirtmistir. Haber
ve reklam analizini 6grenmek, muizigin toplumsal islevlerini incelemek, propaganda,
gorus ve bilgileri birbirinden ayirt etmek, eglence ve bilgi medyasinda cinsiyet, irk ve
sinifin nasil temsil edildigini incelemek, medya ekonomisini ve miulkiyetini anlamak,
siddet ve cinselligin medya mesajlarinda nasil tasvir edildigini arastirmanin yasam
becerileri olmaya devam ettigini vurgulamistir. Benzer sekilde Kellner ve Share’de
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(2007) dijital medyanin ortaya ¢ikisi ile birlikte, kisisel ve sosyal kimlik, 6zel olanla
kamuya aciklar arasindaki karmasik etkilesimi, yasal ve etik sorunlar1 goz 6niine
almamiz gereken dnemli yeni medya okuryazarligi becerilerine gerek oldugunu
vurgulamistir. Ayrica medya egitiminin, 6grencilerin kendi toplumlarinda bilgi
sahibi ve katihmc1 medya okuryazari olmaya tesvik edildigi demokrasi egitimi ile
baglantili olmasi gerektigini ifade etmistir. Bu nedenle elestirel medya okuryazarlig:
bilgi okuryazarhigl, teknolojik okuryazarlik, sanat ve sosyal bilimler ile egitimin
demokratik yeniden yapilandirilmasiyla baglantih olmahdir. Elestirel medya
okuryazarlhgj, iletisim ve toplumla ilgilendigi i¢in tiim miifredat alanlarinda ¢alisilan
ortak bir konu olmalhdir.

Sonug¢ olarak, Hobbs'un (2010) da belirttigi gibi medya okuryazarligi egitimi,
ogretecek bilgi ve becerilere sahip 6gretmenler olmadan gerceklesemez. Hobbs
(2010) glintimiizde, bir¢ok egitimcinin, medya okuryazarlig1 6gretim uygulamalarina
asina olmadigin1 ve bunun okullarda liderlik a¢ig1 yarattigini belirtmistir. Ayrica
cogu Egitim Fakiiltesinin, dijital medyay1 aktif olarak kullanmadigindan dolays,
ogrencilerine yenilik¢i dijital ve medya okuryazarligl egitimi sunmakta yetersiz
kaldigini vurgulamistir. iletisim Fakiiltelerinin cogunun da, profesyonel dijital
medya egitiminde uzmanlasmis, ancak ¢ocuklarin, genglerin ihtiyaglarini karsilayan
programlarin gelistirilmesinde daha az uzmanlhga sahip oldugunu belirtmistir. Bu
nedenle Egitim ve Iletisim Fakiilteleri arasinda bu ders kapsaminda disiplinler arasi
isbirliginin yapilmasi ve her iki fakiiltenin 6grencilerinin birlikte ¢alismasi dersin
kalitesini de arttiracaktir. Ayrica bu iki fakiiltenin birlikte, 6gretmenlerin profesyonel
gelisimleri icin sertifika programlari gelistirmeleri de bir alternatif olabilir.
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