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YONETICI OZETI

Bu rapor We Are Social ve Meltwater tarafindan hazirlanan Dijital 2024 Tirkiye raporundan Tiirkgeye ¢evrilmistir. Rapor icerisinde Tiirkiye genel internet,
sosyal medya, mobil kullanim, e-ticaret ve dijital pazarlama verileri yer almaktadir.

2023 yilinda diinya nifusu 8.1 milyara ulasirken Tirkiye niifusu 86,04 milyona ulasmis durumdadir. Diinya genelinde internet kullanicilari 5.35 milyara
ulasmis durumda ve niifusa gére kullanim orani %66,2 ‘dir. Tiirkiye’de ise internet kullanicilar 74,41 milyon kullanici ile niifusun %86,5 ‘ine gelmektedir. Bu oran diinya
geneline bakildigindan ortalamanin bir hayli Gzerinde kalmaktadir. Diinya genelinde sosyal medya kullanicilarinin sayisi 5.04 milyar iken bu sayinin niifusa oranida
%62,3'tur. Turkiye'de ise aktif sosyal medya kullanicilari 57.50 milyondur. Tiirkiye’de niifusa gore aktif sosyal medya kullanicilarinin orani %66,8 iken internet
kullanicilarinin biylik bir cogunlugu sosyal medya kullanmaktadir.

Turkiye'de internet kullanicilari tim cihazlardan glinliik ortalama 6 saat 57 dakika internette zaman gecirmektedir. Kullanicilar bu siirenin 4 saat 7 dakikasini
cep telefonlari Gzerinden internete baglanarak gecirmektedir. Tirkiye'de internet kullanicilarinin temel internet kullanma nedenlerinden ilk sirada yer alan neden ise bilgi
edinmek. Kullanicilarin %73,5 oranla interneti 6ncelikli olarak bilgi edinmek amach kullanmaktadir. Tirkiye'de ortalama mobil internet baglanti hizi 33.96 MBPS iken sabit
internet baglanti hizi 41.49 MBPS’dir. Web trafiginin %73,05 ‘ini mobil telefonlar olusturmaktadir. Tirkiye'den en cok ziyaret edilen web sitesi Google.com olurken Google
da en ¢ok aratilan kelime ise «hava durumu « ‘dur.

Turkiye'deki internet kullanicilari ortalama 2 saat 44 dakikasini sosyal medya lizerinde gegirmektedir. Sosyal medya kullanicilarinin aylik ortalama kullandigi
sosyal medya platformu sayisi da 7.4 “dir. internet kullanicilari %91,8 ile en cok Instagram kullanmaktadir. Instagram’i daha sonra sirasi ile WhatsApp, Facebook ve X
(Twitter) takip etmektedir. Kullanicilar aylik ortalama 32 Saat 41 Dakika ile en ¢ok Instagram da zaman gecirmektedir. Kullanicilar sosyal medya hesaplarindan en ¢ok
arkadaslar, aileler ve tanidiklarini takip etmektedir. Tiirkiye'de en fazla kullanicisi bulunan sosyal medya uygulamasi ise 57.5 milyon kullanici ile YouTube ‘dur.

Turkiye’de hiicresel mobil baglantilarin sayisi 80.69 milyondur. Kullanicilar akilli telefonlarda giinliik ortalama 4 saat 26 dakika zaman gecgirmektedir. Mobil
uygulamalara bakildiginda bir yilik dénemde 3.94 milyar uygulama indirilmistir. Mobil uygulamalar igin yapilan toplam vyillik harcama ise 908.6 milyon dolardir.
Uygulamalara yapilan harcamalara bakildiginda en ¢ok harcama yapilan uygulama Tiktok‘dur.

Finansal igeriklere baktigimiz zaman herhangi bir finansal kurulusta hesabi bulunanlarin orani %73.4’tir. Kullanicilarin gevrimigi bir Grind satin alma
faktérlerinde en etkili olan sebeplerin basinda %58.7 ile licretsiz teslimat gelmektedir. internet tizerinden tiiketim mallarini satin alan kullanicilara bakildiginda son bir yilda
8.26 milyar dolar ile en ¢ok elektronik kategorisine harcama yapilmistir. Turkiye'de 2023 yilinda dijital medya harcamalarina toplam da 1.66 milyar dolar harcama
yapimistir.

Dijital pazarlama verilerine baktigimiz da marka arastirmasi icin kullanilan birincil kanal %39.1 ile arama motorlari olurken bunu %38.5 ile sosyal medya
takip etmektedir. Toplamda dijital reklamcilik harcamalarinin degeri 1.51 milyon dolardir. Dijital reklam harcamalari toplam reklam harcamalarinin %53.3 ‘ini
olusturmaktadir.




KURESEL GENEL BAKIS
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DUNYA DIJITAL GENEL ISTATiSTiK GOSTERGELERI

Diinyanin Her Yerinde Mobil, internet Ve Sosyal Medya Kullanimi igin Temel Bashiklar

Mobil Telefon Internet
Kullanicilari Kullanicilari

@

8.65 9.39

MILYAR MILYAR
%107.0 %66.2

Aktif Sosyal
Medya
Kullanicilari
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KULLANIM ORANI:

%62.3




INTERNET KABULU

internet Kullanicilari Toplam Niifusun Yiizdesi
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KURESEL INTERNET KULLANICILARININ PAYI

Toplam Kiiresel Internet Kullanicilarinin Yiizdesi Olarak Internet Kullanicilari
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SOSYAL MEDYA KULLANICILARI - TOPLAM NUFUS
Toplam Niifusa Gore Her Bolgedeki Aktif Sosyal Medya Kullanici Orami
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KURESEL SOSYAL MEDYA KULLANICILARININ PAYI
Toplam Niifusa Gore Her Bolgedeki Aktif Sosyal Medya Kullanici Orami
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MOBIL BAGLANTI

Hiicresel Mobil Baglantilarin Toplam Niifus ile Karsilastinlmasi
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TURKIYE



. TEMEL DiJITAL BASLIKLAR

Bagh Cihazlarin Ve Hizmetlerin Kabul Edilmesine Ve Kullanilmasina Genel Bakis

Toplam Mobil Telefon Internet
Nufus Kullanicilan Kullanicilan

@

86.04 80.69 14.41

MILYON MILYON MILYON
KENTLESME: KULLANIM ORANI: KULLANIM ORANI:
%71.6 %93.8 %386.5

Aktif Sosyal
Medya
Kullanicilari

51.50

MILYON

KULLANIM ORANI:

%66.8
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; NUFUS HAKKINDA TEMEL BiLGILER

Demografik Ve Diger Temel Gostergeler

Toplam Nufus Kadin Niifusu Erkek Nufusu

©

86.04 %49.9 %50.1

Milyon
Kent Nufus Yogunlugu Genel Kadin
Nifusu (Km2 Basina) Okuryazarlik (15+) Okuryazarligi (15+)

()

%]711.6 111.8 %96.1
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Yillik Degisim

+9%0.5

O
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IAMAN iCINDE NUFUS
Toplam Niifus Ve Yillik Degisim
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6.92M
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NUFUSUN YAS DAGILIMI
Her Yas Grubundaki Insan Sayisi Ve Niifusun ili§kili Payi
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2 FINANSAL VE GELiSIM GOSTERGELERI

Finansal Kalkinma, Temel Hizmetlere Erisim Ve Cihaz Sahibi Olmaya Yonelik Diinya Bankasi Gostergeleri

Brut Yurtici

&)

$3.61

Trilyon

$1.15

Trilyon

Gunluk 3,65
Dolardan Az Kazanan
Nufusun Yuzdesi

Temel Icme
Suyuna Erisimi
Olan Nufusun

' i

%2.2 %91.0

GSYIH Yerli Hasilat

Kisi Basina GSYIH
Yurtici Urdn

O,

$13.4

Yurtici Urin (UA)

O,

$41.9

Bin Bin
Temel Sanitasyona -
Erisimi Olan Elektrik Erigimi
Niifusun Yiizdesi Olan

Nufus lzdesi

O

%99.2 %7100

Kisi Basina GSYIH

Kisi Basina Net
Milli Gelir

Sfa
S

$7,198

Cep Telefonu Sahibi
Olan Nufusun
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. CiHAZ SAHIPLIGI

Herhangi Bir Cihaza Sahip 16-64 Yasindaki internet Kullamicilarinin Yiizdesi

MOBIL TELEFON DizUSTU VEYA
(HERHANGI BiR TUR) AKILLI TELEFON TUSLU TELEFON MASAUSTU BILGISAYAR TABLET

o =) O

%98.9 %98.8 %4.5 +9%62.0 %42.5

Yillik Degisim: +%1.3  Yillik Degisim: +%1.2 Yillik Degisim: -%6.3 Yillik Degisim: +%5.1  Yillik Degisim: -%0.5

AKILLI BILEKLIK VEYA TV AKISI
OYUN KONSOLU SAAT CIKIS VE CIHAZ AKILLI EV CIHAZLARI VR CiHAZI

&) (8

%19.0 %34.2 %14.2 %18.6 %4.9

Yillik Degisim:-%8.7  Yillik Degisim: +%1.8 Yillik Degisim: +%2.9 Yillik Degisim: -%2.6  Yillik Degisim: +%16.9
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- MEDYA KULLANIMI

Her Medya Tiiriinii Kullanan 16-64 Yas Internet Kullanicilarinin Yiizdeleri

interneti Dizlsti Bilgisayar,
Masaisti Veya Tablet
Uzerinden Kullanma

=

interneti Cep Telefonu

Uzerinden Kullanmak Sosyal Medya Kullanimi Dogrusal Ve Yayin TV izleme Akis Ve istege Bagh TV izleme

%98.8 %390.6 %95.9 %92.2 %176.2

Yillik Degisim: Yillik Degisim: -%!1.4 Yillik Degisim: -%0.1 Yillik Degisim: -%2.4  Yillik Degisim: -%4.5
+%0.2
‘ inln§ Basm ~ Fiziksel Basin Yayin Radyo Dinleme Muzik Akis!
Igeriklerini Okuma Igeriginin Okunmasi Hizmetlerini Dinleme Podcast'lari Dinlemek

%170.3 %170.5 %069.2 %068.1 %62.2

Yillik Degisim:-%6.2  Yillik Degisim: -%1.6 Yillik Degisim: -%6.3 Yillik Degisim: -%1.2 Yillik Degisim: -%3.1
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INTERNET KULLANIMI

b Saat 57 Dk

Yillik Degisim:-26 Dk
MUZiK DINLEME

1 Saat 34 Dk

Yillik Degisim: - Dk
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MEDYADA GUNLUK HARCANAN ZAMAN

16-64 Yas Arasi Internet Kullameilarinin Farkli Medya Ve Cihazlara Harcadigi Ortalama Giinliik Siire

TELEVIZYON KULLANIMI

3 Saat 28 Dk

Yillik Degisim: -18 Dk
RADYO DiNLEME

0 Saat 42 Dk

Yillik Degisim: -5 Dk

SOSYAL MEDYA KULLANIMI

2 Saat 44 Dk

Yillik Degisim: -10 Dk
PODCAST DINLEME

0 Saat 43 Dk

Yillik Degisim: -5 Dk

BASILI YAYIN KULLANIMI

()

1 Saat 31 Dk

Yillik Degisim: -17 Dk

OYUN KONSOLU KULLANIMI

0 Saat 59 Dk

Yillik Degisim: -6 Dk
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INTERNET KULLANIMINA GENEL BAKIS

internet Kabulii Ve Kullaniminin Temel Gostergeleri

Internet
Internet Internet Kullanicilarinin Mobil Cihazlardan
Toplam Internet Kullanicilarinin Kullaniclarinda ki Internette Harcadig Internet
Kullanicilari Toplam Nufusa Orani Yillik Degisim Gunluk Zaman Kullananlarin Orani

ORCRORCRO

14.41 %86.5 +960.5 6 3Saat5/ DK %98.2

Milyon +390 Bin -%6.0 (-26 Dk)
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ZAMAN IGERISINDE INTERNET KULLANICILARI (YILLIK)
Internet Kullanici Sayisi Ve Yillik Degisim

74.0M 74.4M

71.6M

39.4M

DL e D o B D DD o D DD
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ZAMAN IGERISINDE INTERNET KULLANICILARI (YILLIK)

Toplam Niifusun Yiizde Olarak Internet Kullanan Birey Sayisi Ve Yillik Gore Degisim

%86.5 %86.5

%84.2

OCAK OCAK OCAK OCAK OCAK OCAK OCAK OCAK OCAK OCAK OCAK
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
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ITU

@

13.96

MILYON

Kullanim Oram:

%386.0
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INTERNET KULLANICI PERSPEKTIFLERI

Farkli Kaynaklardan Yayinlanan internet Kullamei Sayilari

CIA WORLD FACTBOOK

@

68.85

MILYON

Kullanim Orami:

%380.0

INTERNET WORLD STATS

@

12.50

MILYON

Kullanim Orami:

%84.3
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- INTERNET KULLANIMINDA GEGIRILEN GUNLUK ZAMAN

16-64 Yas Aras internet Kullamcilarinin Her Giin interneti Kullanarak Gegirdigi Zaman Miktar:

Bilgisayarlarda Ve Toplam internette
Tum Cihazlarda Cep Telefonlarinda Tabletlerde Gegirilen Gegirilen Surede
Gegirilen Gunlik Sire Gegirilen Gunluk Sire Gunlik Stre Mobilin Payi

ORORONCO

6 Saat 57 Dk 4 Saat 2 Saat %059.2
07 Dk 50 Dk

— SUBAT 2024
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INTERNET KULLANMANIN TEMEL NEDENLERI

16-64 Yas Arasindaki internet Kullanicilarinin interneti Kullanmalarimin Temel Nedenleri

BiLGi BULMAK

HABER VE ETKINLIKLERI TAKIP ETMEK

ISLERIN NASIL YAPILACAGINI ARASTIRMAK

HABER FiKiRLERI VEYA ILHAM BULMAK

URUN VE MARKA ARASTIRMA

ARKADASLAR VE AILE iLE ILETISIMDE KALMAK
VIDEOLARI, TV PROGRAMLARINI VEYA FILMLERI iZLEMEK
MUZiK ERISIMI VE DINLEME

BOS ZAMANIN DOLDURULMASI VE GENEL GOZ ATMA
EGITIM VE CALISMA iLE iLGILI AMACLAR

FINANSMAN VE TASARRUFLARIN YONETiMI

YERLERI, TATILLERI VE SEYAHATLERi ARASTIRMAK

ISLE ILGILI ARASTIRMA

SAGLIK SORUNLARINI VE SAGLIK URUNLERINI ARASTIRMAK

GORUSUNUZU PAYLASIYORUZ

31,90%

65,50%
61,40%

61,20%

59,00%
54,60%
51,00%
50,00%
48,30%

43,70%
40,20%
37,90%

37,50%

73,50%

70,80%
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’ INTERNETE ERISIM ICIN KULLANILAN CiHAZLAR

Internete Erisim Igin Her Tiir Cihazi Kullanan 16-64 Yas Arasi Internet Kullanicilarinin Yiizdesi

Mobil Telefon Dizustu Veya Masalustu
(Herhangi Bir Tiir) Akilli Telefon Tuslu Telefon Bilgisayar

QRO =

%98.2 %91.3 %2.6 %63.9

Yillik Degisim: %4.1 Yillik Degisim: %3.8 Yillik Degisim: -%38.1 Yillik Degisim: +%2.6

Tv Akisl
Cikis Ve Cihaz Oyun Konsolu Akilli Ev Cihazlari Kisisel Laptop veya masalsti

ORRC

%41.5 %10.3 %11.0 %%98.2

Yillik Degisim: -%2.1  Yillik Degisim: -%8.8 Yillik Degisim: -%2.7 Yillik Degisim: +%0.9

Tablet

%34.1

Yillik Degisim: -%4.1

is Laptop veya masaiistii

=)

%22.3

Yillik Degisim: -%2.2

— SUBAT 2024
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. INTERNET BAGLANTI HIZLARI
Mobil Ve Sabit internet Baglantilarinin Ortalama indirme Hizlari (Saniyede Megabit Olarak)

Hiicre Mobil Internet Ortalama Hiicresel Mobil Sabit Internet Ortalama Sabit internet
Baglantilarinin Ortalama  Internet Baglanti Hizinda ~ Baglantilarinin Ortalama Baglanti Hizinda Yillara
Yiikleme Hizi Yillara Gore Degisim Yukleme Hizi Gore Degisim

+%06.4 41.49

MBPS

ONCNO

+/030.1

— SUBAT 2024
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- CiHAZA GORE WEB TRAFIGININ PAYI
Cihazlarin Toplam Web Trafindeki Payi

Diztstu Ve Masaustu
Mobil Telefon Bilgisayar Tablet

%173.05 %25.54 %1.39

Yillik Degisim: -%!1.3 Yillik Degisim: +%3.7 Yillik Degisim: +%0.7

Diger Cihazlar

T

%0.02

Yillik Degisim: +%100

— SUBAT 2024

29




MOBILIN WEB TRAFIGINDEKI PAYI

Cep Telefonlarinda Galisan Web Tarayicilarina Sunulan Toplam Web Sayfalarinin Yiizdesi

%74.80 %73.99 %73.05

%61.68

Leldkyy %57.16

%45.55

%16.10

%82.8 %54.8 %30.9 @ @ @

ARALIK ARALIK ARALIK ARALIK ARALIK  ARALIK  ARALIK ARALIK ARALIK ARALIK ARALIK
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
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EN GOK ZIYARET EDILEN WEB SITELERI VE KULLANILAN UYGULAMALAR

Gegen Ay iqinde Her Tiirlii Dijital Miilkiyeti Ziyaret Eden Veya Kullanan 16-64 Yas Arasi internet Kullanicilarinin Yiizdesi

SOSYAL AGLAR

SOHBET VE MESAJLASMA

ARAMA MOTORLARI VEYA WEB PORTALLARI
ALISVERIS, MUZAYEDE VEYA iLANLAR
E-POSTA

MUZiK

HARITA, OTOPARK VEYA KONUM BAZLI HIZMETLER
HABERLER

HAVA DURUMU

EGLENCE

BANKACILIK, YATIRIM VEYA SiIGORTA
OYUNLAR

SPOR OYUNLARI

EGITIM

YEMEK ALIMI VE TESLIMI

92,40%

98,30%

97,10%
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CHROME

SAFARI

SAMSUNG INTERNET

OPERA

EDGE

YANDEX BROWSER

FIREFOX

DIGERLERI

TARAYICIYA GORE WEB TRAFiGi PAYI

Herhangi Bir Cihazda Galisan Her Bir Web Tarayicisi Markasina Sunulan Toplam Web Sayfalarinin Yiizdesi

12,80%

2,60%

3,80%

2,10%

2,00%

0,90%

0,50%

75,40%
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EN COK ZIYARET EDILEN WEB SITELERI: SIMILARWEB SIRALAMASI

Similarrweb'in Aralik 2022 Ve Kasim 2023 Arasindaki Web Sitesi Trafigine Gore En Gok Ziyaret Edilen Web Siteleri

Siralamasi
# WEBSITE SURE/ZIYARET SAYFA/ZIYARET # WEBSITE SURE/ZIYARET
1 GOOGLE.COM 9M 47S 9.4 11 MILLIYET.COM.TR 3M 33S
2 YOUTUBE.COM 20M 55S 12.3 12 YANDEX.COM.TR 10M 24S
3 TWITTER.COM 11M 40S 10.3 13 SABAH.COM.TR 2M 28S
4 INSTAGRAM.COM 11M 04S 11.1 14 MYNET.COM 4M 06S
5 FACEBOOK.COM 8M 125 7.1 15 HEPSIBURADA.COM 5M 58S
6 TRENDYOL.COM 8M 17S 6.7 16 HABERTURK.COM 3M 58S
7 SAHIBINDEN.COM 10M 54S 16.5 17 SOZCU.COM.TR 6M 27S
8 HURRIYET.COM 3M 40S 4.2 18 WHATSAPP.COM 14M 59S
9 GOOGLE.COM.TR 7M 46S 10.5 19 EKSISOZLUK1923.COM 6M 25S
10 TURKIYE.GOV.TR 5M 195 7.2 20 SONDAKIKA.COM 4M 01S

SAYFA/ZIYARET

4.7

9.9

5.8

5.0

5.7

5.8

5.4

1.8

6.2

4.3
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EN COK ZIYARET EDILEN WEB SITELERI: SEMRUSH SIRALAMASI
01 Eyliil ile 30 Kasim 2023 Tarihleri Arasindaki Web Sitesi Trafigine Gore En Gok Ziyaret Edilen Web Siteleri Semrush

Siralamasi
# WEBSITE SURE/ZIYARET SAYFA/ZIYARET # WEBSITE SURE/ZIYARET SAYFA/ZIYARET
1 YOUTUBE.COM 29M 44S 5.4 11 HABERLER.COM 12M 10S 4.4
2 GOOGLE.COM 21M 01S 3.3 12 HABER7.COM 11M 43S 3.5
3 EKSISOZLUK1923.COM 18M 43S 7.5 13 MYNET.COM 12M 40S 4.4
4 INSTAGRAM.COM 21M 01S 2.1 14 HEPSIBURADA.COM 10M 11S 2.6
5 TWITTER.COM 23M 32S 1.9 15 ENSONHABER.COM 12M 44S 2.9
6 FACEBOOK.COM 17M 56S 2.3 16 GOOGLE.COM.TR 15M 38S 3.7
7 TRENDYOL.COM 12M 33S 3.5 17  WIKIPEDIA.ORG 10M 28S 1.9
8 HURRIYET.COM 13M 29S 2.6 18 MEMURLAR.NET 13M 07S 3.8
9 TURKIYE.GOV.TR 06M 03S 4.2 19 MILLIYET.COM.TR 11M 36S 24
10 SAHIBINDEN.COM 12M 54S 7.1 20 SONDAKIKA.COM 12M 02S 3.7
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GOOGLE

YANDEX

BING

YAHOO!

DUCKDUCKGO

BAIDU

ECOSIA

DIiGERLERI

ARAMA MOTORUNA YONLENDIRME PAYI

Her Bir Arama Hizmetinden Kaynaklanan Arama Motorlan Tarafindan Yonlendirilen Toplam Web Trafiginin Yiizdesi

24,00%

1,90%

1,90%

0,60%

0,10%

0,01%

0,04%

71,40%
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# ARAMA SORGUSU INDEKS # ARAMA SORGUSU SURE/ZIYARET

1 HAVA DURUMU

2 ALTIN

3 CEVIRI

4  EDEVLET
5  YOUTUBE
6 DOLAR

7  SON DAKIKA

8 DEPREM

9  SAHIBINDEN

10 TWITTER

GOOGLE'DA EN iYi ARAMALAR
01 Ocak 2023 ile 31 Aralik 2023 Arasinda En Biiyiik Google Arama Etkinligine Sahip Sorgular

100 11 HABER

34 12 GOOGLE

30 13 INSTAGRAM

28 14 WHATSAPP

28 15 GALATASARAY

26 16 NAMAZ VAKITLERI
23 17 FENERBAHCE

19 18 EURO

16 19 DOLARTL

15 20 MYNET

15

14

14

14

14

14

13

13

12

12
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. ONLINE BILGIYE ERISIM

Her Tiir Gevrimici Etkinlikte Yer Alan 16 ila 64 Yas Arasindaki internet Kullanicilarinin Yiizdesi

Her Ay Bir Arama Her Hafta Bilgi Bulmak igin Sesli Marka Ve Uriinler Hakkinda
Motorunu (Or. Google, Asistanlari (Or. Siri, Google Bilgi Almak icin Sosyal
Bing, Duckduckgo) Kullanin Assistan) Kullanin Aglari Ziyaret Edin

%92.4 %19.8 %48.6

Her Ay Mobil Cihazlarda Gorsel WlERlE Y HeEe 2

Arama Araglarini (Or. Google Her Ay Bir Cep Telefonuna Dillere Cevirmek icin
Lens, Pinterest Lens) Kullanin QR ReeBEma

Cevrimici Araclari Kullanin
rE.; %'I
=~

%31.5 %34.0
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- GEVRIM IGI VIDEO iCERIGI IZLEME

Her Hafta internet Uzerinden Her Tiirlii Video icerigi izleyen 16-64 Yas Arasindaki internet Kullanicilarinin Yiizdesi

Her Turlu Muzik Komedi, Mizah Egitim Veya Nasill Video
Video Video Veya Viral Video Yapilir Videosu Canli Yayin

C®

%96.2 %61.6 %45.0 %42.2 %30.6

Egitim Uriin inceleme Spor Klibi Veya One Oyun Influencer Videolar
\/ideosu \/ideosu Cikanlar Videosu \/ideosu Ve Vloglar

o ©

%34.2 %30.1 %29.8 %24.4 %11.1

— SUBAT 2024 38




Her Ay Her TurlG TV
izleyen internet
Kullanicilarinin Yiizdesi

%99.9

TV igerigi Kullanan internet
Kullanicilari Vs. Her Turla TV
izleyen internet Kullanicilari

%96.9

TV TUKETIMi VE YAYIN

N
16-64 Yas Arasindaki Internet Kullanicilarinin TV Izleme Davramislarinin Arastiriimasi
Her Tiirlii Televizyon izleyen internet Kullanicilarinin Ginliik TV izleme Stresinde
internet Kullanicilarinin Her Tiirlti Televizyon izlemek Yillik Degisim (Tum Igerik
Yillik Degisimi icin Gegirdigi Giinliik Siire Sunulmasi Turleri)
/00.4 3 SAAT 28 DK
+40 BPS -18 DAKIKA
internet Uzerinden TV icerigi Akisini izlemek Toplam TV Siiresinin Yiizdesinde
Yayinlanan TV igerigi izlemek icin Gegirilen Giinliik Olarak TV icerigi Akisini izlemek
igin Gegirilen Guinliik Siire Surede Yillik Degisim icin Gegirilen Zamani
1 SAAT 23 DK -%1.6 /040.1
-6 DAKIKA
39 —~
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NETFLIX'TE EN COK YAYINLANAN IGERiK N

Flixpatrol'un 2023 Yili icin Netflix'te En Gok Yayinlanan Igerik Siralamasi
NETFLIX’DE EN COK iZLENEN FILMLER NETFLIX’DE EN COK iZLENEN TV SOVLARI
1 CEM YILMAZ: DIAMOND ELITE PLATINUM PLUS 100 1 TERZI 100
2 10 DAYS OF A GOOD MAN 97 2 WEDNESDAY 41
3 NOWHERE 96 3 THE WITCHER 31
4  BUDDIES FROM THE NEIGHBORHOOD 96 4  THE NIGHT AGENT 30
5  ILLEGAL HAYATLAR 95 5  MANIFEST 28
6 KUTSAL DAMACANA 4 93 6 THECLUB 26
7  THE FUTURE GROOM 90 7 SAHMARAN 26
8  LAST CALL FOR iSTANBUL 88 8  CREATURE 25
9 F9 88 9 YOu 24
10  GAKALLARLA DANS 6 82 10  ONE PIECE 23




DISNEY+'DA EN COK YAYINLANAN iCERIK

Flixpatrol'un 2023 Yiliin Tam Yili Igin Disney+'da En Gok Yayinlanan igerik Siralamasi

DISNEY+’DA EN COK iZLENEN FILMLER DISNEY+'DA EN COK [ZLENEN TV SOVLARI
1 RECEPIVEDIK 7 100 1 HOWIMET YOUR MOTHER 100
2 AVATAR: THE WAY OF WATER 88 2  MODERN FAMILY 89
3  THE NIGHTINGALE OF BURSA 66 3  FAMILY GUY 71
4  AVENGER: ENDGAME 59 4  GREY’S ANATOMY 58
5 AVATAR 41 5 THE WALKING DEAD 44
6 MY APOLOGIES 41 6 LOST 27
7  BLACK PANTHER: WAKANDA FOREVER 32 7  PRISON BREAK 24
8 NEW YEAR’S EVE 31 8  THE SIMPSONS 24
9  ALICE THE MUSICAL 31 9 THE MANDALORIAN 21
10 GUARDIANS OF THE GALAXY VOLUME 3 22 10 LOKI 16
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f AMAZON PRIME'DA EN GOK YAYINLANAN IGERIK

Flixpatrol'un 2023 Tam Yilina Ait Amazon Prime Video'da En Gok Yayinlanan igerik Siralamasi

AMAZON PRIME VIDEO'DA EN COK [ZLENEN FiLMLER AMAZON PRIME VIDEO'DA EN COK [ZLENEN TV SOVLARI
1  OPERATION FORTUNE: RUSE DE GUERRE 100 1 YUZUKLERIN EFENDISi: GUG YUZUKLERI 100
2 BERGEN 82 2 THE BOYS 70
3 IN YOUR DREAMS 79 3 TOM CLANCY’S JACK RYAN 51
4  JOHN WICK: BOLUM 4 62 4  REACHER 51
5  UNCHARTED 61 5 THE WHEEL OF TIME 43
6 CULPA MiA 51 6 CARNIVAL ROW 31
7  DAYI: BiR ADAMIN HiKAYESi 49 7  CITADEL 30
8 NO TiME TO DIE 48 8 THE SUMMER | TURNED PRETTY 28
9  PRESTIiJ MESELESI 41 9  THE PERIPHEAL 26
10 CMYLMZ 40 10 GENV 26
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, CEVRIMICI SES

Her Hafta internet Uzerinden Her Tiirlii Ses igerigi Tiiketen 16-64 Yas Arasindaki internet Kullamcilarinin Yiizdesi

Mizik Yayin Gevrim Ici Radyo Sovlari
Servislerinden Muzik veya Istasyonlarini
Dinleyenler Dinleyenler Podcastleri Dinleyenler Sesli Kitap Dinleyenler

O GO0

%%50.2 %16.7 %11.0 %10.7

—  SUBAT 2024 43




. VIDEO OYUNLARINI OYNAMAK iCIN KULLANILAN CiHAZLAR

Her Tiir Cihazda 16 ile 64 Yasindaki internet Kullamieilarinin Oyun Video Oyunlarinin Yiizdesi

Herhangi Bir Cihaz Akilli Telefon Bilgisayar Oyun Konsolu

&)

%94.8 %286.1 %49.4 %28.3

Tablet El Oyun Cihazi Medya Akis Cihaz Sanal Gergeklik

® ®

%30.9 %1.9 %10.1 %]1.1

— SUBAT 2024
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- AKILLI EV CiHAZI PAZARINA GENEL BAKIS

Cihaz Alt Kategorilerinin Degerleri Dahil Akill Ev Cihazlari Pazarimin Degeri (Abd Dolan)

Tum Akilh Ev Cihazi

Konut Sayisi Harcamasi

O

3.46 $676.9

MILYON MILYON
Guvenlik Aletleri Eglence Aletleri
Harcamasi Harcamasi

6,

$102.7 $64.38

MILYON MILYON

Akilli Ev Kontrolu Ve Baglanti

Cihazlari Harcamasi Harcamasi

$98.43 $350.2

MILYON MILYON

Akill Ev Aletleri

Konfor Ve Aydinlatma Akillr Ev Enerji Yonetimi

Harcamasi Harcamasi

O

$30.42 $30.80

MILYON MILYON

— SUBAT 2024
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Yilhk Degisim

%13.0

Guvenlik Aletleri

$55.13

— SUBAT 2024

AKILLI EV BASINA YILLIK ORTALAMA GELIR

Alalli Ev Basina Akilli Ev Cihazlarina Yillik Ortalama Harcama (Abd Dolan)

Tum Akilli Ev

Cihazlarina Harcama

$196

Eglence Aletleri

$41.86

Akilli Ev Ve Baglanti
Cihazlari

$92.23

Konfor Ve Aydinlatma

$17.59

Akilli Ev Aletleri

Enerji Yonetimi

$22.11
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f GEVRIM ICi FINANSAL HIZMETLERIN KULLANIMI

Her Tiirde Dijital Finansal Hizmet Sahibi Olan Veya Kullanan 16-64 Yas Arasi internet Kullameilarinin Yiizdesi

Her Ay Bir Bankacilik, Her Ay Bir Mobil

Yatirim Veya Sigorta Odeme Hizmet;i Herhangi Bir Kripto
Web Sitesi \Veya Mobil Kullananlar (Orn. Apple Paraya Sahip Olanlar
Uygulama Kullananlar Pay, Samsung Pay) (Orn. Bitcoin, Ether)

fi

%38.2 %11.0 %21.7

— SUBAT 2024
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" CEVRIiMiGi GiZLiLiK VE GOVENLIK <

Gevrimigi Veri Gizliligi Ve Giivenligi ile lgili Gevrimici Yetiskinlerin Perspektifleri Ve Etkinlikleri
Gercek Diinya internete Erisim Web Sitelerindexki Web Nevyin Gercek
Etkinliklerini Takip  cin En Azindan Bir Gerezleri En Sitelerindeki Oldugu lle Ilgili
Eden Uygulamalar Sanal Ozel Ag Azindan Bazi Cerezleri En Az Ifade Endise Vs.
(Orn. Adimlar, (VPN) Kullananlar Zamanlar Bir Kere Internette Neler
Uyku) Reddedenler Reddetmek Sahtedir

ORCRCORC

%32.2 %33.1 %248.4 %32.8 %581
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SOSYAL MEDYA KULLANIMINA GENEL BAKIS

Sosyal Medya Kullammina Dair Bashklar (Not: Kullanici Sayisi Bireysel Kullanici Sayisini Temsil Etmeyebilir)

Sosyal Medya
Kullanicilarinin

Sosyal Medya
Kullanici Sayisi

C

57.50 %0
Milyon (Degismedi)

Kimliklerinde Ceyrekten

v

Ceyrege.Degisim

Sosval Medya
Kullanicr Kimlikleri
Toplam Nufus

Sosyal Medya
Kullanicisi +18
Yasindakiile +18

%66.8

%86.8

Sosyal Medya
Kullanicilarinin
Kimliklerinde Yildan Yila

Degisim

-0.7%
-400 Bin

Sosyal Medya Kullanicisi
Kimlikler Ve Interneti
Kullanan Bireyler

%]71.3

Sosyal Medya Kullanarak
Gecirilen Ortalama Sure

©

2H 44M
YOY: -10 MINS

Kadin Kullanicilarin
Toplam Sosyal Medya
Kullanicilarina Orani

%41.1

Her Ay Kullanilan Ortalama
Sosyal Platform Sayisi

©

1.4

Erkek Kullanicilarin
Toplam Sosyal Medya
Kullanicilarina Orani

()

%52.9
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13.3%

11.3%

18-24 YAS

SOSYAL MEDYA: REKLAM KITLE PROFILI

Yas Grubu Ve Cinsiyete Gore Sosyal Medya Reklamlariyla Pazarlamacilarin Ulasabilecegi Kitlenin Pay

16.6%

KADIN W ERKEK
12.1%
11.6%
9.1%
7.7%
6%
4.5%
3.4%
25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS

2.5%

= IIIII

65+ YAS
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SOSYAL MEDYA KULLANIMININ ANA SEBEPLERI

16-64 Yas Arasi internet Kullamieilarinin Sosyal Medya Platformlariin Kullanmalarinin Birincil Sebepleri (Yiizde Olarak)

AILE VE ARKADASLAR ILE ILETiISIMDE KALMA 53.0%
HABER HIKAYELERINi OKUMA 52.7%
BOS ZAMAN DOLDURMA 47.3%
ICERIK BULMA (ORN. VIDEO) 34.0%
SATIN ALMAK iGiN URUN BULMA 33.9%
YAPILACAK VE SATIN ALINACAK SEYLER iCiN iLHAM ALMA 33.1%
FiKIRLERi BASKALARIYLA PAYLASMAK VE TARTISMAK 28.4%
SPOR iZLEMEK VEYA TAKiP ETMEK 26.0%
FAVORi MARKALARINIZIN iCERIKLERINIi GORMEK 25.8%
CANLI YAYIN iZLEMEK 25.3%
NELER KONUSULDUGUNU GORMEK 24.7%
20.1%
HAYATINIZ HAKKINDA PAYLASIM YAPMAK 22.2%

BENZER DUSUNEN TOPLULUKLAR iLGi GRUPLARI BULMA 19.5%

UNLULERI VE INFLUANCERLARI TAKIP ETMEK 19.5%
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EN GOK KULLANILAN SOSYAL MEDYA PLATFORMLARI

Ayhk Her Bir Platformu Kullanan 16-64 Yas Arasi Internet Kullanicilarinin Orani

INSTAGRAM

WHATSAPP

FACEBOOK

X (TWITTER) 69.1%

TELEGRAM 51.9%

TIKTOK 47.6%

FACEBOOK MESSENGER 47.0%

PINTEREST 38.8%

SNAPCHAT 31.6%

LINKEDIN 26.1%

71.0%

91.8%

91.2%
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INSTAGRAM

WHATSAPP

X (TWITTER)

FACEBOOK

TIKTOK

PINTEREST

TELEGRAM

DISCORD

REDDIT

SNAPCHAT

FAVORI SOSYAL MEDYA PLATFORMLARI

Verilmis Seceneklerden Birini Favori Sosyal Medya Platformu Oldugunu Sdyleyen 16-64 Yas Arasi internet Kullanicilarnin Orami

45,9%

21,30%

10%

6,70%

6,50%

. 1,50%
. 1,20%

I 0,70%

I 0,70%
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INSTAGRAM

TIKTOK

YOUTUBE

FACEBOOK

WHATSAPP

X (TWITTER)

SNAPCHAT

TELEGRAM

PINTEREST

LINE

FB MESSENGER

LINKEDIN

SOSYAL MEDYA UYGULAMALARINI KULLANARAK GEGIRILEN ZAMAN

Aktif Kullamicilarin 1 temmuz - 30 Eyliil 2023 tarihleri arasinda Harcadiklan Siire

I 301

I
N 2>
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. MARKA ARASTIRMALARI iCIN SOSYAL MEDYA KULLANIMI
Markalar / Uriinler Hakkinda Bilgi Bulmak iqin Her Bir Sosyal Medya Kanalim1 Kullanan 16-64 Yas Arasi internet Kullanicilari Orami

Herhangi Bir Sosyal Soru & Cevap Forum Ve Mesgj
Medya Platformu Sosval Aglar Siteleri Panolari

= @ (@

%14.4 %48.6 %22.8 %12.4

Mesajlasma ve Canli Mikrobloglar (Ornek: Vloglar (Video Gevrimici Panolar
Sohbet Hizmetleri Twitter) Formatinda Bloglar) (Ornek: Pinterest

©

%15.8 %10.1 %10.9 %9.4

— SUBAT 2024
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TAKIP EDILEN SOSYAL MEDYA HESAP TURLERI

16-64 Yas Arasi Internet Kullanicilarinin Sosyal Medyada Takip Ettikleri Hesaplarin Tiirlerinin Orami

ARKADASLAR, AiLE VE TANIDIGINIZ iINSANLAR

SATIN ALDIGINIZ MARKALAR 36.1%

SATIN ALMAK iSTEDiIGiNiZ MARKALAR 33.2%

TV SOVLARI VE KANALLARI

26.1%

EGLENCE VE PARODI HESAPLARI 24.4%

SPOR INSANLARI VE TAKIMLARI 24.2%

AKTORLER, KOMEDYENLER VEYA DIiGER SANATCILAR 23.9%

GAZETECILER, HABER SIiRKETLERI 22.9%

RESTORANLAR, SEFLER VEYA GIDALAR 22.0%

GRUPLAR, SARKICILAR VEYA MUZISYENLER 21.8%

IS ILE iLGILi ILETISIMLER

POLITIKACILAR VEYA iTiBARLI KiSILER 18.1%

IS ILE iLGILi SIRKETLER

YAZARLAR VEYA EDEBIYAT GRUPLARI 16.9%

GUZELLIK UZMANLARI

48.4%
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SOSYAL MEDYADAN GELEN WEB TRAFIGi YONLENDIRMELERI

SOSYAL MEDYA PATFORMLARINDA TIKLAMA VEYA DOKUNMA YOLUYLA UGUNCU TARAF WEB SITELERINDE GELEN WEB TRAFiGi

FACEBOOK 45%

INSTAGRAM

23,5

YOUTUBE

10,9

X (TWITTER) 10,1

S
00

PINTEREST
TUMBLR Io,9
LINKEDIN Io,9

OTHERS l 0,8
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FACEBOOK’UN SOSYAL MEDYA YONLENDIRMELERINDEKI PAYI

SOSYAL MEDYA PLATFORMLARI TARAFINDAN YONLENDIRILEN WEB TRAFIGININ YUZDESI OLARAK FACEBOOK TARAFINDAN YONLENDIRILEN
WEB TRAFIGi

76,57%
72,86%

0,611

sgs1y  49,09%  5L82%  52,06%
» () ’

45,01%
35,80%
36,6% +44,3% -26,0% +0,5% -31,2% I +16,3% +46,7% 34,6%! +12,6%

ARALIK ARALIK ARALIK ARALIK ARALIK ARALIK ARALIK ARALIK ARALIK ARALIK ARALIK
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
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FACEBOOK: REKLAM HEDEF KITLESINE GENEL BAKIS

PAZARLAMACILARIN FACEBOOK'TA REKLAMLARLA ULASABILECEGI POTANSIYEL KITLE
FACEBOOK FACEBOOK REKLAM - FACEBOOK TOPLAM CEYREKTEN YILLIK BAZDA
POTANSIYEL ERISIM  ERISIMi (TOPLAM NUFUS)  iINTERNET KULLANICISI CEYREGE DEGISIM DEGISIM
(it ™
34.35 MILYON %39.9 %46.2 -1.3% +4.1%
. 0vJ. 040. 010 A
-450 BIN +1.6 MILYON
EVLAT EDINME EVLAT EDINME KADIN NUFUS ~ EVLAT EDINME ERKEK NUFUS
FACEBOOK KADIN FACEBOOK ERKEK 18 YAS USTU REKLAM ERISIMi 18 YAS USTU REKLAM ERISIMI 18 YAS USTU REKLAM ERISIM|
REKLAM ERISIMI REKLAM ERISIMI VE 18 YAS USTU GENEL VE 18 YAS USTU KADIN VE 18 YAS USTU ERKEK
NUFUS NUFUS NUFUS
%34.6 %65.4 %54.8 %31.5 %I12.0




FACEBOOK ETKILESIM ORANLARI

LOCOWISE TARAFINDAN BILDIRILDIGI UZERE, TOPLAM SAYFA HAYRANLARININ YUZDESI OLARAK FACEBOOK SAYFASI
GONDERI ETKILESIMLERI

Fotograf Baglanti Durum
Gunluk Ortalama Gonderilerinin VVideo Gonderilerinin Gonderilerinin Gonderilerinin
Sayfa Gonderi Toplam Sayfa Toplam Sayfa Toplam Sayfa Toplam Sayfa
Sayisi Gonderilerindeki Payr  Gonderilerindeki Payi Gonderilerinin Payi Gonderilerinin Payi

© e

%0,02 %0,03 %0,02 %0,007 %0,04
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2 YOUTUBE: REKLAM KITLESINE GENEL BAKIS

N
Pazarlamacilarin Youtube ‘de Reklamlarla Erisebilecegi Potansiyel Kitle
Youtube Reklamlarinin Youtube Reklam Erisiminin Y°|“t“t?e Reklam 'flriSimli”i” c Yc.)ut.ull:)e(;RekIal:? Er?;?;ﬁﬁlijneﬁﬁjgin;”a
: P ¥ Toplam Internet Kullanicilarina risiminin eyrexten S
Potansiyel Erigimi Toplam Nufusa Orani Oran: Ceyrege Degisimi Degisimi
‘ ‘
57.30 %66.8 %11.3 %0.7
. 000. o/l. %0 +%%00.
MILYON -400 Bin
Evlat Edinme Evlat Edinme Kadin Youtube Evlat Edinme Erkek Youtube
Youtube Kadin nglam Yogtgb_e Erkek ngla.\-m 18 Yas Usti Reklam Erisimi  18Yas Usi;_[j Reklam Erisimive 18 Yas Ust.i_J Reklam Erisimi ve
Erisimi (18 Yas Ustu) Erigimi (18 Yag Ust) ve 18 Yas Ustii Genel Niifus 18 Yas Ustii Kadin Niifus 18 Yas Ustii Ekek Niifus
%49.6 %%50.4 %16.1 %174.9 %11.3
0 u o u o u 0 u o |
— SUBAT 2024 63 —




, EN BOYUK HACIMLI YOUTUBE ARAMALARI

1 Ocak 2023 - 31 Aralik 2023 Arasi En Biiyiik Hacimli Youtube Aramalari

# ARANAN KELIME iNDEKS # ARANAN KELIME INDEKS

KISMETSE OLUR TIKTOK
_ _
SARKILAR ASMR
_ _
FRAGMAN ROBLOX
_ _
KARDESLERIM KURTLAR VADISI
_ _
GALATASARAY CizGi FiLm

— SUBAT 2024 64




Instagram Reklamlarinin
Potansiyel Erigimi

5/.10

MILYON

instagram Kadin
Reklam Erigimi (18 Yag
Ustu)

%41].1

— SUBAT 2024

INSTAGRAM: REKLAM KiTLESINE GENEL BAKIS \

Pazarlamacilarin Instagram’da Reklamlarla Erisebilecegi Potansiyel Kitle
_ - A i Instagram Reklam
instagram Reklam Erisiminin ~_Instagram Reklam Erigiminin Bl N Eric 2l Vildan Vil
Toolam Niifusa Orani Toplam internet Kullanicilarina Erisiminin Ceyrekten kefinllafin) vilekehy et
P Oran Ceyrege Degisimi Degigimi
@ @
%66.4 %16.1 0.79 11.49
000. 0/0. +U./"0 +11.4%/0
+400 Bin +8.5 Milyon
i Evlat Edinme Evlat Edinme Kadin instagram  Evlat Edinme Erkek instagram
|nst§gram ST R_ek!_am 18 Yas Ustii Reklam Erisimi 18 Yas Ust@] Reklam Erisimive 18 Yas Ustp Reklam Erisimi ve
Erigimi (18 Yag Ust) ve 18 Yas Ustli Genel Nufus 18 Yas Ustl Kadin Nifus 18 Yas Ustu Erkek Niifus
%52.9 %86.8 %179.0 %90.0
o u o ] 0 ] 0 ]
65 —




TikTok Reklamlarinin
Potansiyel Erigimi

31.13

MILYON

TikTok Kadin Re}.(Iam
Erisimi (18 Yas Ustu)

%31.1

— SUBAT 2024

TIKTOK: REKLAM KITLESINE GENEL BAKIS §

Pazarlamacilarin Tiktok’ta Reklamlarla Erisebilecegi 18 Yas Ustii Potansiyel Kitle

TikTok Reklam Erisiminin TikTok Reklam Erigiminin _T_ikTolk Reklam TikTok Reklam Erigiminin
- Toplam internet Kullanicilarina Erigiminin Ceyrekten Yildan Yila Degisimi
Toplam Niifusa Oran P Lo lldan Yila Degisimi
Orani Ceyrege Degisimi

©

%43.9 %50.7 +5.6% +26.4%

+2.0 Milyon +1.9 Milyon
: Evlat Edinme Evlat Edinme Kadin TikTok 18 Evlat Edinme Erkek TikTok 18
TIBT.Ok. Eifie Re.l."af_n 18 Yas Ustii Reklam Erisimi  Yas Usti Reklam Erisimive 18 Yag Ustii Reklam Erisimi ve 18
Erigimi (18 Yag Ustl) ve 18 Yas Ustii Genel Niifus Yas Ustl Kadin Niifus Yas Ustii Erkek Niifus

® © ©

%62.3 %060.3 %45.2 %175.1
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2 MESSENGER: REKLAM KITLESINE GENEL BAKIS -

Pazarlamacilarin Facebook Messenger Reklamlariyla Erisehilecegi Potansiyel Kitle
N Messenger Reklam
Messenger Reklamlarinin Messenger Reklam Erisiminin T'V'efse”ig?cr Re‘fc'f(m”E”?'rl“'”'n Erigiminiﬁ Ceyrekten EI\/!e.ssgn.ge\l(' lF;ekIa\l(rT
. N .. oplam Internet Kullanicilarina risiminin yidan Yila
Potansiyel Erisimi Toplam Nifusa Orani Orani Ceyrege Degisimi 3 Desisimi

O ©

19.45 %18.0 %20.8 2.9% -1.9%

Messenger Kadin Messenger Erkek |_5_V|at Edinme Evlat Edinme Kadin Messenger  Evlat Edinme Erkek Messenger
Reklam Erisimi (18 Yas St B B Y 18 Yag Ustl Reklam Erigimi 18 Yag Ustl Reklam Erigimive 18 Yag Ustii Reklam Erigimi ve
e ShE = iRl el st 1 18 Yas Ustiu Kadin Nifus 18 Yas Usti Erkek Niifus
Ustii) Ustii) ve 18 Yas Ustu Genel Nufus

® © ©

%30.6 %69.4 %24.5 %14.8 %34.0
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; LINKEDIN: REKLAM KITLESINE GENEL BAKIS

Pazarlamacilarin Linkedin’de Reklamlarla Erisebilecegi Potansiyel Kitle

Linkedin Reklam

Linkedin Reklamlarinin Linkedin Reklam Erisiminin Linkedin Reklam Erigiminin . Linkedin Reklam
. o . Toplam internet Kullanicilarina Erisiminin Geyrekten Erisiminin Yildan Yila
Potansiyel Erisimi Toplam Nifusa Orani Orani Ceyrege Degisimi Desisimi

® ©

16.00 %18.6 %215 +6.7% +23.1%

Al +1.0 MILYON +3.0 MiLYON
Linkedin Kadin Reklam - Evlat Edinme Evlat Edinme Kadin Linkedin Evlat Edinme Erkek Linkedin
Erisimi (18 Yas Usti) Llnl.<e?d|r.1 ST ngla.\-m 18 Yas Ustu Reklam Erisimi 18 Yas Ust@] Reklam Erisimive 18 Yas Ust_@] Reklam Erisimi ve
Erigimi (18 Yag Ust) ve 18 Yas Ustli Genel Nufus 18 Yas Ustu Kadin Nifus 18 Yas Ustu Erkek Nufus

9 ® O O

%33.9 %66.1 %25.6 %13.7 %21.0
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SNAPCHAT: REKLAM KITLESINE GENEL BAKIS

Pazarlamacilarin Snapchat 'te Reklamlarla Erisebilecegi Potansiyel Kitle
Snapchat Reklam

Snapchat Reklamlarinin Snapchat Reklam Erisiminin Sz pehiEl B e Edgiinin =i fif >napchat Reklam
, L ¥ Toplam internet Kullanicilarina rigiminin Geyrekten Erisiminin Yildan Yila
Potansiyel Erigimi Toplam Ntfusa Orani Oran Ceyrege Degisimi Degisimi

O O

19.40 %]17.9 %920.7 6.4% +4.1%

VILYON 1.0 MiLYON +600 bin
Snapchat Kadin Evlat Edinme Evlat Edinme Kadin Snapchat  Evlat Edinme Erkek Snapchat
Reklam Erisimi (18 Yas Sréérlipicgeil’igkf: RUeSktIS)m 18 Yag Ustii Reklam Erisimi 18 Yas Usti Reklam Erisimive 18 Yag Ustii Reklam Erisimi ve
Ustii) 2 2 ve 18 Yas Ustli Genel Niifus 18 Yas Ustu Kadin Nifus 18 Yag Ustul Erkek Nufus

® © ©

%%59.6 %38.8 %11.6 %20.8 %13.7
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X (Twitter) Reklamlarinin
Potansiyel Erisimi

&y

20.67

MILYON

X (Twitter) Kadin
Reklam Erigimi (18 Yag
Ustu)

%31.3

TWITTER: REKLAM KITLESINE GENEL BAKIS §

Pazarlamacilarin Facebook Messenger Reklamlariyla Erisehilecegi Potansiyel Kitle
X (Twitter) Reklam Erisiminin X (Twitter) Reklam Erigiminin X_ (TW_ItFer) Reklam X (Twitter) Reklam
Toplam Niifusa Orani Toplam Internet Kullanicilarina Erisiminin Ceyrekten Erisiminin Yildan Yila

Orani Ceyrege Degisimi

©

%724.0 %21.8 9.1% +11.4%

Degisimi

-21 MILYON +2.1 MILYON
Evlat Edinme Evlat Edinme Kadin X (Twitter)  Evlat Edinme Erkek X (Twitter
2 gwl.tte.r),lESrl;ek Eek.l.am 18 Yas Ustii Reklam Erisimi 18 Yag Ustii Reklam Erigimive 18 Yag Ustii Reklam Erigimi ve
rigimi ( ag Ustd) ve 18 Yas Ustl Genel Nufus 18 Yag Ustil Kadin Niifus 18 Yas Usti Erkek Niifus

® © ©

%062.7 %31.7 %23.3 %40.1
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MOBIL



Hlcresel Mobil
Baglantilarin Sayisi

80.69

MILYON

MOBIL BAGLANTILAR

Mobil Telefon Ve Hiicresel Ag Kullanan Cihazlar

Toplam Nifusa Gore Hiicresel Mobil
Hilcresel Mobil Baglantilarin
Baglantilarin Orani Sayisindaki Degisim

%93.8 +9%0.05

+317 Bin

Genis Bant Olan
Hlcresel Mobil
Baglantilarin Payi

%96.5

— SUBAT 2024
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ZAMAN iCINDE HUCRESEL MOBIL BAGLANTILAR

Mobil Telefon Ve Hiicresel Ag Kullanan Cihazlar

81,7

4.CEYREK 2021 1.CEYREK 2022 2.CEYREK 2022 3.CEYREK 2022 4.CEYREK 2022 1.CEYREK2023 2.CEYREK 2023 3.CEYREK 2023  4.CEYREK 2023
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WEB TRAFIGININ MOBIL iSLETIM SISTEMLERINDEKI ORANI

Diger Mobil isletim

Android Apple 105 SELTISUIE KAI Sistemlerinin
Cihazlarindaki Cihazlardaki Cihazlardaki Cihazlardaki Viizdelik
Payi Payi PayI PayI Payi

%

%79.19 %20.28 %0.50 %0 %0.03

YILLIK DEGiSiM YILLIK DEGiSiM YILLIK DEGISIM YILLIK DEGISiM YILLIK DEGISiM

-%9.4 +%61.3 +%8.1 DEGISMEDI -%40
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) UYGULAMA KATEGORISINE GORE HARCANAN ZAMAN PAYI

Android Telefon Kullananlarin Toplam Zaman Yiizdesi Olarak Her Uygulama Kategorisinde Harcadiklari Zaman

Giin icinde Harcanan Sosyal Medya Eglence Faydali ve Verimli
Toplam Zaman Uygulamalari Uygulamalari Uygulamalar

2,

4 Saat %38.1 %29.3 %12.3
26 Dakika

Mobil Oyun Alisveris Diger Tum
Uygulamalari Uygulamalari Uygulamalar

Web Tarayicilari ve
Arama Motorlari

®

%13.4 %1.4 %%9.5 6.4

(=]
o
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MOBIL UYGULAMA MARKETINE GENEL BAKIS

Mobil Uygulama indirmeleri ve Tiiketici Harcamalarina Genel Bakis (Ocak-Arahk 2023)

Mobil Uygulamalar
ve Uygulama ici

Mobil Uygulamalar ve
Uygulama ici Satin

Toplam Mobil Toplam Mobil Satin Alimlarda Yillik  Alimlarda Yillik Tiiketici

Uygulama indirme  Uygulama indirme  Tiketici Harcamalari
Sayisi Sayisinin Yillik Degisimi (Dolar)

O

3.94 +9%5.9 908.6$
Milyar +203 Milyon Milyon

Harcamalarinda Yillik
Degisimi

+931.0

+215$ Milyon
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UYGULAMA SIRALAMASI: AKTiF KULLANICILAR
Mohil Uygulama Ve Oyunlarin Aylik Aktif Kullamici Sayisina Gore 2023 Siralamasi

MOBIL UYGULAMALARIN SIRALAMASI MOBIL OYUNLARIN SIRALAMASI
# UYGULAMA ADI SIRKET # OYUN ADI SIRKET
1 WHATSAPP META 1 ROBLOX ROBLOX
2 YOUTUBE GOOGLE 2 PUBG MOBILE TENCENT
3 INSTAGRAM META 3 BRAWL STARS TENCENT
4 GOOGLE GOOGLE 4 SUBWAY SURFERS SYBO
5 CHROME BROWSER GOOGLE 5 CANDY CRUSH SAGA ACTIVISION BLIZZARD
6 FACEBOOK META 6 MINECRAFT POCKET EDITION MICROSOFT
7 GOOGLE HARITALAR GOOGLE 7 FC MOBILE 24 SOCCER ELECTRONIC ARTS
8 GMAIL GOOGLE 8 WORDS OF WONDERS FUGO
9 TRENDYOL ALIBABA GROUP 9 EFOOTBALL 2024 KONAMI
10 SAMSUNG TOUCHWIZ HOME SAMSUNG GROUP 10 CLASH OF CLANS TENCENT
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UYGULAMA SIRALAMASI: INDIRME SAYISI
Mobil Uygulama Ve Oyunlarin Toplam indirme Sayilarina Gore Siralamasi (Ocak — Aralik 2023)

MOBIL UYGULAMALARIN SIRALAMASI MOBIL OYUNLARIN SIRALAMASI

# UYGULAMA ADI SIRKET # OYUN ADI SIRKET

1 TIKTOK BYTEDANCE 1 ROBLOX ROBLOX

2 INSTAGRAM META 2 PUBG MOBILE TENCENT

3 WHATSAPP META 3 SUBWAY SURFERS TENCENT

4 TRENDYOL ALIBABA GROUP 4 WORDS OF WONDERS FUGO

5 CAPCUT BYTEDANCE 5 TRAFFIC RIDER SKGAMES

6 E-DEVLET Xtﬁ:ﬁ?ﬁkﬁw &l 6 CANDY CRUSH SAGA ACTIVISION BLIZZARD
7 ZIRAAT MOBIL ZIRAAT BANK 7 BLOCK CRAZY ROBO WORLD CRAFT TRENDING ST.
8 TELEGRAM TELEGRAM 8 2 3 4 PLAYER MINI GAMES BETTER WORLD GAME
9 SAHIBINDEN SAHIBINDEN 9 ATTACK HOLE HOMA

10 SNAPCHAT SNAP 10 FC MOBILE 24 SOCCER ELECTRONIC ARTS
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UYGULAMA SIRALAMASI: TUKETICi HARCAMALARI

Mobil Uygulama Ve Oyunlarin Toplam Tiiketici Harcamalarina Gore Siralamasi (Ocak — Aralik 2023)

MOBIL UYGULAMALARIN SIRALAMASI MOBIL OYUNLARIN SIRALAMASI
# UYGULAMA ADI SIRKET # OYUN ADI SIRKET
1 TIKTOK BYTEDANCE 1 PUBG MOBILE TENCENT
2 AZAR MATCH GROUP 2 101 OKEY PLUS -Irle':'(:R-ll-\v(\:’:'JIVE
3 LIVU RILEY CILLIAN 3 MOBILE LEGENDS: BANG ANG BYTEDANCE
4 TANGO LIVE TANGOME 4 CANDY CRUSH SAGA ACTIVISION BLIZZARD
5 DISNEY+ DISNEY 5 ROBLOX ROBLOX
6 TINDER MATCH GROUP 6 POKEMON GO NIANTIC
7 YOUTUBE GOOGLE 7 EFOOTBALL 2024 KONAMI
8 CHAMET FULIAO 8 CLASH OF CLANS TENCENT
9 GOOGLE ONE GOOGLE 9 ROYAL MATCH DREAM GAMES
10 FACEAPP FACEAPP 10 101 OKEY YALLA YALLA
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E-TICARET




Finansal bir Kurulusta
Hesabi Olanlar

f
%13.4

Kadin Erkek
%061.7 %84.7

Gecen Yilda Dijital Odeme

Alan Veya Yapanlar

(©)
%061.7

Kadin Erkek
%46.1 %176.8

FINANSAL iGERIK FAKTORLERI

15 Yas Ustii Niifusun Belirli Uriin Ve Servisleri Kullanma Orami

Kredi Karti
Sahipleri

%32.6

Kadin Erkek
%19.1 %45.8

internet Uzerinden
Satin Alim Yapanlar

%30.3

Kadin Erkek
%25.5 %35.1

Banka Karti
Sahipleri

%58.9

Kadin Erkek
%44.4 %173.0

Gecen Yilda internet
Bankaciligl Kullananlar

(@)
%34.5

Kadin Erkek
%22.8 %45.8

Mobil Odeme
Hesabi Olanlar

%18.3

Kadin Erkek
%13.4 %23

internetten Fatura
Odeyenler

%42.1

Kadin Erkek
%21.8 %56

— SUBAT 2024
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HAFTALIK CEVRIM iCi ALISVERIS AKTIVITELERI

16 - 64 Yas Arasi Internet Kullamicilarinin Gegen Hafta igerisindeki Gevrim Igi E-Ticaret Aktiviteleri

Cevrim ici Bir Uriin Cevrim ici Bir Cevrim ici Cevrim ici
Veya Servis Market Siparisi Magazadan ikinci Magazadan ikinci El
Satin Alma Verme El Uriin Satin Alma Uriin Satin Alma

ORORORO

%064.1 %41.9 %13.5 %40.6

Sonradan
Odemeli Bir
Servis Kullanma

%1.2

82
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CEVRIM iCi SATINALMA FAKTORLERI

16-64 Yas Aras Internet Kullamecilarinin Belirli Faktirlere Gore Satin Alma Oranlari

UCRETSIZ TESLIMAT

KOLAY iADE POLITIKASI

KUPONLAR VE iNDIRIMLER 42,7%
HIZLI, KOLAY CEVIRiIMiCi ODEME 36,0%

DIGER MUSTERILERIN YORUMLARI 35,0%

ERTESI GUN TESLIMAT 31,4%

SADAKAT PUANLARI 29,6%

KAPIDA ODEME iMKANI 26,7%

SOSYAL MEDYA YORUM VE BEGENILERI

TESLIMAT NOKTASINDAN ALMA 22,0%
FAizSiZ ODEMELER 20,2%
CEVRE DOSTU iSLETME 18,1%

MISAFIR CIKISI 17,9%

OZEL iCERIK VE SERVIS 11,6%

e 7YR V) 7.N:101(e]{[V] 10,8%

52,7%

58,7%
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Elektronik

$8.26

MILYAR

Yilhik Degisim:
+%28.1

(+$1.8 Milyon)

Kisisel ve
Ev Bakimi

$920.0

MILYON
Yillik Degisim:
+9%924.3
(+$180 Milyon)

E-TICARET TUTETIM MALLARI KATEGORILERI

Kategorilerine Gore E-Ticaret Tiiketim Mallarina Harcanan Miktarlar (USD Dolar, 2023 Tiim Yil)
Moda Yemek icecekler Kendin Yap Mobilya Fiziksel Medya

ORORGAC)

$3.88 $480.0 100.0S 1.90$ $580.0 $560.0
MILYAR MILYAR MiLYON MILYAR MiLYON MILYON
Yillik Degisim: Yillik Degisim: Yillik Degisim: Yillik Degisim: Yillik Degisim: Yillik Degigim:
+%30.6 +%06.7 +%25.0 +%15.9 +%28.9 +%16.7
(+910$ Milyon) (+$30 Milyon)  (+$20 Milyon)  (+$260 Milyon)  (+$130 Milyon)  (+$80 Milyon)
) Oyuncak ve )
Tuttn Urunleri Hobi Ev Urlnleri Saglik Luks Tuketim Gozluk

©®

DEGISiM $250.0 $120.0 $110.0 $50.0 $100.0

YOK MILYON MILYON MILYON MiLYON MILYON
Yillik Degisim: Yillik Degisim: Yillik Degisim: Yillik Degisim: Yillik Degisim: Yilhik Degisim:
DEGISIM +9/025.0 +9/050.0 +9/022.2 +9/025.0 +%o11.1

YOK (+$50 Milyon) (+$40 Milyon) (+$20 Milyon)  (+S10 Milyon) (+$10 Milyon)
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: E-TICARET iCiN KULLANILAN ODEME YONTEMLERI

2022 Yilinda Her Bir Odeme Yontemi Kullanilarak Tamamlanan Tiim B2¢ E-ticaret islemlerinin Yiizdesi

Diger Odeme
Dijital ve Mobil Kredi Kartlarina Ait B2C ~ Banka Havalelerine Kapida Odemeye Ait Yontemlerine Ait
Clizdanlara Ait B2Ce-  e-Ticaret islem Hacmi Ait B2C e-Ticaret B2C e-Ticaret islem B2C e-Ticaret Islem
Ticaret Islem Hacmi Payi Payi islem Hacmi Hacmi Hacmi

0POQY

%39 %65 %14 %6 %6
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9

10

ANAHTAR KELIME

IPHONE

SAMSUNG

AYAKKABI

REDMI

TRENDYOL

NIKE

XIAOMI

TELEFON

IPHONE 11

MONT

EN COK YAPILAN GOOGLE ALISVERIS ARAMALARI
Ocak - Aralik 2023 Arasinda Google En Gok Aramaya sahip Alisveris Sorular

ENDEKS

100

72

56

37

35

35

32

29

28

27

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

ANAHTAR KELIME

ADIDAS

APPLE

IPHONE 13

IPHONE 14

BOT

11 PRO

BISIKLET

HUAWEI

A101

TABLET

ENDEKS

25

23

22

21

20

20

19

18

16

16
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Ucak

$6.63

MILYAR
Yilhkk Degisim:

+%60.4
(+$2.5 Milyar)

Otel

(=)

3.94$

MILYAR
Yillik Degisim:

+%20.9
(+$680 Milyon)

— SUBAT 2024

CEVRIM ICI SEYAHAT VE TURIZM

Kategorilerine Gore Gevrim I¢gi Toplam Seyahat Ve Turizm Harcamalan

Arag Kiralama

&,

$461.6

MILYON
Yilhkk Degisim:

+%39.6
(+$131 Milyon)

Tatil Paketi

-,

1.948

MILYAR
Yilhk Degisim:

+%21.2
(+$339 Milyon)

Tren

$57.05

MILYON
Yillk Degisim:

+%39.6
(+$131 Milyon)

Tatil Kiralama

598.8S

MILYON
Yillik Degisim:

+%15.1
(+$79 Milyon)

Uzun Yol Otobls

$371.0

MILYON
Yillik Degisim:

+%58.1
(+$136 Milyon)

Gemi

4.35$

MILYON
Yillik Degisim:

+%41.8
(+$1.3 Milyon)
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Cevrim ici Arag
Paylasimi Kullanan
Kisi Sayisi

16.29

MILYON

CEVRIMICI ARAC PAYLASIM SERViSINE GENEL BAKIS

Cevrimici Arag Paylasim Servisinin Kabul Edilmesi ve Kullanilmasina iliskin Baghklar

Cevrim ici Arac Cevrim ici Arag Cevrim ici Arac
Paylasimi Paylasimi Toplam Paylasimi Toplam
Kullanicilardaki Yillik Yilhk Degeri Yilhik Degerindeki
Artis (USD, 2023) Artis

ORO

+%4.4 $510 +%064.5

+690 BIN MILYON +$200 MILYON

Cevrim ici Aracg
Paylasiminda Kisi
Basina Yillik Deger

(USD, 2023)

$31.17

— SUBAT 2024
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e-Saglik Cihaz ve
Hizmetlerini
Kullanan Kisi Sayisi

19.24

MILYON

E-SAGLIK GENEL BAKIS

N
E-saglik Hizmetlerinin Benimsenmesi Ve Kullanilmasina lligkin Bashklar
Kullanici Basina e-
e-Saglik Kullanici e-Saglik Pazarinin e-Saglik Pazarinin Saglk icin Yillik
Sayisindaki Yila Gore Toplam Yillik Degeri Degerindeki Yillik Ortalama Harcama
Degisim (Dolar, 2023) Degisim (Dolar, 2023)
é
0 0
+%05.1 369.2 +%26.6 19.19
+940 BIN MILYON +$78 MILYON
89 —
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GEVRIM iCi DOKTOR DANISMALIKLARINA GENEL BAKIS

Gevrim igi Doktor Damsmanlik Hizmetlerinin Kabul Edilmesi ve Kullamlmasina iliskin Basliklar

Cevrim ici Doktor Cevrim ici Doktor
Cevrim ici Doktor Danismanlik Danismanlik
Cevrim ici Doktor Danismanlik Pazarinin Toplam Pazarinin
Danismanlik Kullanici Sayisindaki Yilhk Degeri Degerindeki Yillik
Kullanan Kisi Sayisi Yila Gore Degisim (Dolar, 2023) Degisim

RO

1.41 +%9.3 $208.5 +%021.6

MILYON +120 BIN MILYON +$37 MILYON

Kullanici Basina
Cevrim ici Doktor

Danismanhik icin Yillik
Ortalama Harcama

(Dolar, 2023)

$148
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. DIJITAL SPOR VE SAGLIK GENEL BAKIS

Dijital Spor Ve Saglik Hizmetlerinin Benimsenmesi Ve Kullamlmasina iliskin Bashklar

Dijital Spor ve Saglk Dijital Spor ve Saglk Dijital Spor ve Saglik Kullanici Basina Dijital
Cihazlarini ve Kullanicilarinin Pazarinin Toplam Dijital Spor ve Saglik Spor ve Saglik icin
Hizmetlerini Sayisinda Yillik Yilhk Degeri Pazarinin Yillik Ortalama Yilhk
Kullanan Kisi Sayisi Degisim (Dolar, 2023) Degisim Harcama (Dolar, 2023)

O

16.80 +%016.0 $757.4 +%19.1 $45.09

MILYON +2.3 MILYON MILYON +$122 MILYON
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DIJITAL ICERIK SATIN ALIMLARI
Her Ay Dijital igerik Tiirii igin Odeme Yapan 16-24 Yas Arasindaki internet Kullanicilarinin Yiizdesi

FiLM VEYA Dizi PLATFORMLARI

MUZIK PLATFORMLARI 22,6%

MOBIL UYGULAMA 20,2%
I, 16.1%

MOBIL OYUN 14,9%

EGITiM PLATFORMLARI 7,7%

UYGULAMA iGi ODEME 7,4%

HABER PLATFORMLARI 7,1%

PREMIUM INTERNET SERVIiSi &P
YAZILIM 5,9%
MAGAZIN UYELIGi 5,2%
FLORT UYGULAMASI it W57

DIJITAL HEDIYE 4,1%

E-KiTAP 3,8%

31,1%
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Toplam

$1.66

MILYAR

Yillik Degisim:
+%13.7
($199 Milyon)

— SUBAT 2024

DIJITAL MEDYA HARCAMALARI
Yillik Dijital Medya indirme Ve Abonelik Harcamalari

Video Yayinlari

Video Oyunlari

O

$888.2

$534.3

E-Kitaplar

$115.2

MILYON MILYON MILYON

Yillik Degisim: Yilhk Degisim: Yilhk Degisim:

+%12.9 +%11.4 +%1.5
($102 Milyon) ($79 Milyon) (S8 Milyon)

Dijital Muzik

$117.5

MILYON

Yilhk Degisim:

+%9.8
($11 Milyon)
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O

DIJITAL PAZARLAMA




MARKA KESIF KAYNAKLARI

16-64 Yas Arasi Internet Kullameilarimin Belirli Faktorlere Gore Marka Kesif Faktorleri

ARAMA MOTORLARI 36,8%
SOSYAL MEDYA REKLAMLARI 36,6%
TV’DEKi REKLAMLAR 35,6%
MOBIL VE TABLET UYGULAMARINDAKI REKLAMLAR 30,8%

AGIZDAN AGIZA REKLAM 29,2%

MARKA WEB SITESI 27,0%

TV SOVLARI VE FILMLER 26,7%

SOSYAL MEDYA ONERILER VEYA YORUMLAR 25,6%

URUN KARSILASTIRMA WEB SITELERI 24,9%
WEBSITE iCERISINDEKiI REKLAMLAR 24,8%

PERAKENDE WEB SITESI 20,9%
20,1%

MAGAZA iCi KAMPANYALARI 18,5%

E-MAIL VEYA POSTA YOLUYLA REKLAM 18,4%

MARKALARIN SOSYAL PAYLASIMLARI 17,4%
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Cevrim ici Satin
Almadan Once
Marka Arastirma

%65.4

Yillik Degisim:

+9%0.9

DIJITAL PAZARLAMA ETKILESIMLERI

16-64 Yas Arasi internet Kullamcilarimin Dijital Pazarlama Aktiviteleri

Son 30 Glnde Bir
Marka Web Sitesini
Ziyaret Edenler

@

%60.0

Yilhk Degisim:

+9%0.8

Son 30 Gun
icerisinde Web Site
Banner Reklamina

Tiklayanlar

%13.5

Yillik Degisim:

+%!11.6

Son 30 Giin icerisinde
Sponsorlu Sosyal
Medya Paylasimina
Tiklayanlar

U

%12.9

Yillik Degisim:

-%!1.5

Son 30 Giin icerisinde
Bir Markanin
Uygulamasini Kullanan
veya indirenler

%18.5

Yilhkk Degisim:

-%2.1

% —
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CEVRIM iCi MARKA ARASTIRMASINDA ANA KAYNAKLAR

16-64 Yas Arasi internet Kullanicilarinin Marka Arastirmasi Yaparken Kullandig1 Birincil Kaynaklar

ARAMA MOTORLARI

SOSYAL AGLAR

TUKETICi YORUMLARI 39,4%
URUN VEYA MARKA SITELERI 38,8%
FIYAT KARSILASTIRMA SITELERI 38,7%
MOBIL UYGULAMALAR 36,2%
24,2%

SORU-CEVAP SITELERI 22,8%

MARKA BLOGLARI 20,3%

VIDEO SITELERI 18,9%

FORUMLAR VEYA MESAJ PANOLARI 15,8%

UZMAN iNCELEME SITELERI 14,6%

MESAJ HIZMETLERI 12,4%

MiKRO-BLOGLARI 10,1%

GEVRIMICi PiN TAHTALARI ER: Y

48,6%

97

56,6%




2 REKLAM HARCAMALARI: TOPLAM - DIJITAL
Tiim Kanallardaki Toplam Reklam Harcamalari, Dijital Reklam Harcamalarina iIi§kin Ayrintih Olarak (ABD Dolar, 2023)

Toplam Reklam

Harcamalari Toplam Reklam Dijital Reklam Toplam Reklam
(Cevrimici ve Harcamalarindaki Yillik Harcamalari (Arama Dijital Reklam Harcamalarinin Yiizde

Cevrimdisi Degisim ve Sosyal Harcamalarinda Olarak Dijital
Kanallar Dahil) (Tum Kanallar) Medya Dahil) Yillik Degisim Reklam Harcamalari

OROCRORORO

$2.83 +906.2 $1.51 +%9.4 %53.3

MILYAR +164$ Milyon MILYAR +129 Milyon

— SUBAT 2024
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Dijital Reklamlar i¢in
Yillik Toplam Harcama
(TGm Turler)

1.51$

MILYAR
Yilhk Degisim: +%9.4
+129 MILYON

Cevrimici ilanlarda Yillik
Harcama

38.25$

Milyon
Yilhk Degisim: +%7.2
+2.6 MILYON

SUBAT 2024

Dijital Sesli Reklamlar icin

DIJITAL REKLAMCILIK HARCAMALARI
Bicime Gore Dijital Reklameilik Igin Yallik Harcama (ABD Dolari, Tam Yil 2023)

Cevrimici Arama
Reklamlarina Yillik
Harcama

Dijital Banner
Reklamlarina Yillik
Harcama

Dijital Video Reklamlar
igin Yilllk Harcama

497.2$ 396$ 359$

Milyon Milyon Milyon
Yillik Degisim: +%10 Yillik Degisim: +%8.3 Yillik Degisim: +%8.6
+45 MILYON +31 MILYON +28 MILYON

Toplam Dijital Reklam Toplam Dijital Reklam
Harcamalarinin Payi: Harcamalarinin Payi: Sosyal

Yilhk Harcama Mobil Cihazlar Medya

51.61$

Milyon
Yillik Degisim: +%12
+5.5 MILYON

%53.2

Yillik Degisim: +%4.9

%23.5

Yillik Degisim: +%!1

Cevrimici influncer
Faaliyetlerine Yillik
Harcama

¥
48.46$

Milyon
Yillik Degisim: +%15.5
+6.5 MILYON

Toplam Dijital Reklam
Harcamalarinin Payi:
Programatik

©

%16.4

Yillik Degisim: +%0.8

99
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PROGRAMLI REKLAMLARA GENEL BAKIS

Dijital Reklameilik iqerisinden Programli Teknolojilerin Payi

Toplam Dijital Reklamcilik

Programattik Programattik Reklamcilik Toplam Dijital Reklam Harcamalarinda
Reklamcilik icin Yilhk Harcamalarinda Yillik Degisim Harcamalarinda Programattik Payinin
Harcama (Dolar) (Dolar) Programattik’in Payi Yila Gore Degisimi

©

1.58 +%10.3 %176.4 +%0.8

MILYAR +107$ Milyon

— SUBAT 2024 100




- ARAMA REKLAMLARINA GENEL BAKIS

Gevrimigi Arama Reklamlarina (ABD Dolari Cinsinden) Harcama Ve Dijital Reklam Pazarindaki Pay

Toplam Dijital Reklam

Cevrimici Arama Cevrimici Arama Reklamlari Toplam Dijital Reklam Harcamalarinda
Reklamlarina Yillik Harcamalarinda Yillik Harcamalarinda Cevrimi¢i  Cevrimici Arama Payinin
Harcama (ABD Dolar) Degisim Arama Payi Yila Gére Degisimi

O

491.28 +%10 %33.0 %0.5
Milyon +458 Milyon

— SUBAT 2024 101




2 SOSYAL MEDYA REKLAMCILIGINA GENEL BAKIS

Sosyal Medya Reklamlarina Harcama (ABD Dolari) ve Dijital Reklam Pazarindaki Payi

Toplam Dijital Reklam

Sosyal Medya Sosyal Medya Reklamlari Toplam Dijital Reklam Harcamalarinda Sosyal
Reklamlarina Yillik Harcamalarinda Yillik Harcamalarinda Sosyal Medya Reklam Payinin
Harcama (Dolar) Degisim Medya Reklam Payi Yila Gére Degisimi

354.6$ +9010.5 %23.5 %1.1
Milyon +34$ Milyon
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i iNFLUENCER REKLAMCILIGINA GENEL BAKIS

.
Influencer Reklamlarina Yapilan Harcamalar (ABD Dolani) Ve Dijital Reklam Pazarindaki Pay
_ _ Toplam Dijital Reklam
Influencer Influencer Reklamlari Toplam Dijital Reklam Harcamalarinda influencer
Reklamlarina Yillik Harcamalarinda Yillik Harcamalarinda influencer  Reklam Payinin Yila Gore
Harcama (Dolar) Degisim Reklami Payi Degisimi
0 0 o
48.46S +9%15.5 /03.2 /05.6
Milyon 6.5S Milyon
— SUBAT 2024 103 —



TUTUMLAR: REKLAMLAR VE REKLAM IZLEME

16-64 Yas Aras! internet Kullamcilar Reklamlar Hakkinda Ne Hissediyor, Reklamdan Ve Reklam Takibinden Kaginmak igin Attigi Adimlar
Gordiugl veya Duydugu En Azindan Bazi Cevrimigci En Azindan Bazi Cevrimigci
Reklamlarda Temsil Etkinlikler icin Bir Reklam En Azindan Bir Kere Etkinlikler icin Sanal Bir Ozel
Edilmis Hissediyor Engelleyici Kullanan Cerezleri Reddeden Ag (VPN) Kullanan
0 0

%9.3 /032.8 /048.4 %33.1
Yillik Degisim: Yillik Degisim: Yillik Degisim: Yillik Degisim:

-%34 +%0.9 +%4.3 +9%08.2
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