
DİJİTAL 2023
DÜNYA İNTERNET, SOSYAL MEDYA, MOBİL KULLANIM, ALAN ADI VE E-TİCARET GÖSTERGELERİ 

We are social ve Meltwater’ın ‘DİGİTAL 2023 3.ÇEYREK’’ raporundan Türkçeye çeviri yapılmıştır. 
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Bu rapor We Are Social ve Meltwater tarafından hazırlanan Dijital 2023 Temmuz Global İstatistik raporundan Türkçeye çevrilmiştir. Rapor içerisinde Dünya genel
internet, nüfus, haber, sosyal medya, mobil kullanım, e-ticaret ve dijital pazarlama verileri yer almaktadır.

2023 yılı 2. çeyrekte dünya nüfusu 8.5 milyara ulaşmış durumdadır. Dünya genelinde internet kullanıcıları 5.19 milyara ulaşmış durumda ve nüfusa göre kullanım
oranı %64.5 ‘tir. Türkiye’de ise İnternet kullanıcılarının nüfusa oranı %83.4 ‘üne gelmektedir. Bu oran dünya geneline bakıldığından ortalamanın bir hayli üzerinde kalmaktadır.
Dünya genelinde sosyal medya kullanıcılarının sayısı 4.88 milyar iken bu sayının nüfusa oranıda %60,6’dır. Türkiye'de ise aktif sosyal medya kullanıcıları toplam nüfusun
%67,5’ine denk gelmektedir.

Dünya genelinde internet kullanırken harcanan ortalama günlük zaman 6 saat 40 dakika iken, Türkiye'de bu süre 7 saat 14 dakikadır. Dünya da kullanıcılar bu
sürenin %56,8 ‘ini cep telefonları üzerinden internete bağlanarak geçirmektedir. Dünya da internet kullanıcılarının temel internet kullanma nedenlerinden ilk sırada yer alan
neden ise bilgi edinmek. Kullanıcıların %59,2’si interneti öncelikli olarak bilgi edinmek amaçlı kullanmaktadır. Dünya mobil internet bağlantı hızı ortalama 42,30 MBPS, sabit
internet bağlantı hızı ortalama 79,28 MBPS’dir. Türkiye'de ortalama mobil internet bağlantı hızı 34,17 MBPS, sabit internet bağlantı hızı 34.60 MBPS’dir. Dünya da web trafiğinin
%55,5 ’ini mobil telefonlar oluşturmaktadır. Dünya da en çok ziyaret edilen web sitesi Google.com olurken Google da en çok aratılan kelime ise «GOOGLE « ‘dur.

Dünya genelinde haberler ulaşmak için en çok kullanılan kanal %78 ile çevrimiçi kanallardır. Türkiye’de ise haber içeriğine ulaşmak için dijital medyayı
kullananların oranı %75’tir. Sosyal medyayı haber kaynağı olarak kullananların oranı dünya genelinde ortalama %53 iken Türkiye’de ise %54’tür.

Dünya’daki internet kullanıcıları ortalama 2 saat 26 dakikasını, Türkiye’de ki internet kullanıcıları ortalama 2 Saat 52 dakikasını sosyal medya üzerinde
geçirmektedir. Dünyada sosyal medya kullanıcılarının aylık ortalama kullandığı sosyal medya platformu sayısı 6.7, Türkiye’de ise 7.4’tür. Dünya genelinde en çok kullanıcısı
bulunan sosyal medya 2,99 milyar kullanıcı ile Facebook’tur. Dünya genelinde ilk çeyrekte en çok kullanıcı tarafından kullanılan uygulama %83,2 ile WhatsApp iken aylık
ortalama en fazla zaman geçirilen uygulama 31 saat 14 dakika ile TikTok ’tur. . Kullanıcılar sosyal medya hesaplarından en çok arkadaşlar, aileler ve tanıdıklarını takip
etmektedir.

Dünya’da hücresel mobil bağlantıların sayısı 5,56 milyar’dır. Dünya’da aylık ortalama akıllı telefon hücresel veri trafiği 20,4 GB’tır. Mobil uygulamalara
bakıldığında ikinci çeyrekte 38,6 milyar uygulama indirilmiştir. Mobil uygulamalar için yapılan toplam 2. çeyrek harcaması ise 33,8 milyar dolardır.

Finansal içeriklere baktığımız zaman en çok kullanılan alışveriş uygulaması Amazon’dur. Haziran ayında dünya genelinde dijital içerik satın alan 16 – 64 yaş arası
internet kullanıcılarının oranı %69,3 iken bu oran Türkiye’de %64,7’dir. Haziran ayında dünya genelinde mobil ödeme servislerini kullanan 16 – 64 yaş arası internet
kullanıcılarının oranı %23,7 iken bu oran Türkiye’de %11,8’dir

Dijital pazarlama verilerine baktığımızda çevrimiçi marka araştırması için kullanılan birincil kanal %50,2 ile arama motorları olurken bunu %44,6 ile sosyal ağlar
takip etmektedir. Dünya genelinde internet kullanıcılarının %32,8’i reklam engelleyici uygulamalar kullanırken Türkiye'de ise bu oran %32,1’dir.
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KÜRESEL GENEL 
BAKIŞ
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8.05
MİLYAR

TOPLAM
NÜFUS

KENTLEŞME:

%57.2

5.56
MİLYAR

MOBİL TELEFON 
KULLANICILARI

KULLANIM ORANI:

%69.1

4.88
MİLYAR

AKTİF SOSYAL 
MEDYA 

KULLANICILARI

KULLANIM ORANI:

%60.6

5.19
MİLYAR

İNTERNET 
KULLANICILARI

KULLANIM ORANI:

%64.5

DÜNYA DİJİTAL GENEL İSTATİSTİK GÖSTERGELERİ

BAĞLI CİHAZLARIN VE HİZMETLERİN KABUL EDİLMESİNE VE KULLANILMASINA GENEL BAKIŞ
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TOPLAM
NÜFUS

MOBİL 
TELEFON 

KULLANICILARI

AKTİF SOSYAL 
MEDYA 

KULLANICILARI

İNTERNET 
KULLANICILARI

%+2.1

+105

MİLYON

KASIM

2021’DEN BERİ

%+2.7

+148

MİLYON

KASIM 

2021’DEN BERİ

%+3.7

+173

MİLYON

KASIM

2021’DEN BERİ

%+0.9

+70 

MİLYON

KASIM

2021’DEN BERİ

KÜRESEL YILLIK GELİŞİM

İSTATİSTİKİ GÖSTERGELERİN BİR YIL İÇİNDEKİ DEĞİŞİMİ



TEMMUZ 2023 7

CİHAZ SAHİPLİĞİ

HERHANGİ BİR CİHAZA SAHİP 16-64 YAŞINDAKİ İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ

AKILLI TELEFON
MOBİL TELEFON

(HERHANGİ BİR TÜR) TUŞLU TELEFON
DİZÜSTÜ VEYA 

MASAÜSTÜ BİLGİSAYAR

OYUN KONSOLU
TV AKIŞI

ÇIKIŞ VE CİHAZ AKILLI EV CİHAZLARI AKILLI BİLEKLİK VEYA 
SAAT

%96.9 %96.8

%16.5

%7.0

%19.8

%57.7

%29.6%16.4 %5.0

VR CİHAZI

TABLET CİHAZI

%32.1
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6 SAAT 

40 DAKİKA

3 SAAT 

21 DAKİKA
1 SAAT

56 DAKİKA
2 SAAT

26 DAKİKA

MEDYADA GÜNLÜK HARCANAN ZAMAN

16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ GÜN İÇERİSİNDE FARKLI ORTAM VE CİHAZLARLA HARCADIKLARI MİKTAR

TELEVİZYON KULLANIMIİNTERNET KULLANIMI SOSYAL MEDYA KULLANIMI BASILI YAYIN KULLANIMI

1 SAAT

31 DAKİKA

0 SAAT

56 DAKİKA

1 SAAT

08 DAKİKA
0 SAAT 

55 DAKİKA

RADYO DİNLEMEMÜZİK DİNLEME PODCAST DİNLEME OYUN KONSOLU KULLANIMI

TEMMUZ 2023
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NÜFUS HAKKINDA 
TEMEL BİLGİLER
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NÜFUS HAKKINDA TEMEL BİLGİLER

DEMOGRAFİK VE DİĞER TEMEL GÖSTERGELER

KADIN NÜFUSUTOPLAM NÜFUS ERKEK NÜFUSU YILLIK DEĞİŞİM

NÜFUS YOĞUNLUĞU
(KM2 BAŞINA)

KENT NÜFUSU GENEL OKURYAZARLIK
(15+)

KADIN OKURYAZARLIĞI
(15+)

8.05 

MİLYAR
%49.7

%57.2

%50.3

61.6

%+0.9

%83.3%86.7 %90.1

ERKEK OKURYAZARLIĞI
(15+)

ORTALAMA YAŞ

30.4
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ZAMAN İÇİNDEKİ KÜRESEL NÜFUS
YILA GÖRE DÜNYA NÜFUSU (MİLYAR OLARAK) YILLIK DEĞİŞİMLE

TEM
2013

7,251

TEM
2014

7,339

TEM
2015

7,427

TEM
2016

7,513
7,600

7,684
7,765

TEM
2017

TEM
2018

TEM
2019

TEM
2020

7,841

TEM
2021

7,909
8,045

TEM
2022

7,975

TEM
2023

%1.2 %1.2 %1.2 %1.1 %1.1 %1.1 %1.0 %0.9 %0.8 %0.9
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COĞRAFİ BÖLGEYE GÖRE NÜFUS

KUZEY 
AMERİKA

MERKEZ 
AMERİKA

KARAYİPLER

GÜNEY 
AMERİKA

KUZEY 
AVRUPA

BATI 
AVRUPA

KUZEY 
AFRİKA

BATI 
AFRİKA

KUZEY 
AFRİKA

485.1
DOĞU 

AFRİKA

BATI ASYA

298.0

439.9

69.2

439.7

180.6
44.6

378.9

264.2

106.9

195.8

202.1

ORTA 
AFRİKA

151.4

GÜNEY 
AVRUPA

288.2

DOĞU 
AVRUPA

78.2
MERKEZ 

ASYA

2,027.6

GÜNEY 
ASYA

45.6

OKYANUSYA

686.8
GÜNEY-DOĞU 
ASYA

1,662.5
DOĞU 
ASYA

HER BÖLGEDE YAŞAYAN İNSAN SAYISI (MİLYON OLARAK)

DÜNYA ORT.

8,045.3
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BÖLGELERE GÖRE KÜRESEL NÜFUSUN PAYI

KUZEY 
AMERİKA

MERKEZ 
AMERİKA

KARAYİPLER

GÜNEY 
AMERİKA

KUZEY 
AVRUPA

BATI 
AVRUPA

KUZEY 
AFRİKA

BATI 
AFRİKA

KUZEY 
AFRİKA

%6.0
DOĞU 

AFRİKA

BATI ASYA

%3.7

%5.5

%0.9

%5.5

%2.2
%0.6

%4.7

%3.3

%1.3

%2.4

%2.5

ORTA 
AFRİKA

%1.9

GÜNEY 
AVRUPA

%3.6

DOĞU 
AVRUPA

%1.0
MERKEZ 

ASYA

%25.2

GÜNEY 
ASYA

%0.6

OKYANUSYA

%8.5
GÜNEY-DOĞU 
ASYA

%20.7
DOĞU 
ASYA

TOPLAM DÜNYA NÜFUSUNA YÜZDE OLARAK HER BÖLGEDE YAŞAYAN İNSAN SAYISI
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EN BÜYÜK NÜFUSA SAHİP ÜLKELER

01 TEMMUZ 2023 TARİHİNDE TOPLAM NÜFUS BÜYÜKLÜĞÜNE GÖRE DÜNYANIN EN İYİ 20 ÜLKELERİ

# ÜLKE NÜFUS

1 HİNDİSTAN 1,428,628,000

2 ÇİN 1,425,671,000

3 AMERİKA BİRLEŞİK DEVLETLERİ 339,997,000

4 ENDONEZYA 277,534,000

5 PAKİSTAN 240,486,000

6 NİJERYA 223,805,000

7 BREZİLYA 216,422,000

8 BANGLADEŞ 172,954,000

9 RUSYA FEDERASYONU 144,444,000

10 MEKSİKA 128,456,000

# ÜLKE NÜFUS

11 ETİYOPYA 126,527,000

12 JAPONYA 123,295,000

13 FİLİPİNLER 117,337,000

14 MISIR 112,717,000

15 DEMOKRATİK KONGO CUM. 102,263,000

16 VİETNAM 98,859,000

17 İRAN 89,173,000

18 TÜRKİYE 85,816,000

19 ALMANYA 83,295,000

20 TAYLAND 71,801,000
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KÜRESEL İNTERNET 
KULLANIMI
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TOPLAM İNTERNET
KULLANICILARI

İNTERNET KULLANICILARININ 
TOPLAM NÜFUSA ORANI

İNTERNET KULLANICI 
SAYISINDAKİ YILLIK DEĞİŞİM

TOPLAM KADIN 
NÜFUSUNUN YÜZDESİ
İNTERNETİ KULLANAN

İNTERNETE ERİŞEN 
KULLANICILARIN YÜZDESİ

CEP TELEFONLARI İLE

HER İNTERNET KULLANICISININ 
İNTERNETTE GEÇİRDİĞİ 

ORTALAMA GÜNLÜK SÜRE

İNTERNETE DİZÜSTÜ VE MASAÜSTÜ 
BİLGİSAYARLARDAN ERİŞEN 
KULLANICILARIN YÜZDESİ

TOPLAM KENT 
NÜFUSUNUN YÜZDESİ
İNTERNETİ KULLANAN

5.19

MİLYAR
%64.5

6S 40D

%2.1

%95.3

%61.7

%78.5%63.4 %45.9

TOPLAM KIRSAL 
NÜFUSUN YÜZDESİ

İNTERNETİ KULLANAN

TOPLAM ERKEK
NÜFUSUNUN YÜZDESİ
İNTERNETİ KULLANAN

%67.4

İNTERNET KULLANIMI

DÜNYA ÇAPINDA İNTERNET KULLANIMI

TEMMUZ 2023

+105 MİLYON
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ZAMAN İÇERİSİNDEKİ İNTERNET KULLANICILARI
İNTERNET KULLANICI SAYISI (MİLYON OLARAK) VE DÖNEMLİK ÇEYREKTE DEĞİŞİM

TEM
2021

4,959

EKİM
2021

4,966

%0.1

OCAK
2022

5,041

NİS
2022

5,048

%0.1%1.5

5,087

%0.8

5,094 5,132

%0.7%0.2
TEM
2022

EKİM
2022

OCAK
2023

NİS
2023

5,183

%1.0

TEM
2023

5,192

%0.2
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İNTERNET KULLANIMI

DÜNYA ÇAPINDA FARKLI KAYNAKLARIN YAYINLADIĞI İNTERNET KULLANIMI

DÜNYA BANKASIITU
CIA DÜNYA 
FACTBOOK

INTERNET
WORLDSTATS

5.08
MİLYAR

5.33
MİLYAR

5.30
MİLYAR

5.39 
MİLYAR

%66.3
KULLANIM ORANI:

%63.1 %65.9 %66.9

KULLANIM ORANI: KULLANIM ORANI:KULLANIM ORANI:
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İNTERNET KULLANICILARI

KUZEY 
AMERİKA

MERKEZ 
AMERİKA

KARAYİPLER

GÜNEY 
AMERİKA

KUZEY 
AVRUPA

BATI 
AVRUPA

KUZEY 
AFRİKA

BATI 
AFRİKA

KUZEY 
AFRİKA

%23.7
DOĞU 

AFRİKA

BATI ASYA

%75.5

%48.0

%70.6

%80.6

%75.0
%68.5

%92.0

%66.0

%97.3

%93.5

%28.3

ORTA 
AFRİKA

%88.5

GÜNEY 
AVRUPA

%86.9

DOĞU 
AVRUPA

%72.6
MERKEZ 

ASYA

%48.6
GÜNEY 
ASYA

%79.4
OKYANUSYA

%71.2
GÜNEY-DOĞU 
ASYA

%75.3 DOĞU 
ASYA

TOPLAM NÜFUSA GÖRE HER BİR BÖLGEDEKİ İNTERNET KULLANICI SAYISI

TEMMUZ 2023

DÜNYA ORT.

%64.5
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KÜRESEL İNTERNET KULLANICILARININ PAYI

KUZEY 
AMERİKA

MERKEZ 
AMERİKA

KARAYİPLER

GÜNEY 
AMERİKA

KUZEY 
AVRUPA

BATI 
AVRUPA

KUZEY 
AFRİKA

BATI 
AFRİKA

KUZEY 
AFRİKA

%2.2
DOĞU 

AFRİKA

BATI ASYA

%4.3

%4.1

%0.9

%6.8

%2.6
%0.6

%6.7

%3.4

%2.0

%3.5

%1.1

ORTA 
AFRİKA

%2.6

GÜNEY 
AVRUPA

%4.8

DOĞU 
AVRUPA

%1.1
MERKEZ 

ASYA

%19.0
GÜNEY 
ASYA

%0.7

OKYANUSYA

%9.4
GÜNEY-DOĞU 
ASYA

%24.1
DOĞU 
ASYA

TOPLAM KÜRESEL İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ OLARAK İNTERNET KULLANICILARI 
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İNTERNET BENİMSENMESİ

TOPLAM NÜFUSUN YÜZDESİ OLARAK İNTERNET KULLANICILARI

TEMMUZ 2023
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BAĞLANTISIZ NÜFUSLAR

KUZEY 
AMERİKA

MERKEZ 
AMERİKA

KARAYİPLER

GÜNEY 
AMERİKA

KUZEY 
AVRUPA

BATI 
AVRUPA

KUZEY 
AFRİKA

BATI 
AFRİKA

KUZEY 
AFRİKA

370.2 DOĞU 
AFRİKA

BATI ASYA

73.2

228.6

20.4

85.2

45.2
14.1

30.5

89.9

2.9

12.6

144.8

ORTA 
AFRİKA

17.4

GÜNEY 
AVRUPA

37.8

DOĞU 
AVRUPA

21.4
MERKEZ 

ASYA

1,041.8
GÜNEY 
ASYA

9.4

OKYANUSYA

198.0
GÜNEY-DOĞU 
ASYA

410.1
DOĞU 
ASYA

İNTERNET KULLANMAYAN KİŞİ SAYISI (MİLYON OLARAK)

DÜNYA TOP.

%2,854
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BAĞLANTISIZ NÜFUSLAR

BAĞLANMAMIŞ EN BÜYÜK NÜFUS VE EN DÜŞÜK İNTERNET KABUL SEVİYELERİNE SAHİP ÜLKELER VE BÖLGELER

MUTLAK: BAĞLANMAMIŞ EN BÜYÜK NÜFUSLAR

# ÜLKE/BÖLGE BAĞLANTISIZ NÜFUS % ORT.

1 HİNDİSTAN 707,950,000 %49.6

2 ÇİN 358,231,000 %25.1

3 PAKİSTAN 152,273,000 %63.3

4 BANGLADEŞ 105,645,000 %61.1

5 ETİYOPYA 105,399,000 %83.3

6 NİJERYA 99,898,000 %44.6

7 ENDONEZYA 93,029,000 %33.5

8 DEM. KONGO CUM. 78,843,000 %77.1

9 TANZANYA 46,105,000 %68.4

10 UGANDA 35,887,000 %73.9

GÖRECELİ: İNTERNET UYGULAMASININ EN DÜŞÜK DÜZEYLERİ

# ÜLKE/BÖLGE % ORT. BAĞLANTISIZ

1 KUZEY KORE >%99.9 >26,150,000

2 KUZEY SUDAN %92.6 10,264,000

3 KOMORLAR %89.6 16,259,000

4 ORTA AFRİKA CUM. %89.4 5,135,000

5 BURUNDİ %89.2 11,813,000

6 ETİYOPYA %83.3 105,399,000

7 AFGANİSTAN %81.6 34,468,000

8 MADAGASKAR %80.3 24,342,000

9 ZAMBİYA %78.8 16,202,000

10 BURKİNA FASO %78.4 18,234,000

TEMMUZ 2023



24

İNTERNET KULLANILARAK HARCANAN GÜNLÜK ZAMANIN EVRİMİ
16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ HERHANGİ BİR CİHAZ ÜZERİNDEN İNTERNET KULLANARAK HARCADIKLARI GÜN BAŞINA ORTALAMA MİKTARINDAKİ GELİŞİM

2021 
1Ç

6S 55DK

2021 
2Ç

6S 57DK

2021 
3Ç

6S 57DK
6S 53DK

6S 49DK
6S 37DK

2021 
4Ç

2022 
1Ç

2022 
2Ç

2022 
3Ç

6S 37DK

2022 
4Ç

6S 35DK

2023 
1Ç

6S 40DK

%0.5 %-1.0%0 %-1.0 %0%-2.9 %-0.5 %1.3

TEMMUZ 2023
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İNTERNETTE HARCANAN GÜNLÜK SÜRE
16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ HER GÜN HER GÜN HER CİHAZDA İNTERNET KULLANARAK HARCADIKLARI ORTALAMA SÜRE (SAAT VE DAKİKA OLARAK)

TEMMUZ 2023
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İNTERNET KULLANIMINDA GEÇİRİLMİŞ GÜNLÜK ZAMAN

İNTERNET KULLANICILARININ HERHANGİ BİR CİHAZDA HER GÜN İNTERNET KULLANARAK GEÇİRDİĞİ ORTALAMA SÜRE (SAAT VE DAKİKA OLARAK)

TEMMUZ 2023

07:39
07:08

06:43
06:05

05:23

07:04

06:55
06:35

05:58
05:27

16-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ

KADIN ERKEK
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MOBİL
TELEFON

DİZÜSTÜ VE 
MASAÜSTÜ PC

AKILLI 
TELEFON

ÖZELLİKLİ
TELEFON

İŞ
BİLGİSAYARI

KİŞİSEL
BİLGİSAYAR

BAĞLANTILI 
TELEVİZYON

AKILLI EV
CİHAZLARI

%95.3 %63.4

%57.9

%94.4

%26.9

%3.7

%14.3%30.5 %11.3

OYUN
KONSOLU

TABLET

%25.7

İNTERNETE ERİŞİM İÇİN KULLANILAN CİHAZLAR

İNTERNETE ERİŞİM İÇİN HER TÜR CİHAZI KULLANAN 16-64 YAŞINDAKİ İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ

TEMMUZ 2023
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MOBİL TELEFONLAR ÜZERİNDEN İNTERNET KULLANIMI

İNTERNETE ERİŞMEK İÇİN AKILLI TELEFON VEYA ÖZELLİKLİ TELEFON KULLANAN 16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ

TEMMUZ 2023
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MOBİL TELEFONLAR ÜZERİNDEN İNTERNET KULLANIMI

İNTERNETE ERİŞMEK İÇİN AKILLI TELEFON VEYA ÖZELLİKLİ TELEFON KULLANAN İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ

96,00%

96,40%
96,60%

96,00%

94,10%

95,20%

94,20%

95,40%
95,10%

92,50%

16-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ

KADIN ERKEK
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İNTERNETE ERİŞİM İÇİN BİLGİSAYAR KULLANMAK

İNTERNETE ERİŞMEK İÇİN DİZÜSTÜ VEYA MASAÜSTÜ BİLGİSAYAR KULLANAN 16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ

TEMMUZ 2023
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İNTERNETE ERİŞİM İÇİN BİLGİSAYAR KULLANMAK

İNTERNETE ERİŞMEK İÇİN DİZÜSTÜ VEYA MASAÜSTÜ BİLGİSAYAR KULLANAN İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ

57,50%
60,70%

63,80% 62,80%
64,40%

59,30%

63,30%
66,70%

69,70%
73,20%

16-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ

KADIN ERKEK
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CİHAZ BAZINDA GÜNLÜK İNTERNET SÜRESİ PAYI (QOQ)
16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ HER CİHAZDA İNTERNETİ KULLANARAK GEÇİRDİKLERİ GÜNLÜK SÜRELERİN TOPLAM GÜNLÜK İNTERNET SÜRESİNDEKİ YÜZDE OLARAK

2021
1Ç

2021
2Ç

2021
3Ç

2021
4Ç

2022
1Ç

2022
2Ç

2022
3Ç

2022
4Ç

2023
1Ç

=%0 %2.8 %2.3 %1.4 %0.3 %2.3 %0.1 %-0.4
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CİHAZ BAZINDA GÜNLÜK İNTERNET SÜRESİ PAYI (QOQ)
16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ HER CİHAZDA İNTERNETİ KULLANARAK GEÇİRDİKLERİ GÜNLÜK SÜRELERİN TOPLAM GÜNLÜK İNTERNET SÜRESİNDEKİ YÜZDE OLARAK
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CİHAZ BAZINDA GÜNLÜK İNTERNET SÜRESİ PAYI
İNTERNET KULLANICILARININ HER CİHAZDA İNTERNETİ KULLANARAK GEÇİRDİKLERİ GÜNLÜK SÜRE, TOPLAM GÜNLÜK İNTERNET SÜRESİNİN YÜZDE OLARAK
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İNTERNET BAĞLANTI HIZLARI

ORTALAMA MOBİL VE SABİT BAĞLANTI HIZLARI VE YIL İÇİNDEKİ DEĞİŞİMİ

Mobil Bağlantı 

Hızının Yıl İçindeki 

Değişimi
Ortalama Mobil 

Bağlantı Hızları 

Ortalama Sabit 

Bağlantı Hızları

Ortalama Sabit 

Bağlantı Hızlarının 

Yıl İçindeki Değişimi

%39.342.30
MBPS

79.28
MBPS

%22.5
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MOBİL BAĞLANTI HIZI SIRALAMALARI

MBPS BAZINDA MOBİL İNTERNET İNDİRME HIZLARINA GÖRE ÜLKE SIRALAMALARI
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MOBİL BAĞLANTI HIZI SIRALAMALARI

MBPS BAZINDA MOBİL İNTERNET İNDİRME HIZLARINA GÖRE ÜLKE SIRALAMALARI

EN HIZLI MOBİL İNTERNET BAĞLANTILARI

# ÜLKE MBPS Y-O-Y

1 BİRLEŞİK ARAP EMİRLİKLERİ 181.79 +45,10%

2 KATAR 164.86 +40,20%

3 NORVEÇ 146.15 +12,90%

4 KUVEYT 136.75 +30,90%

5 DANİMARKA 127.13 +24,00%

6 MAKAU 123.15 +125,10%

7 GÜNEY KORE 114.66 +7,30%

8 ÇİN 110.39 +26,20%

9 HOLLANDA 106.12 +3,10%

10 İSVEÇ 98.58 +29,60%

EN YAVAŞ MOBİL İNTERNET BAĞLANTILARI

# ÜLKE MBPS Y-O-Y

140 SUDAN 1.22 -88.4%

139 AFGANİSTAN 4.30 -16.8%

138 KÜBA 4.35 -17.5%

137 YEMEN 6.61 -48.7%

136 HAİTİ 7.50 -43.4%

135 VENEZUELA 7.91 +58.8%

134 BOLİVYA 8.18 -33.1%

133 TACİKİSTAN 9.48 +9.1%

132 SOMALİ 9.65 +18.7%

131 KAMERUN 10.38 -12.0%
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SABİT BAĞLANTI HIZI SIRALAMALARI

MBPS BAZINDA SABİT İNTERNET İNDİRME HIZLARINA GÖRE ÜLKE SIRALAMALARI
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MOBİL VE SABİT İNTERNET HIZLARININ KARŞILAŞTIRILMASI HIZLARI

SABİT BAĞLANTILAR ÜZERİNDEN EN HIZLI VE EN YAVAŞ ORTAK İNTERNET İNDİRME HIZLARINA SAHİP ÜLKE VE BÖLGELER

EN HIZLI SABİT İNTERNET BAĞLANTILARI

# ÜLKE MBPS Y-O-Y

1 SİNGAPUR 241.35 +15.4%

2 ŞİLİ 223.21 +7.8%

3 BİR. ARAP EMİR. 220.61 +95.5%

4 ÇİN 218.80 +20.3%

5 HONG KONG 213.14  +18.0%

6 ABD 203.31 +33.2%

7 TAYLAND 202.88  +7.4%

8 DANİMARKA 199.62  +17.9%

9 İSPANYA 85.65  +39.0%

10 ROMANYA 176.33 +29.6%

EN YAVAŞ SABİT İNTERNET BAĞLANTILARI

# ÜLKE MBPS Y-O-Y

181 KÜBA 1.93 +3.8%

180 AFGANİSTAN 2.23 +16.8%

179 TÜRKMENİSTAN 3.91 +76.9%

178 SURİYE 4.17 +39.9%

177 NİJER 4.47 +18.6%

176 YEMEN 4.51 +123.3%

175 SUDAN 4.99 +24.4%

174 DOĞU TİMOR 5.35 +54.2%

173 GAMBİA 5.37 -2.0%

172 BURUNDİ 5.65 +13.2%
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SABİT İNTERNET BAĞLANTI HIZLARI

SABİT BAĞLANTILAR ÜZERİNDEN EN HIZLI VE EN YAVAŞ ORTAK İNTERNET İNDİRME HIZLARINA SAHİP ÜLKE VE BÖLGELER

# ÜLKE/BÖLGE MOBİL 
DL HIZI

SABİT DL 
HIZI

ORAN

1 MALDİVLER 76.72 MBPS 13.69 MBPS 5.6 : 1

2 BOTSVANA 36.37 MBPS 6.78 MBPS 5.4 : 1

3 LÜBNAN 31.53 MBPS 8.31 MBPS 3.8 : 1

4 SURİYE 11.82 MBPS 4.17 MBPS 2.8 : 1

5 İRAN 35.68 MBPS 12.60 MBPS 2.8 : 1

6 MOZAMBİK 19.15 MBPS 6.94 MBPS 2.8 : 1

7 TUNUS 23.28 MBPS 8.66 MBPS 2.7 : 1

8 UGANDA 25.60 MBPS 10.74 MBPS 2.4 : 1

9 KENYA 24.13 MBPS 10.28 MBPS 2.3 : 1

10 KÜBA 4.35 MBPS 1.93 MBPS 2.3 : 1

# ÜLKE/BÖLGE SABİT 
DL HIZI

MOBİL 
DL HIZI

ORAN

1 KOLOMBİYA 94.40 MBPS 12.64 MBPS 7.5 : 1

2 ŞİLİ 223.21 MBPS 30.34 MBPS 7.4 : 1

3 PANAMA 124.71 MBPS 17.72 MBPS 7.0 : 1

4 TAYLAND 202.88 MBPS 39.12 MBPS 5.2 : 1

5 İSPANYA 185.65 MBPS 38.00 MBPS 4.9 : 1

6 PARAGUAY 75.78 MBPS 16.67 MBPS 4.5 : 1

7 İSRAİL 133.58 MBPS 29.40 MBPS 4.5 : 1

8 PERU 81.60 MBPS 18.18 MBPS 4.5 : 1

9 ÜRDÜN 51.63 MBPS 11.95 MBPS 4.3 : 1

10 NEPAL 54.24 MBPS 12.93 MBPS 4.2 : 1

EN YÜKSEK ORTALAMA SABİT İNTERNET BAĞLANTI HIZLARI EN DÜŞÜK ORTALAMA SABİT İNTERNET BAĞLANTI HIZLARI
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İNTERNET KULLANIMININ TEMEL NEDENLERİ

16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ İNTERNETİ KULLANMALARININ BAŞLICA NEDENLERİ

28,90%

29,10%

33,70%

34,50%

36,30%

38,10%

41,00%

43,20%

43,70%

44,80%

48,10%

50,20%

50,30%

54,80%

59,20%

OYUN

İŞLE İLGİLİ ARAŞTIRMA

FİNANS VE TASARRUF YÖNETİMİ

SAĞLIK SORUNLARI VE SAĞLIK ÜRÜNLERİ ARAŞTIRMA

YER, TATİL VE SEYAHAT ARAŞTIRMA

EĞİTİM VE ÖĞRENİMLE İLGİLİ AMAÇLAR

BOŞ ZAMAN DOLDURMA VE GENEL TARAMA

ÜRÜN VE MARKA ARAŞTIRMA

MÜZİĞE ERİŞİM VE DİNLEME

YENİ FİKİRLER VEYA İLHAM BULMA

NASIL YAPILACAĞINI ARAŞTIRMAK

VİDEOLAR, TV ŞOVLARI VEYA FİLMLER İZLEMEK

GÜNCEL HABER VE ETKİNLİKLERDEN HABERDAR OLMAK

ARKADAŞLAR VE AİLE İLE İLETİŞİMİ KALMAK

BİLGİ BULMAK
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İNTERNET KULLANIMININ TEMEL NEDENLERİ

HER YAŞ GRUBUNDAKİ İNTERNET KULLANICILARININ İNTERNETİ KULLANMALARININ BAŞLICA NEDENLERİ

16-24 YAŞ

BİLGİ BULMAK 58.6%

ARKADAŞLAR VE AİLELERLE 
İLETİŞİM 56.8%

VİDEOLARI VE ŞOVLARI 
İZLEYİN 55.6%

MÜZİK DİNLEMEK 52.4%

EĞİTİM & ÇALIŞMA 50.9%

NASIL YAPILACAĞINI 
ÖĞRENİN 48.5%

YENİ FİKİRLER BULUN 48.1%

HABERLERİ & ETKİNLİKLERİ 
TAKİP EDİN 45.9%

BOŞ ZAMAN VE TARAMA 
DOLDURUN 45.0%

MARKA ARAŞTIR 41.1%

25-34 YAŞ

BİLGİ BULMAK 55.6%

ARKADAŞLAR VE AİLELERLE 
İLETİŞİM 53.6%

VİDEOLARI VE ŞOVLARI 
İZLEYİN 51.1%

HABERLERİ & ETKİNLİKLERİ 
TAKİP EDİN 48.2%

YENİ FİKİRLER BULUN 46.3%

NASIL YAPILACAĞINI 
ÖĞRENİN 46.3%

MÜZİK DİNLEMEK 44.9%

MARKA ARAŞTIR 42.6%

BOŞ ZAMAN VE TARAMA 
DOLDURUN 40.2%

EĞİTİM & ÇALIŞMA 38.3%

35-44 YAŞ

BİLGİ BULMAK 58.6%

ARKADAŞLAR VE AİLELERLE 
İLETİŞİM 53.7%

HABERLERİ & ETKİNLİKLERİ 
TAKİP EDİN 50.9%

VİDEOLARI VE ŞOVLARI 
İZLEYİN 49.8%

NASIL YAPILACAĞINI 
ÖĞRENİN 47.1%

YENİ FİKİRLER BULUN 44.7%

MARKA ARAŞTIR 43.4%

MÜZİK DİNLEMEK 41.4%

BOŞ ZAMAN VE TARAMA 
DOLDURUN 39.5%

ARAŞTIRMA YERLERİ & GEZİ 36.6%

45-54 YAŞ

BİLGİ BULMAK 61.1%

ARKADAŞLAR VE AİLELERLE 
İLETİŞİM 54.4%

HABERLERİ & ETKİNLİKLERİ 
TAKİP EDİN 53.3%

NASIL YAPILACAĞINI 
ÖĞRENİN 49.5%

VİDEOLARI VE ŞOVLARI 
İZLEYİN 47.0%

MARKA ARAŞTIR 44.2%

YENİ FİKİRLER BULUN 41.5%

BOŞ ZAMAN VE TARAMA 
DOLDURUN 40.2%

MÜZİK DİNLEMEK 38.6%

ARAŞTIRMA YERLERİ & GEZİ 37.7%

55-64 YAŞ

BİLGİ BULMAK 67.0%

HABERLERİ & ETKİNLİKLERİ 
TAKİP EDİN 58.3%

ARKADAŞLAR VE AİLELERLE 
İLETİŞİM 55.9%

NASIL YAPILACAĞINI 
ÖĞRENİN 51.1%

MARKA ARAŞTIR 46.6%

VİDEOLARI VE ŞOVLARI 
İZLEYİN 42.2%

ARAŞTIRMA YERLERİ & GEZİ 40.8%

SAĞLIK ARAŞTIR 40.0%

BOŞ ZAMAN VE TARAMA 
DOLDURUN 39.2%

YENİ FİKİRLER BULUN 39.2%
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WEB TRAFİĞİNİN CİHAZLAR ÜZERİNDEKİ PAYI

TOPLAM WEB TRAFİĞİNİN HERHANGİ BİR CİHAZ ÜZERİNDEKİ PAYI 

TABLETMOBİL TELEFON BİLGİSAYAR DİĞER CİHAZLAR

%55.50

%-7.1

YILLIK DEĞİŞİM

%1.91

%-15.9

YILLIK DEĞİŞİM

%41.92

%10.4

YILLIK DEĞİŞİM

%0.67

%2,133.3

YILLIK DEĞİŞİM

-422 BPS -36 BPS +394 BPS +64 BPS
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WEB TRAFİĞİNDE MOBİL PAYI
CEP TELEFONLARINDA ÇALIŞAN WEB TARAYICILARINA SUNULAN TOPLAM WEB TRAFİĞİNİN PAYI (SAYFA YÜZDESİ)
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WEB TRAFİĞİNDE MOBİL PAYI
CEP TELEFONLARINDA ÇALIŞAN WEB TARAYICILARINA SUNULAN TOPLAM WEB SAYFALARININ YÜZDESİ (ÜÇ AYLIK ORTALAMALAR)

2Ç
2021

%55.05

3Ç
2021

%55.73

4Ç
2021

%54.38

1Ç
2022

%55.77

%-2.4%1.2

%58.96

%2.6

%59.53 %59.14

%1.0%5.7
2Ç

2022
3Ç

2022
4Ç

2022

1Ç
2023

%58.02

%-0.7
2Ç

2023

%53.25

%-1.9 %-8.2
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WEB TRAFİĞİNİN TARAYICILAR ÜZERİNDEKİ PAYI

HERHANGİ BİR CİHAZDA ÇALIŞAN WEB TARAYICILARINA HİZMET VERİLEN WEB SAYFALARINA DAYANARAK

SAFARICHROME FIREFOX SAMSUNG 
INTERNET

OPERAUC BROWSER MICROSOFT EDGE DİĞER

%62.58
Yıllık Değişim 

%-5.0

%20.47
Yıllık Değişim 

%+10.0

%1.02
Yıllık Değişim

%43.7

%2.81
Yıllık Değişim

%-13.8

%3.21
Yıllık Değişim

%52.1

%2.39
Yıllık Değişim

%-16.7

%2.25
Yıllık Değişim

%-7.8

%5.27
Yıllık Değişim

%+27.6
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ZİYARET EDİLEN EN İYİ WEB SİTE TÜRLERİ VE KULLANILAN UYGULAMALAR

SON AYDA HER TÜR DİJİTAL MÜLKİYETİ ZİYARET EDEN VEYA KULLANAN 16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ

23,30%

25,90%

27,00%

28,20%

32,30%

39,60%

40,10%

40,40%

46,50%

49,00%

53,80%

74,50%

80,40%

94,10%

94,50%

SEYAHAT

SPOR DALLARI

BANKACILIK, YATIRIM VEYA SİGORTA

MOBİLİTE HİZMETLERİ (Örn. ARAÇ DİLME, BİSİKLET KİRALAMA)

OYUNLAR

EĞLENCE

HABERLER

HAVA DURUMU

MÜZİK

E-POSTA

HARİTALAR, OTOPARK VEYA KONUM BAZLI HİZMETLER

ALIŞVERİŞ, MÜZAYEDE VEYA İLANLAR

ARAMA MOTORLARI VEYA WEB PORTALLARI

SOSYAL AĞLAR

SOHBET VE MESAJLAMA
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DÜNYADA EN ÇOK ZİYARET EDİLEN WEB SİTELER 

ENÇOK ZİYARET EDİLEN WEB SİTELERİNİN TRAFİĞİNE GÖRE SIMILARWEB SIRALAMASI (MAYIS 2023)

# WEBSİTE
ZİYARET BAŞINA 

SÜRE
SAYFA BAŞINA 

SÜRE

1 GOOGLE.COM 10S 50D 8.78

2 YOUTUBE.COM 20S 32D 11.57

3 FACEBOOK.COM 10S 38D 8.62

4 TWITTER.COM 10S 46D 10.20

5 INSTAGRAM.COM 8S 22D 10.93

6 BAIDU.COM 5S 08D 8.23

7 WIKIPEDIA.ORG 3S 56D 3.07

8 YANDEX.RU 9S 19D 9.29

9 YAHOO.COM 8S 24D 5.63

10 WHATSAPP.COM 18S 13D 1.69

# WEBSİTE
ZİYARET BAŞINA 

SÜRE
SAYFA BAŞINA 

SÜRE

11 XVIDEOS.COM 8S 31D 8.99

12 PORNHUB.COM 7S 39D 8.57

13 XNXX.COM 6S 37D 11.06

14 AMAZON.COM 7S 10D 9.30

15 TIKTOK.COM 3S 37D 7.32

16 LIVE.COM 8S 07D 8.68

17 OPENAI.COM 4S 32D 4.81

18 YAHOO.CO.JP 9S 09D 6.38

19 DOCOMO.NE.JP 5S 41D 4.73

20 REDDIT.COM 8S 41D 6.30
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İLK 10.000 WEB SİTESİNDEKİ TRAFİK PAYI

DÜNYANIN EN ÇOK ZİYARET EDİLEN 10.000 WEB ALANINA YAPILAN TOPLAM ZİYARETLERİN TOPLAM YÜZDESİ OLARAK HER BİR WEB SİTESİNİN TRAFİĞİ

0,36%

0,37%

0,38%

0,39%

0,44%

0,45%

0,50%

0,50%

0,57%

0,62%

0,65%

0,70%

0,73%

0,99%

1,13%

1,39%

1,39%

3,68%

7,07%

18,62%

REDDIT.COM

DOCOMO.NE.JP

YAHOO.CO.JP

OPENAI.COM

LIVE.COM

TIKTOK.COM

AMAZON.COM

XNXX.COM

PORNHUB.COM

XVIDEOS.COM

WHATSAPP.COM

YAHOO.COM

YANDEX.RU

WIKIPEDIA.ORG

BAIDU.COM

INSTAGRAM.COM

TWITTER.COM

FACEBOOK.COM

YOUTUBE.COM

GOOGLE.COM
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DÜNYADA EN ÇOK ZİYARET EDİLEN WEB SİTELER

EN ÇOK ZİYARET EDİLEN WEB SİTELERİNİN TRAFİĞİNE GÖRE SEMRUSH SIRALAMASI ((MAYIS 2023)

# WEBSİTE
ZİYARET BAŞINA 

SÜRE
SAYFA BAŞINA 

SÜRE

1 GOOGLE.COM 20S 43D 3.31

2 YOUTUBE.COM 36S 38D 5.51

3 PORNHUB.COM 10S 10D 6.79

4 FACEBOOK.COM 20S 57D 2.61

5 XVIDEOS.COM 11S 54D 7.36

6 TWITTER.COM 20S 11D 1.84

7 WIKIPEDIA.ORG 10S 51D 2.10

8 INSTAGRAM.COM 16S 47D 2.02

9 REDDIT.COM 16S 49D 2.75

10 XNXX.COM 10S 30D 6.86

# WEBSİTE
ZİYARET BAŞINA 

SÜRE
SAYFA BAŞINA 

SÜRE

11 YANDEX.RU 17S 42D 2.34

12 TIKTOK.COM 9S 26D 1.84

13 XHAMSTER.COM 13S 37D 5.52

14 FANDOM.COM 12S 50D 3.14

15 AMAZON.COM 12S 15D 4.88

16 YAHOO.COM 19S 11D 3.17

17 WEATHER.COM 7S 32D 1.45

18 VK.COM 19S 37D 3.91

19 OPENAI.COM 13S 11D 2.15

20 BING.COM 13S 13D 4.02
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GOOGLE BING BAIDU YAHOO!

CÔCCÔCDUCKDUCKGO NAVER SOGOU DİĞER

YANDEX

ARAMA MOTORU PAZAR PAYI

HER ARAMA HİZMETİNDEN KAYNAKLANAN ARAMA MOTORLARININ BAŞVURDUĞU TOPLAM WEB TRAFİĞİNİN YÜZDESİ

TEMMUZ 2023

%92.64
Yıllık Değişim 

%+0.8

%2.77
Yıllık Değişim 

%-13.4

%1.09
Yıllık Değişim 

%-17.4

%0.51
Yıllık Değişim 

%-20.3

%1.17
Yıllık Değişim 

%-23.0

%0.84
Yıllık Değişim 

%9.1

%0.26
Yıllık Değişim 

%+271

%0.21
Yıllık Değişim 

%+23.5

%0.32
Yıllık Değişim 

%-20.0

%0.19
Yıllık Değişim 

%+280
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ENÇOK YAPILAN GOOGLE ARAMALARI

1 TEMMUZ– 31 ARALIK 2021 TARİHLERİ ARASINDA EN ÇOK YAPILAN GOOGLE ARAMALARI 

# WEBSİTE DİZİN vs. ÜST SORGU

1 GOOGLE 100

2 HAVA DURUMU 74

3 YOUTUBE 73

4 FACEBOOK 62

5 IPL 56

6 ÇEVİRİ 51

7 WHATSAPP 49

8 INSTAGRAM 42

9 NEWS 40

10 AMAZON 37

# WEBSİTE DİZİN vs. ÜST SORGU

11 WHATSAPP WEB 33

12 TIEMPO 30

13 ПОГОДА 23

14 GMAİL 23

15 TRADUCTOR 23

16 METEO 23

17 AS 23

18 CRICBUZZ 22

19 TWİTTER 22

20 NBA 21
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BİLGİ ALMAK İÇİN SESLİ ASİSTANLARIN KULLANIMI
HER HAFTA BİLGİ BULMAK İÇİN SESLİ ASİSTANLARI (ÖRN. SIRI, ALEXA) KULLANAN 16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ
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BİLGİ ALMAK İÇİN SESLİ ASİSTANLARIN KULLANIMI

HER HAFTA BİLGİ BULAN YAŞLI SESLİ ASİSTANLARIN (ÖRN. SIRI, ALEXA) İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ

20,00%

21,40%
20,40%

17,80%

15,40%

21,50%
22,20%

20,30%
19,30%

16,30%

16-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ

KADIN ERKEK
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GÖRÜNTÜ TANIMA ARAÇLARININ MOBİLDE KULLANIMI

HER AY MOBİL ARAÇLARINDA GÖRÜNTÜ TANIMA ARAÇLARI (ÖRN. 'LENSLER' ARAMA) KULLANAN 16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ
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GÖRÜNTÜ TANIMA ARAÇLARININ MOBİLDE KULLANIMI

HER AY MOBİLLERİNDE GÖRÜNTÜ TANIMA ARAÇLARI (ÖRN. 'LENSLER' ARAMA) KULLANAN İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ

31,50%

28,80%

26,60%

22,90%

19,80%

28,20% 27,60% 27,50%

23,90%

18,50%

16-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ
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ÇEVRİMİÇİ ÇEVİRİ ARAÇLARININ KULLANIMI

HER HAFTA METİNİ FARKLI DİLLERE ÇEVİRMEK İÇİN ÇEVRİMİÇİ ARAÇLARI KULLANAN 16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ
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ÇEVRİMİÇİ ÇEVİRİ ARAÇLARININ KULLANIMI

HER HAFTA METİNİ FARKLI DİLLERE ÇEVİRMEK İÇİN ÇEVRİMİÇİ ARAÇLARI KULLANAN İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ

35,10%

27,70%

25,40%

22,20%

19,10%

32,50%

30,30%

28,30%

26,30%

23,80%

16-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ

KADIN ERKEK
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HER TÜRLÜ 
VİDEO

MÜZİK
VİDEO

KOMEDİ, MEME 
VEYA VİRAL VİDEO

EĞİTİM VEYA NASIL 
YAPILIR VİDEOSU

ÜRÜN İNCELEME 
VİDEOSU

EĞİTİM 
VİDEOSU

SPOR KLİBİ VEYA ÖNE 
ÇIKANLAR VİDEOSU

OYUN
VİDEOSU

INFLUENCE VİDEOLAR 
VE VLOGLAR

VİDEO 
CANLI YAYIN

ONLINE VİDEO İÇERİĞİ İZLEME

HER HAFTA İNTERNET ÜZERİNDEN HER TÜR VİDEO İÇERİĞİ İZLEYEN 16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ

TEMMUZ 2023

%92.0 %48.9 %25.9

%25.6

%27.4%34.7

%24.7 %25.7 %23.3%23.1
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BİR ÖĞRENİM KAYNAĞI OLARAK ÇEVRİMİÇİ VİDEO

HER HAFTA NASIL YAPILIR VİDEOLARI, ÖĞRETİM VİDEOLARI VEYA EĞİTİM VİDEOLARI İZLEYEN 16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ
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BİR ÖĞRENİM KAYNAĞI OLARAK ÇEVRİMİÇİ VİDEO

HER HAFTA NASIL YAPILIR VİDEOLARI, ÖĞRETİM VİDEOLARI VEYA EĞİTİM VİDEOLARI İZLEYEN İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ

45,60%

41,60%
39,60%

34,10%

30,70%

45,80%

42,60%
41,30%

38,40%

33,70%

16-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ

KADIN ERKEK



TEMMUZ 2023 62

VLOG İZLEME

HER HAFTA VLOG İZLEYEN 16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ
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VLOG İZLEME

HER HAFTA VLOG İZLEYEN İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ

35,00%

29,50%

23,10%

17,50%

12,30%

25,60% 25,10%

21,70%

15,80%

10,80%

16-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ

KADIN ERKEK
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İNTERNET KULLANICILARI NASIL TV İZLER

16 İLA 64 YAŞ ARASINDA HER AY HER İÇERİK SUNUMU ARACINDAN TV İZLEYEN İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ

%95.7 %22.6%86.3 %4.3

CANLI VEYA “LINEER” TV 
PROGRAMLAMASI 

İZLEYİN (ÖRN. YAYIN 
VEYA KABLO TV)

HER TÜRLÜ TV 
İÇERİĞİNİ HERHANGİ 
BİR İÇERİK DAĞITIM 

YOLUYLA İZLEYİN

İSTEĞE BAĞLI BİR 
HİZMET YOLUYLA TV 

İÇERİĞİNİ İZLEYİN (ÖRN. 
AKIŞ PLATFORMU)

BİR KAYIT CİHAZINA 
(ÖRN. DVR) KAYITLI TV 

İZLE İÇERİĞİ

HER TÜRLÜ TV 
İÇERİĞİNİ 

İZLEMEYİN

%91.3

TEMMUZ 2023
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İNTERNET ÜZERİNDEN TV İÇERİĞİ AKIŞI

16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ HER AY AKIŞ HİZMETLERİ ARACILIĞIYLA TV İÇERİĞİNİ İZLEYEN KİŞİ (ÖRN. NETFLIX)
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İNTERNET ÜZERİNDEN TV İÇERİĞİNİN YAYINLANMASI

HER AY AKIŞ HİZMETLERİ (ÖRN. NETFLIX) ÜZERİNDEN İÇERİK İZLEYEN İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ

94,10%
93,20%

91,80%

88,40%

82,90%

94,40%
94,00%

91,30%

89,80%

82,50%

16-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ

KADIN ERKEK
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VİDEO EĞLENCE: EN İYİ MOBİL UYGULAMALAR

01 NİSAN - 30 HAZİRAN 2023 TARİHLERİ ARASINDA CEP TELEFONLARINDA EN ÇOK KULLANILAN VİDEO ODAKLI EĞLENCE UYGULAMALARININ SIRALAMALARI

AYLIK AKTİF KULLANICILAR TARAFINDAN EN İYİ VİDEO EĞLENCE 
UYGULAMALARI

# UYGULAMA İSMİ ŞİRKET

1 YOUTUBE GOOGLE

2 INSTAGRAM META

3 TIKTOK BYTEDANCE

4 NETFLIX NETFLIX

5 MX PLAYER MX PLAYER

6 JIOCINEMA RELIANCE JIO

7 AMAZON PRIME VIDEO AMAZON

8 GOOGLE PLAY MOVIES AND TV GOOGLE

9 HOTSTAR DISNEY

10 MI VIDEO – VIDEO PLAYER MI VIDEO

TOPLAM HARCAMA SÜRESİNE GÖRE EN İYİ VİDEO EĞLENCE 
UYGULAMALARI

# UYGULAMA İSMİ ŞİRKET

1 YOUTUBE GOOGLE

2 TIKTOK BYTEDANCE

3 INSTAGRAM META

4 NETFLIX NETFLIX

5 MX PLAYER MX PLAYER

6 JIOCINEMA MX PLAYER

7 KWAI KUAISHOU

8 HOTSTAR DISNEY

9 SNACK VIDEO KUAISHOU

10 LIKEE JOYY INC.
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YAYIN PLATFORMUNA GÖRE EN İYİ FİLMLER

FLIXPATROL'ÜN EYLÜL 2022'DE SEÇİLİ YAYIN PLATFORMLARINDAKİ EN POPÜLER FİLMLER SIRALAMASI

NETFLIX İNDEKS

EXTRACTION 2 100

EXTRACTION 68

A BEAUTIFUL LIFE 55

SHOOTER 49

YOU DO YOU 45

THE MOTHER 44

BLOOD & GOLD 39

THROUGH MY WINDOW:
ACROSS THE SEA 38

TIN & TINA 33

MAKE ME BELIEVE 29

#

01

02

03

04

05

06

07

08

09

10

DISNEY+ İNDEKS
AVATAR: THE WAY OF
WATER 100

ANT-MAN AND THE WASP: 
QUANTUMANIA 63

SPIDER-MAN: INTO THE 
SPIDER-VERSE 60

MOANA 44

AVATAR 27

COCO 26

THE LITTLE MERMAID 26

RAIDERS OF THE LOST ARK 25

RATATOUILLE 20

TURNING RED 16

AMAZON PRIME İNDEKS

CULPA MÎA 100

CREED III 74

MEDELLÎN 68

AIR 50

OPERATION FORTUNE: RUSE DE 
GUERRE 40

BHOLAA 16

SURVIVE 12

PERFECT ADDICTION 12

SAMARITAN 11

PONNIYIN SELVAN: PART II 11

HBO İNDEKS

SHAZAM! FURY OF THE GODS 100

MAGIC MIKE’S LAST DANCE 82

BLACK ADAM 45

DUNE 41

KING RICHARD 38

DON’T WORRY DARLING 33

THE BATMAN 31

HARRY POTTER AND THE
PHILOSOPHER’S STONE 30

KIMI 29

THE MANY SAINTS OF NEWARK 27
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YAYIN PLATFORMUNA GÖRE EN İYİ TV ŞOVLARI

FLIXPATROL'ÜN EYLÜL 2022'DE SEÇİLEN YAYIN PLATFORMLARINDAKİ EN POPÜLER TV ŞOVLARI SIRALAMASI

NETFLIX İNDEKS

PERFIL FALSO 100

NEVER HAVE I EVER 87

MANIFEST 80

BLACK MIRROR 73

FUBAR 67

BLOODHOUNDS 63

THE SURROGACY 39

SCHLAFENDE HUNDE 31

ARNOLD 31

THE GOOD BAD MOTHER 30

#

01

02

03

04

05

06

07

08

09

10

DISNEY+ İNDEKS

BLUEY 100

GREY’S ANATOMY 89

MODERN FAMILY 88

THE SIMPSONS 73

FAMILY GUY 61

MALCOLM IN THE MIDDLE 51

SECRET INVASION 44

HOW I MET YOUR MOTHER 43

GRAVITY FALLS 41

THE KARDASHIANS 38

AMAZON PRIME İNDEKS

CITADEL 100

THE SUMMER I TURNED PRETTY 64

THE LORD OF THE RINGS:
THE RINGS OF POWER 49

REACHER 42

TOM CLANCY’S JACK RYAN 38

THE GRYPHON 34

THE GRAND TOUR 30

DEADLOCH 28

THE GOOD DOCTOR 27

THE BOYS 24

HBO İNDEKS

THE IDOL 100

SUCCESSION 69

LOVE & DEATH 62

THE LAST OF US 41

INDUSTRY 39

KIZIM 37

WHITE HOUSE PLUMBERS 34

CHERNOBYL 31

FROM 30

SPY / MASTER 21
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ÇEVRİMİÇİ SES İÇERİĞİ DİNLEME

HER HAFTA İNTERNET ÜZERİNDEN HER TÜR SES İÇERİĞİ DİNLEYEN 16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ

ÇEVRİMİÇİ RADYO 

GÖSTERİLERİNİ VEYA 

İSTASYONLARI 

DİNLEYEN

MÜZİK AKIŞ 

HİZMETLERİNİ 

DİNLEYEN
PODCAST'LARI 

DİNLEYEN

SESLİ KİTAP 

DİNLEYEN

%19.0%38.4 %20.2 %17.5
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AKIŞLI MÜZİK DİNLEMEK

HER HAFTA MÜZİK AKIŞ HİZMETLERİNİ DİNLEYEN 16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ
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AKIŞLI MÜZİK DİNLEMEK

HER HAFTA MÜZİK AKIŞ HİZMETLERİNİ DİNLEYEN 16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ

44,60%
42,40%

38,80%

33,60%

27,20%

39,80%
41,20%

37,80%
35,70%

29,70%

16-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ

KADIN ERKEK
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MÜZİK: EN İYİ MOBİL UYGULAMALAR

01 NİSAN - 30 HAZİRAN 2023 TARİHLERİ ARASINDA CEP TELEFONLARINDA EN ÇOK KULLANILAN MÜZİK İLE İLGİLİ UYGULAMALARIN SIRALAMALARI

AYLIK AKTİF KULLANICILAR TARAFINDAN MÜZİK İLE İLGİLİ EN ÇOK MOBİL 
UYGULAMALAR

# UYGULAMA İSMİ ŞİRKET

1 SPOTIFY SPOTIFY

2 YOUTUBE MUSIC GOOGLE

3 SHAZAM APPLE

4 MI MUSIC XIAOMI

5 MUSIC ALLSAINTS MUSIC

6 JIOSAAVN RELIANCE INDSUSTRIES

7 AMAZON MUSIC AMAZON

8 WYNK BHARTI AIRTEL

9 GOOGLE PLAY MUSIC GOOGLE

10 SAMSUNG MUSIC SAMSUNG

TOPLAM HARCAMA SÜRESİNE GÖRE MÜZİK İLE İLGİLİ EN İYİ MOBİL 
UYGULAMALAR

# UYGULAMA İSMİ ŞİRKET

1 SPOTIFY SPOTIFY

2 YOUTUBE MUSIC GOOGLE

3 LARK PLAYER LARK PLAYER

4 SAMSUNG MUSIC SAMSUNG

5 MI MUSIC XIAOMI

6 MUSIC ALLSTAINTS MUSIC

7 MUSIC PLAYER – MP3 PLAYER, AUDIO… INSHOT INC

8 AMAZON MUSIC AMAZON

9 POCKET FM POCKET FM

10 RESSO BYTDANCE
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SPOTIFY GRAFİKLERİ

16 HAZİRAN – 22 HAZİRAN 2023 TARİHLERİ ARASINDA SPOTIFY'DE DÜNYA ÇAPINDA EN ÇOK İNCELENEN ŞARKILAR VE EN ÇOK İNCELENEN ALBÜMLER SIRALAMASI

# SANATÇI – «ŞARKI ADI»

1 ESLABON ARMADO & PESO PLUMA – “ELLA BAILA SOLO”

2 BIZARRAP & PESO PLUMA – “PESO PLUMA: BZRP MUSIC SESSIONS, VOL. 55”

3 BAD BUNNY – “WHERE SHE GOES”

4 YNG LVCAS & PESO PLUMA – “LA BEBE (REMIX)”

5 GRUPO FRONTERA x BAD BUNNY – “UN X100TO”

6 MILEY CYRUS – “FLOWERS”

7 FIFTY FIFTY – “CUPID (TWIN VERSION)”

8 HARRY STYLES – “AS IT WAS”

9 CENTRAL CEE x DAVE – “SPRINTER”

10 DAVID KUSHNER – “DAYLIGHT”

# SANATÇI – «ALBÜM ADI»

1 METRO BOOMIN – “METRO BOOMIN PRESENTS SPIDER-MAN: ACROSS THE SPIDERVERSE”

2 TAYLOR SWIFT – “MIDNIGHTS”

3 BAD BUNNY – “UN VERANO SIN TI”

4 THE WEEKND – “STARBOY”

5 TAYLOR SWIFT – “LOVER”

6 KAROL G – “MAÑANA SERÁ BONITO”

7 SZA – “SOS”

8 MORGAN WALLEN – “ONE THING AT A TIME”

9 HARRY STYLES – “HARRY’S HOUSE”

10 METRO BOOMIN – “HEROES & VILLAINS”
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PODCAST DİNLEME

HER HAFTA PODCAST DİNLEYEN 16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ
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PODCAST DİNLEME

HER HAFTA PODCAST DİNLEYEN İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ

22,90% 22,50%

20,30%

17,30%

14,80%

21,60% 22,00%

20,70%

17,20%

15,00%

16-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ

KADIN ERKEK
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%80.6 %65.6 %23.2%34.5

VİDEO OYUNLARINI OYNAMAK İÇİN KULLANILAN CİHAZLAR

HER TÜR CİHAZDA 16 İLE 64 YAŞINDAKİ İNTERNET KULLANICILARININ OYUN VİDEO OYUNLARININ YÜZDESİ

AKILLI TELEFONHERHANGİ BİR CİHAZ BİLGİSAYAR OYUN KONSOLU

%14.3 %11.0 %6.6%7.7

EL OYUN CİHAZITABLET MEDYA AKIŞ CİHAZI SANAL GERÇEKLİK
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VİDEO OYUNLARI OYNAMA

16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ İÇİNDE VİDEO OYUNU OYNAYANLARIN ORANI
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VİDEO OYUNLARI OYNAMA

VİDEO OYUNLARI OYNAYAN İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ (HERHANGİ BİR CİHAZ)

84,20% 83,30%

78,30%

73,30%

66,20%

89,50% 87,80%

82,50%
78,30%

66,60%

16-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ

KADIN ERKEK
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OYUN KONSOLU KULLANARAK GEÇİRİLMİŞ GÜNLÜK ZAMAN

16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ HER GÜN BİR OYUN KONSOLU KULLANARAK GEÇİRDİĞİ ORTALAMA ZAMAN (DAKİKA OLARAK)

1
1

3

1
0

2

9
5

8
0

7
8

7
7

7
6

7
6

7
4

7
4

7
3

7
1

6
9

6
8

6
8

6
7

6
2

6
1

5
9

5
8

5
6

5
5

5
5

5
3

5
3

5
0

5
0

5
0

4
9

4
8

4
8

4
8

4
7

4
5

4
4

4
4

4
3

4
3

4
2

4
2

3
7

3
7

3
5

3
3

3
2

2
9

2
9

2
9

2
3

SU
U

D
İ A

R
A

B
İS

TA
N

TA
YL

A
N

D

M
IS

IR

H
İN

D
İS

TA
N

M
EK

Sİ
K

A

B
A

E

Fİ
Lİ

P
İN

LE
R

A
B

D

B
R

EZ
İL

YA Ç
İN

TÜ
R

K
İY

E

EN
D

O
N

EZ
YA

V
İE

TN
A

M

D
Ü

N
YA

 Ç
A

P
IN

D
A

G
Ü

N
EY

 A
FR

İK
A

M
A

LE
ZY

A

Şİ
Lİ

B
İR

LE
Şİ

K
 K

R
A

LL
IK

H
O

N
G

 K
O

N
G

K
O

LO
M

B
İY

A

FR
A

N
SA

A
R

JA
N

Tİ
N

Sİ
N

G
A

P
U

R

K
A

N
A

D
A

H
O

LL
A

N
D

A

İR
LA

N
D

A

N
O

R
V

EÇ

TA
YV

A
N

YE
N

İ Z
EL

A
N

D
A

A
LM

A
N

YA

YU
N

A
N

İS
TA

N

İS
R

A
İL

İS
P

A
N

YA

B
U

LG
A

R
İS

TA
N

D
A

N
İM

A
R

K
A

İS
V

EÇ

A
V

U
ST

R
A

LY
A

P
O

LO
N

YA

İT
A

LY
A

P
O

R
TE

K
İZ

M
A

C
A

R
İS

TA
N

İS
V

İÇ
R

E

R
O

M
A

N
YA

A
V

U
ST

U
R

YA

B
EL

Ç
İK

A

Ç
EK

YA

R
U

SY
A

G
Ü

N
EY

 K
O

R
E

JA
P

O
N

YA



TEMMUZ 2023 81

OYUN KONSOLU KULLANARAK GEÇİRİLMİŞ GÜNLÜK ZAMAN

16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ HER GÜN BİR OYUN KONSOLU KULLANARAK GEÇİRDİĞİ ORTALAMA ZAMAN (DAKİKA OLARAK)

65

74

64

43

37

86

94

76

56

38

16-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ

KADIN ERKEK
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YAŞ GRUBUNA GÖRE EN POPÜLER VİDEO OYUN FORMATLARI

HER YAŞ GRUBUNDAKİ HERHANGİ BİR DİJİTAL CİHAZDA HER TÜR VİDEO OYUNU OYNATTIĞINI SÖYLEYEN KÜRESEL İNTERNET KULLANICILARI YÜZDESİ

55-64 YAŞ ARASI

ATICI %31

AKSİYON MACERA           %30

BULMACA %30

SPOR                                    %22

YARIŞ %22

STRATEJİ %22

SİMÜLASYON %19

ONLİNE TAHTA OYUN %19

ÜCRETSİZ CASİNO %17

AKSİYON PLATFORM        %16

44-54 YAŞ ARASI

ATICI %42

AKSİYON MACERA           %40

BULMACA %33

SPOR                                    %30

YARIŞ %29

STRATEJİ %28

SİMÜLASYON                  %26

AKSİYON PLATFORM        %26

SAVAŞ %22

M.O.B.A.                             %22

35-44 YAŞ ARASI

ATICI %53

AKSİYON MACERA           %51

SPOR                                    %39

YARIŞ %37

BULMACA                           %37

STRATEJİ %35

SİMÜLASYON                  %34

AKSİYON PLATFORM        %33

M.O.B.A.                             %32

SAVAŞ %31

25-34 YAŞ ARASI

ATICI %61

AKSİYON MACERA            %56

SPOR                                    %43

YARIŞ %40

M.O.B.A.                             %38

STRATEJİ %38

SİMÜLASYON                     %38

BULMACA                           %37

SAVAŞ %34

AKSİYON PLATFORM        %34

16-24 YAŞ ARASI

ATICI                                    %65

AKSİYON MACERA            %59

SPOR                                    %40

SİMÜLASYON                     %40

BATTLE ROYALE                 %39

M.O.B.A.                             %39

YARIŞ %39

STRATEJİ                             %38

BULMACA                           %34

SAVAŞ %33
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EN İYİ MOBİL OYUNLAR

MOBİL OYUNLARIN 01 NİSAN İLE 30 HAZİRAN 2023 TARİHLERİ ARASINDA ETKİNLİĞE GÖRE ÇEŞİTLİ METRİKLERE GÖRE SIRALAMALARI

AYLIK AKTİF KULLANICILAR
ROBLOX
ROBLOX

FREE FIRE
SEA

CANDY CRUSH SAGA
KING

SUBWAY SURFERS
SYBO

MINECRAFT POCKET EDITION
MICROSOFT

MOBILE LEGENDS: BANG BANG
BYTDANCE

LUDO KING
GAMETION

PUBG MOBILE
TENCENT

STUMBLE GUYS
SCOPELY

FIFA SOCCER
ELECTRONIC ARTS

#

01

02

03

04

05

06

07

08

09

10

GEÇEN TOPLAM ZAMAN
ROBLOX
ROBLOX

FREE FIRE
SEA

MOBILE LEGENDS: BANG BANG
BYTDANCE

CANDY CRUSH SAGA
KING

PUBG MOBILE
TENCENT

FIFA SOCCER
ELECTRONIC ARTS

ARENA OF VALOR
SEA

MINECRAFT POCKET EDITION
MICROSOFT

CALL OF DUTY: MOBILE
ACTIVISION BLIZZARD

CLASH OF CLANS
TENCENT

İNDİRMELER
SUBWAY SURFERS
SYBO

FREE FIRE
SEA

HONKAI: STAR RAIL
MIHOYO

ROBLOX
ROBLOX

CANDY CRUSH SAGA
KING

LUDO KING
GAMETION

BLOCK BLAST ADVENTURE MASTER
HUNGRY STUDIO

ROYAL MATCH
DREAM GAMES

BRIDGE RACE
UNITY TECHNOLOGIES

GOING BALLS
UNITY TECHNOLOGIES

TÜKETİCİ HARCAMALARI
HONOR OF KINGS
TENCENT

CANDY CRUSH SAGA
KING

ROBLOX
ROBLOX

HONKAI: STAR RAIL
MIHOYO

COIN MASTER
MOON ACTIVE

ROYAL MATCH
DREAM GAMES

GENSHIN IMPACT
MIHOYO

GARDENSCAPES – NEW ACRES
PLAYRIX

GAME FOR PEACE
TENCENT

HOMESCAPES
PLAYRIX
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AKILLI EV CİHAZ SAHİPLİĞİ

BAZI AKILLI EV CİHAZLARINA SAHİP OLAN 16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ
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AKILLI EV CİHAZ SAHİPLİĞİ

BAZI AKILLI EV CİHAZLARINA SAHİP İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ

11,30%

18,80% 19,00%

16,90%

13,30%

12,00%

17,70%

19,30%

18,00%

16,10%

16-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ

KADIN ERKEK
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QR KODLARIN KULLANIMI

HER AY MOBİL ARAÇLARINDA QR KOD KULLANAN VEYA TARAYAN 16-64 YAŞINDAKİ İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ
6

1
,0

0
%

5
9

,7
0

%

5
8

,8
0

%

5
8

,5
0

%

5
5

,7
0

%

5
5

,5
0

%

5
4

,2
0

%

5
2

,7
0

%

5
2

,5
0

%

5
1

,8
0

%

5
1

,5
0

%

4
9

,7
0

%

4
9

,6
0

%

4
9

,2
0

%

4
8

,2
0

%

4
7

,4
0

%

4
6

,8
0

%

4
6

,5
0

%

4
6

,3
0

%

4
6

,1
0

%

4
5

,6
0

%

4
4

,4
0

%

4
3

,2
0

%

4
1

,9
0

%

4
1

,5
0

%

4
0

,7
0

%

3
9

,0
0

%

3
8

,1
0

%

3
7

,2
0

%

3
6

,5
0

%

3
6

,4
0

%

3
5

,7
0

%

3
5

,6
0

%

3
5

,6
0

%

3
4

,8
0

%

3
4

,4
0

%

3
4

,2
0

%

3
3

,9
0

%

3
3

,2
0

%

3
3

,1
0

%

3
2

,6
0

%

3
2

,1
0

%

3
1

,3
0

%

3
0

,3
0

%

2
8

,3
0

%

2
8

,2
0

%

2
7

,6
0

%

2
6

,6
0

%

2
5

,6
0

%

2
4

,8
0

%

2
3

,8
0

%

1
8

,4
0

%

1
6

,6
0

%

İS
V

İÇ
R

E

H
O

N
G

 K
O

N
G

TA
YV

A
N

Ç
İN

A
R

JA
N

Tİ
N

M
A

LE
ZY

A

B
R

EZ
İL

YA

TA
YL

A
N

D

Sİ
N

G
A

P
U

R

Şİ
Lİ

K
O

LO
M

B
İY

A

İS
V

EÇ

B
EL

Ç
İK

A

H
İN

D
İS

TA
N

JA
P

O
N

YA

A
V

U
ST

U
R

YA

V
İE

TN
A

M

İS
P

A
N

YA

D
Ü

N
YA

 Ç
A

P
IN

D
A

İT
A

LY
A

M
EK

Sİ
K

A

P
O

R
TE

K
İZ

EN
D

O
N

EZ
YA

H
O

LL
A

N
D

A

A
LM

A
N

YA

YU
N

A
N

İS
TA

N

Fİ
Lİ

P
İN

LE
R

İS
R

A
İL

G
Ü

N
EY

 K
O

R
E

R
O

M
A

N
YA

Ç
EK

YA

R
U

SY
A

TÜ
R

K
İY

E

B
A

E

A
V

U
ST

R
A

LY
A

FR
A

N
SA

A
B

D

İR
LA

N
D

A

G
Ü

N
EY

 A
FR

İK
A

M
A

C
A

R
İS

TA
N

N
O

R
V

EÇ

B
İR

LE
Şİ

K
 K

R
A

LL
IK

K
EN

YA

B
U

LG
A

R
İS

TA
N

P
O

LO
N

YA

D
A

N
İM

A
R

K
A

K
A

N
A

D
A

SU
U

D
İ A

R
A

B
İS

TA
N

YE
N

İ Z
EL

A
N

D
A

N
İJ

ER
YA

M
IS

IR

FA
S

G
A

N
A



TEMMUZ 2023 87

QR KODLARIN KULLANIMI

HER AY MOBİL ARAÇLARINDA QR KODU KULLANAN VEYA TARAYAN İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ

45,50%
47,40% 46,90% 46,50%

39,40%

45,30% 46,20%
48,40%

49,60%

44,50%

16-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ

KADIN ERKEK
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ÇEVRİMİÇİ FİNANSAL HİZMETLERİN KULLANIMI

HER AY BANKACILIK, YATIRIM VEYA SİGORTA WEB SİTESİNİ VEYA UYGULAMA KULLANAN 16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ
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ÇEVRİMİÇİ FİNANSAL HİZMETLERİN KULLANIMI

HER AY BANKACILIK, YATIRIM VEYA SİGORTA WEB SİTESİNİ VEYA UYGULAMA KULLANAN İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ

20,10%

25,90%
27,30%

28,90%

31,50%

20,60%

26,50%

29,80%

32,70%

35,30%

16-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ

KADIN ERKEK
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KRİPTO PARA SAHİPLİĞİ

16-64 YAŞ ARASINDA BAZI KRİPTOPARAYA SAHIP OLAN İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ
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KRİPTO PARA SAHİPLİĞİ

BAZI BİR KRİPTO PARA BIRIMINE SAHIP OLAN İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ

6,20%

9,60%

8,50%

5,60%
5,10%

12,20%

15,80%

14,10%

11,10%

7,60%

16-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ

KADIN ERKEK
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USD CİNSİNDEN BİTCOİN EŞDEĞER DEĞERİ

GOOGLE FINANCE TARAFINDAN YAYINLANAN HER İŞLEM GÜNÜNÜN SONUNDA BİTCOİN İLE ABD DOLARI ARASINDAKİ DÖVİZ KURU
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8 KAS 2021
$67,583

9 KAS 2022
$15,757
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ETHER'İN USD CİNSİNDEN EŞDEĞER DEĞERİ

GOOGLE FINANCE TARAFINDAN YAYINLANAN HER İŞLEM GÜNÜNÜN SONUNDA ETHER İLE ABD DOLARI ARASINDAKİ DÖVİZ KURU
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8 KAS 2021
$4,819

18 HAZ 2022
$994



TEMMUZ 2023 94

SAĞLIK BELİRTİLERİNİN ÇEVRİMİÇİ KONTROLÜ

HER HAFTA SAĞLIK BELİRTİLERİNİ ÇEVRİMİÇİ KONTROL EDEN 16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ
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SAĞLIK BELİRTİLERİNİN ÇEVRİMİÇİ KONTROLÜ

HER HAFTA SAĞLIK BELİRTİLERİNİ ÇEVRİMİÇİ KONTROL EDEN İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ

24,20%

26,60%
25,50% 25,40%

24,60%

19,20%

21,90% 22,00%
20,80% 20,70%

16-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ

KADIN ERKEK
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KİŞİSEL VERİLERİN YANLIŞ KULLANIMI İLE İLGİLİ ENDİŞELER

ŞİRKETLERİN KİŞİSEL VERİLERİNİ ÇEVRİMİÇİ NASIL KULLANDIĞINDAN KAYNAKLANAN 16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ
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KİŞİSEL VERİLERİN YANLIŞ KULLANIMI İLE İLGİLİ ENDİŞELER

ŞİRKETLERİN KİŞİSEL VERİLERİNİ ÇEVRİMİÇİ NASIL KULLANDIĞINDAN KAYNAKLANAN İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ

32,10%
30,50% 30,20%

33,20%

38,00%

28,60% 28,40%
29,90%

31,10%

36,90%

16-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ
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SANAL ÖZEL AĞLARIN (VPN) KULLANIMI

ÇEVRİMİÇİ ETKİNLİKLERİNİN EN AZ BAZILARI İÇİN SANAL ÖZEL AĞLAR (VPN) KULLANAN 16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ
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SANAL ÖZEL AĞLARIN (VPN) KULLANIMI

ÇEVRİMİÇİ ETKİNLİKLERİNİN EN AZ BAZILARI İÇİN SANAL ÖZEL AĞLAR (VPN) KULLANAN İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ

22,70% 22,70%

19,50%

17,30%
15,70%

33,60%

31,60%

26,00%

23,50% 22,90%

16-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ

KADIN ERKEK
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22,7 22,7

19,5
17,3

15,7

36,6

31,6

26,0
23,5 22,9

16-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ

KADIN ERKEK

SANAL ÖZEL AĞLARIN KULLANIMI

ÇEVRİMİÇİ ETKİNLİKLERİNDEN EN AZINDAN BİR KISMI İÇİN SANAL ÖZEL AĞ (VPN) KULLANAN İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ

TEMMUZ 2023
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HABERLER İÇİN KULLANILAN MEDYA KANALLARI

HABER İÇERİĞİNE ERİŞMEK İÇİN HER ORTAMI KULLANDIKLARINI SÖYLEYEN DÜNYA ÇAPINDA* ANKET KATILIMCILARI

RADYO YAYINI
ÇEVRİM İÇİ

KANALLAR

SOSYAL 

MEDYA 

FİZİKSEL MEDYA

24%78% 53% 20%

KADIN ERKEK

54% 51%

TV(KABLO & 

YAYIN)

57%

KADIN ERKEK

21% 26%

KADIN ERKEK

77% 79%

KADIN ERKEK

18% 23%

KADIN ERKEK

56% 57%

TEMMUZ 2023
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HABERLERE İLGİ

HABERLERLE İLGİLENDİKLERİNİ SÖYLEYEN ANKETE KATILANLARIN YÜZDESİ (TESLİMAT KANALI VEYA HABER MARKASINA BAKILMAKSIZIN)
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HABERLERE İLGİ

HABERLERLE İLGİLENDİKLERİNİ SÖYLEYEN ANKETE KATILANLARIN YÜZDESİ (TESLİMAT KANALI VEYA HABER MARKASINA BAKILMAKSIZIN)

35,0

42,0

47,0
49,0

54,0

18-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ  +55 YAŞ
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ALTERNATİF PERSPEKTİF: HABERLERE İLGİ

HABERLERLE İLGİLENDİKLERİNİ SÖYLEYEN 16 İLA 64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ (TESLİMAT KANALI VEYA MARKA NE OLURSA OLSUN)
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31,9
35,2

39,9
42,2

48,7

31,4

36,5

43,6

50,5

56,8

16-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ

KADIN ERKEK

ALTERNATİF PERSPEKTİF: HABERLERE İLGİ

HABERLERLE İLGİLENDİKLERİNİ SÖYLEYEN HER YAŞ GRUBUNDAKİ İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ (TESLİMAT KANALI VEYA MARKA NE OLURSA OLSUN)

TEMMUZ 2023
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HABERLERE GENEL GÜVEN

ÇOĞU ZAMAN (ORTA VEYA KANALDAN BAĞIMSIZ OLARAK) ÇOĞU ZAMANA GÜVENEBİLECEKLERİNE İNANAN ANKETE KATILANLARIN YÜZDESİ
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HABERLERE GENEL GÜVEN

ANKETE KATILANLARIN YÜZDESİ* ÇOĞU ZAMAN ÇOĞU ZAMAN (ORTA VEYA KANALDAN BAĞIMSIZ OLARAK) GÜVENEBİLECEKLERİNE İNANAN

35,0 36,0

39,0
41,0

45,0

18-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ  +55 YAŞ
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ALTERNATİF PERSPEKTİF: HABER MEDYASINA GÜVEN

HABER MEDYASININ "DOĞRU OLANI YAPACAĞINA" İNANAN ANKETE KATILANLARIN YÜZDESİ

79,0

72,0

67,0
63,0 62,0

60,0 59,0
56,0 55,0 55,0

51,0 50,0
47,0 47,0 46,0

41,0 41,0 40,0 39,0 38,0 38,0 38,0 38,0 38,0
34,0

27,0
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ÇEVRİMİÇİ HABER TÜKETİMİ

HABER İÇERİĞİNE ERİŞMEK İÇİN DİJİTAL MEDYAYI (SOSYAL MEDYA DAHİL) KULLANDIKLARINI SÖYLEYEN ANKETE KATILANLARIN YÜZDESİ*
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ÇEVRİMİÇİ HABER TÜKETİMİ

HABER İÇERİĞİNE ERİŞMEK İÇİN DİJİTAL MEDYAYI (SOSYAL MEDYA DAHİL) KULLANDIKLARINI SÖYLEYEN ANKETE KATILANLARIN YÜZDESİ*

80,0

81,0 81,0

78,0

74,0

18-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ  +55 YAŞ
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TELEVİZYONUN HABER KAYNAĞI OLARAK KULLANILMASI

ANKETE KATILANLARIN YÜZDESİ* HABER İÇERİĞİNE ERİŞMEK VE TÜKETMEK İÇİN TELEVİZYON İZLEDİKLERİNİ SÖYLEYEN HER YAŞ GRUBUNDA
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TELEVİZYONUN HABER KAYNAĞI OLARAK KULLANILMASI

ANKETE KATILANLARIN YÜZDESİ* HABER İÇERİĞİNE ERİŞMEK VE TÜKETMEK İÇİN TELEVİZYON İZLEDİKLERİNİ SÖYLEYEN HER YAŞ GRUBUNDA

41,0
44,0

51,0

59,0

70,0

18-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ  +55 YAŞ
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SOSYAL MEDYANIN HABER KAYNAĞI OLARAK KULLANILMASI

HABER İÇERİĞİNE ERİŞMEK İÇİN SOSYAL MEDYAYI KULLANDIKLARINI SÖYLEYEN ANKETE KATILANLARIN YÜZDESİ
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SOSYAL MEDYANIN HABER KAYNAĞI OLARAK KULLANILMASI

ANKETE KATILANLARIN YÜZDESİ* HABER İÇERİĞİNE ERİŞMEK İÇİN SOSYAL MEDYAYI KULLANDIKLARINI SÖYLEYEN HER YAŞ GRUBUNDA

60,0 60,0
57,0

51,0

45,0

18-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ  +55 YAŞ
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DİJİTAL HABERLERE ERİŞMEK İÇİN KULLANILAN SOSYAL PLATFORMLAR

DÜNYA ÇAPINDA YÜZDESİ* HABER İÇERİĞİNE ERİŞMEK İÇİN HER SOSYAL MEDYA PLATFORMUNU KULLANDIKLARINI SÖYLEYEN ANKET KATILIMCILARI

YOUTUBEINSTAGRAMTWITTER WHATSAPP

41%

FACEBOOK

SNAPCHATTELEGRAMLINKEDIN LINEFB MESSENGER
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HABERLER İÇİN SOSYAL MEDYA KULLANIMI: FACEBOOK

GEÇEN HAFTA HABER İÇERİĞİNE ERİŞMEK İÇİN FACEBOOK’U KULLANDIKLARINI SÖYLEYEN ANKETE KATILANLARIN YÜZDESİ
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HABERLER İÇİN SOSYAL MEDYA KULLANIMI: FACEBOOK

ANKETE KATILANLARIN YÜZDESİ* GEÇEN HAFTA HABER İÇERİĞİNE ERİŞMEK İÇİN FACEBOOK’U KULLANDIKLARINI SÖYLEYEN HER YAŞ GRUBUNDA

31,0 32,0

43,0 43,0

39,0

18-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ  +55 YAŞ
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HABERLER İÇİN SOSYAL MEDYA KULLANIMI: YOUTUBE
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HABERLER İÇİN SOSYAL MEDYA KULLANIMI: WHATSAPP

ANKETE KATILANLARIN YÜZDESİ* GEÇEN HAFTA HABER İÇERİĞİNE ERİŞMEK İÇİN WHATSAPP’I KULLANDIKLARINI SÖYLEYEN HER YAŞ GRUBUNDA
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HABERLER İÇİN SOSYAL MEDYA KULLANIMI: INSTAGRAM

ANKETE KATILANLARIN YÜZDESİ* GEÇEN HAFTA HABER İÇERİĞİNE ERİŞMEK İÇİN INSTAGRAM’I KULLANDIKLARINI SÖYLEYEN HER YAŞ GRUBUNDA
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HABERLER İÇİN SOSYAL MEDYA KULLANIMI: TWITTER
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HABERLER İÇİN SOSYAL MEDYA KULLANIMI: TİKTOK

ANKETE KATILANLARIN YÜZDESİ* GEÇEN HAFTA HABER İÇERİĞİNE ERİŞMEK İÇİN TİKTOK KULLANDIKLARINI SÖYLEYEN HER YAŞ GRUBUNDA
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DİJİTAL HABERLER İÇİN ÖDEME

EN AZINDAN BİR TÜR ÇEVRİMİÇİ HABER İÇERİĞİ İÇİN ÖDEME YAPTIKLARINI SÖYLEYEN ANKETE KATILANLARIN YÜZDESİ
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DİJİTAL HABERLER İÇİN ÖDEME

ANKETE KATILANLARIN YÜZDESİ* HER YAŞ GRUBUNDA EN AZINDAN BİR TÜR ÇEVRİMİÇİ HABER İÇERİĞİ İÇİN ÖDEME YAPTIKLARINI SÖYLEYEN

30,0

34,0

37,2 37,7
39,4

16-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ
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ALT. PERSPEKTİF: DİJİTAL HABERLER İÇİN ÖDEME YAPMAK

EN AZINDAN BİR TÜR ÇEVRİMİÇİ HABER İÇERİĞİ İÇİN ÖDEME YAPTIKLARINI SÖYLEYEN 16 İLA 64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ
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ALT. PERSPEKTİF: DİJİTAL HABERLER İÇİN ÖDEME YAPMAK

EN AZINDAN BİR TÜR ÇEVRİMİÇİ HABER İÇERİĞİ İÇİN ÖDEME YAPTIKLARINI SÖYLEYEN HER YAŞ GRUBUNDAKİ İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ

8,3

10,1 10,0

7,6

6,4

10,3

11,7 11,5

10,3

7,4

16-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ

KADIN ERKEK
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AKTİF KULLANICILAR TARAFINDAN SIRALANAN HABER UYGULAMALARI
DATA.Aİ’NİN “HABERLER VE DERGİLER” KATEGORİSİNDEKİ MOBİL UYGULAMALAR, TEMMUZ 2022 İLE HAZİRAN 2023 ARASINDA ORTALAMA AYLIK AKTİF KULLANICILAR TARAFINDAN SIRALANDI

# Website
Ziyaretçi
(Aylık)

Total Ziyaretçi
(Aylık)

Ortalama 
Ziyaretçi 

Süresi
Ortalama Sayfa 

Ziyareti

1 GOOGLE NEWS 406M 3.27B 8D 23S 5.57

2 DAILYHUNT 180M 806M 3D 20S 3.39

3

HINDI NEWS BY 
DAINIK 

BHASKAR 166M 702M 5D 19S 4.93

4 UPDAY 161M 525M 3D 06S 2.50

5 YAHOO! JAPAN 145M 649M 0D 46S 4.18 

6 SMARTNEWS 138M 587M 3D 03S 2.34

7 NEWSBREAK 138M 575M 3D 18S 2.67

8 BRIEFING 86.4M 391M 4D 21S 3.03

9 BÁO MỚI 86.3M 345M 4D 23S 3.30

10 INSHORTS 82.7M 705M 4D 16S 2.52

# Website
Ziyaretçi
(Aylık)

Total Ziyaretçi
(Aylık)

Ortalama 
Ziyaretçi 

Süresi
Ortalama Sayfa 

Ziyareti

1 UOL.COM.BR 80.1M 490M 5M 35S 3.66

2 YAHOO.CO.JP 77.6M 1.72B 9M 08S 6.35

3 BBC.CO.UK 72.6M 573M 4D 52s 3.18

4 FORBES.COM 72.1M 119M 1D 16S 2.01

5 SOHU.COM 70.7M 242M 1D 52S 3.14 

6 NYPOST.COM 66M 177M 2D 31S 2.22

7 USATODAY.COM 64.9M 137M 2D 49S 2.40

8

TIMESOFINDIA.C
OM 63.8M 185M 0D 41S 2.11

9

INDIATIMES.CO
M 63.4M 163M 3D 18S 2.56

10

NEWS.YAHOO.C
OM 59.7M 243M 3D 25S 2.54
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FACEBOOK'TA POPÜLER HABER SAYFALARI

A SELECTION* OF FACEBOOK PAGES ASSOCIATED WITH NEWS BRANDS THAT HAVE ATTRACTED SOME OF THE LARGEST FOLLOWINGS ON FACEBOOK

# FACEBOOK HESAPLAR TAKİPÇİLER

1 CGTN 120M

2 CHINA DAILY 108M

3 CHINA XINHUA NEWS 94M

4 PEOPLE’S DAILY 85M

5 GLOBAL TIMES 74M

6 BBC NEWS 60M

7 UNILAD 49M

8 LADBIBLE 48M

9 CNN 39M

10 AAJ TAK 35M

# FACEBOOK HESAPLAR TAKİPÇİLER

1 AL ARABIYA 31M

2 AAJTAK 30M

3 NTD TELEVISION 28M

4 APB NEWS 27M

5
AL-JAZEERA CHANNEL -

27Mالجزيرة قناة

6 ع اليوم 26M

7 VT 25M

8 ARY NEWS 24M

9
SKY NEWS ARABIA  عربية

نيوز س 24M

10 ABS-CBN 23M

# FACEBOOK HESAPLAR TAKİPÇİLER

1 FOX NEWS 23M

2 GEO NEWS URDU 23M

3 DAILY MAIL 22M

4 GMA NEWS 22M

5 ZEE NEWS 22M

6 CGTN FRANÇAIS 20M

7 CNN INTERNATIONAL 20M

8 ELEVEN MEDIA GROUP 20M

9
ELWATAN NEWS \ الوطن

جريدة 20M

10 YAN NEWS 20M

TEMMUZ 2023



135

TWITTER’DA POPÜLER HABER HESAPLARI

TWİTTER'DAKİ EN BÜYÜK TAKİPLERDEN BAZILARINI ÇEKEN HABER MARKALARIYLA İLİŞKİLİ TWİTTER HESAPLARININ BİR SEÇİMİ *

# TWITTER HESAPLAR TAKİPÇİLER

1 CNNBRK 63.9M

2 CNN 61.5M

3 NYTIMES 55.1M

4 BBCBREAKING 51.6M

5 BBCWORLD 40M

6 THEECONOMIST 27.2M

7 REUTERS 25.7M

8 FOXNEWS 23.9M

9 CNNEE 22.4M

10 ALARABIYA_BRK 22.3M

# TWITTER HESAPLAR TAKİPÇİLER

1 DETIKCOM 20.7M

2 AAJTAK 20.6M

3 WSJ 20.5M

4 AJARABIC 20.5M

5 WASHINGTONPOST 20M

6 TIME 19.4M

7 SAUDINEWS50 19.3M

8 FORBES 19.1M

9 ABC 17.8M

10 NDTV 17.8M

# TWITTER HESAPLAR TAKİPÇİLER

1 ALARABIYA 16.5M

2 AP 16M

3 BBCNEWS 15.2M

4 G1 14.9M

5 TIMESOFINDIA 14.7M

6 CNNI 14.6M

7 SABQORG 14.1M

8 ABPNEWS 13.5M

9 CNNARABIC 13.3M

10 CGTNOFFICIAL 13M
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TİKTOK'TA POPÜLER HABER HESAPLARI

TİKTOK'TAKİ EN BÜYÜK TAKİPLERDEN BAZILARINI ÇEKEN HABER MARKALARIYLA İLİŞKİLİ TİKTOK HESAPLARININ BİR SEÇİMİ *

# TIKTOK HESAPLAR TAKİPÇİLER

1 LADBIBLE 12.5M

2 OFFICIALINEWS 6.9M

3 ONENEWS31 6.2M

4 NOWTHIS 6.1M

5 COLGLOBALNEWS 6.0M

6 DAILYMAIL 5.6M

7 SIAMNEWS 5.4M

8 METRO_TV 5.3M

9 ABCNEWS 4.9M

10 ABSCBN 4.8M

# TIKTOK HESAPLAR TAKİPÇİLER

1 SKYNEWS 4.5M

2 AMARINTVHD 4.4M

3 NBCNEWS 4.3M

4 AZTECANOTICIAS 4.2M

5 REPUBLIKAONLINE 4.1M

6 TV_ASAHI_NEWS 3.9M

7 KHAOSODONLINE 3.9M

8 ONE31.OFFICIAL 3.9M

9 THAICH8NEWS 3.9M

10 THAIRATH_NEWS 3.9M

# TIKTOK HESAPLAR TAKİPÇİLER

1 @LIPUTAN6.SCTV 3.7M

2 INSIDER 3.5M

3 KOMPASCOM 3.M

4 VTVCAB.TINTUC 3.5M

5 CBSNEWS 3.4M

6 KOMPASTVNEWS 3.4M

7 VICENEWS 3.4M

8 TODONOTICIAS 3.2M

9 NOTICIASTELEMUNDO 3.1M

10 DAILYWIRE 3M

TEMMUZ 2023
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SOSYAL MEDYA KULLANIMINA GENEL BAKIŞ

SOSYAL MEDYA KULLANIMINA DAİR GENEL BAŞLIKLAR

4.88

MİLYAR
6,2

Sosyal Medya 
Kullanıcı Sayısı

Kullanıcı Sayısındaki 
Çeyrek Büyüme

Sosyal Medyada 
Harcanan Ortalama Süre

Kullanılan Ortalama 
Sosyal Medya 

Platformu Sayısı

Kullanıcı Sayısındaki 
Yıllık Büyüme

+1,5%

+71 MİLYON

+3,7%

+173 MİLYON

2s 26dk

-2,0% (-3dk)

60,6%

Kullanıcıların Toplam 
Nüfusa Oranı

Kullanıcıların 18 Yaş 
Üstü Nüfusa Oranı

Kadın Kullanıcıların 
Toplam 

Kullanıcılara Oranı

Erkek Kullanıcıların 
Toplam 

Kullanıcılara Oranı

Kullanıcıların 
Toplam İnternet 

Kullanıcılarına Oranı

78,8% %93.9 %46,4 %53,6
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ZAMAN İÇERİSİNDE SOSYAL MEDYA KULLANICILARI

SOSYAL MEDYA KULLANICI KİMLİKLERİNİN (MİLYONLARCA) VE ÜÇ AYLIK DEĞİŞİM SAYISI (NOT: KULLANICI KİMLİKLERİ BENZERSİZ KİŞİLERİ TEMSİL ETMEYEBİLİR)

4,475

4,546

4,623
4,655

4,702
4,736

4,760
4,805

4,875

2021 TEMMUZ 2021 EKİM 2022 OCAK 2022 NİSAN 2022 TEMMUZ 2022 EKİM 2023 OCAK 2023 NİSAN 2023 TEMMUZ

+1,6% +1,7% +0,7% 1,0% +0,7% 0,5% +1,5%+0,9%
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ZAMAN İÇERİSİNDE SOSYAL MEDYA KULLANICILARI

SOSYAL MEDYA KULLANICI KİMLİKLERİNİN (MİLYONLARCA) VE YILLIK DEĞİŞİM SAYISI (NOT: KULLANICI KİMLİKLERİ BENZERSİZ KİŞİLERİ TEMSİL ETMEYEBİLİR)

24,6
26,7

29,5
33,8

39,5
43,7

46,2
50,4

56,6
4,702

4,875

+9.8% +11,6% +15,8% +18,3% +11.9% +7,0% +10,2% +3,7%+13,1% +5,1%
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ZAMAN İÇERİSİNDE SOSYAL MEDYA KULLANICILARI

TOPLAM NÜFUSA KIYASLA AKTİF SOSYAL MEDYA KULLANICI KİMLİKLERİNİN SAYISI (NOT: KULLANICI KİMLİKLERİ BENZERSİZ KİŞİLERİ TEMSİL ETMEYEBİLİR)

24,6
26,7

29,5
33,8

39,5
43,7

46,2
50,4

56,6
59 60,6

+8,4% +10,3% +14,5% 16,9% 10,6% 5,9% +9,1% +2,8%+12,2% +4,2%

TEMMUZ 2023



142

SOSYAL MEDYA KULLANICILARI ve TOPLAM NÜFUS

AKTİF SOSYAL MEDYA KULLANICILARININ TOPLAM NÜFUSA ORANI (KULLANICI SAYILARI BİREYSEL KULLANICILARI TEMSİL ETMEZ)

KUZEY 
AMERİKA

%73,7

ORTA 
AMERİKA

%66,5

GÜNEY 
AMERİKA

%66,9

KARAYİPLER

%49,8

OKYANUSYA

%62,2

GÜNEYDOĞU 
ASYA%61,6

DOĞU 
ASYA

%72.8

GÜNEY 
ASYA

%32.9

ORTA
ASYA

%30.3

BATI 
ASYA

%61,7

GÜNEY 
AVRUPA

%76.2

BATI 
AVRUPA

%83.4

GÜNEY 
AFRİKA

%41,4

DOĞU AFRİKA

%9,1

ORTA
AFRİKA

%9,1

KUZEY 
AFRİKA

%49,6

KUZEY 
AVRUPA

%83.7

DOĞU 
AVRUPA

%70,7

%14.5

BATI 
AFRİKA

TEMMUZ 2023
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SOSYAL MEDYA KULLANICILARININ CİNSİYET DAĞILIMI

KADIN VE ERKEK KULLANICILARIN TOPLAM KULLANICILARA ORANI

51

KUZEY 
AMERİKA

ORTA 
AMERİKA

KARAYİP

GÜNEY 
AMERİKA

KUZEY AVRUPA

BATI AVRUPA

KUZEY AFRİKA

BATI AFRİKA

ORTA AFRİKA

GÜNEY AFRİKA

DOĞU AFRİKA

BATI ASYA

GÜNEY ASYA

GÜNEY DOĞU 
ASYA

DOĞU ASYA

OKYANUSYA

ORTA ASYA

DOĞU AVRUPA

GÜNEY AVRUPA

49

52 48

51 49

53 47

50 50

40 60

39 61

50 50

41 59

39 61

50 50

40 60

50 50

53 47

47 53

49 51

32 68

49 51

49 51
KADIN (KÜRESEL ORTALAMA 46.0%)

ERKEK (KÜRESEL ORTALAMA 54.0%)
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SOSYAL MEDYA KULLANICILARININ PAYI

HER BÖLGEDEKİ AKTİF SOSYAL MEDYA KULLANICILARININ YÜZDESİ

KUZEY 
AMERİKA

%6,9

ORTA 
AMERİKA

%3,0

GÜNEY 
AMERİKA

%7,2

KARAYİPLER

%0,5

OKYANUSYA

%0,7

GÜNEYDOĞU 
ASYA%10,4

DOĞU 
ASYA

%29,8

GÜNEY 
ASYA

%16,4

ORTA
ASYA

%0,6

BATI 
ASYA

%4,4

GÜNEY 
AVRUPA

%2,8

BATI 
AVRUPA

%4,0

GÜNEY 
AFRİKA

%0,7

DOĞU AFRİKA

%1,1

ORTA
AFRİKA

%0,5

KUZEY 
AFRİKA

%2,6

KUZEY 
AVRUPA

%2,8

DOĞU 
AVRUPA

%5,0

%1,6

BATI 
AFRİKA
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SOSYAL MEDYA KULLANIM SIRALAMASI ve NÜFUSA GÖRE ORAN +18 YAŞ

EN YÜKSEK ve EN DÜŞÜK SOSYAL MEDYA KULLANIMA SAHİP ÜLKE ve BÖLGELERİN NÜFUSA ORANI

#EN YÜKSEK KULLANIM NÜFUSA GÖRE ORAN KULLANICI SAYISI

1 BAE 115,2 10,900,000

2 KATAR 105,5 2,850,000

3 BRUNEI 100,6 452,800

4 BAHREYN 98,3 1,450,000

5 CAYMAN ADALARI 96,2 66,250

6 KIBRIS 95,7 1,200,000

7 ARUBA 92,1 98,000

8 GÜNEY KORE 91,7 47,503,000

9 SAINT KITTS & NEVIS 91,5 43,650

10 UMMAN 91,2 4,190,000

#EN DÜŞÜK KULLANIM NÜFUSA GÖRE ORAN KULLANICI SAYISI

213 KUZEY KORE VERİ YOK ENGELLİ

212 ERITRE 0.3% 12,300

211 NIJER 2.1% 560,850

210 ORTA AFRİKA CUM. 2.4% 132,550

209 ÇAD 3.1% 559,250

208 TÜRKMENİSTAN 3.9% 250,700

207 MALAVI 4.4% 893,850

206 GÜNEY SUDAN 4.8% 524,950

205 UGANDA 4.9% 2,325,750

204 KONGO DEM. CUM. 5.5% 5,450,000
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SOSYAL MEDYA KULLANIM SIRALAMASI ve NÜFUSA GÖRE ORAN

EN YÜKSEK ve EN DÜŞÜK SOSYAL MEDYA KULLANIMA SAHİP ÜLKE ve BÖLGELERİN NÜFUSA ORANI

#EN YÜKSEK KULLANIM
(+18) NÜFUSA GÖRE 

ORAN
(+18)KULLANICI 

SAYISI

1 LİBYA 121,7 5,550,000

2SUDİ ARABİSTAN 116,5 29,979,000

3BAE 113,3 8,904,500

4LÜBNAN 113,0 4,060,000

5MOĞOLİSTAN 110,1 2,400,000

6BAHREYN 109,1 1,246,410

7FİLİPİNLER 108,8 82,050,000

8NARU 108,8 7,700

9KUVEYT 108,4 3,543,000

10 KATAR 108,0 2,406,500

#EN DÜŞÜK KULLANIM
(+18) NÜFUSA GÖRE 

ORAN
(+18)KULLANICI 

SAYISI

213 KUZEY KORE VERİ YOK ENGELLİ

212 ERITRE 0.3% 6,550

211 TÜRKMENİSTAN 2,8% 117,850

210NİJERYA 4,8% 579,500

209 MAR 5,7% 144,600

208ÇAD 7,5% 625,100

207ETİYOPYA 7,9% 5,350,000

206MALAVİ 9,7% 1,016,450

205 UGANDA 9,8% 2,300,000

204RUANDA 10,3% 796,700
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SOSYAL MEDYA: YAŞ VE CİNSİYETE GÖRE KULLANIM PAYI

TOPLAM KÜRESEL AKTİF SOSYAL MEDYA KULLANICI KİMLİKLERİNİN YÜZDESİ OLARAK HER DEMOGRAFİK GRUPTAKİ AKTİF SOSYAL MEDYA KULLANICI KİMLİKLERİ

5,9

14,3

9,8

7,1

4,9 4,4

6,8

17,5

12,1

7,9

5,1
4,2

13-19  YAŞ 20-29 YAŞ 30-39  YAŞ 40-49  YAŞ 50-59  YAŞ  +60 YAŞ

KADIN ERKEK
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SOSYAL MEDYA KULLANIRKEN HARCANAN GÜNLÜK SÜRE

16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ SOSYAL MEDYA KULLANIRKEN HARCADIĞI ORTALAMA ZAMAN MİKTARI (SAAT VE DAKİKA)

02:30 02:25 02:22 02:24 02:27 02:28 02:29
02:29 02:28

2021 Q1 2021 Q2 2021 Q3 2021 Q4 2022 Q1 2022 Q2 2022 Q3 2022 Q4 2023 Q1

2,1% +%0,7 +%0,7 0% -%0.7 2,0% -4,6% +1,4%
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SOSYAL MEDYA KULLANIRKEN HARCANAN GÜNLÜK SÜRE

16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ SOSYAL MEDYA KULLANIRKEN HARCADIĞI ORTALAMA ZAMAN MİKTARI (SAAT VE DAKİKA)
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ÇEVRİMİÇİ SÜRE İÇERİSİNDE SOSYAL MEDYANIN YÜZDESİ

16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ SOSYAL MEDYADA HARCADIĞI SÜRENİNİN ÇEVRİMİÇİ SÜREYE ORANI
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SOSYAL MEDYA KULLANIRKEN HARCANAN GÜNLÜK SÜRE

16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ SOSYAL MEDYA KULLANIRKEN HARCADIĞI ORTALAMA ZAMAN MİKTARI (SAAT VE DAKİKA)

03:10

02:52

02:27

02:04

01:38

02:39 02:39

02:22

01:53

01:25

16-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ

KADIN ERKEK

TEMMUZ 2023
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ÇEVRİMİÇİ SÜRE İÇERİSİNDE SOSYAL MEDYANIN YÜZDESİ

16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ SOSYAL MEDYADA HARCADIĞI SÜRENİNİN ÇEVRİMİÇİ SÜREYE ORANI

%36,1 %34,9 %34,1 %34,7 %35,3 %35,5 %36,1
%36,4 %37,3

2021 Q1 2021 Q2 2021 Q3 2021 Q4 2022 Q1 2022 Q2 2022 Q3 2022 Q4 2023 Q1

%1,6 %0,7 +%1,0 %1,7 %2,0 %2,3 -%4,2 %0,1
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ÇEVRİMİÇİ SÜRE İÇERİSİNDE SOSYAL MEDYANIN YÜZDESİ

16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ SOSYAL MEDYADA HARCADIĞI SÜRENİNİN ÇEVRİMİÇİ SÜREYE ORANI

03:10 02:49

02:29
02:07

01:44

02:35 02:32
02:17

01:53

01:35

16-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ

KADIN ERKEK
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KULLANILAN SOSYAL MEDYA PLATFORMU SAYISININ ORTALAMASI

16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ HER AY AKTİF OLARAK KULLANDIĞI SOSYAL MEDYA PLATFORM SAYISININ ORTALAMASI
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ÇEVRİMİÇİ SÜRE İÇERİSİNDE SOSYAL MEDYANIN YÜZDESİ

16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ SOSYAL MEDYADA HARCADIĞI SÜRENİNİN ÇEVRİMİÇİ SÜREYE ORANI

41,4
39,5

37,0
34,6

32,2

36,6 36,6
34,7

31,6
29,1

16-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ

KADIN ERKEK

TEMMUZ 2023
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SOSYAL MEDYA KULLANIMININ ANA SEBEPLERİ

16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ SOSYAL MEDYA PLATFORMLARININ KULLANMALARININ BİRİNCİL SEBEPLERİ

20,1

20,2

21,6

22,2

22,2

22,3

22,9

22,9

26

26,4

28,4

29,8

34,6

37,3

48,6

ÜNLÜLERİ TAKİP ETMEK

AYNI FİKRE SAHİP GRUPLAR BULMAK

İŞ İLE İLGİLİ ARAŞTIRMA YA DA BAĞLANTI

SPOR İÇERİKLERİ TAKİP ETMEK

SEVİLEN MARKALARIN ÜRÜNLERİNİ İNCELEMEK

YENİ İNSANLARLA TANIŞMAK

CANLI YAYIN İZLEMEK

FİKİR VE GÖRÜŞ PAYLAŞMAK

İHTİYAÇ OLAN BİR ŞEYİ SATIN ALMAK

BİR ŞEYLERE BAKMAK YA DA SATIN ALMAK

POPÜLER KONULARA BAKMAK

İÇERİK ARAMA

YENİ HABERLER OKUMAK

BOŞ ZAMANI DOLDURMAK

YAKIN VE ARKADAŞLARLA İLETİŞİM

TEMMUZ 2023
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SPOTIFY GRAFİKLERİ

23 EYLÜL 2021-29 EYLÜL 2022 ARASINDA SPOTIFY'DE EN ÇOK YİNELENEN ŞARKILARIN VE EN ÇOK AKINAN ALBÜMLERİN SIRALAMASI

# 16 – 24 YAŞ

1 AİLE  & ARKADAŞLAR        45.6%

2 BOŞ ZAMANI DOLDURUN  42.1%

3 İÇERİK BULUN                       33,4%

4 POPÜLER BAŞLIKLAR           31,3%

5 HABER OKUYUN                   30,0%

6 BİR ŞEYLER SATIN AL           30,3%

7 ÜNLÜLER                                24,5%

8 ÜRÜN ARAMA                      24,1%

9 YENİ KİŞİLER TANIYIN          23,8%

10 KAÇIRMAKTAN KAÇININ   23,6%

# 25 – 34 YAŞ

1 AİLE  & ARKADAŞLAR        46.2%

2 BOŞ ZAMANI DOLDURUN  37,5%

3 İÇERİK BULUN                       33,7%

4 POPÜLER BAŞLIKLAR           33,2%

5 HABER OKUYUN                   31,2%

6 BİR ŞEYLER SATIN AL           29,8%

7 ÜRÜN ARAMA                      26,7%

8 YAYIN İZLE                             24,8%

9 MARKA İÇERİKLERİ İNCELE 24,3%

10 İŞ AKTİVİTESİ                        24,0%

# 35-44 YAŞ

1 AİLE  & ARKADAŞLAR          46.2%

2 BOŞ ZAMANI DOLDURUN  37,5%

3 HABER OKUYUN                   36,8%

4 İÇERİK İNCELEYİN(VIDEO)  29,5%

5 HABER OKUYUN                   29,1%

6 BİR ŞEYLER SATIN AL           28,0%

7 ÜRÜN ARAMA                      26,6%

8 YAYIN İZLE                             24,0%

9 FİKİR PAYLAŞ                        23,8%

10 İŞ AKTİVİTESİ                        23,6%

# 45-54 YAŞ

1 AİLE  & ARKADAŞLAR          52,5%

2 BOŞ ZAMANI DOLDURUN  37,7%

3 HABER OKUYUN                   34,8%

4 İÇERİK İNCELEYİN(VIDEO)  26,8%

5 HABER OKUYUN                   26,2%

6 BİR ŞEYLER SATIN AL           25,8%

7 ÜRÜN ARAMA                      24,4%

8 YAYIN İZLE                             22,3%

9 İŞ AKTİVİTESİ                       21,8%

10 YAYIN İZLE                           20,7%

# 55-64 YAŞ

1 AİLE  & ARKADAŞLAR          54,2%

2 BOŞ ZAMANI DOLDURUN  38,2%

3 HABER OKUYUN                   31,3%

4 İÇERİK İNCELEYİN(VIDEO)  23,8%

5 HABER OKUYUN                   23,6%

6 BİR ŞEYLER SATIN AL           21,5%

7 ÜRÜN ARAMA                      21,4%

8 FİKRİNİ PAYLAŞ                    21,0%

9 YENİ KİŞİLER BUL                  19,2%

10 YAYIN İZLE                           17,7%

TEMMUZ 2023
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DÜNYADA EN ÇOK KULLANILAN SOSYAL MEDYA PLATFORMLARI

SOSYAL MEDYA PLATFORMLARININ GLOBAL AKTİF KULLANICI FİGÜRLERİ (MİLYONLARCA) SIRALAMASI (NOT: KULLANICILAR BENZERSİZ BİREYLERİ TEMSİL ETMEYEBİLİR)
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KULLANILAN SOSYAL MEDYA PLATFORMU SAYISININ ORTALAMASI

16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ HER AY AKTİF OLARAK KULLANDIĞI SOSYAL MEDYA PLATFORM SAYISININ ORTALAMASI
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KULLANILAN SOSYAL MEDYA PLATFORMU SAYISININ ORTALAMASI

İNTERNET KULLANICILARININ HER AY AKTİF OLARAK KULLANDIĞI SOSYAL MEDYA PLATFORM SAYISININ ORTALAMASI

8,5

7,2
6,7

5,8

5,2

7,4 7,4

6,7

6,1

5,4

16-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ

KADIN ERKEK

TEMMUZ 2023
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GÜNLÜK SOSYAL MEDYA UYGULAMALARI KULLANIMI

ANDROİD APP KULLANICILARININ İLGİLİ SOSYAL MEDYA UYGULAMASINI AÇTIĞI 01 OCAK VE 31 MART 2023 ARASINDA GÜNLERİN YÜZDESİ

26

27

38,6

39,6

43,3

43,4

60,5

61,4

62,4

63,5

63,7

83,2

LINKEDIN

PINTEREST

TELEGRAM

SNAPCHAT

FB MESSENGER

TWITTER

INSTAGRAM

TIKTOK

LINE

YOUTUBE

FACEBOOK

WHATSAPP

TEMMUZ 2023
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SOSYAL MEDYA UYGULAMALARINI KULLANARAK HARCANAN ZAMAN

GLOBAL KULLANICILARIN 01 OCAK VE 31 MART 2023 TARİHLERİ ​​ARASINDA HER PLATFORMUN ANDROİD UYGULAMASINI KULLANARAK HARCADIKLARI AYLIK ORTALAMA SÜRE

0S 54D

1S 45D

3S 19D

3S 21D

3S 44D

4S 43D

8S 10D

13S 49D

16S 38D

18S 22D

27S 21D

31S 14D

LINKEDIN

PINTEREST

FB MESSENGER

SNAPCHAT

TELEGRAM

TWITTER

LINE

INSTAGRAM

WHATSAPP

FACEBOOK

YOUTUBE

TIKTOK

TEMMUZ 2023
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SOSYAL MEDYA UYGULAMASI OTURUMU SÜRESİ

BİR KULLANICI İLGİLİ PLATFORMUN ANDROİD UYGULAMASINI HER AÇTIĞINDA ORTALAMA OTURUM SÜRESİ (DAKİKA VE SANİYE CİNSİNDEN)

41,2

47,8

126,9

148,2

164,2

168,9

215,4

304,1

311

320,5

356,6

898

WHATSAPP

LINE

INSTAGRAM

TIKTOK

FACEBOOK

YOUTUBE

FB MESSENGER

TELEGRAM

SNAPCHAT

TWITTER

PINTEREST

LINKEDIN

TEMMUZ 2023

WHATSAPP

LINE

INSTAGRAM

TIKTOK

FACEBOOK

YOUTUBE

FB MESSENGER

TELEGRAM

SNAPCHAT

TWITTER

PINTEREST

LINKEDIN
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SOSYAL MEDYA UYGULAMASI OTURUMU SÜRESİ

BİR KULLANICI İLGİLİ PLATFORMUN ANDROİD UYGULAMASINI HER AÇTIĞINDA ORTALAMA OTURUM SÜRESİ (DAKİKA CİNSİNDEN)

1M 03S

1M 06S

1M 19S

1M 21S

1M 21S

1M 22S

2M 12S

2M 13S

2M 35S

3M 37S

6M 01S

7M 36S

FB
MESSENGER

WHATSAPP

LINKEDIN

SNAPCHAT

TELEGRAM

LINE

PINTEREST

TWITTER

INSTAGRAM

FACEBOOK

TIKTOK

YOUTUBE

TEMMUZ 2023
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PLATFORMLAR ARASI SOSYAL MEDYA KULLANICILARI

16-64 YAŞ ARASI VE ÇİN HARİÇ HERBİR PLATFORM KULLANICILARININ DİĞER PLATFORMLARI DA KULLANMA YÜZDESİ

Sadece Bu 
Platform

Ayrıca 
Facebook

Ayrıca 
Youtube

Ayrıca 
Whatsapp

Ayrıca 
Instagram

Ayrıca 
Tiktok

Ayrıca 
Telegram

Ayrıca 
Snapchat

Ayrıca 
Twitter

Ayrıca 
Reddit

Ayrıca 
Pinterest

Ayrıca 
Linkedin

Facebook
Kullanıcıları % 0,5 % 100,0 % 69,7 % 72,9 % 77,8 % 51,1 % 43,2 % 31,9 % 47,1 % 12,7 % 32,4 % 29,4

Youtube
Kullanıcıları % 1 % 76,8 % 100,0 % 70,9 % 75,7 % 47,6 % 46,3 % 46,3 % 48,2 % 14,8 % 34,4 % 29,7

Whatsapp
Kullanıcıları % 0,7 % 78,8 % 72,2 % 100,0 % 78,1 % 48,3 % 50,1 % 50,1 % 46,8 % 11,6 % 33,6 % 30,3

Instagram
Kullanıcıları % 0,1 % 82,2 % 74,1 % 76,3 % 100,0 % 52,4 % 47,7 % 47,7 % 52,8 % 13,9 % 36,5 % 30,2

Tiktok
Kullanıcıları % 0,1 % 82,9 % 76,9 % 72,5 % 80,5 % 100,0 % 48,3 % 48,3 % 54,7 % 14,8 % 39,0 % 28,7

Telegram
Kullanıcıları % 0,1 % 79,6 % 73,6 % 85,5 % 83,3 % 54,9 % 100 % 100 % 58,2 % 14,8 % 38,5 % 35,8

Snapchat
Kullanıcıları <% 0,1 % 82,8 % 75,2 % 79,9 % 88,4 % 59,2 % 54,9 % 53,3 % 58,4 % 19,8 % 43,6 % 36,0

Twitter
Kullanıcıları % 0,2 % 82,5 % 77,3 % 75,8 % 87,6 % 59,0 % 59,2 % 55,3 % 100,0 % 20,0 % 40,3 % 38,5

Reddit
Kullanıcıları % 0,1 % 80,1 % 77,3 % 68,2 % 83,3 % 57,9 % 57,9 % 50,9 % 72,4 % 100,0 % 57,4 % 50,0

Pinterest
Kullanıcıları % 0,1 % 80,8 % 74,6 % 77,6 % 86,3 % 60,0 % 60,0 % 52,1 % 57,4 % 22,6 % 100,0 % 41,4

Linkedin
Kullanıcıları % 0,2 % 86,5 % 73,5 % 83,2 % 84,1 % 52,0 % 52,0 % 57.1 % 64,6 % 23,2 % 48,7 % 100,0

TEMMUZ 2023
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FAVORİ SOSYAL MEDYA PLATFORMLARI

16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ SÖYLEDİKLERİ FAVORİ SOSYAL MEDYA PLATFORMLARI YÜZDESİ

0,9

0,9

0,9

1,0

1,4

1,5

1,6

1,8

2,2

2,5

3,3

6,0

6,4

12,9

13,8

15,2

16,3

XIAOHONGSHU

LINKEDIN

IMESSAGE

QQ

SNAPCHAT

KUAISHOU

PINTEREST

LINE

TELEGRAM

FB MESSENGER

TWITTER

DOUYIN

TIKTOK

WECHAT

FACEBOOK

INSTAGRAM

WHATSAPP

TEMMUZ 2023
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FAVORİ SOSYAL MEDYA PLATFORMLARI

16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ SÖYLEDİKLERİ FAVORİ SOSYAL MEDYA PLATFORMLARI YÜZDESİ

KADIN İNTERNET KULLANICILARI ARASINDA FAVORİ PLATFORMLAR
SOSYAL 
PLATFORM

16-24
YAŞ

25-34
YAŞ

35-44
YAŞ

45-54
YAŞ

55-64
YAŞ

WHATSAPP 13.4% 14.1% 15.6% 16.9% 20.1%

FACEBOOK 23,4% 19,1% 13,9% 11,8% 7,9%

INSTAGRAM 6,7% 12,6% 14,6% 16,3% 17,5%

WECHAT 9,0% 14,1% 16,4% 14,3% 11.6%

TIKTOK 12,5% 7,8% 6,0% 4,7% 3,6%

DOUYIN 4,9% 6,7% 7,7% 6,7% 5,7%

TWITTER 4.4% 2,8% 1,8% 1,8% 1,9%

FB MESSENGER 1.9% 2.6% 2.8% 2,8% 3,2%

TELEGRAM 2.1% 1.5% 1.7% 1,6% 2,0%

LINE 0,7% 1.2% 1,8% 3,1% 4,5%

ERKEK İNTERNET KULLANICILARI ARASINDA FAVORİ PLATFORMLAR
SOSYAL 
PLATFORM

16-24
YAŞ

25-34
YAŞ

35-44
YAŞ

45-54
YAŞ

55-64
YAŞ

WHATSAPP 15.7% 15.4% 17,6% 18,7% 21.0%

FACEBOOK 9,5% 15,3% 17,3% 16,0% 18,6%

INSTAGRAM 23,8% 15,6% 10,5% 7,5% 5,4%

WECHAT 8,9% 12,8% 14,6% 15,3% 13,5%

DOUYIN 7,8% 5,4% 4,5% 4,2% 2,6%

TIKTOK 4,8% 5,9% 6,9% 6,2% 4,4%

TWITTER 4.1% 4.2% 4,0% 3,7% 2.9%

FB MESSENGER 2.0% 2.5% 2.4% 2.7% 2.6%

TELEGRAM 2,9% 2.7% 2.4% 2,2% 2,1%

LINE 0.9% 1.2% 1,8% 2,6% 3,6%
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PLATFORMA GÖRE SOSYAL MEDYA ETKİNLİKLERİ

BU PLATFORMU HER BİR ETKİNLİK TÜRÜ İÇİN KULLANDIKLARINI SÖYLEYEN HER BİR SOSYAL MEDYA PLATFORMUNUN AKTİF KULLANICILARININ YÜZDESİ

SOSYAL PLATFORM
KOMİK VEYA 

EĞLENCELİ İÇERİK 
ARAYIN

MARKALARI VE 
ÜRÜNLERİ TAKİP 

EDİN VEYA 
ARAŞTIRIN

HABERLER VE 
GÜNCEL 

OLAYLARDAN 
HABERDAR OLUN

45-54
YAŞ

55-64
YAŞ

WHATSAPP 13.1% 14.0% 15.4% 17.2% 20.5%

FACEBOOK 7.2% 14.1% 15.7% 16.4% 19.0%

INSTAGRAM 23.2% 17.4% 12.8% 10.4% 7.6%

WECHAT 9.4% 12.7% 15.4% 13.5% 11.0%

DOUYIN 4.2% 6.7% 7.9% 6.3% 4.6%

TIKTOK 11.3% 6.1% 5.0% 4.1% 2.8%

TWITTER 4.7% 2.7% 2.1% 2.2% 2.2%

FB MESSENGER 2.2% 2.7% 2.9% 3.1% 3.4%

TELEGRAM 1.8% 1.7% 1.4% 1.5% 1.4%

LINE 0.9% 1.4% 2.3% 3.5% 4.4%

TEMMUZ 2023
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MARKA ARAŞTIRMALARI İÇİN SOSYAL MEDYA KULLANIMI

MARKALARI ÖĞRENMEK VE İÇERİKLERİNİ GÖRMEK İÇİN SOSYAL MEDYAYI ZİYARET EDEN 16 İLA 64 YAŞ ARASI SOSYAL MEDYA KULLANICILARININ YÜZDESİ

TEMMUZ 2023

A
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SOSYAL MEDYADA MARKA ARAMAK

MARKALARI ÖĞRENMEK VE İÇERİKLERİNİ GÖRMEK İÇİN SOSYAL MEDYAYI ZİYARET EDEN SOSYAL MEDYA KULLANICILARININ YÜZDESİ

55,2 55,3

53,3

49,9

43,7

45,3 47,5

47,4

43,6

38,7

16-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ

KADIN ERKEK
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MARKA ARAŞTIRMALARI İÇİN SOSYAL MEDYA KULLANIMI

16-64 YAŞ ARASI KULLANICILAR İÇİN MARKA VE ÜRÜNLER HAKKINDA BİLGİ TOPLAMA KANALLARINI KULLANMA YÜZDESİ

% 73,7

Her Hangi Bir 
Sosyal Medya 

Platformu

% 13,8

Forumlar ve Mesaj 
Panoları

% 44,6

Sosyal Ağlar

% 19,3

Soru Cevap Siteleri 
(Örnek: Quora)

% 14,8

Mesajlaşma ve 
Canlı sohbet 
Hizmetleri

% 9,3

Online Panolar 
(Örnek: Pintereset)

% 13,6

Mikrobloglar 
(Örnek: Twitter)

% 12,4

Vloglar (Video 
Formatında 

Bloglar)

TEMMUZ 2023
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MARKA ARAŞTIRMALARI İÇİN SOSYAL MEDYA KULLANIMI

16-64 YAŞ ARASI KULLANICILAR İÇİN MARKA VE ÜRÜNLER HAKKINDA BİLGİ TOPLAMA KANALLARINI KULLANMA YÜZDESİ
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MARKA ARAŞTIRMALARI İÇİN SOSYAL MEDYA KULLANIMI

16-64 YAŞ ARASI KULLANICILAR İÇİN MARKA VE ÜRÜNLER HAKKINDA BİLGİ TOPLAMA KANALLARINI KULLANMA YÜZDESİ

52,0 50,6
46,8

39,4

32,2

47,9
47,0

43,9

37,6

31,0

16-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ

KADIN ERKEK
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SOSYAL PLATFORMA GÖRE MARKA ARAŞTIRMASI

MARKALARI VE ÜRÜNLERİ TAKİP ETMEK VEYA ARAŞTIRMAK İÇİN HER PLATFORMU KULLANAN 16 İLA 64 YAŞ ARASI HER PLATFORMUN AKTİF KULLANICILARININ YÜZDESİ

21,8

24,1

27,9

36,3

36,8

40,2

54,6

62,2

82,5

SNAPCHAT

LINKEDIN

REDDIT

TWITTER

PINTEREST

TIKTOK

FACEBOOK

INSTAGRAM

HERHANGİ BİR 8 PLATFROM
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SOSYAL MEDYADAN WEB TRAFİĞİNE KATKI

HERHANGİ BİR CİHAZDAN SOSYAL MEDYA PLATFORMLARINDA YAYINLANAN LİNKLER ÜZERİNDEN ÜÇÜNCÜ PARTİ WEB TRAFİĞİNE ERİŞİM ORANI

YOUTUBEINSTAGRAMTWITTER PINTEREST

% 63.94%
Yıllık Değişim

-15.1% (-1,133 

BPS)

FACEBOOK

OTHERTUMBLRLINKEDIN VKONTAKTEREDDIT

12.10%
Yıllık Değişim

+61.3% (+460 

BPS) 

13.93%
Yıllık Değişim

+128% (+782 

BPS)

4.78%
Yıllık Değişim

-11.2% (-60 BPS)

3.98%
Yıllık Değişim

-8.9% (-39 BPS)

% 0,46
Yıllık Değişim

%-40,3 (-

31BPS)

0.43%
Yıllık Değişim

+115% (+23 

BPS)

0.23%
Yıllık Değişim

+9.5% (+2 BPS)

% 0,07
Yıllık Değişim

-12,5% (-1.0 

BPS) 

% 0,08
Yıllık Değişim

-27.3% (-3 

BPS) 
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TAKİP EDİLEN SOSYAL MEDYA HESAPLARI TÜRÜ

16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ TAKİP ETTİKLERİ HESAP TÜRLERİNİN YÜZDELERİ

46,4

28,2

27,2

27,2

26,2

24,2

22,2

21,2

21,2

19,1

19,1

18,1

16,1

16,1

16,1

ARKADAŞLAR, AİLE VEYA TANIDIĞINIZ DİĞER İNSANLAR

AKTÖRLER, KOMEDYENLER VEYA DİĞER SANATÇILAR

EĞLENCE, MEMLER VEYA PARODİ HESAPLARI

TV ŞOVLARI VEYA KANALLAR

GRUPLAR, ŞARKICILAR VEYA DİĞER MÜZİSYENLER

RESTORANLAR, ŞEFLER VEYA YEMEK KİŞİLİKLERİ

ETKİLEYENLER VEYA DİĞER UZMANLAR

SPORCULAR VE TAKIMLAR

SATIN ALDIĞINIZ ŞİRKETLER VE MARKALAR

İŞİNİZLE İLGİLİ KİŞİLER

SATIN ALMAYI DÜŞÜNDÜĞÜNÜZ ŞİRKETLER VE MARKALAR

İŞİNİZLE İLGİLİ ŞİRKETLER

GÜZELLİK UZMANLARI

FİTNESS UZMANLARI VEYA KURULUŞLAR

GAZETECİLER VEYA HABER ŞİRKETLERİ

TEMMUZ 2023
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SOSYAL MEDYADA TAKİP EDİLEN INFLUENCER’LER

16-64 YAŞ ARASI KULLANICILARIN SOSYAL MEDYADA INFLUENCER’LERİ TAKİP ETME ORANI
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SOSYAL MEDYADA TAKİP EDİLEN INFLUENCER’LER

16-64 YAŞ ARASI KULLANICILARIN SOSYAL MEDYADA INFLUENCER’LERİ TAKİP ETME ORANI

31,8

26,9

22,8

17,7

13,0

24,9
22,8

20,3

16,2

11,3

16-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ

KADIN ERKEK

TEMMUZ 2023
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İŞ AKTİVİTELERİ İÇİN SOSYAL MEDYA KULLANIMI

16-64 YAŞ ARASI KULLANICILARIN İŞLE İLGİLİ BAĞLANTILAR ve ARAŞTIRMALAR İÇİN SOSYAL MEDYA KULLANIM ORANI
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İŞ AKTİVİTELERİ İÇİN SOSYAL MEDYA KULLANIMI

16-64 YAŞ ARASI KULLANICILARIN İŞLE İLGİLİ BAĞLANTILAR ve ARAŞTIRMALAR İÇİN SOSYAL MEDYA KULLANIM ORANI

35,1

40,6 40,6

35,4

24,8

35,1

42,9
44,0

42,1

33,3

16-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ

KADIN ERKEK
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HABER KAYNAĞI OLARAK SOSYAL MEDYA

16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ HABER İÇERİKLERİ İÇİN SOSYAL MEDYA KULLANIMININ ORANI
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HABER KAYNAĞI OLARAK SOSYAL MEDYA

İNTERNET KULLANICILARININ HABER İÇERİKLERİ İÇİN SOSYAL MEDYA KULLANIMININ ORANI

30,0

33,3

36,2 37,2 36,8

30,0

34,0

37,2 37,7
39,4

16-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ

KADIN ERKEK

TEMMUZ 2023



DETAYLI: FACEBOOK



FACEBOOK: AYLIK AKTİF KULLANICILAR

FACEBOOK’UN TOPLAM AYLIK AKTİF KULLANICILARI

2.99 Milyar

Aylık Aktif Kullanıcı 
(AAK)

+1,8%

+53 Milyon
% 37,2

AAK’nin Toplam 
Nüfusa Oranı

+0,9%

+26 

Milyon

AAK’nin Çeyrek 
Dönemlik Değişimi

% 57,6

AAK’nin Toplam İnternet 
Kullanıcılarına Oranı

% 74,7

Reklam Erişiminin 
AAK’ye Oranı

% 47,5

AAK’nin 13 Yaş 
Üstü Nüfusa Oranı

% 68,1

Günlük Aktif Kullanıcıların 
AAK’ye Oranı

AAK’nin Yıllık 
Değişimi

TEMMUZ 2023 184



FACEBOOK AYLIK AKTİF KULLANICI SAYILARI

BÜYÜME ORANLARIYLA BERABER AYLIK AKTİF FACEBOOK KULLANICILARI (MİLYON)

2,853

2,895

2,910 2,912

2,936 2,934

2,958 2,963

2,989

2021 Q1 2021 Q2 2021 Q3 2021 Q4 2022 Q1 2022 Q2 2022 Q3 2022 Q4 2023 Q1

%1.5 %0.5 %0.1 %0.8 -%0.1 %0.8 %0.2 %0.9
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FACEBOOK REKLAM KİTLESİNE GENEL BAKIŞ

PAZARLAMACILARIN FACEBOOK REKLAMLARINI KULLANARAK ULAŞABİLECEĞİ POTANSİYEL KİTLE

2,23 Milyar

Potansiyel Reklam 
Erişimi

%0,8              

-18 Milyon
% 27,7

Potansiyel Reklam Erişiminin 
Toplam Nüfusa Oranı

% 43,0

Facebook Reklam Erişiminin Toplam 
İnternet Kullanıcılarına Oranı

%43,4

Kadın Facebook Reklamlarının 
18 Yaş Üstü Kullanıcılara Erişimi

% 32,3

Facebook 18 Yaş Üstü Reklam 
Erişiminde Kadın Oranı

% 56,6

Erkek Facebook Reklam Erişiminin 18 
Yaş Üstü Nüfusa Oranı

% 37,5

Facebook 18 Yaş Üstü Reklam 
Erişiminde Genel Nüfus Oranı

Facebook Reklam 
Erişiminin Yıllık Değişimi

TEMMUZ 2023

%2,9

+64 Milyon        

% 42,7

Facebook 18 Yaş Üstü Reklam 
Erişiminde Erkek Oranı

Facebook Reklam 
Erişiminin Yıllık Değişimi

186



FACEBOOK REKLAM ERİŞİMİ

BÜYÜME ORANLARIYLA BERABER FACEBOOK REKLAMLARININ FACEBOOK POTANSİYEL REKLAM KİTLESİNE ERİŞİMİ (MİLYON)

2,252
2,276

2,109

2,141
2,168

2,079

1,983

2,249
2,232

Temmuz
2021

Ekim 2021 Ocak 2022 Nisan 2022 Temmuz
2022

Ekim 2022 Ocak 2023 Nisan 2023 Temmuz
2023

%1.1 -%7.3 %1.5 %1.2 -%4.1 -%4.6 %13.4 -%0.8
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FACEBOOK REKLAM KİTLESİNİN PAYI

BÖLGELERE GÖRE POTANSİYEL REKLAM ERİŞİMİNİN TOPLAM REKLAM ERİŞİMİNE ORANI

KUZEY 
AMERİKA

%9,4

ORTA 
AMERİKA

%5,3

GÜNEY 
AMERİKA

%11,6

KARAYİPLER

%0,6

OKYANUSYA

%1,0

GÜNEYDOĞU 
ASYA%18,7

DOĞU 
ASYA

%2,2

GÜNEY 
ASYA

%22,0

ORTA
ASYA

%0,3

BATI 
ASYA

%4,9

GÜNEY 
AVRUPA

%3,3

BATI 
AVRUPA

%3,6

GÜNEY 
AFRİKA

%1,3

DOĞU AFRİKA

%2,0

ORTA
AFRİKA

%0,8

KUZEY 
AFRİKA

%4,8

KUZEY 
AVRUPA

%2,6

DOĞU 
AVRUPA

%2,8

%2,8

BATI 
AFRİKA

TEMMUZ 2023



FACEBOOK: REKLAM KİTLESİ PROFİLİ

YAŞ ve CİNSİYETE GÖRE FACEBOOK REKLAM KİTLESİ ORANI

3,4

12,4 12,4

7,7

4,8

3,2
2,5

3,6

14,4

16,0

9,3

5,2

2,9
2,2

13-17 YAŞ 18-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ 65+ YAŞ

KADIN ERKEK
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FACEBOOK REKLAMLARI: YETİŞKİN KİTLE ERİŞİM ORANI

18 YAŞ ÜSTÜ KULLANICILAR İÇİN FACEBOOK REKLAMLARININ ERİŞİM POTANSİYELİ
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FACEBOOK REKLAM ERİŞİM SIRALAMASI

EN BÜYÜK REKLAM KİTLESİNE SAHİP OLMA DURUMUNA GÖRE ÜLKELER ve BÖLGELER

# ÜLKE veya BÖLGE TOPLAM ERİŞİM
13 YAŞ ÜSTÜ NÜFUSA GÖRE 

ERİŞİM ORTALAMASI

1 HİNDİSTAN 367.600.000 -%0,6

2 ABD 188.050.000 %0,9

3 ENDONEZYA 135.400.000 %0,3

4 BREZİLYA 112.450.000 -%1,5

5 MEKSİKA 91.650.000 -%1,7

6 FİLİPİNLER 90.800.000 -%1,1

7 VİETNAM 76.900.000 %1,8

8 BANGLADEŞ 53.000.000 -%2,1

9 TAYLAND 52.000.000 %0,8

10 MISIR 47.350.000 %0,7

# ÜLKE veya BÖLGE TOPLAM ERİŞİM
13 YAŞ ÜSTÜ NÜFUSA GÖRE 

ERİŞİM ORTALAMASI

11 PAKİSTAN 44.150.000 -%3,8

12 KOLOMBİYA 37.100.000 -%0,9

13 İNGİLTERE 36.450.000 %0,6

14 TÜRKİYE 34.400.000 -%0,9

15 NİJERYA 32.300.000 -%3,7

16 FRANSA 32.000.000 -%1,1

17 İTALYA 29.500.000 %0,9

18 ARJANTİN 28.850.000 -%1,0

19 GÜNEY AFRİKA 25.800.000 -%4,4

20 ALMANYA 25.700.000 -%2,3

TEMMUZ 2023 191



FACEBOOK UYGUN REKLAM ERİŞİM SIRALAMASI

EN BÜYÜK UYGUN REKLAM KİTLESİNE SAHİP OLMA DURUMUNA GÖRE ÜLKELER ve BÖLGELER

# ÜLKE veya BÖLGE TOPLAM ERİŞİM
18 YAŞ ÜSTÜ NÜFUSA GÖRE 

ERİŞİM ORTALAMASI

1 LİBYA 5,550,000 %121,7

2 MOĞOLİSTAN 2,400,000 %110,1

3 FİLİPİNLER 81,200,000 %108,0

4 BAE 8,600,000 %109,5

5 KATAR 2,300,000 %103,3

6 KAMBOÇYA 11,100,000 %99,6

7 VİETNAM 70,500,000 %97,1

8 GÜRCİSTAN 2,750,000 %98,2

9 PERU 23,250,000 %98,2

10 EKVADOR 12,100,000 %96,0

# ÜLKE veya BÖLGE TOPLAM ERİŞİM
18 YAŞ ÜSTÜ NÜFUSA GÖRE 

ERİŞİM ORTALAMASI

11 TONGA 61,950 %96,7

12 MEKSİKA 85,950,000 %94,7

13 CAYMAN ADALARI 51,550 %92,2

14 KOLOMBİYA 35,150,000 %90,9

15 GRÖNLAND 37,850 %88,8

16 ARUBA 78,550 %92,3

17 BOLİVYA 7,200,000 %91,6

18 FAROE ADALARI 34,700 %86,7

19 TAYLAND 49,200,000 %84,4

20 İZLANDA 252,100 %86,3
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FACEBOOK SAYFA İLETİLERİNİN İLETİNİN TÜRÜNE GÖRE ORANI

FACEBOOK SAYFALARINDA YAPILAN PAYLAŞIMLARIN PAYLAŞIM ŞEKLİNE GÖRE ORANI

%1,01,66 %30,0 %17,4 %50,6

Sayfalardaki 
Ortalama Günlük 

Paylaşım Sayısı

Fotoğraf 
Paylaşımlarının 

Oranı

Video 
Paylaşımlarının 

Oranı

Bağlantı 
Paylaşımlarının 

Oranı

Durum 
Paylaşımlarının 

Oranı
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FACEBOOK ETKİLEŞİM KIYASLAMALARI

FACEBOOK TİCARİ HESAPLARIN PAYLAŞIMLARI İÇİN ORTALAMA ETKİLEŞİM ORANLARI

0,64%

7,06%

Tüm İleti Türleri 
için Ortalama 

Etkileşim Oranı

Ortalama Facebook 
Sayfası Gönderisi
Etkileşim Oranı 
(10.000’den az)

Ortalama Facebook 
Sayfası Gönderisi
Etkileşim Oranı

(10.000-100.000)

Ortalama Facebook 
Sayfası Gönderisi
Etkileşim Oranı 

(100.000’den fazla)

TEMMUZ 2023

3,26%

Etkileşimler ve Sayfa TakipçileriEtkileşimler ve Sayfa Takipçileri

0,18%

Etkileşimler ve Erişim Sonrası

6,10%

0,26%

4,98%

0,09%

Etkileşimler ve Erişim Sonrası

Etkileşimler ve Sayfa Takipçileri Etkileşimler ve Sayfa Takipçileri

Etkileşimler ve Erişim Sonrası Etkileşimler ve Erişim Sonrası



195

FACEBOOK PAYLAŞIMLARI ETKİLEŞİM İÇİN KARŞILAŞTIRMALAR

FACEBOOK SAYFA İLETİLERİNE ETKİLEŞİMLERİN SAYFA HAYRAN SAYISINA ORANI

%0,31 %0,20 %0,05

10000’den az 
hayran sayısı olan 

sayfalar

Hayran sayısı 
10000 ile 100000 
arası olan sayfalar

100000’den fazla 
hayran sayısı olan 

sayfalar
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FACEBOOK PAYLAŞIMLARI ETKİLEŞİM İÇİN KRİTERLER

TOPLAM SAYFA HAYRAN SAYISINA KIYASLA FACEBOOK SAYFASI GÖNDERİLERİNİN SAYISI (TEPKİLER, YORUMLAR VE PAYLAŞIMLAR) 

%0,08%0,06 %0,11 %0,07 %0,03

Hayran Sayfaları Vs 
Ortalama Toplam 

Post: Tüm Paylaşım 
Tipleri

Hayran Sayfaları Vs 
Ortalama Toplam 

Post: Fotoğraf 
Paylaşımları

Hayran Sayfaları Vs 
Ortalama Toplam 

Post: Video 
Paylaşımları

Hayran Sayfaları Vs 
Ortalama Toplam 

Post: Link 
Paylaşımları

Hayran Sayfaları Vs 
Ortalama Toplam 

Post: Durum 
Paylaşımları
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0.07%
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FACEBOOK PAYLAŞIMLARI ETKİLEŞİM İÇİN KARŞILAŞTIRMALAR

FACEBOOK SAYFA İLETİLERİNE ETKİLEŞİMLERİN SAYFA HAYRAN SAYISINA ORANI

0,45%

0,24%

Facebook Gönderi 
Etkileşimleri Reels

Gönderileri

Facebook Gönderi 
Etkileşimleri Video 

Gönderileri 

TEMMUZ 2023

0,28%

Facebook Gönderi 
Etkileşimleri Fotoğraf 

Gönderileri

0,26%

0,20%

Facebook Gönderi 
Etkileşimleri Albüm

Gönderileri

Facebook Gönderi 
Etkileşimleri Durum 

Gönderileri

Facebook Gönderi 
Etkileşimleri Link 

Gönderileri

0.07%



0.07%
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FACEBOOK PAYLAŞIMLARI ETKİLEŞİM İÇİN KARŞILAŞTIRMALAR

FACEBOOK SAYFASI ETKİLEŞİM ORANLARININ YÜZDE OLARAK KARŞILAŞTIRILMASI

11,94%

6,16%

Facebook Gönderi 
Etkileşimleri Reels

Gönderileri

Facebook Gönderi 
Etkileşimleri Video 

Gönderileri 

TEMMUZ 2023

5,39%

Facebook Gönderi 
Etkileşimleri Fotoğraf 

Gönderileri

4,35%

11,58%

Facebook Gönderi 
Etkileşimleri Albüm

Gönderileri

Facebook Gönderi 
Etkileşimleri Durum 

Gönderileri

Facebook Gönderi 
Etkileşimleri Link 

Gönderileri

7,53%
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FACEBOOK'TA EN ÇOK TAKİP EDİLEN SAYFALAR

EN ÇOK TAKİPÇİ SAYISINA SAHİP FACEBOOK SAYFALARI

# FACEBOOK SAYFASI TAKİPÇİLER

01 FACEBOOK APP 188,300,000

02 CRISTIANO   RONALDO 164,000,000

03 SAMSUNG 162,400,000

4 MR. BEAN 138,000,000

5 5-MINUTE CRAFTS 126,000,000

6 SHAKIRA 123,000,000

7 CGTN 120,000,000

8 REAL MADRID C.F 118,000,000

9 WILL SMITH 115,000,000

10 LIONEL MESSI 114,000,000

TEMMUZ 2023

# FACEBOOK SAYFASI TAKİPÇİLER

11 FC BARCELONA 112,000,000

12 COCA-COLA 109,000,000

13 CHINA DAILY 108,000,000

14 VIN DIESEL 106,000,000

15 YOUTUBE 106,000,000

16 TASTY 105,000,000

17 RIHANNA 104,000,000

18 EMINEM 95,000,000

19 CHINA XINHUA NEWS 94,000,000

20 JUSTIN BIEBER 92,000,000

# FACEBOOK SAYFASI TAKİPÇİLER

21 NEYMAR JR. 90,000,000

22 SELENA GOMEZ 89,000,000

23 NETFLIX 87,000,000

24 PEOPLE’S DAILY 85,000,000

25
UEFA CHAMPION’S 

LEAGUE 84,000,000

26 MCDONALD’S 82,400,000

27 MANCHESTER UNITED 81,000,000

28 LA LIGA 79,000,000

29 TAYLOR SWIFT 78,000,000

30 META 78,000,000



DETAYLI: YOUTUBE



YOUTUBE: REKLAM KİTLESİNE GENEL BAKIŞ

PAZARLAMACILARIN YOUTUBE’DE ERİŞEBİLECEKLERİ POTANSİYEL KİTLE

2,53 Milyar

Youtube’de Potansiyel 
Reklam Erişimi

%0              

DEĞİŞMEDİ
% 31,4

Youtube Reklam Erişiminin 
Toplam Nüfusa Oranı

% 48,7

Youtube Reklam Erişiminin Toplam 
İnternet Kullanıcılarına Oranı

2,06 Milyar

Kadın Youtube Reklamlarının 18 
Yaş Üstü Kullanıcılara Erişimi

% 40,3

Youtube 18 Yaş Üstü Reklam 
Erişiminde Kadın Oranı

% 36,8

Erkek Youtube Reklam Erişiminin 18 Yaş 
Üstü Nüfusa Oranı

% 33,4

Youtube 18 Yaş Üstü Reklam 
Erişiminde Genel Nüfus Oranı

Youtube Reklam Erişiminin 
Yıllık Değişimi

TEMMUZ 2023

%2,1

+51 Milyon        

% 40,3

Youtube 18 Yaş Üstü Reklam 
Erişiminde Erkek Oranı

Youtube Reklam Erişiminin 
Yıllık Değişimi
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YOUTUBE REKLAM ERİŞİMİ

BÜYÜME ORANLARIYLA BERABER YOUTUBE REKLAMLARININ POTANSİYEL ERİŞİM KİTLESİ (MİLYON)

1.478 1.452
1.386

1.440
1.393 1.386

1.318

1.628 1.597

Temmuz
2021

Ekim 2021 Ocak 2022 Nisan 2022 Temmuz
2022

Ekim 2022 Ocak 2023 Nisan 2023 Temmuz
2023

%0 %11,9 -%0 -%3,4 %1,6 -%0,03 %0,5 -%0

TEMMUZ 2023
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YOUTUBE: REKLAM KİTLESİ PROFİLİ

YAŞ ve CİNSİYETE GÖRE YOUTUBE REKLAM KİTLESİ ORANI

6,2

8,8

7,6

5,6

4,4
4,8

8,8

11,9

9,1

6,3

4,4 4,2

18-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ 65+ YAŞ

KADIN ERKEK
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YOUTUBE REKLAMLARI: 18 YAŞ ÜSTÜ ERİŞİM ORANI

18 YAŞ ÜSTÜ KULLANICILAR İÇİN YOUTUBE REKLAMLARININ ERİŞİM POTANSİYELİ (yüzde)
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YOUTUBE REKLAM ERİŞİM SIRALAMASI

EN BÜYÜK REKLAM KİTLESİNE SAHİP OLMA DURUMUNA GÖRE ÜLKELER ve BÖLGELER

# ÜLKE veya BÖLGE TOPLAM ERİŞİM
18 YAŞ ÜSTÜ NÜFUSA GÖRE 

ERİŞİM ORTALAMASI

1 HİNDİSTAN 467,000,000 DEĞİŞMEDİ

2 ABD 246,000,000 DEĞİŞMEDİ

3 BREZİLYA 142,000,000 DEĞİŞMEDİ

4 ENDONEZYA 139,000,000 DEĞİŞMEDİ

5 MEKSİKA 81,800,000 DEĞİŞMEDİ

6 JAPONYA 78,400,000 DEĞİŞMEDİ

7 PAKİSTAN 71,700,000 DEĞİŞMEDİ

8 ALMANYA 70,900,000 DEĞİŞMEDİ

9 VİETNAM 63,000,000 DEĞİŞMEDİ

10 TÜRKİYE 57,900,000 DEĞİŞMEDİ

TEMMUZ 2022

# ÜLKE veya BÖLGE TOPLAM ERİŞİM
18 YAŞ ÜSTÜ NÜFUSA GÖRE 

ERİŞİM ORTALAMASI

11 FİLİPİNLER 57,700,000 DEĞİŞMEDİ

12 İNGİLTERE 57,100,000 DEĞİŞMEDİ

13 FRANSA 52,100,000 DEĞİŞMEDİ

14 GÜNEY KORE 46,000,000 DEĞİŞMEDİ

15 MISIR 45,900,000 DEĞİŞMEDİ

16 İTALYA 43,900,000 DEĞİŞMEDİ

17 TAYLAND 43,900,000 DEĞİŞMEDİ

18 İSPANYA 40,700,000 DEĞİŞMEDİ

19 BANGLADEŞ 34,400,000 DEĞİŞMEDİ

20 KANADA 33,100,000 DEĞİŞMEDİ

TEMMUZ 2023 205



206

YOUTUBE REKLAM ERİŞİM ORANI SIRALAMASI

EN BÜYÜK UYGUN REKLAM KİTLESİNE SAHİP OLMA DURUMUNA GÖRE ÜLKELER ve BÖLGELER

# ÜLKE veya BÖLGE TOPLAM ERİŞİM
18 YAŞ ÜSTÜ NÜFUSA GÖRE 

ERİŞİM ORTALAMASI

1 LÜBNAN 4,060,000 113.0%

2 BAHREYN 1,241,000 109.3%

3 UMMAN 3,450,000 107.2%

4 KATAR 2,278,000 102.3%

5 BAE 7,720,000 98.3%

6 HOLLANDA 13,260,000 92.6%

7 İNGİLTERE 49,200,000 91.8%

8 NORVEÇ 4,010,000 91.7%

9 GÜNEY KORE 40,800,000 91.6%

10 HONG KONG 5,870,000 91.2%

# ÜLKE veya BÖLGE TOPLAM ERİŞİM
18 YAŞ ÜSTÜ NÜFUSA GÖRE 

ERİŞİM ORTALAMASI

11 KUVEYT 2,980,000 91.1%

12 İSRAİL 5,590,000 90.6%

13 SUUDİ ARABİSTAN 23,280,000 90.5%

14 KANADA 28,500,000 90.4%

15 İSPANYA 35,600,000 90.1%

16 İSVEÇ 7,540,000 90.0%

17 DANİMARKA 4,280,000 90.0%

18 ALMANYA 62,400,000 89.9%

19 FRANSA 45,500,000 88.7%

20 FİNLANDİYA 4,010,000 88.6%
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EN BÜYÜK HACİMLİ YOUTUBE ARAMALARI

1 NİSAN 2023 – 30 HAZİRAN 2023 ARASI EN BÜYÜK HACİMLİ YOUTUBE ARAMALARI

# ARAMA SORGUSU İNDEKS

1 SONG 100

2 MOVIE 63

3 VIDEO 45

4 SONGS 37

5 DJ 23

6 MUSİC 20

7 CARTOON CARTOON 18

8 CARTOON 18

9 DANCE 17

10 KARAOKE 15

# ARAMA SORGUSU İNDEKS

11 BABY 15

12 MOVIES 15

13 NEWS 14

14 TIKTOK 14

15 GAME 13

16 NEW SONG 13

17 VIDEOS 12

18 LAGU 12

19 HINDI MOVIE 12

20 SERIAL 11

TEMMUZ 2023
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209

INSTAGRAM: REKLAM KİTLESİNE GENEL BAKIŞ

PAZARLAMACILARIN INSTAGRAM’DA ERİŞEBİLECEKLERİ POTANSİYEL KİTLE

1,60 Milyar

Instagram’da Potansiyel Reklam 
Erişimi

%10,9

157 Milyon
% 19,8

İnstagram Reklam Erişiminin Toplam 
Nüfusa Oranı

%30,8

Instagram Reklam Erişimi Toplam İnternet 
Kullanıcıları

% 50,0

Instagram Reklam Erişiminin Toplam İnternet 
Kullanıcılarına Oranı

% 26,0

Instagram 18 Yaş Üstü Reklam Erişiminde 
Erkek Oranı

% 50,0

Instagram Reklam Erişiminin 18 Yaş Üstü 
Nüfusa Oranı

% 25,7

Instagram 18 Yaş Üstü Reklam Erişiminde 
Kadın Oranı

Youtube Reklam Erişiminin Yıllık 
Değişimi

TEMMUZ 2023

Instagram Reklam Erişiminin Çeyrek 
Dönemlik Değişimi

-1.9%                      

-31 Milyon

Instagram Reklam Erişiminin 18 
Yaş Üstü Nüfusa Oranı

%25,9
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INSTAGRAM REKLAM ERİŞİMİ

BÜYÜME ORANLARIYLA BERABER INSTAGRAM REKLAMLARININ POTANSİYEL ERİŞİM KİTLESİ (MİLYAR)

1.478 1.452
1.386

1.440
1.393 1.386

1.318

1.628 1.597

Temmuz
2021

Ekim 2021 Ocak 2022 Nisan 2022 Temmuz
2022

Ekim 2022 Ocak 2023 Nisan 2023 Temmuz
2023

%0,5 %6,1 -%1,8 -%0,8 -%3,8 -%4,9 %23,5 -%1,9

TEMMUZ 2023
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INSTAGRAM: REKLAM KİTLESİ PROFİLİ

YAŞ ve CİNSİYETE GÖRE INSTAGRAM REKLAM KİTLESİ ORANI

4,2

15,4

13,9

8

4,6

2,6
1,5

4,3

16,2
15,6

7,3

3,6

1,7
1,1

13-17 YAŞ 18-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ 65+ YAŞ

KADIN ERKEK
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INSTAGRAM REKLAMLARI: UYGUN ERİŞİM ORANI

INSTAGRAM REKLAM ERİŞİMİNİN 18 YAŞ ÜSTÜ NÜFUSA ORANI (yüzde)
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INSTAGRAM REKLAM ERİŞİM SIRALAMASI

EN BÜYÜK REKLAM KİTLESİNE SAHİP OLMA DURUMUNA GÖRE ÜLKELER ve BÖLGELER

# ÜLKE veya BÖLGE TOPLAM ERİŞİM QOQ

1 HİNDİSTAN 332,150,000 +1.7%

2 ABD 161,700,000 -4.1%

3 BREZİLYA 127,250,000 -4.0%

4 ENDONEZYA 103,300,000 -2.5%

5 TÜRKİYE 55,700,000 -1.2%

6 JAPONYA 52,650,000 -3.7%

7 MEKSİKA 44,200,000 +1.0%

8 ALMANYA 32,450,000 -3.9%

9 İNGİLTERE 32,200,000 -3.7%

10 İTALYA 29,250,000 -3.3%

# ÜLKE veya BÖLGE TOPLAM ERİŞİM
13 YAŞ ÜSTÜ NÜFUSA GÖRE 

ERİŞİM ORTALAMASI

11 FRANSA 28,100,000 -3.3%

12 ARJANTİN 26,550,000 -2.7%

13 İSPANYA 24,900,000 -2.0%

14 GÜNEY KORE 22,600,000 -3.4%

15 FİLİPİNLER 20,500,000 -0.2%

16 TAYLAND 20,100,000 -1.7%

17 KOLOMBİYA 19,600,000 -2.0%

18 MISIR 18,500,000 +1.6%

19 KANADA 17,850,000 -3.5%

20 IRAK 17,500,000 -1.4%

TEMMUZ 2023
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INSTAGRAM UYGUN REKLAM ERİŞİM ORANI SIRALAMASI

EN BÜYÜK UYGUN REKLAM KİTLESİNE SAHİP OLMA DURUMUNA GÖRE ÜLKELER ve BÖLGELER

# ÜLKE veya BÖLGE TOPLAM ERİŞİM
18 YAŞ ÜSTÜ NÜFUSA GÖRE 

ERİŞİM ORTALAMASI

1BAHREYN 1.006.300 %88,6

2KIBRIS 861.100 %84,3

3TÜRKİYE 51.700.000 %83,2

4KAZAKİSTAN 10.800.000 %83,9

5BRUNEI 275.650 %82,6

6CAYMAN ADALARI 44.850 %80,2

7BAE 6.300.000 %80,2

8ŞİLİ 11.900.000 %77,6

9URUGUAY 2.050.000 %77,9

10KUVEYT 2.500.000 %76,5

# ÜLKE veya BÖLGE TOPLAM ERİŞİM
18 YAŞ ÜSTÜ NÜFUSA GÖRE 

ERİŞİM ORTALAMASI

11KARADAĞ 375.350 %76,4

12PANAMA 2.350.000 %76,1

13ARJANTİN 24.700.000 %74,4

14BREZİLYA 119.900.000 %73,3

15BARBADOS 162.550 %72,6

16İZLANDA 208.200 %71,2

17İSVEÇ 5.900.000 %70,4

18GUAM 81.750 %68,3

19ANDORRA 46.250 %68,5

20PORTEKİZ 5.800.000 %67,5

TEMMUZ 2023
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INSTAGRAM TİCARİ HESAPLAR KIYASLAMASI

INSTAGRAM TİCARİ HESAPLAR İÇİN ORTALAMA HESAPLARIN GELİŞİM VE YAYINLAMA KIYASLAMALARI

% 20,0% 0,70 1,77 % 43,7 % 36,3

Hesap 
Takipçilerinin 

Ortalama Aylık 
Gelişimi

Günlük Ortalama 
Paylaşım Sayısı

Tüm 
Paylaşımlardaki 

Fotoğrafların Oranı

Tüm 
Paylaşımlardaki 
Videoların Oranı

Tüm 
Paylaşımlardaki 

Çoklu Paylaşımların 
Oranı
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INSTAGRAM ETKİLEŞİM ORANLARI KARŞILAŞTIRMASI

INSTAGRAM TİCARİ HESAPLARIN PAYLAŞIMLARININ ORTALAMA ERİŞİM ORANI

%0,83 %0,78 %0,60

10000’den az 
takipçi sayısı olan 

sayfalar

Takipçi sayısı 10000 
ile 100000 arası 

olan sayfalar

100000’den fazla 
takipçi sayısı olan 

sayfalar
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İNSTAGRAM ETKİLEŞİM KIYASLAMALARI

İNSTAGRAM TİCARİ HESAPLARIN PAYLAŞIMLARI İÇİN ORTALAMA ETKİLEŞİM ORANLARI

1,51%

7,13%

Tüm İleti Türleri 
için Ortalama 

Etkileşim Oranı

Ortalama 
İnstagram Sayfası 

Gönderisi
Etkileşim Oranı 
(10.000’den az)

Ortalama 
İnstagram Sayfası 

Gönderisi
Etkileşim Oranı

(10.000-100.000)

Ortalama 
İnstagram Sayfası 

Gönderisi
Etkileşim Oranı 

(100.000’den fazla)
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5,32%

Etkileşimler ve Sayfa TakipçileriEtkileşimler ve Sayfa Takipçileri

0,97%

Etkileşimler ve Erişim Sonrası

5,47%

0,93%

4,81%

0,78%

Etkileşimler ve Erişim Sonrası

Etkileşimler ve Sayfa Takipçileri Etkileşimler ve Sayfa Takipçileri

Etkileşimler ve Erişim Sonrası Etkileşimler ve Erişim Sonrası
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INSTAGRAM ETKİLEŞİM KIYSALAMALARI

INSTAGRAM TİCARİ HESAPLARIN PAYLAŞIMLARI İÇİN ORTALAMA ETKİLEŞİM ORANLARI

%0,66 %0,59 %0,68 %0,77

Tüm İleti Türleri 
için Ortalama 

Etkileşim Oranı

Fotoğraflar için 
Ortalama Etkileşim 

Oranı

Videolar için 
Ortalama Etkileşim 

Oranı

Çoklu Paylaşımlar 
için Ortalama 

Etkileşim Oranı
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İNSTAGRAM ETKİLEŞİM KIYASLAMALARI

İNSTAGRAM TİCARİ HESAPLARIN PAYLAŞIMLARI İÇİN ORTALAMA ETKİLEŞİM ORANLARI

0,78%

4,67%

Tüm İleti Türleri 
için Ortalama 

Etkileşim Oranı

Ortalama 
İnstagram Sayfası 
Gönderisi Görsel
Etkileşim Oranı 

Ortalama 
İnstagram Sayfası 
Gönderisi Reels
Etkileşim Oranı

Ortalama 
İnstagram Sayfası 

Gönderisi İş
Etkileşim Oranı 
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5,59%

Etkileşimler ve Sayfa TakipçileriEtkileşimler ve Sayfa Takipçileri

0,97%

Etkileşimler ve Erişim Sonrası

5,47%

1,21%

5,14%

1,07%

Etkileşimler ve Erişim Sonrası

Etkileşimler ve Sayfa Takipçileri Etkileşimler ve Sayfa Takipçileri

Etkileşimler ve Erişim Sonrası Etkileşimler ve Erişim Sonrası
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İNSTAGRAM’DA EN ÇOK TAKİP EDİLEN SAYFALAR

EN ÇOK TAKİPÇİ SAYISINA SAHİP İNSTAGRAM SAYFALARI

# İNSTAGRAM SAYFASI TAKİPÇİLER

01 @INSTAGRAM 649,400,000 

02 @CRISTIANO 596,600,000 

03 @LEOMESSI 478,800,000

4 @SELENAGOMEZ 426,200,000

5 @KYLIEJENNER 397,500,000

6 @THEROCK 387,500,000

7 @ARIANAGRANDE 377,100,000

8 @KIMKARDASHIAN 362,500,000 

9 @BEYONCE 314,700,000 

10 @KHLOEKARDASHIAN 310,800,000 

TEMMUZ 2023

# İNSTAGRAM SAYFASI TAKİPÇİLER

11 @NIKE 302,000,000

12 @JUSTINBIEBER 293,700,000

13 @KENDALLJENNER 292,900,000

14 @NATGEO 281,700,000

15 @TAYLORSWIFT 268,200,000

16 @VIRAT.KOHLI 255,100,000 

17 @JLO 249,400,000

18 @KOURTNEYKARDASH 223,800,000 

19 @NICKIMINAJ 223,700,000 

20 @MILEYCYRUS 212,500,000 

# İNSTAGRAM SAYFASI TAKİPÇİLER

21 @NEYMARJR 210,600,000 

22 @KATYPERRY 203,100,000

23 @ZENDAYA 183,600,000

24 @KEVINHART4REAL 178,300,000 

25 @IAMCARDIB 168,500,000

26 @DDLOVATO 156,800,000 

27 @KINGJAMES 156,800,000

28 @BADGALRIRI 152,100,000

29 @REALMADRID 143,700,000

30 @CHRISBROWNOFFICIAL 142,700,000 



DETAYLI: TIKTOK
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TIKTOK: REKLAM KİTLESİNE GENEL BAKIŞ

PAZARLAMACILARIN TIKTOK’DA ERİŞEBİLECEKLERİ POTANSİYEL KİTLE

1,08 Milyar

Tıktok’da Potansiyel Reklam 
Erişimi

%5,7

59 Milyon
% 13,4

Tıktok Reklam Erişiminin Toplam 
Nüfusa Oranı

%20,8

Tıktok Reklam Erişimi Toplam İnternet 
Kullanıcıları

% 50,8

Tıktok Reklam Erişiminin Toplam İnternet 
Kullanıcılarına Oranı

% 18,8

Tıktok 18 Yaş Üstü Reklam Erişiminde 
Erkek Oranı

% 49,2

Tıktok Reklam Erişiminin 18 Yaş Üstü 
Nüfusa Oranı

% 19,2

Tıktok 18 Yaş Üstü Reklam Erişiminde 
Kadın Oranı

Tıktok Reklam Erişiminin Yıllık 
Değişimi

TEMMUZ 2023

Tıktok Reklam Erişiminin Çeyrek Dönemlik 
Değişimi

-1,0%                      

-11 Milyon

Tıktok Reklam Erişiminin 18 Yaş 
Üstü Nüfusa Oranı

%19,2
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TIKTOK: REKLAM KİTLESİ PROFİLİ

YAŞ ve CİNSİYETE GÖRE INSTAGRAM REKLAM KİTLESİ ORANI

19,5

16,3

7,9

4,3
3,2

17,8
16,6

7,8

4
2,6

18-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55+ YAŞ

KADIN ERKEK
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TIKTOK REKLAMLARI: 18 YAŞ ÜSTÜ ERİŞİM ORANI

TİKTOK’TA 18 YAŞ ÜSTÜ KİTLEYE ERİŞİM ORANI (yüzde)
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TIKTOK REKLAM ERİŞİM SIRALAMASI

18 YAŞ ÜZERİNDEKİ EN BÜYÜK TİKTOK REKLAM KİTLELERİNE SAHİP ÜLKELER VE BÖLGELER

# ÜLKE veya BÖLGE TOPLAM ERİŞİM
18 YAŞ ÜSTÜ NÜFUSA GÖRE 

ERİŞİM ORTALAMASI

1 ABD 122,054,000 +4,8%

2 ENDONEZYA 99,792,000 -11,7%

3 BREZİLYA 83,327,500 -1,0%

4 MEKSİKA 62,777,500 +0,5%

5 RUSYA 55,121,500 +7,6%

6 VİETNAM 44,849,500 -11,3%

7 PAKİSTAN 38,896,500 +41,2%

8 FİLİPİNLER 38,402,000 -7,3%

9 TAYLAND 36,463,000 -11,2%

10 TÜRKİYE 32,152,000 +3,6%

# ÜLKE veya BÖLGE TOPLAM ERİŞİM
18 YAŞ ÜSTÜ NÜFUSA GÖRE 

ERİŞİM ORTALAMASI

11 SUUDİ ARABİSTAN 29,978,500 +5,7%

12 MISIR 27,168,000 +6,5%

13 IRAK 26,674,000 +4,5%

14 MALEZYA 23,723,500 +18,2%

15 JAPONYA 22,551,500 +7,0%

16 KOLOMBİYA 22,197,000 +1,8%

17 ALMANYA 20,215,000 -6,5%

18 FRANSA 19,849,500 -9,4%

19 İNGİLTERE 19,450,500 -4,3%

20 PERU 18,122,000 +0,4%
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TİKTOK’DA EN ÇOK TAKİP EDİLEN SAYFALAR

EN ÇOK TAKİPÇİ SAYISINA SAHİP TİKTOK SAYFALARI

# TIKTOK SAYFASI TAKİPÇİLER

01 @KHABY.LAME 161,300,000 

02 @CHARLIDAMELIO 150,900,000

03 @BELLAPOARCH 92,600,000

4 @ADDISONRE 88,500,000

5 @MRBEAST 84,600,000 

6 @ZACHKING 77,900,000

7 @KIMBERLY.LOAIZA 75,900,000 

8 @WILLSMITH 73,300,000

9 @TIKTOK 73,500,000 

10 @CZNBURAK 71,800,000 

TEMMUZ 2023

# TIKTOK SAYFASI TAKİPÇİLER

11 @THEROCK 71,100,000 

12 @DOMELIPA 66,900,000

13 @BTS_OFFICIAL_BIGHIT 60,500,000 

14 @SELENAGOMEZ 58,700,000

15 @JASONDERULO 58,100,000

16 @DIXIEDAMELIO 57,100,000

17 @OX_ZUNG 56,000,000

18 @SPENCERX 55,100,000  

19 @LORENGRAY 54,300,000

20 @KYLIEJENNER 53,600,000 

# TIKTOK SAYFASI TAKİPÇİLER

21 @YOUNESZAROU 52,700,000

22 @JUSTMAIKO 51,900,000

23 @HOMM9K 50,700,000

24 @BAYASHI.TIKTOK 50,300,000 

25 @KALLMEKRIS 49,400,000

26 @BILLIEEILISH 47,900,000

27 @KAROLG 47,800,000

28 @BRENTRIVERA 46,800,000

29 @ITSJOJOSIWA 45,800,000

30 @RIYAZ.14 45,700,000
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TIKTOK ETKİLEŞİM KIYASLAMALARI

INSTAGRAM TİCARİ HESAPLARIN PAYLAŞIMLARI İÇİN ORTALAMA ETKİLEŞİM ORANLARI

%6,12 %4,96 %0,08 %0,13

Tüm İleti Türleri 
için Ortalama 

Tıktok İş Etkileşim 
Oranı

Tıktok İş Hesapları 
Tarafından Yayınlanan 
Gönderilerin Beğeni 

Sayısı

Tıktok İş Hesapları 
Tarafından Yayınlanan 

Ortalama Yorum 
Sayısı

Tıktok İş Hesapları 
Tarafından Yayınlanan 

Ortalama Gönderi 
Paylaşım Sayısı
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MESSENGER: REKLAM KİTLESİNE GENEL BAKIŞ

PAZARLAMACILARIN MESSENGER’DA ERİŞEBİLECEKLERİ POTANSİYEL KİTLE

1,04 Milyar

Messenger’da Potansiyel Reklam 
Erişimi

%3,8

38 Milyon
% 12,9

Messenger Reklam Erişiminin Toplam 
Nüfusa Oranı

%20,0

Messenger Reklam Erişimi Toplam İnternet 
Kullanıcıları

% 44,4

Messenger Reklam Erişiminin Toplam İnternet 
Kullanıcılarına Oranı

% 19,6

Messenger 18 Yaş Üstü Reklam 
Erişiminde Erkek Oranı

% 55,6

Messenger Reklam Erişiminin 18 Yaş 
Üstü Nüfusa Oranı

% 15,5

Messenger 18 Yaş Üstü Reklam Erişiminde 
Kadın Oranı

Messenger Reklam Erişiminin Yıllık 
Değişimi

TEMMUZ 2023

Messenger Reklam Erişiminin Çeyrek 
Dönemlik Değişimi

+0,2%                      

+2,2 Milyon

Messenger Reklam Erişiminin 18 
Yaş Üstü Nüfusa Oranı

%17,5
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INSTAGRAM REKLAM ERİŞİMİ

BÜYÜME ORANLARIYLA BERABER INSTAGRAM REKLAMLARININ POTANSİYEL ERİŞİM KİTLESİ (MİLYAR)

1.070

1.089

988
1.000 1.000

976

931

1.036 1.038

Temmuz
2021

Ekim 2021 Ocak 2022 Nisan 2022 Temmuz
2022

Ekim 2022 Ocak 2023 Nisan 2023 Temmuz
2023

%1,8 -%9,3 +%1,2 ≈%0 -%2,4 -%4,6 %11,2 +%0,2

TEMMUZ 2023



231

MESSENGER: REKLAM KİTLESİ PROFİLİ

YAŞ ve CİNSİYETE GÖRE MESSENGER REKLAM KİTLESİ ORANI

2,2

9,3

12,6

8,6

5,6

3,5

2,22,7

13,1

18,7

10,7

5,8

3,1
2,0

13-17 YAŞ 18-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ 65+ YAŞ

KADIN ERKEK

TEMMUZ 2023
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MESSENGER REKLAMLARI: UYGUN ERİŞİM ORANI

MESSENGER’DE 13 YAŞ ÜSTÜ KİTLEYE ERİŞİM ORANI (yüzde)
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MESSENGER UYGUN REKLAM ORANI ERİŞİM SIRALAMASI

EN BÜYÜK UYGUN REKLAM KİTLESİNE SAHİP OLMA DURUMUNA GÖRE ÜLKELER ve BÖLGELER

# ÜLKE veya BÖLGE TOPLAM ERİŞİM
18 YAŞ ÜSTÜ NÜFUSA GÖRE 

ERİŞİM ORTALAMASI

1 HİNDİSTAN 130,150,000 -1,4%

2 MEKSİKA 61,700,000 -0,9%

3 BREZİLYA 61,050,000 -0,4%

4 FİLİPİNLER 59,750,000 -1,1%

5 VİETNAM 58,450,000 +1,4%

6 TAYLAND 39,100,000 +2,6%

7 MISIR 37,550,000 +2,0%

8 ENDONEZYA 29,200,000 +3,2%

9 İNGİLTERE 28,600,000 +0,4%

10 BANGLADEŞ 27,550,000 +8,7%

# ÜLKE veya BÖLGE TOPLAM ERİŞİM
18 YAŞ ÜSTÜ NÜFUSA GÖRE 

ERİŞİM ORTALAMASI

11 KOLOMBİYA 21,850,000 +0,5%

12 İTALYA 18,300,000 +0,3%

13 POLONYA 17,700,000 +0,3%

14 CEZAYİR 16,650,000 +2,1%

15 IRAK 16,650,000 DEĞİŞMEDİ

16 TÜRKİYE 16,100,000 -3,3%

17 ARJANTİN 15,100,000 +3,4%

18 ALMANYA 14,600,000 -1,0%

19 MYANMAR 14,600,000 +1,7%

20 PERU 14,250,000 +0,7%

TEMMUZ 2023
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MESSENGER REKLAM ERİŞİM SIRALAMASI

EN BÜYÜK REKLAM KİTLESİNE SAHİP OLMA DURUMUNA GÖRE ÜLKELER ve BÖLGELER

# ÜLKE veya BÖLGE TOPLAM ERİŞİM
18 YAŞ ÜSTÜ NÜFUSA GÖRE 

ERİŞİM ORTALAMASI

1 MOĞOLİSTAN 2,150,000 98.6%

2 LİBYA 4,450,000 97.6%

3 GÜRCİSTAN 2,400,000 85.7%

4 GRÖNLAND 35,450 83.2%

5 FAROE ADALARI 32,950 82.4%

6 TONGA 53,450 83.5%

7 İZLANDA 233,250 79.8%

8 VİETNAM 54,300,000 74.8%

9 MALTA 336,150 74.4%

10 KATAR 1,650,000 74.1%

# ÜLKE veya BÖLGE TOPLAM ERİŞİM
18 YAŞ ÜSTÜ NÜFUSA GÖRE ERİŞİM 

ORTALAMASI

11 FİLİSTİN 2,300,000 77.9%

12 LİTVANYA 1,600,000 71.9%

13 KAMBOÇYA 7,850,000 70.4%

14 KIBRIS 740,200 72.4%

15 FİLİPİNLER 55,150,000 73.3%

16 BHUTAN 399,200 69.5%

17 BAE 5,550,000 70.6%

17 YENİ ZELANDA 2,850,000 70.2%

19 FRANSIZ POLİNEZYASI 162,050 70.5%

20 NORVEÇ 3,000,000 68.6%

TEMMUZ 2023
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LINKEDIN: REKLAM KİTLESİNE GENEL BAKIŞ

PAZARLAMACILARIN LINKEDIN’DE ERİŞEBİLECEKLERİ POTANSİYEL KİTLE

958,1 Milyon

Linkedin Potansiyel Reklam Erişimi

%12,8

+109 Milyon
% 11,9

Linkedin Reklam Erişiminin Toplam 
Nüfusa Oranı

%18,5

Linkedin Reklam Erişimi Toplam İnternet 
Kullanıcıları

% 43,8

Linkedin Reklam Erişiminin Toplam İnternet 
Kullanıcılarına Oranı

% 15,6

Linkedin 18 Yaş Üstü Reklam 
Erişiminde Erkek Oranı

% 56,2

Linkedin Reklam Erişiminin 18 Yaş Üstü 
Nüfusa Oranı

% 12,1

Linkedin 18 Yaş Üstü Reklam Erişiminde 
Kadın Oranı

Linkedin Reklam Erişiminin Yıllık 
Değişimi

TEMMUZ 2023

Linkedin Reklam Erişiminin Çeyrek 
Dönemlik Değişimi

+3,9%                      

+36 Milyon

Linkedin Reklam Erişiminin 18 
Yaş Üstü Nüfusa Oranı

%17,0



237

LINKEDIN REKLAM ERİŞİMİ

LINKEDIN REKLAMLARININ POTANSİYEL ERİŞİM KİTLESİ (MİLYON)

768 790 808 828 850 857
900 922

958

Temmuz
2021

Ekim 2021 Ocak 2022 Nisan 2022 Temmuz
2022

Ekim 2022 Ocak 2023 Nisan 2023 Temmuz
2023

% 2,9 % 2,3 % 2,4 %2,6 %0,9 %5,0 %2,5 %3,9

TEMMUZ 2023
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LINKEDIN: REKLAM KİTLESİ PROFİLİ

YAŞ ve CİNSİYETE GÖRE LINKEDIN REKLAM KİTLESİ ORANI

9,9

23,8

8,5

1,3

12,2

30,5

11,3

2,5

18-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-54 YAŞ 55+ YAŞ

KADIN ERKEK

TEMMUZ 2023
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LINKEDIN REKLAMLARI: YETİŞKİN ERİŞİM ORANI

LINKEDIN’DE 18 YAŞ ÜSTÜ KİTLEYE ERİŞİM ORANI (yüzde)
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LINKEDIN REKLAM ERİŞİM SIRALAMASI

EN BÜYÜK REKLAM KİTLESİNE SAHİP OLMA DURUMUNA GÖRE ÜLKELER ve BÖLGELER

# ÜLKE veya BÖLGE TOPLAM ERİŞİM
18 YAŞ ÜSTÜ NÜFUSA GÖRE 

ERİŞİM ORTALAMASI

1 ABD 210,000,000 +5,0%

2 HİNDİSTAN 110,000,000 +10,0%

3 BREZİLYA 63,000,000 +1,6%

4 ÇİN 60,000,000 [DEĞİŞMEDİ]

5 İNGİLTERE 37,000,000 +2,8%

6 FRANSA 27,000,000 [DEĞİŞMEDİ]

7 ENDONEZYA 24,000,000 +4,3%

8 KANADA 22,000,000 [DEĞİŞMEDİ]

9 MEKSİKA 20,000,000 [DEĞİŞMEDİ]

10 İTALYA 18,000,000 [DEĞİŞMEDİ]

# ÜLKE veya BÖLGE TOPLAM ERİŞİM
18 YAŞ ÜSTÜ NÜFUSA GÖRE 

ERİŞİM ORTALAMASI

11 İSPANYA 17,000,000 [DEĞİŞMEDİ]

12 ALMANYA 16,000,000 +6,7%

13 FİLİPİNLER 15,000,000 +7,1%

14 AVUSTRALYA 14,000,000 [DEĞİŞMEDİ]

15 TÜRKİYE 14,000,000 [DEĞİŞMEDİ]

16 KOLOMBİYA 13,000,000 +8.3%

17 ARJANTİN 12,000,000 +9.1%

18 GÜNEY AFRİKA 12,000,000 +9.1%

19 HOLLANDA 11,000,000 [DEĞİŞMEDİ]

20 PAKİSTAN 10,000,000 +1.0%

TEMMUZ 2023
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LINKEDIN YETİŞKİN REKLAM ERİŞİM ORANI SIRALAMASI

LINKEDIN REKLAMLARININ 18 YAŞ ÜZERİNDEKİ NÜFUSUN EN BÜYÜK PAYINA ULAŞTIĞI ÜLKE VE BÖLGELER

# ÜLKE veya BÖLGE
TOPLAM 
ERİŞİM

18 YAŞ ÜSTÜ NÜFUSA GÖRE 
ERİŞİM ORTALAMASI

1 BERMUDA 56,000 106.3%

2 CAYMAN ADALARI 58,000 103.8%

3 İZLANDA 270,000 92.4%

4 BAE 7,100,000 90.4%

5 VIRGIN ADALARI 68,000 89.1%

6 ANDORRA 60,000 88.9%

7 ABD 210,000,000 79.0%

8 SİNGAPUR 4,000,000 77.6%

9 HOLLANDA 11,000,000 76.8%

10 İRLANDA 2,800,000 72.3%

# ÜLKE veya BÖLGE
TOPLAM 
ERİŞİM

18 YAŞ ÜSTÜ NÜFUSA GÖRE 
ERİŞİM ORTALAMASI

11 ARUBA 60,000 70.5%

12 KANADA 22,000,000 69.8%

13 İNGİLTERE 37,000,000 69.0%

14 LÜKSEMBURG 360,000 67.8%

15 AVUSTRALYA 14,000,000 67.6%

16 DANİMARKA 3,200,000 67.3%

17 GUAM 77,000 64.3%

18 MALTA 290,000 64.2%

19 YENİ ZELANDA 2,600,000 64.1%

20 GUERNSEY 32,000 62.5%

TEMMUZ 2023
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SNAPCHAT GÜNLÜK AKTİF KULLANICI

SNAPCHAT GÜNLÜK AKTİF KULLANICI SAYISI ORTALAMASI (MİLYON) ve ZAMANLA ARTIŞ ORANI

280
293

306
319

332
347

363
375 383

Q1 2021 Q2 2021 Q3 2021 Q4 2021 Q1 2022 Q2 2022 Q3 2022 Q4 2022 Q1 2023

% 4,6 % 4,4 % 4,2 % 4,1 % 4,5 % 4,6 % 3,3 % 2,1

TEMMUZ 2023
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SNAPCHAT: REKLAM KİTLESİNE GENEL BAKIŞ

PAZARLAMACILARIN SNAPCHAT’TE ERİŞEBİLECEKLERİ POTANSİYEL KİTLE

675,9 Milyon

Snapchat’te Potansiyel Reklam 
Erişimi

%9,6

59 Milyon
% 8,4

Snapchat Reklam Erişiminin Toplam 
Nüfusa Oranı

%13,0

Snapchat Reklam Erişiminin Çeyrek Dönemlik 
Değişimi

% 49,8

Snapchat Reklam Erişiminin 18 Yaş Üstü 
İnternet Kullanıcılarına Oranı

% 9,5

Snapchat 18 Yaş Üstü Reklam 
Erişiminde Erkek Oranı

% 49,1

Snapchat Reklam Erişiminin 18 Yaş Üstü 
Nüfusa Oranı

% 9,5

Snapchat 18 Yaş Üstü Reklam Erişiminde 
Kadın Oranı

Snapchat Reklam Erişiminin Yıllık 
Değişimi

TEMMUZ 2023

Snapchat Reklam Erişiminin Çeyrek 
Dönemlik Değişimi

+3,3%                      

+21 Milyon

Snapchat Reklam Erişiminin 18 
Yaş Üstü Nüfusa Oranı

%9,6
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SNAPCHAT REKLAM ERİŞİMİ

SNAPCHAT REKLAMLARININ POTANSİYEL ERİŞİM KİTLESİ (MİLYON) ve BÜYÜME ORANLARI

514
538 557

589
617

576

635 654
676

Temmuz
2021

Ekim 2021 Ocak 2022 Nisan 2022 Temmuz
2022

Ekim 2022 Ocak 2023 Nisan 2023 Temmuz
2023

+4.7% +3.5% +5.8% +4.7% -6.7% +10.3% +3.1% +3.3%

TEMMUZ 2023
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SNAPCHAT: REKLAM KİTLESİ PROFİLİ

YAŞ ve CİNSİYETE GÖRE SNAPCHAT REKLAM KİTLESİ ORANI

10,3

17,8

11,3

8,3

2,5

9,4

20,3

12,1

5,7

1,3

13-17 YAŞ 18-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-49 YAŞ 50+ YAŞ

KADIN ERKEK

TEMMUZ 2023
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SNAPCHAT REKLAMCILIĞI: YETİŞKİN ERİŞİM ORANI

SNAPCHAT’TE 18 YAŞ ÜSTÜ KİTLEYE ERİŞİM ORANI
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SNAPCHAT REKLAM ERİŞİM SIRALAMASI

EN BÜYÜK REKLAM KİTLESİNE SAHİP OLMA DURUMUNA GÖRE ÜLKELER ve BÖLGELER

# ÜLKE veya BÖLGE TOPLAM ERİŞİM
13 YAŞ ÜSTÜ NÜFUSA GÖRE 

ERİŞİM ORTALAMASI

1 HİNDİSTAN 191,100,000 +4.8%

2 ABD 109,200,000 +0.4%

3 PAKİSTAN 28,500,000 +8.2%

4 FRANSA 27,200,000 +5.0%

5 İNGİLTERE 23,600,000 +1.9%

6 SUUDİ ARABİSTAN 22,350,000 +2.8%

7 ALMANYA 18,750,000 +0.5%

8 IRAK 17,500,000 +4.5%

9 MISIR 16,700,000 +6.7%

10 MEKSİKA 16,600,000 -3.2%

# ÜLKE veya BÖLGE TOPLAM ERİŞİM
13 YAŞ ÜSTÜ NÜFUSA GÖRE 

ERİŞİM ORTALAMASI

11 TÜRKİYE 16,600,000 +10.7%

12 NİJERYA 14,000,000 +7.3%

13 KANADA 11,650,000 +1.7%

14 CEZAYİR 7,850,000 +9.8%

15 AVUSTRALYA 7,750,000 -2.5%

16 RUSYA FEDERASYONU 7,750,000 -3.7%

17 BREZİLYA 7,450,000 +1.4%

18 HOLLANDA 7,350,000 +2.8%

19 FİLİPİNLER 7,000,000 -9.7%

20 FAS 6,550,000 +9.2%
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SNAPCHAT UYGUN REKLAM ERİŞİM ORANI SIRALAMASI

EN BÜYÜK UYGUN REKLAM KİTLESİNE SAHİP OLMA DURUMUNA GÖRE ÜLKELER ve BÖLGELER

# ÜLKE veya BÖLGE TOPLAM ERİŞİM
18 YAŞ ÜSTÜ NÜFUSA GÖRE 

ERİŞİM ORTALAMASI

1 LÜKSEMBURG 412,500 77.7%

2 BAHREYN 915,000 80.6%

3 SUUDİ ARABİSTAN 19,600,000 76.2%

4 NORVEÇ 3,150,000 72.1%

5 KUVEYT 2,000,000 61.2%

6 IRAK 14,000,000 54.8%

7 DANİMARKA 2,550,000 53.6%

8 BAE 4,100,000 52.2%

9 UMMAN 1,700,000 52.8%

10 İSVEÇ 4,000,000 47.7%

# ÜLKE veya BÖLGE TOPLAM ERİŞİM
18 YAŞ ÜSTÜ NÜFUSA GÖRE 

ERİŞİM ORTALAMASI

11 İRLANDA 1,850,000 47.8%

12 FİLİSTİN 1,400,000 47.4%

13 FRANSA 23,950,000 46.7%

14 HOLLANDA 6,400,000 44.7%

15 ÜRDÜN 2,950,000 41.8%

16 İNGİLTERE 18,900,000 35.3%

17 KATAR 855,000 38.4%

18 BELÇİKA 3,300,000 35.2%

19 FİNLANDİYA 1,450,000 32.0%

20 ABD 92,350,000 34.7%
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ÖNEMLİ ANOMALİLER, TWİTTER'IN YAYINLANAN VERİLERİ

Twitter'ın kendi reklamlarında yayınlanan potansiyel hedef kitle erişim rakamları araçlar son aylarda çeşitli
anormallikler içeriyor. Twitter hakkında açıklama ve yorum taleplerini sürekli olarak reddetti. Bu anormallikler, bu nedenle
yayınlanan rakamların olup olmadığı belirsizliğini koruyor. Zaman içinde yayınlanan rakamlardaki değişiklikler de dahil olmak
üzere doğru bir şekilde temsil eder. Twitter'ın reklam izleyici kitlesi veya görünene neyin sebep olmuş olabileceği anormallikler.
Sonuç olarak, yayınlanan rakamları sırasıyla "olduğu gibi" dahil ettik.

Okuyucuların kendi yargılarını oluşturmalarını sağlamak. Ancak, analizimiz üçüncü taraf verilerinin yüzdesi,
Twitter'ın kendi erişim rakamlarının mevcut Twitter kullanımını, kitle büyüme eğilimlerini veya platformun bir reklam
platformu olarak potansiyeli, bu nedenle önemli tavsiyelerde bulunuyoruz. Sonraki sayfalarda sunulan verileri yorumlarken
dikkatli olun.
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TWITTER: REKLAM KİTLESİNE GENEL BAKIŞ

PAZARLAMACILARIN TWITTER’DA ERİŞEBİLECEKLERİ POTANSİYEL KİTLE

564,1 Milyon

Twitter’da Potansiyel 
Reklam Erişimi

+16.1%

+78 Milyon
7,0%

Twitter Reklam Erişiminin 
Toplam Nüfusa Oranı

+51.3%

191 

Milyon

Twitter Reklam Erişiminin 
Çeyrek Dönemlik Değişimi

10.9%

Twitter Reklam Erişiminin Toplam 
İnternet Kullanıcılarına Oranı

61.6%

Twitter Reklam Erişiminde 
Erkek Oranı

9.0%

Twitter Reklam Erişiminin 
13 Yaş Üstü Nüfusa Oranı

38.4%

Twitter Reklam Erişiminde 
Kadın Oranı

Twitter Reklam 
Erişiminin Yıllık Değişimi

TEMMUZ 2023
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TWITTER REKLAM ERİŞİMİ

TWITTER REKLAMLARININ POTANSİYEL ERİŞİM KİTLESİ (MİLYON)

397

436 436
465

486

544 556

373
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TWITTER REKLAMLARI: UYGUN ERİŞİM ORANI

TWITTER’DA 13 YAŞ ÜSTÜ KİTLEYE ERİŞİM ORANI
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TWITTER REKLAM ERİŞİM SIRALAMASI

EN BÜYÜK REKLAM KİTLESİNE SAHİP OLMA DURUMUNA GÖRE ÜLKELER ve BÖLGELER

# ÜLKE veya BÖLGE TOPLAM ERİŞİM
13 YAŞ ÜSTÜ NÜFUSA GÖRE 

ERİŞİM ORTALAMASI

1 ABD 98,500,000 +51.9%

2 JAPONYA 67,900,000 +31.1%

3 HİNDİSTAN 26,450,000 +76.9%

4 ENDONEZYA 25,250,000 +71.2%

5 BREZİLYA 22,950,000 +38.3%

6 İNGİLTERE 22,700,000 +41.0%

7 TÜRKİYE 20,400,000 +47.8%

8 MEKSİKA 17,850,000 +51.3%

9 SUDDİ ARABİSTAN 15,800,000 +38.6%

10 TAYLAND 14,350,000 +62.1%

# ÜLKE veya BÖLGE TOPLAM ERİŞİM
13 YAŞ ÜSTÜ NÜFUSA GÖRE 

ERİŞİM ORTALAMASI

11 FRANSA 14,050,000 +48.7%

12 ALMANYA 13,450,000 +44.6%

13 İSPANYA 11,350,000 +45.5%

14 FİLİPİNLER 11,050,000 +59.0%

15 KANADA 10,100,000 +47.4%

16 GÜNEY KORE 9,800,000 +50.8%

17 ÇİN 8,200,000 +65.7%

18 ARJANTİN 7,700,000 +42.6%

18 HOLLANDA 7,050,000 +36.9%

20 İTALYA 6,000,000 +66.7%
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TWITTER UYGUN REKLAM ERİŞİM ORANI SIRALAMASI

13 YAŞ ÜSTÜ EN BÜYÜK UYGUN REKLAM KİTLESİNE SAHİP OLMA DURUMUNA GÖRE ÜLKELER ve BÖLGELER

# ÜLKE veya BÖLGE
TOPLAM 
ERİŞİM

13 YAŞ ÜSTÜ NÜFUSA GÖRE 
ERİŞİM ORTALAMASI

1 LÜKSEMBURG 552,850 97.8%

2 SİNGAPUR 4,650,000 86.0%

3 HONG KONG 4,550,000 67.8%

4 JAPONYA 67,900,000 61.1%

5 SUUDİ ARABİSTAN 15,800,000 55.1%

6 MAN ADASI 39,800 53.5%

7 ANDORRA 37,700 52.5%

8 ŞEYŞELLER 43,800 50.9%

9 BERMUDA 27,400 48.8%

10 HOLLANDA 7,050,000 46.1%

# ÜLKE veya BÖLGE
TOPLAM 
ERİŞİM

13 YAŞ ÜSTÜ NÜFUSA GÖRE 
ERİŞİM ORTALAMASI

11 BAHREYN 556,350 45.4%

12 KUVEYT 1,600,000 45.0%

13 İZLANDA 139,800 44.2%

14 ARUBA 40,400 43.9%

15 CAYMAN ADALARI 25,800 43.7%

16 ANTİGUA & BARBUDA 33,700 42.3%

17 İRLANDA 1,700,000 40.3%

18 GUERNSEY 21,700 39.4%

19 İNGİLTERE 22,700,000 39.4%

20 BAE 2,850,000 34.6%

TEMMUZ 2023



257

EN POPÜLER TWITTER HESAPLARI

EN ÇOK TAKİPÇİYE SAHİP TWITTER HESAPLARI

# HESAP SAHİBİ KULLANICI ADI TAKİPÇİ SAYISI

1 BARACK OBAMA @BARACKOBAMA 132,300,000

2 JUSTIN BIEBER @JUSTINBIEBER 114,100,000

3 KATY PERRY @KATYPERRY 108,900,000

4 RIHANNA @RIHANNA 107,000,000

5 CRISTIANO RONALDO @CRISTIANO 101,900,000

6 ELON MUSK @ELONMUSK 101,300,000

7 TAYLOR SWIFT @TAYLORSWIFT13 90,600,000

8 LADY GAGA @LADYGAGA 84,800,000

9 NARENDRA MODI @NARENDRAMODI 80,800,000

10 ELLEN DEGENERES @THEELLENSHOW 77,400,000

# HESAP SAHİBİ KULLANICI ADI TAKİPÇİ SAYISI

11 YOUTUBE @YOUTUBE 75,700,000

12 KIM KARDASHIAN @KIMKARDASHIAN 73,100,000

13 SELENA GOMEZ @SELENAGOMEZ 66,000,000

14 CNN BREAKING @CNNBRK 63,300,000

15 JUSTIN TIMBERLAKE @JTIMBERLAKE 63,100,000

16 TWITTER @TWITTER 62,100,000

17 NASA @NASA 60,000,000

18 BILL GATES @BILLGATES 59,900,000

19 CNN @CNN 58,900,000

20 NEYMAR JR. @NEYMARJR 57,200,000
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PINTEREST AYLIK AKTİF KULLANICI

PINTEREST AYLIK AKTİF KULLANICILAR (MİLYON) ve DÖNEMLİK BÜYÜME ORANLARI

478

454

444

431 433 433

445
450

463

Q1 2021 Q2 2021 Q3 2021 Q4 2021 Q1 2022 Q2 2022 Q3 2022 Q4 2022 Q1 2023

-5.0% -2.2% -2.9% +0.5% 0% +2.8% +1.1% +2.9%
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PINTEREST: REKLAM KİTLESİNE GENEL BAKIŞ

PAZARLAMACILARIN PINTEREST’TE ERİŞEBİLECEKLERİ POTANSİYEL KİTLE

293,6 Milyon

Pinterest’te Potansiyel Reklam 
Erişimi

%16,6

42 Milyon
% 3,6

Pinterest Reklam Erişiminin Toplam 
Nüfusa Oranı

%5,7

Pinterest Reklam Ulaşımı Toplam İnternet 
Kullanıcıları

% 78,9

Pinterest Reklam Erişiminin 18 Yaş Üstü 
İnternet Kullanıcılarına Oranı

% 1,7

Pinterest 18 Yaş Üstü Reklam 
Erişiminde Erkek Oranı

% 18,0

Pinterest Reklam Erişiminin 18 Yaş Üstü 
Nüfusa Oranı

% 7,4

Pinterest 18 Yaş Üstü Reklam Erişiminde 
Kadın Oranı

Pinterest Reklam Erişiminin Yıllık 
Değişimi

TEMMUZ 2023

Pinterest Reklam Erişiminin Çeyrek 
Dönemlik Değişimi

+3,9%                      

+11 Milyon

Pinterest Reklam Erişiminin 18 
Yaş Üstü Nüfusa Oranı

%4,7
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PINTEREST REKLAM ERİŞİMİ

PINTEREST REKLAMLARININ POTANSİYEL ERİŞİM KİTLESİ (MİLYON)

223
233 226

235
252

271

250

283
294

Temmuz 2021 Ekim 2021 Ocak 2022 Nisan 2022 Temmuz2022 Ekim 2022 Ocak 2023 Nisan 2023 Temmuz 2023

+4.4% -3.2% +4.1% +7.1% +7.6% -7.8% +13.2% +3.9%
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PINTEREST: REKLAM KİTLESİ PROFİLİ

18 YAŞ ÜSTÜ YAŞ ve CİNSİYETE GÖRE INSTAGRAM REKLAM KİTLESİ ORANI

24,7

21,4

12,8

8,4
7,1

4,5
5,4

4,6
2,9 2,2 1,9

1,11,2 0,8 0,4 0,3 0,3 0,2

18-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ 65+ YAŞ

KADIN ERKEK VERİ YOK
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PINTEREST REKLAM ERİŞİM SIRALAMASI

EN BÜYÜK REKLAM KİTLESİNE SAHİP OLMA DURUMUNA GÖRE ÜLKELER ve BÖLGELER

# ÜLKE veya BÖLGE TOPLAM ERİŞİM
13 YAŞ ÜSTÜ NÜFUSA GÖRE 

ERİŞİM ORANI

1 ABD 93,365,000 +3.6%

2 BREZİLYA 34,545,000 +1.1%

3 MEKSİKA 26,460,000 +12.2%

4 ALMANYA 17,141,500 +2.3%

5 FRANSA 12,334,500 -3.0%

6 İNGİLTERE 10,391,000 +3.2%

7 ARJANTİN 10,262,000 +51.4%

8 İTALYA 9,193,500 -3.1%

9 KANADA 9,006,500 -7.0%

10 KOLOMBİYA 7,870,500 +6.8%

# ÜLKE veya BÖLGE TOPLAM ERİŞİM
13 YAŞ ÜSTÜ NÜFUSA GÖRE 

ERİŞİM ORANI

11 JAPONYA 7,824,500 +11.9%

12 İSPANYA 7,758,500 -3.7%

12 POLONYA 6,400,000 +6.4%

14 HOLLANDA 5,076,500 -1.4%

15 ŞİLİ 5,019,000 +3.4%

16 AVUSTRALYA 4,731,000 +3.2%

17 BELÇİKA 2,560,000 -9.5%

18 ROMANYA 2,390,500 -3.0%

19 PORTEKİZ 2,295,000 +1.4%

20 YUNANİSTAN 2,193,000 +24.9%
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PINTEREST UYGUN REKLAM ERİŞİM ORANI SIRALAMASI

13 YAŞ ÜSTÜ EN BÜYÜK UYGUN REKLAM KİTLESİNE SAHİP OLMA DURUMUNA GÖRE ÜLKELER ve BÖLGELER

# ÜLKE veya BÖLGE
TOPLAM 
ERİŞİM

13 YAŞ ÜSTÜ NÜFUSA GÖRE 
ERİŞİM ORTALAMASI

1 LÜKSEMBURG 201,000 35.5%

2 HOLLANDA 5,076,500 33.2%

3 ABD 93,365,000 32.4%

4 ŞİLİ 5,019,000 30.3%

5 MALTA 142,000 30.0%

6 ARJANTİN 10,262,000 27.9%

7 KIBRIS 297,000 27.4%

8 GUAM 36,500 27.2%

9 PORTO RİKO 775,000 26.8%

10 KANADA 9,006,500 26.8%

# ÜLKE veya BÖLGE
TOPLAM 
ERİŞİM

13 YAŞ ÜSTÜ NÜFUSA GÖRE 
ERİŞİM ORTALAMASI

11 MEKSİKA 26,460,000 26.0%

12 BELÇİKA 2,560,000 25.5%

13 PORTEKİZ 2,295,000 25.2%

14 YUNANİSTAN 2,193,000 24.0%

15 VİRJİN ADALARI 19,500 23.6%

16 AVUSTURYA 1,845,500 23.5%

17 ALMANYA 17,141,500 23.4%

18 FİNLANDİYA 1,131,500 23.4%

19 MACARİSTAN 2,035,500 22.9%

20 İSVİÇRE 1,746,000 22.8%
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WHATSAPP GENEL BAKIŞ

%46,7 %53,2
MİLYAR

% 24,92

WHATSAPP KULLANIMINDA TEMEL BAŞLIKLAR

% 31,8

Dünya Çapında 
Whatsapp Kullanan 

Sayısı

Her Ay Whatsapp 
Kullanan Kitlenin 

Toplam Nüfusa Oranı

Her Ay Whatsapp 
Kullanan Kitlenin 13+ 

Yaşındaki Nüfusa Oranı

Toplam Kullanıcıların 
Arasında Kadın 
Kullanıcı Oranı

Toplam Kullanıcıların 
Arasında Erkek 
Kullanıcı Oranı

TEMMUZ 2023



267

WECHAT GENEL BAKIŞ

% 48,4 %51,6
MİLYAR

% 16,41,32

DÜNYANIN HER YERİNDE WECHAT KULLANIMI İÇİN TEMEL BAŞLIKLAR

% 21,0

Dünya Çapında Aylık 
Aktif Wechat Ve 

Weixin Kullanıcı Sayısı

Her Ay Wechat ve 
Weıxın Kullanan 
Kitlenin Toplam 

Nüfusa Oranı

Her Ay Wechat ve 
Weıxın Kullanan 

Kitlenin 13 Yaş Üstü 
Nüfusa Oranı

Toplam Kullanıcıların 
Arasında Kadın 
Kullanıcı Oranı

Toplam Kullanıcıların 
Arasında Erkek 
Kullanıcı Oranı
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DOUYIN GENEL BAKIŞ

% 49,2 % 50,8
MİLYON

% 9,1730

DOUYIN KULLANIMINDA TEMEL BAŞLIKLAR

Aylık Aktif Douyin 
Kullanıcısı

Her Ay Douyin 
Kullanan Kitlenin 

Toplam Nüfusa Oranı

Toplam Kullanıcıların 
Arasında Kadın 
Kullanıcı Oranı

Toplam Kullanıcıların 
Arasında Erkek 
Kullanıcı Oranı

TEMMUZ 2023
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TELEGRAM GENEL BAKIŞ

% 41,9 % 58,1
MİLYON

% 8,7700

TELEGRAM KULLANIMINDA TEMEL BAŞLIKLAR

% 11,9

Dünya Çapında Aylık 
Aktif Telegram 

Kullanıcısı

Aylık Aktif Telegram 
Kullanıcılarının Toplam 

Nüfusa Oranı

Aylık Aktif Telegram 
Kullanıcılarının 16 Yaş 

Üstü Nüfusa Oranı

Toplam Kullanıcılar 
Arasında Kadın 

Kullanıcıların Oranı

Toplam Kullanıcılar 
Arasında Erkek 

Kullanıcıların Oranı
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KUAISHOU GENEL BAKIŞ

% 47,0 % 53,0
MİLYON

% 8,1654,4

KUAISHOU KULLANIMINDA TEMEL BAŞLIKLAR

Aylık Aktif Kuaishou 
Kullanıcısı

Her Ay Kuaishou 
Kullanan Kitlenin 

Toplam Nüfusa Oranı

Toplam Kullanıcıların 
Arasında Kadın 
Kullanıcı Oranı

Toplam Kullanıcıların 
Arasında Erkek 
Kullanıcı Oranı
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QQ GENEL BAKIŞ

% 48,2 % 51,8
MİLYON

% 7,4597

DÜNYANIN HER YERİNDE QQ KULLANIMI İÇİN TEMEL BAŞLIKLAR

% 9,5

Dünya Çapında Aylık 
Aktif QQ Kullanıcı 

Sayısı

Her Ay WQQ 
Kullanan Kitlenin 

Toplam Nüfusa Oranı

Her Ay QQ Kullanan 
Kitlenin 13 Yaş Üstü 

Nüfusa Oranı

Toplam Kullanıcıların 
Arasında Kadın 
Kullanıcı Oranı

Toplam Kullanıcıların 
Arasında Erkek 
Kullanıcı Oranı

TEMMUZ 2023
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SINA WEIBO GENEL BAKIŞ

% 50,2 % 49,8
MİLYON

% 7,4593,0

SINA WEIBO KULLANIMINDA TEMEL BAŞLIKLAR

% 9,6

Dünya Çapında Aylık 
Sina Weibo Kullanan 

Sayısı

Her Ay Sina Weibo 
Kullanan Kitlenin 

Toplam Nüfusa Oranı

Her Ay Sina Weibo 
Kullanan Kitlenin 13+ 

Yaşındaki Nüfusa Oranı

Toplam Kullanıcıların 
Arasında Kadın 
Kullanıcı Oranı

Toplam Kullanıcıların 
Arasında Erkek 
Kullanıcı Oranı
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REDDIT GENEL BAKIŞ

% 34,5 % 64,9
MİLYON

% 0,757

REDDIT KULLANIMINDA TEMEL BAŞLIKLAR

% 0,9

Dünya Çapında Aylık 
Aktif Reddit 
Kullanıcısı

Aylık Aktif Reddit 
Kullanıcılarının Toplam 

Nüfusa Oranı

Aylık Aktif Reddit 
Kullanıcılarının 13 Yaş 

Üstü Nüfusa Oranı

Toplam Kullanıcılar 
Arasında Kadın 

Kullanıcıların Oranı

Toplam Kullanıcılar 
Arasında Erkek 

Kullanıcıların Oranı
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QUORA GENEL BAKIŞ

% 41,4 % 58,4
MİLYON

% 3,7300

QUORA KULLANIMINDA TEMEL BAŞLIKLAR

% 4,8

Dünya Çapında Aylık 
Aktif Quora 
Kullanıcısı

Aylık Aktif Quora 
Kullanıcılarının Toplam 

Nüfusa Oranı

Aylık Aktif Quora 
Kullanıcılarının 13 Yaş 

Üstü Nüfusa Oranı

Toplam Kullanıcılar 
Arasında Kadın 

Kullanıcıların Oranı

Toplam Kullanıcılar 
Arasında Erkek 

Kullanıcıların Oranı

TEMMUZ 2023



DISCORD GENEL BAKIŞ

% 31,4 % 68,0
MİLYON

% 1,9150

DISCORD KULLANIMINDA TEMEL BAŞLIKLAR

% 2,4

Dünya Çapında Aylık 
Aktif Discord 

Kullanıcısı

Aylık Aktif Discord 
Kullanıcılarının Toplam 

Nüfusa Oranı

Aylık Aktif Discord 
Kullanıcılarının 13 Yaş 

Üstü Nüfusa Oranı

Toplam Kullanıcılar 
Arasında Kadın 

Kullanıcıların Oranı

Toplam Kullanıcılar 
Arasında Erkek 

Kullanıcıların Oranı
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%69.1 1.54%+2.7
+148 MİLYON

UYGULAMA KATEGORİSİNE GÖRE MOBİL SÜRE PAYI

HER UYGULAMA KATEGORİSİNDE UYGULAMALARI KULLANARAK GEÇİRİLEN SÜRE, GENEL ANDROİD TELEFON KULLANARAK GEÇİRİLEN TOPLAM SÜRENİN YÜZDE OLARAK

Mobil Kullanım Oranı (Birey Ve 
Nüfus Bazında)

Telefon Kullanıcıları (Birey 
Bazında)

Benzersiz Mobil Abonelerdeki Yıllık 
Değişim

Özel Mobil Abone Başına Ortalama 
Mobil Bağlantı Sayısı

%1.9 %89.7

Hücresel Bağlantı Sayısındaki 
Yıllık Değişim (Örn. IOT)

Hücresel Mobil Bağlantılar 
(IOT Hariç)

Toplam Genişbant Mobil 
Bağlantı Sayısı

Toplam Mobil Bağlantıların Yüzde Olarak 
Geniş Bant Mobil Bağlantı Sayısı

TEMMUZ 2023

5.56
MİLYAR

8.58
MİLYAR

7.69
MİLYAR
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ZAMANA GÖRE BENZERSİZ MOBİL KULLANICILAR

KÜRESEL BENZERSİZ MOBİL ABONE SAYISINDAKİ YILLIK DEĞİŞİM * (MİLYAR BAZINDA) 

5,228

5,28

5,332

5,372

5,411

5,448

5,485

5,522

5,559

2.Çeyrek
2021

3.Çeyrek
2021

4.Çeyrek
2021

1.Çeyrek
2022

2.Çeyrek
2022

3.Çeyrek
2022

4.Çeyrek
2022

1.Çeyrek
2023

2.Çeyrek
2023

%+1,0 %+1,0 %+0,7 %+0,7 %+0,7%+0,8 %+0,7 %+0,7
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İNCELEME: MOBİL KULLANICILAR VE MOBİL BAĞLANTILAR

CEP TELEFONU KULLANARAK MOBİL BAĞLANTILARA KATILAN ÜYELER

5.56
MİLYAR

8.58
MİLYAR

6.21
MİLYAR

8.41
MİLYAR

Toplam Mobil 
Kullanıcı Sayısı
(Farklı Kişiler)

Toplam Mobil 
Bağlantı 

Sayısı

Toplam Mobil 
Kullanıcı Sayısı
(Farklı Kişiler)

Toplam Mobil 
Bağlantı 

Sayısı

D{a! TǎǘƛƘōŀǊŀǘ ±ŜǊƛƭŜǊƛ 9ǊƤŎǎǎƻƴMobilite Raporu Verileri
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ZAMANA GÖRE KÜRESEL MOBİL BAĞLANTILAR

KÜRESEL BENZERSİZ BAĞLANTILARDAKİ  YILLIK DEĞİŞİM * (MİLYONLARCA) 

8,186

8,272

8,324
8,356

8,417

8,463
8,492

8,527

8,577

2.Çeyrek
2021

3.Çeyrek
2021

4.Çeyrek
2021

1.Çeyrek
2022

2.Çeyrek
2022

3.Çeyrek
2022

4.Çeyrek
2022

1.Çeyrek
2023

2.Çeyrek
2023

%+1,1 %+0,6 %+0,6 %+0,3 %+0,4%+0,4 %+0,7 %+0,6
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MOBİL BAĞLANTILARIN CİHAZLARA GÖRE DAĞILIMI

MOBİL BAĞLANTILARIN HERHANGİ BİR MOBİL ARACA GÖRE DAĞILIM ORANLARI

%79.4 19.5%15.5 %5.1

Mobil Bağlantıda

Akıllı Telefon 

Kullanımı

Mobil Bağlantıda 

Özellikli Telefon 

Kullanımı

Mobil Bağlantıda 

Tablet Ve Diğer 

Cihazların Kullanımı

6.70 

Milyar Cihaz

1.3 

Milyar Cihaz
431

Milyon Cihaz

TEMMUZ 2023
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YILLARA GÖRE MOBİL İNTERNET TÜKETİM ORANLARI

TOPLAM AYLIK MOBİL VERİ TRAFİĞİ( İNDİRME & YÜKLEME )

8,67 9,68 10,63 11,69
13,60

15,94
18,37

21,78

26,54
29,02

32,66
36,49

39,56

45,16

50,03

54,79
58,44

66,14

72,20

77,81

84,16

92,75

100,42

107,58

118,21

126,00

2.
Çeyrek
2016

3.
Çeyrek
2016

4.
Çeyrek
2016

1.
Çeyrek
2017

2.
Çeyrek
2017

3.
Çeyrek
2017

4.
Çeyrek
2017

1.
Çeyrek
2018

2.
Çeyrek
2018

3.
Çeyrek
2018

4.
Çeyrek
2018

1.
Çeyrek
2019

2.
Çeyrek
2019

3.
Çeyrek
2019

4.
Çeyrek
2019

1.
Çeyrek
2020

2.
Çeyrek
2020

3.
Çeyrek
2020

4.
Çeyrek
2020

1.
Çeyrek
2021

2.
Çeyrek
2021

3.
Çeyrek
2021

4.
Çeyrek
2021

1.
Çeyrek
2022

2.
Çeyrek
2022

3.
Çeyrek
2022

DÜNYADA  AKILLI TELEFONLARDA AYLIK 
ORTALAMA HÜCRESEL VERİ KULANIMI: 20.4GB

TEMMUZ 2023
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WEB TRAFİĞİNİN MOBİL İŞLETİM SİSTEMLERİNDEKİ ORANI

%70.79 %28.44 %0.21

Androıd
Cihazlarındaki Oranı

Apple IOS 
Cihazlardaki Oranı

Diğer Mobil İşletim 
Sistemlerinin Yüzdelik 

Dağılımı

Yıllık Değişim: 

% -1.8
Yıllık Değişim:

%+4.5

KAI 
Cihazlardaki Oranı

Samsung
Cihazlardaki Oranı

%0.38

Yıllık Değişim: 

%-9.5

%0.18

Yıllık Değişim: 

%+125
Yıllık Değişim: 

%+31.2

TEMMUZ 2023
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MOBİL VİDEO ARAMALARI

GEÇEN AY İÇERİSİNDE MOBİL VİDEO ARAMASI KULLANAN 16 – 64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ ORANI 
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MOBİL VİDEO ARAMALARI

GEÇEN AY İÇERİSİNDE MOBİL VİDEO ARAMASI KULLANAN 16 – 64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ ORANI (YAŞ GRUBU VE CİNSİYET)

40,7% 40,4%

37,2%

32,7%

29,5%

33,4%

36,3%
35,5%

31,8%

26,0%

16-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ

KADIN ERKEK

TEMMUZ 2023
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MOBİL UYGULAMA MARKETLERİ: DATA.Aİ VERİLERİ

DOLAR BAZINDA UYGULAMALARIN İNDİRİLME DEĞERLERİ VE HARCAMALAR (TEMMUZ EYLÜL 2022 ARASI)

+%6.1 $5.03
MİLYAR

+%4.138.6

MİLYAR

$33.8

Mobilden İndirilen 
Toplam Uygulama 

Sayısı 

Mobilden İndirilen 
Toplam Uygulama 

Sayısı Yıllık Büyüme 
Oranı

Mobil 
Uygulamalara 

Yapılan Toplam 
Harcama

Ortalama Akıllı
Telefon Başına 

Yapilan Harcama 
Miktarı

Mobil Uygulamalara 
Yapılan Toplam 
Harcama Yıllık 
Büyüme Oranı

+1.5 Milyon +$1,9 Milyar

TEMMUZ 2023



287

MOBİL UYGULAMA SIRALAMASI

01 NİSAN - 30 HAZİRAN 2023 DÖNEMİNE AİT MOBİL UYGULAMALARIN ÇEŞİTLİ KRİTERLERE GÖRE SIRALAMASI

# AYLIK AKTİF KULLANICILAR

1
YOUTUBE
(GOOGLE)

2
GOOGLE
(GOOGLE)

3
CHROME TARAYICI
(GOOGLE)

4
FACEBOOK
(META)

5
WHATSAPP
(META)

6
GOOGLE HARİTALAR
(GOOGLE)

7
GMAİL
(GOOGLE)

8
INSTAGRAM
(META)

9
FACEBOOK MESSENGER
(META)

10
GOOGLE FOTOĞRAFLAR
(GOOGLE)

# TOPLAM HARCANAN ZAMAN

1
YOUTUBE
(GOOGLE)

2
FACEBOOK
(META)

3
WHATSAPP
(META)

4
TIKTOK
(BYTEDANCE)

5
INSTAGRAM
(META)

6
CHROME TARAYICI
(GOOGLE)

7
SAMSUNG TOUCHWIZ HOME
(SAMSUNG ELECTRONICS)

8
GOOGLE TELEFON
(GOOGLE)

9
FACEBOOK MESSENGER
(META)

10
GOOGLE
(GOOGLE)

# İNDİRME

1
TIKTOK
(BYTEDANCE)

2
INSTAGRAM
(META)

3
FACEBOOK
(META)

4
WHATSAPP
(META)

5
CAPCUT
(BYTEDANCE)

6
TELEGRAM
(TELEGRAM)

7
SNAPCHAT
(SNAP)

8
FACEBOOK MESSENGER
(META)

9
WHATSAPP BUSINESS
(META)

10
SHEIN
(SHEIN)

# KULLANICI HARCAMASI

1
TIKTOK
(BYTEDANCE)

2
YOUTUBE
(GOOGLE)

3
TINDER
(MATCH GROUP)

4
DISNEY+
(DISNEY)

5
GOOGLE ONE
(GOOGLE)

6
MAX:STREAM HBOTV&MOVIES
(WARNER BROS. DISCOVERY)

7
PICCOMA
(KAKAO PICCOMA CORP.)

8
BUMBLE APP
(BUMBLE)

9
AUDIBLE
(AMAZON)

10
LINKEDIN
(LINKEDIN)

TEMMUZ 2023



288

BAŞARIYA ULAŞAN MOBİL UYGULAMALAR

01 NİSAN - 30 HAZİRAN 2023 DÖNEMİNDE BÜYÜME YAPAN MOBİL UYGULAMALARIN ÇEŞİTLİ KRİTERLERE GÖRE SIRALAMASI

# AYLIK AKTİF KULLANICILAR

1
JIOCINEMA
(RELIANCE JIO)

2
MUSIC
(ALLSAINTS MUSIC)

3
GOOGLE METİN OKUMA
(GOOGLE)

4
GOOGLE TELEFON
(GOOGLE)

5
GOOGLE MESAJLAŞMA
(GOOGLE)

6
GOOGLE KİŞİLER
(GOOGLE)

7
SHEIN
(SHEIN)

8
SPOTIFY
(SPOTIFY)

9
CAPCUT
(BYTEDANCE)

10
DREAM11 FANTASY SPORTS
(DREAM)

# TOPLAM HARCANAN ZAMAN

1
TIKTOK
(BYTEDANCE)

2
INSTAGRAM
(META)

3
JIOCINEMA
(RELIANCE JIO)

4
FACEBOOK
(META)

5
GOOGLE TELEFON
(GOOGLE)

6
YOUTUBE
(GOOGLE)

7
WHATSAPP
(META)

8
CHROME TARAYICI
(GOOGLE)

9
DREAM11 FANTASY SPORTS
(DREAM)

10
GOOGLE HARİTALAR
(GOOGLE)

# İNDİRME

1
JIOCINEMA
(RELIANCE JIO)

2
ASK AI
(CODEWAY)

3
BONGAPRO
(RODMANTECH)

4
FLAG PROXY–FAST&STABLE
(SUPER TOOLS LARRY)

5
TEMU
(TEMU)

6
NET MASTER–WIFI&VPN
(TELEGRAM)

7
CHATGPT
(OPENAI)

8
EASYCONNECT
(MERCY CHEN)

9
GEAR PROXY
(HELLODEVSERVICE)

10
MOVIE&VIDEO PROXY
(LINKO TECHNOLOGY)

# KULLANICI HARCAMASI

1
YOUTUBE
(GOOGLE)

2
PICCOMA
(KAKAO PICCOMA CORP.)

3
TIKTOK
(BYTEDANCE)

4
TINDER
(MATCH GROUP)

5
PICTURE THIS
(GLORITY)

6
SNAPCHAT
(SNAP)

7
INSTAGRAM
(META)

8
BUMBLE APP
(BUMBLE)

9
ASK AI
(CODEWAY)

10
TENCENT VIDEO
(TENCENT)
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MOBİL OYUN SIRALAMASI

01 NİSAN - 30 HAZİRAN 2023 DÖNEMİNE AİT MOBİL OYUNLARIN ÇEŞİTLİ KRİTERLERE GÖRE SIRALAMASI

# AYLIK AKTİF KULLANICILAR

1
ROBLOX
(ROBLOX)

2
FREE FIRE
(SEA)

3
CANDY CRUSH SAGA
(ACTIVISION BLIZZARD)

4
SUBWAY SURFERS
(SYBO)

5
MINECRAFT POCKET EDITION
(MICROSOFT)

6
MOBILE LEGENDS:BANG BANG
(BYTEDANCE)

7
LUDO KING
(GAMETION)

8
PUBG MOBILE
(TENCENT)

9
STUMBLE GUYS
(SCOPELY)

10
FIFA SOCCER
(ELECTRONIC ARTS)

# TOPLAM HARCANAN ZAMAN

1
ROBLOX
(ROBLOX)

2
FREE FIRE
(SEA)

3
MOBILE LEGENDS:BANG BANG
(BYTEDANCE)

4
CANDY CRUSH SAGA
(ACTIVISION BLIZZARD)

5
PUBG MOBILE
(TENCENT)

6
FIFA SOCCER
(ELECTRONIC ARTS)

7
ARENA OF VALOR
(SEA)

8
MINECRAFT POCKET EDITION
(MICROSOFT)

9
CALL OF DUTY: MOBILE
(ACTIVISION BLIZZARD)

10
CLASH OF CLANS
(TENCENT)

# İNDİRME

1
SUBWAY SURFERS
(SYBO)

2
FREE FIRE
(SEA)

3
HONKAI: STAR RAIL 
(MIHOYO)

4
ROBLOX
(ROBLOX)

5
CANDY CRUSH SAGA
(ACTIVISION BLIZZARD)

6
LUDO KING
(GAMETION)

7
BLOCK BLAST ADVENTURE 
(HUNGRY STUDIO)

8
ROYAL MATCH
(DREAM GAMES)

9
BRIDGE RACE
(UNITY TECHNOLOGIES)

10
GOING BALLS
(UNITY TECHNOLOGIES)

# KULLANICI HARCAMASI

1
HONOR OF KINGS
(TENCENT)

2
CANDY CRUSH SAGA
(ACTIVISION BLIZZARD)

3
ROBLOX
(ROBLOX)

4
HONKAI: STAR RAIL 
(MIHOYO)

5
COIN MASTER
(MOON ACTIVE)

6
ROYAL MATCH
(DREAM GAMES)

7
GENSHIN IMPACT
(MIHOYO)

8
GARDENSCAPES – NEW ACRES
(PLAYRIX)

9
GAME FOR PEACE
(TENCENT)

10
HOMESCAPES
(PLAYRIX)
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BAŞARIYA ULAŞAN MOBİL OYUNLAR

01 NİSAN - 30 HAZİRAN 2023 DÖNEMİNDE BÜYÜME YAPAN MOBİL OYUNLARIN ÇEŞİTLİ KRİTERLERE GÖRE SIRALAMASI

# AYLIK AKTİF KULLANICILAR

1
HONKAI: STAR RAIL 
(MIHOYO)

2
MONOPOLY GO: FAMILY
(SCOPELY)

3
TOMB OF THE MASK
(PLAYGENDARY)

4
LUDO KING
(GAMETION)

5
DUET CATS: CUTE GAMES 
(AMANOTES)

6
UNDAWN
(TENCENT)

7
BATTLEGROUNDS MOBILE 
(KRAFTON)

8
FREE FIRE
(SEA)

9
ROYAL MATCH
(DREAM GAMES)

10
BLOCK BLAST ADVENTURE 
(HUNGRY STUDIO)

# TOPLAM HARCANAN ZAMAN

1
FREE FIRE
(SEA)

2
HONKAI: STAR RAIL 
(MIHOYO)

3
BATTLEGROUNDS MOBILE 
(KRAFTON)

4
ROYAL MATCH
(DREAM GAMES)

5
MONOPOLY GO: FAMILY
(SCOPELY)

6
LUDO KING
(GAMETION)

7
BLOCK BLAST ADVENTURE 
(HUNGRY STUDIO)

8
GUARDIAN TALES
(KAKAO CORP)

9
FIFA SOCCER
(ELECTRONIC ARTS)

10
CANDY CRUSH SAGA
(ACTIVISION BLIZZARD)

# İNDİRME

1
HONKAI: STAR RAIL 
(MIHOYO)

2
MONOPOLY GO: FAMILY
(SCOPELY)

3
VEHICLE MASTERS
(SAYGAMES)

4
HOME RUSH: DRAW PUZZLE
(MIRAI STUDIO)

5
BIKE RACE 3D: BIKE RACING 
(IKAME)

6
SKIBIDI WAR
(INFLUENCER APPS)

7
BURGER PLEASE
(SUPERCENT)

8
CAR DRIVING SCHOOL 2020
(SPARK GAME STUDIOS)

9
SLOW MO RUN
(UNITY TECHNOLOGIES)

10
REAL TRUCK PARKING GAMES 
(2D ENTERTAINMENT)

# KULLANICI HARCAMASI

1
HONKAI: STAR RAIL 
(MIHOYO)

2
ϫ╧ ᴘ→
(WEMADE)

3
MONOPOLY GO: FAMILY
(SCOPELY)

4
WHITE OUT SURVIVAL
(ZHEJIANG CENTURY HUATONG GR.)

5
ROYAL MATCH
(DREAM GAMES)

6
CALL OF DRAGONS
(LILITH)

7
METAL SLUG: AWAKENING
(TENCENT)

8
ῳ −קּ╧‹
(KAKAO CORP)

9
ᵦ

( )

10
GARDENSCAPES – NEW ACRES
(PLAYRIX)
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HAFTALIK ÇEVRİM İÇİ ALIŞVERİŞ AKTİVİTELERİ

16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ GEÇEN HAFTA İÇİNDE GERÇEKLEŞTİRDİĞİ FAALİYETLER

Çevrim İçi Bir 
Ürün Veya Servis 

Satın Alma

Çevrim İçi Bir Market 
Siparişi Verme

Çevrim İçi 
Mağazadan İkinci 

El Ürün Satın Alma

Sonradan 
Ödemeli Bir 

Servis Kullanma 

Çevrim İçi Fiyat 
Karşılaştırma 

Servisi Kullanma 

%55,9 %27,3 %12,4 %21,5 %16,1
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HAFTALIK ÇEVRİMİÇİ ALIŞVERİŞ AKTİVİTELERİ

GEÇEN HAFTA İÇERİSİNDE ÇEVRİMİÇİ ALIM YAPAN 16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ
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HAFTALIK ÇEVRİMİÇİ ALIŞVERİŞ AKTİVİTELERİ

GEÇEN HAFTA İÇERİSİNDE ÇEVRİMİÇİ ALIM YAPAN İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ

53,8%

60,4% 61,2%

56,8%
54,5%

49,8%

56,1% 57,0%
54,7%

52,7%

16-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ

KADIN ERKEK

TEMMUZ 2023



11,4%

13,1%

13,2%

13,8%

14,0%

16,2%

17,3%

19,3%

27,9%

29,8%

33,5%

38,0%

49,4%

295

ÇEVRİM İÇİ SATINALMA FAKTÖRLERİ

16-64 YAŞ ARASI  İNTERNET KULLANICILARININ BELİRLİ FAKTÖRLERE GÖRE SATIN ALMA ORANLARI 

ÜCRETSİZ TESLİMAT

KUPONLAR VE İNDİRİMLER

KOLAY İADE

DİĞER MÜŞTERİLERDEN YORUMLAR

HIZLI VE KOLAY ONUNE KONTROL İŞLEMİ

SOSYAL MEDYADA BİRÇOK "BEĞENİ" VEYA İYİ YORUM

KAPIDA NAKİT ÖDEME İMKANI

ÜRÜN VEYA ŞİRKETİN ÇEVRE DOSTU OLDUĞUNU BİLMEK

FAİZSİZ TAKSİTLE ÖDEME İMKANI

SOSYAL MEDYA’DA ‘’SATIN AL’’ BUTONU

MİSAFİR GİRİŞİ YAPILABİLMESİ

YARDIM ALMAK İÇİN CANLI SOHBET KUTUSU

ÖZEL İÇERİK VEYA HİZMETLER
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YAŞA GÖRE ÇEVRİMİÇİ ALIŞVERİŞ NEDENLERİ

HER YAŞ GRUBUNDAN İNSANIN ÇEVRİMİÇİ ALIŞVERİŞ YAPARKEN YÜZDESEL OLARAK SEÇİM SEBEPLERİ

16-24 YAŞ ARASI

ÜCRETSİZ TESLİMAT                %46.9

KUPONLAR VE İNDİRİMLER   %38.3

KOLAY İADE POLİTİKASI          %31.3

MÜŞTERİ YORUMU                 %29.7

BASİT SATIN ALMA                  %26.3

SOSYAL BEĞENİ&YORUM   %21.9

KAPIDA ÖDEME                         %19.5

ÇEVRE DOSTU İŞLETME        %17.1

SOSYAL SATIN AL BUTONU   %14.4

SOSYAL SATIN AL BUTONU   %13.5

25-34 YAŞ ARASI

ÜCRETSİZ TESLİMAT                %45.5

KUPONLAR VE İNDİRİMLER   %36.5

KOLAY İADE POLİTİKASI          %31.8

MÜŞTERİ YORUMU                 %28.4

BASİT SATIN ALMA                  %27.8

SOSYAL BEĞENİ&YORUM   %18.0

KAPIDA ÖDEME                         %17.9

ÇEVRE DOSTU İŞLETME        %15.9

SOSYAL SATIN AL BUTONU   %15.9

SOSYAL SATIN AL BUTONU   %14.8

35-44 YAŞ ARASI

ÜCRETSİZ TESLİMAT                %49.7

KUPONLAR VE İNDİRİMLER   %38.9

KOLAY İADE POLİTİKASI          %33.8

MÜŞTERİ YORUMU                 %29.9

BASİT SATIN ALMA                  %29.1

SOSYAL BEĞENİ&YORUM   %18.8

KAPIDA ÖDEME                         %18.7

ÇEVRE DOSTU İŞLETME        %16.5

SOSYAL SATIN AL BUTONU   %15.2

SOSYAL SATIN AL BUTONU   %14.8

45-54 YAŞ ARASI

ÜCRETSİZ TESLİMAT                %52.5

KUPONLAR VE İNDİRİMLER   %37.6

KOLAY İADE POLİTİKASI          %34.4

MÜŞTERİ YORUMU                 %30.9

BASİT SATIN ALMA                  %27.4

SOSYAL BEĞENİ&YORUM   %20.5

KAPIDA ÖDEME                         %15.3

ÇEVRE DOSTU İŞLETME        %14.6

SOSYAL SATIN AL BUTONU   %14.5

SOSYAL SATIN AL BUTONU   %12.1

15-64 YAŞ ARASI

ÜCRETSİZ TESLİMAT                %60.9

KUPONLAR VE İNDİRİMLER   %40.0

KOLAY İADE POLİTİKASI          %39.7

MÜŞTERİ YORUMU                 %32.0

BASİT SATIN ALMA                  %29.5

SOSYAL BEĞENİ&YORUM   %16.5

KAPIDA ÖDEME                         %15.9

ÇEVRE DOSTU İŞLETME        %14.8

SOSYAL SATIN AL BUTONU   %12.2

SOSYAL SATIN AL BUTONU   %12.2
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EN ÇOK KULLANILAN MOBİL ALIŞVERİŞ UYGULAMALARI

2022 OCAK - ARALIK AYI ARASINDA GLOBAL AKTİF KULLANICILARA GÖRE ALIŞVERİŞ KATEGORİSİNDEKİ MOBİL UYGULAMALARININ SIRALAMASI

# UYGULAMA ADI ŞİRKET

1 AMAZON AMAZON

2 SHOPEE SEA

3 FLIPKART FLIPKART

4 SHEIN SHEIN

5 LAZADA ALIBABA

6 MEESHO MEESHO

7 ALIEXPRESS ALLIBABA

8 MERCADO LIBRE MERCADO LIBRE

9 MYNTRA MYNTRA

10 EBAY EBAY

# OYUN ADI ŞİRKET

11 AJIO SHOPPING APP RELIANCE INDUSTRIES

12 TOKOPEDIA GOTO GROUP

13 TEMU TEMU

14 WALMART WALMART

15 SHOPSY WALMART

16 LIDL PLUS LIDL

17 WILDBERRIES WILDBERRIES

18 OLX NASPERS

19 OZON OZON

20 ALIEXPRESS RUSSIA ALIBABA
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HAFTALIK ÇEVRİMİÇİ MARKET SATIN ALIMLARI

GEÇEN HAFTA İÇERİSİNDE ÇEVRİMİÇİ MARKET ALIŞVERİŞİ YAPAN 16-64 YAŞ ARASI  İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ
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HAFTALIK ÇEVRİMİÇİ MARKET SATIN ALIMLARI

HER HAFTA ÇEVRİMİÇİ YİYECEK SATIN ALAN İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ

26,8%

32,0% 31,8%

28,4%

24,1%
22,8%

27,3%
28,0%

25,3%

22,4%

16-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ

KADIN ERKEK
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DİJİTAL İÇERİK SATIN ALIMLARI

HER AY DİJİTAL İÇERİKLER ÖDEME YAPAN 16-64 YAŞ ARASI  İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ
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DİJİTAL İÇERİK SATIN ALIMLARI

HER AY HERHANGİ BİR DİJİTAL İÇERİK İÇİN ÖDEME YAPAN İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ 

71,4%
74,5%

68,3%

59,1%

53,5%

75,5%
77,5%

71,1%

63,6%

55,7%

16-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ

KADIN ERKEK
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DİJİTAL İÇERİK SATIN ALIMLARI

KATEGORİLERİNE  GÖRE GEÇEN AY İÇERİSİNDE DİJİTAL İÇERİKLER ÖDEME YAPAN 16-64 YAŞ ARASI  İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ

5,5%

7,1%

7,1%

8,4%

8,7%

9,8%

9,8%

10,5%

11,9%

15,3%

15,3%

16,4%

17,4%

23,8%

31,8%FİLM VEYA TV YAYIN HİZMETİ

MÜZİK YAYIN HİZMETİ

MÜZİK İNDİRME

MOBİL UYGULAMA

MOBİL OYUN

FİLM VEYA TV İNDİRME

EĞİTİM PROGRAMLARI VE ÖĞRENİM MATERYALLERİ

E-KİTAP

UYGULAMA İÇİ SATIN ALMA İŞLEMLERİ

HABER HİZMETİ

YAZILIM PAKETİ

PREMIUM WEB HİZMETİ

ÇEVRİMİÇİ MAGAZİN

DİJİTAL HEDİYELER

ARKADAŞLIK SERVİSLERİ

TEMMUZ 2023
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MOBİL ÖDEME SERVİLERİ KULLANIMI

HER AY İÇERİSİNDE MOBİL ÖDEME SERVİSLERİNİ KULLANAN (APPLE PAY – SAMSUNG PAY VB.)  16-64 YAŞ ARASI  İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ
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MOBİL ÖDEME SERVİLERİ KULLANIMI

HER AY İÇERİSİNDE MOBİL ÖDEME SERVİSLERİNİ KULLANAN (APPLE PAY – SAMSUNG PAY VB.) İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ

22,9%

25,0%
23,7%

21,0%

19,1%

22,6%

25,9%
25,1%

24,4%

22,8%

16-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ

KADIN ERKEK

TEMMUZ 2023



DİJİTAL PAZARLAMA



31,4%

30,6%

27,7%

27,6%

25,0%

22,8%

22,5%

22,3%

22,0%

21,7%

21,5%

20,6%

18,5%

16,9%

16,6%

306

YENİ MARKA KEŞİFLERİNİN KAYNAKLARI

ARAMA MOTORLARI

TELEVİZYON REKLAMLARI

SOSYAL MEDYA REKLAMLAR

AİLE VE ARKADAŞ ÖNERİLERİ

TV PROGRAMLARI VEYA FİLMLER

PERAKENDE ŞİRKETLERİNİN WEBSİTELERİ

WEB SİTE REKLAMLARI

ÇEVRİMİÇİ PERAKENDE WEBSİTELERİ

SOSYAL MEDYA ÖNERİ VEYA YORUMLAR

TÜKETİCİ İNCELEME WEBSİTELERİ

MAĞAZA TEŞHİR ÜRÜN VE PROMOSYONLAR 

TABLET VEYA MOBİL UYGULAMA REKLAMLARI

ÜRÜN KIYASLAMA SİTELERİ

TV ŞOVLARI VEYA VİDEOLARDAN ÖNCEKİ REKLAMLAR

ÜRÜN ÖRNEKLERİ VEYA DENEMELERİ

HERHANGİ BİR KAYNAKTAN YENİ MARKALAR, ÜRÜNLER VE HİZMETLER KEŞFEDEN 16-64 YAŞ ARALIĞINDAKİ İNSANLARIN YÜZDESİ 

TEMMUZ 2023
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YAŞA GÖRE ÇEVRİMİÇİ ALIŞVERİŞ NEDENLERİ

HER YAŞ GRUBUNDAN İNSANIN ÇEVRİMİÇİ ALIŞVERİŞ YAPARKEN YÜZDESEL OLARAK SEÇİM SEBEPLERİ

16-24 YAŞ ARASI

SOSYAL MEDYA REKLAMI            %29.4

ARAMA MOTORU                          %27.7

TV REKLAMLARI                             %26.4

AĞIZDAN AĞIZA                             %24.4

MARKA WEB SİTELERİ                  %23.7

SOSYAL MEDYA  YORUM            %22.8

TV ŞOVLARI & FİLMLER                %22.7

MOBİL UYGULAMA REKLAMI     %22.4

WEB SİTESİ REKLAMLARI %22.2

PERAKENDE WEB SİTELERİ %20.5

25-34 YAŞ ARASI

SOSYAL MEDYA REKLAMI            %29.7

ARAMA MOTORU                          %28.8

TV REKLAMLARI                             %28.1

AĞIZDAN AĞIZA                             %25.1

MARKA WEB SİTELERİ                  %24.9

SOSYAL MEDYA  YORUM            %23.9

TV ŞOVLARI & FİLMLER                %23.0

MOBİL UYGULAMA REKLAMI     %22.4

WEB SİTESİ REKLAMLARI %22.2

PERAKENDE WEB SİTELERİ %21.6

35-44 YAŞ ARASI

SOSYAL MEDYA REKLAMI            %32.3

ARAMA MOTORU                          %31.1

TV REKLAMLARI                             %28.2

AĞIZDAN AĞIZA                             %27.5

MARKA WEB SİTELERİ                  %26.0

SOSYAL MEDYA  YORUM            %23.5

TV ŞOVLARI & FİLMLER                %23.3

MOBİL UYGULAMA REKLAMI     %23.3

WEB SİTESİ REKLAMLARI %23.0

PERAKENDE WEB SİTELERİ %22.9

45-54 YAŞ ARASI

SOSYAL MEDYA REKLAMI            %35.3

ARAMA MOTORU                          %35.1

TV REKLAMLARI                             %31.7

AĞIZDAN AĞIZA                             %26.3

MARKA WEB SİTELERİ                  %25.9

SOSYAL MEDYA  YORUM            %24.3

TV ŞOVLARI & FİLMLER                %23.7

MOBİL UYGULAMA REKLAMI     %23.3

WEB SİTESİ REKLAMLARI %22.8

PERAKENDE WEB SİTELERİ %22.5

15-64 YAŞ ARASI

SOSYAL MEDYA REKLAMI            %37.8

ARAMA MOTORU                          %35.6

TV REKLAMLARI                             %34.7

AĞIZDAN AĞIZA                             %27.0

MARKA WEB SİTELERİ                  %24.3

SOSYAL MEDYA  YORUM            %23.7

TV ŞOVLARI & FİLMLER                %22.2

MOBİL UYGULAMA REKLAMI     %21.9

WEB SİTESİ REKLAMLARI %21.9

PERAKENDE WEB SİTELERİ %21.3
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ÇEVRİMİÇİ ÜRÜN ARAŞTIRMASI

16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ BİR ÜRÜNÜ SATIN ALMADAN ÖNCE ÇEVRİMİÇİ OLARAK ARAŞTIRMA YAPMA ORANI
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ÇEVRİMİÇİ ÜRÜN ARAŞTIRMASI

16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ BİR ÜRÜNÜ SATIN ALMADAN ÖNCE ÇEVRİMİÇİ OLARAK ARAŞTIRMA YAPMA ORANI

50,1%
52,3% 52,7% 52,2% 52,8%

43,1%

48,2%

52,3%
53,9%

55,3%

16-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ

KADIN ERKEK

TEMMUZ 2023



50,2%

44,6%

36,3%

32,8%

27,3%

26,9%

22,0%

19,4%

19,3%

18,0%

15,9%

14,8%

13,8%

13,6%

12,4%

310

MARKA ARAŞTIRMASI İÇİN BİRİNCİL KANALLAR

ARAMA MOTORLARI

SOSYAL AĞLAR

TÜKETİCİ YORUMLAR

ÜRÜN VE MARKA WEB SİTELERİ

FİYAT KARŞILAŞTIRMA WEBSİTELERİ

MOBİL UYGULAMALAR

VİDEO SİTELERİ

İNDİRİM FİŞLERİ VE KUPON SİTELERİ

SORU CEVAP SİTELERİ

ÜRÜN VE MARKA BLOGLAR

UZMAN VEYA BAĞIMSIZ İNCELEME SİTELERİ

FORUMLAR VE MESAJ PANOLARI

MESAJLAMA VE CANLI SOHBET

MİKROBLOGLAR (ÖRN. TWITTER)

VLOG'LAR

MARKA ARAŞTIRIRKEN HER KANALI ANA BİLGİ KAYNAĞI OLARAK KULLANAN 16-64 YAŞ ARASINDAKİ İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ
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ÇEVRİMİÇİ MARKA ARAŞTIRMASI İÇİN ANA KANALLAR

MARKA ARAŞTIRIRKEN HER KANALI ANA BİLGİ KAYNAĞI OLARAK KULLANAN İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ

16-24 YAŞ ARASI

SOSYAL AĞ %49.8

ARAMA MOTORU                          %44.8

TÜKETİCİ YORUMLARI %32.5

MOBİL UYGULAMA                       %31.2

ÜRÜN & MARKA WEBSİTESİ %28.2

VİDEO SİTELERİ %25.0

FİYAT KARŞILAŞTIRMA SİTESİ     %22.2

SORU CEVAP SİTELERİ            %20.7

İNDİRİM KUPONU SİTELERİ %19.3

MARKA&ÜRÜN BLOGLARI %18.7

25-34 YAŞ ARASI

SOSYAL AĞ %48.7

ARAMA MOTORU                          %48.0

TÜKETİCİ YORUMLARI %35.2

MOBİL UYGULAMA                       %31.4

ÜRÜN & MARKA WEBSİTESİ %29.4

VİDEO SİTELERİ %26.0

FİYAT KARŞILAŞTIRMA SİTESİ     %24.7

SORU CEVAP SİTELERİ            %20.4

İNDİRİM KUPONU SİTELERİ %20.3

MARKA&ÜRÜN BLOGLARI %20.1

35-44 YAŞ ARASI

SOSYAL AĞ %51.1

ARAMA MOTORU                          %45.3

TÜKETİCİ YORUMLARI %37.7

MOBİL UYGULAMA                       %34.7

ÜRÜN & MARKA WEBSİTESİ %28.5

VİDEO SİTELERİ %27.4

FİYAT KARŞILAŞTIRMA SİTESİ     %22.0

SORU CEVAP SİTELERİ            %20.4

İNDİRİM KUPONU SİTELERİ %19.3

MARKA&ÜRÜN BLOGLARI %19.0

45-54 YAŞ ARASI

SOSYAL AĞ %54.9

ARAMA MOTORU                          %38.9

TÜKETİCİ YORUMLARI %38.5

MOBİL UYGULAMA                       %35.3

ÜRÜN & MARKA WEBSİTESİ %29.6

VİDEO SİTELERİ %23.0

FİYAT KARŞILAŞTIRMA SİTESİ     %18.6

SORU CEVAP SİTELERİ            %18.2

İNDİRİM KUPONU SİTELERİ %17.5

MARKA&ÜRÜN BLOGLARI %17.4

15-64 YAŞ ARASI

SOSYAL AĞ %58.2

ARAMA MOTORU                          %40.6

TÜKETİCİ YORUMLARI %38.2

MOBİL UYGULAMA                       %31.6

ÜRÜN & MARKA WEBSİTESİ %31.4

VİDEO SİTELERİ %20.3

FİYAT KARŞILAŞTIRMA SİTESİ     %17.5

SORU CEVAP SİTELERİ            %16.9

İNDİRİM KUPONU SİTELERİ %16.5

MARKA&ÜRÜN BLOGLARI %14.2
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ÇEVRİMİÇİ MARKA ETKİLEŞİMLERİ

MARKA ARAŞTIRIRKEN HER KANALI ANA BİLGİ KAYNAĞI OLARAK KULLANAN 16-64 YAŞ ARASINDAKİ İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ

42,2%

23,7%

22,2%

20,3%

19,6%

16,2%

16,2%

15,2%

15,1%

14,6%

14,4%

13,1%

12,4%

12,4%

12,0%

MARKANIN WEB SİTESİNİ ZİYARET EDİLEREK

MARKA TARAFINDAN YAPILAN VİDEO İZLENEREK

MARKAYI SOSYAL AĞDA TAKİP EDEREK

MARKANIN SOSYAL AĞ SAYFASINI ZİYARET EDEREK

MARKADAN E-POSTA VEYA BÜLTENİNİ OKUYARAK

MARKANIN UYGULAMASI İNDİRİLEREK VEYA KULLANILARAK

BİR WEB SİTESİNDE SOSYAL MEDYA "PAYLAŞ" BUTONUNU KULLANDI

BİR SOSYAL AĞDAKİ TANITILMIŞ BİR YAYINA TIKLANDI

BİR ŞİRKET TARAFINDAN SAĞLANAN QR KODU KULLANILDI

BİR WEB SİTESİNDEKİ ÇEVRİMİÇİ REKLAMLARA TIKLANMIŞTIR

BİR MARKANIN WEB SİTESİNDEKİ GERİ BİLDİRİM VEYA İNCELEME

SOSYAL AĞDAKİ BİR MARKAYA SORU SORDU

MARKANIN OYUNU OYNANDI

MARKANIN SOSYAL M. SAYFASINA İÇERİK YÜKLENMİŞTİR

MARKANIN BLOGU OKUNDU

TEMMUZ 2023
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REKLAMIN TEMSİL EDİCİLİĞİ

KANAL VE ORTAM FARK ETMEDEN GÖRDÜKLERİ REKLAMLARDA TEMSİL EDİLDİKLERİNİ HİSSEDEN 16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDE ORANI
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REKLAMIN TEMSİL EDİCİLİĞİ

KANAL VE ORTAM FARK ETMEDEN GÖRDÜKLERİ REKLAMLARDA TEMSİL EDİLDİKLERİNİ HİSSEDEN 16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDE ORANI

14,5%

17,6%

16,2%

12,3%

10,3%

15,7%

17,4% 17,4%

12,9%

10,2%

16-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ

KADIN ERKEK

TEMMUZ 2023
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REKLAM ENGELLEYİCİLERİN KULLANIMI

ÇEVRİMİÇİ ETKİNLİKLERİNİN EN AZINDAN BAZILARINDA REKLAMLARI ENGELLEMEK İÇİN ARAÇLAR KULLANAN 16 İLA 64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ
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REKLAM ENGELLEYİCİLERİN KULLANIMI

ÇEVRİMİÇİ ETKİNLİKLERİNİN EN AZINDAN BAZILARINDA REKLAMLARI ENGELLEMEK İÇİN ARAÇLAR KULLANAN İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ

29,6%

32,1%

28,9%
27,3%

25,3%

36,4%
38,2%

36,2%

33,5% 33,3%

16-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ

KADIN ERKEK
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REKLAM ENGELLEYİCİLERİN KULLANILMASININ NEDENLERİ

REKLAM ENGELLEYİCİ KULLANAN 16-64 YAŞ ARASI İNTERNET KULLANICILARI ARASINDA REKLAM ENGELLEYİCİ KULLANMA NEDENLERİ

27,1%

32,1%

38,1%

39,2%

39,9%

53,8%

61,5%ÇOK FAZLA REKLAM VAR

REKLAMLAR ARAYA GİRİYOR

GİZLİLİĞİMİ KORUMAK İÇİN

REKLAMLAR BENİMLE İLGİLİ DEĞİL

UYGUN OLMAYAN İÇERİĞİN GÖSTERİLMESİNİ DURDURMAK İÇİN

CİHAZ PERFORMANSINI ARTIRMAK İÇİN

ŞİRKETLERİN HAKKIMDA VERİ TOPLAMASINI DURDURMAK İÇİN

TEMMUZ 2023
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ÇEREZLERİ REDDETMEK

16 - 64 YAŞ ARASINDA ÇEREZLERİ EN AZ BİR ZAMAN REDDEDEN İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ
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ÇEREZLERİ REDDETMEK

EN AZ BİR KEZ ÇEREZLERİ REDDEDEN İNTERNET KULLANICILARININ YÜZDESİ

35,0%
34,6%

32,1%

33,2%

35,0%

34,3%

35,9%

35,0%

35,9%

37,4%

16-24 YAŞ 25-34 YAŞ 35-44 YAŞ 45-54 YAŞ 55-64 YAŞ

KADIN ERKEK

TEMMUZ 2023
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320

ARANAN REKLAMCILIK: GÖSTERİMLER ve TIKLAMA ORANI

%1.5 %1.5 %1.6 %1.6 %1.6

-%1,1 +%31,1 -%13,8 -%10,4

TOPLAM ÜCRETLİ ÇEVRİMİÇİ ARAMA REKLAM GÖSTERİMLERİ (ENDEKS OLARAK RAPORLANMIŞTIR) VE ORTALAMA ARAMA REKLAM TIKLAMA ORANI (TO)

TEMMUZ 2023



321

ARAMA REKLAMCILIĞI: ORTALAMA TIKLAMA BAŞINA KAZANÇ

ÜCRETLİ ÇEVRİMİÇİ ARAMA REKLAMLARININ ORTALAMA TIKLAMA BAŞINA MALİYETİ (ABD DOLARI)

$0,63 $0,63

$0,59

$0,55

$0,61

2.Çeyrek 2022 3.Çeyrek 2022 4.Çeyrek 2022 1.Çeyrek 2023 2.Çeyrek 2023
-%0,3 -%6,4 -%7,9 +%11,3

TEMMUZ 2023



100 101

124

99
103

2.Çeyrek 2022 3.Çeyrek 2022 4.Çeyrek 2022 1.Çeyrek 2023 2.Çeyrek 2023

322

ARAMA REKLAMCILIĞI: TOPLAM HARCAMA

+%0,8 +%23,4 -%20.3 +%4,1

ÜCRETLİ ÇEVRİMİÇİ ARAMA REKLAM YERLEŞİMLERİNDE YAPILAN TOPLAM MİKTAR (ENDEKS OLARAK RAPORLANMIŞTIR)

TEMMUZ 2023



100

129

153
143

136

2.Çeyrek 2022 3.Çeyrek 2022 4.Çeyrek 2022 1.Çeyrek 2023 2.Çeyrek 2023

323

SOSYAL MEDYA REKLAMCILIK: GÖSTERİMLER ve TIKLAMA ORANI

%1.4 %1.4 %1.4
%1.2

%1.2

+%29,3 +%18,0 -%6,4 -%4,9

TOPLAM ÜCRETLİ SOSYAL MEDYA REKLAM GÖSTERİMLERİ (ENDEKS OLARAK RAPORLANMIŞTIR) VE ORTALAMA ARAMA REKLAM TIKLAMA ORANI (TO)

TEMMUZ 2023



2.Çeyrek 2022 3.Çeyrek 2022 4.Çeyrek 2022 1.Çeyrek 2023 2.Çeyrek 2023

324

SOSYAL MEDYA REKLAMCILIĞI: ORTALAMA TIKLAMA BAŞINA KAZANÇ

-%9,8 -%2,0 -%20,1 +%0,2

$7,53

$6,79 $6,66

$5,32 $5,33

ÜCRETLİ SOSYAL MEDYA REKLAMLARININ ORTALAMA TIKLAMA BAŞINA MALİYETİ (ABD DOLARI)

TEMMUZ 2023



TEĪEKKôRLER


