DIJITAL 2023

DUNYA iNTERNET, SOSYAL MEDYA, MOBIL KULLANIM, ALAN ADI VE E-TiICARET GOSTERGELERI
TEMMUZ 2023

We are social ve Meltwater’in ‘DIGITAL 2023 3.CEYREK” raporundan Tiirkceye ceviri yapilmistir.
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YONETiCI OZETI

Bu rapor We Are Social ve Meltwater tarafindan hazirlanan Dijital 2023 Temmuz Global istatistik raporundan Tiirkceye cevrilmistir. Rapor icerisinde Diinya genel
internet, niifus, haber, sosyal medya, mobil kullanim, e-ticaret ve dijital pazarlama verileri yer almaktadir.

2023 yih 2. ceyrekte diinya niifusu 8.5 milyara ulasmis durumdadir. Diinya genelinde internet kullanicilari 5.19 milyara ulasmis durumda ve niifusa gore kullanim
orani %64.5 ‘tir. Turkiye’de ise internet kullanicilarinin niifusa orani %83.4 ‘line gelmektedir. Bu oran diinya geneline bakildigindan ortalamanin bir hayli (izerinde kalmaktadir.
Diinya genelinde sosyal medya kullanicilarinin sayisi 4.88 milyar iken bu sayinin nifusa oranida %60,6’dir. Tlrkiye'de ise aktif sosyal medya kullanicilari toplam nifusun
%67,5'ine denk gelmektedir.

Diinya genelinde internet kullanirken harcanan ortalama giinliik zaman 6 saat 40 dakika iken, Tirkiye'de bu sire 7 saat 14 dakikadir. Diinya da kullanicilar bu
strenin %56,8 ‘ini cep telefonlari (izerinden internete baglanarak gegirmektedir. Diinya da internet kullanicilarinin temel internet kullanma nedenlerinden ilk sirada yer alan
neden ise bilgi edinmek. Kullanicilarin %59,2’si interneti éncelikli olarak bilgi edinmek amacgli kullanmaktadir. Diinya mobil internet baglanti hizi ortalama 42,30 MBPS, sabit
internet baglanti hizi ortalama 79,28 MBPS’dir. Tirkiye'de ortalama mobil internet baglanti hizi 34,17 MBPS, sabit internet baglanti hizi 34.60 MBPS’dir. Diinya da web trafiginin
%55,5 'ini mobil telefonlar olusturmaktadir. Diinya da en ¢ok ziyaret edilen web sitesi Google.com olurken Google da en ¢ok aratilan kelime ise « GOOGLE « ‘dur.

Dinya genelinde haberler ulagmak igin en g¢ok kullanilan kanal %78 ile gevrimigi kanallardir. Turkiye’de ise haber igerigine ulasmak igin dijital medyayi
kullananlarin orani %75tir. Sosyal medyayi haber kaynagi olarak kullananlarin orani diinya genelinde ortalama %53 iken Tirkiye’de ise %54't(r.

Dinya’daki internet kullanicilari ortalama 2 saat 26 dakikasini, Tirkiye’de ki internet kullanicilari ortalama 2 Saat 52 dakikasini sosyal medya (zerinde
gecirmektedir. Diinyada sosyal medya kullanicilarinin aylik ortalama kullandigl sosyal medya platformu sayisi 6.7, Turkiye’'de ise 7.4’tlir. Diinya genelinde en ¢ok kullanicisi
bulunan sosyal medya 2,99 milyar kullanici ile Facebook’tur. Diinya genelinde ilk geyrekte en gok kullanici tarafindan kullanilan uygulama %83,2 ile WhatsApp iken aylik
ortalama en fazla zaman gecirilen uygulama 31 saat 14 dakika ile TikTok “tur. . Kullanicilar sosyal medya hesaplarindan en ¢ok arkadaslar, aileler ve tanidiklarini takip
etmektedir.

Diinya’da hicresel mobil baglantilarin sayisi 5,56 milyar'dir. Diinya’da aylik ortalama akilli telefon hicresel veri trafigi 20,4 GB’tir. Mobil uygulamalara
bakildiginda ikinci ceyrekte 38,6 milyar uygulama indirilmistir. Mobil uygulamalar icin yapilan toplam 2. ¢eyrek harcamasi ise 33,8 milyar dolardir.

Finansal iceriklere baktigimiz zaman en ¢ok kullanilan alisveris uygulamasi Amazon’dur. Haziran ayinda diinya genelinde dijital icerik satin alan 16 — 64 yas arasi
internet kullanicilarinin orani %69,3 iken bu oran Tirkiye’de %64,7’'dir. Haziran ayinda dinya genelinde mobil édeme servislerini kullanan 16 — 64 yas arasi internet
kullanicilarinin orani %23,7 iken bu oran Tirkiye’de %11,8'dir

Dijital pazarlama verilerine baktigimizda gevrimigi marka arastirmasi icin kullanilan birincil kanal %50,2 ile arama motorlari olurken bunu %44,6 ile sosyal aglar
takip etmektedir. Diinya genelinde internet kullanicilarinin %32,8’i reklam engelleyici uygulamalar kullanirken Turkiye'de ise bu oran %32,1°dir.
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DUNYA DIJITAL GENEL ISTATISTIK GOSTERGELERI

BAGLI CIHAZLARIN VE HiZMETLERIN KABUL EDILMESINE VE KULLANILMASINA GENEL BAKIS

AKTIF SOSYAL
MEDYA
KULLANICILARI

TOPLAM MOBIL TELEFON INTERNET
NUFUS KULLANICILARI KULLANICILARI

w

8.05 5.56 5.19 4.88

MILYAR MILYAR MILYAR MILYAR

KENTLESME: KULLANIM ORANI: KULLANIM ORANI: KULLANIM ORANI:
%57.2 %69.1 %64.5 %60.6
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KURESEL YILLIK GELIiSiM

ISTATISTIKI GOSTERGELERIN BIR YIL iCINDEKiI DEGISIMi

AKTIF SOSYAL

MOBIL i
TOPLAM INTERNET
: TELEFON MEDYA
NUFUS CULLANICILARI KULLANICILARI KULLANICILARI
%+0.9 %+2.7 %+2.1 %+3.7
KASIM KASIM KASIM KASIM
2021°DEN BERI 2021°DEN BERI 2021°DEN BERI 2021°DEN BERI
+70 +148 +105 +173
MILYON MILYON MILYON MILYON
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CIHAZ SAHIPLIGI
HERHANGI BiR CIHAZA SAHIP 16-64 YASINDAKI INTERNET KULLANICILARININ YUZDESi

MOBIL TELEFON DizUSTU VEYA :
(HERHANGi BiR T'UR) AKILLI TELEFON TU$LU TELEFON MASAUSTU BiLGiSAYAR TABLET CIHAZI

%96.9 %96.8 %7.0 %57.7 %32.1

TV AKISI . : : .
CIKIS VE CIHAZ OYUN KONSOLU AKILLI EV CIHAZLARI AKILLI BILEKLIK VEYA VR CIHAZ|

%16.5 %19.8 %16.4

%5.0
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MEDYADA GUNLUK HARCANAN ZAMAN

16-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ GUN iGERISINDE FARKLI ORTAM VE CIHAZLARLA HARCADIKLARI MIKTAR

INTERNET KULLANIMI TELEViIZYON KULLANIMI SOSYAL MEDYA KULLANIMI  BASILI YAYIN KULLANIMI
6 SAA.T 3 SAA_T 2 SAAT 1 SAAT
40 DAKIKA 21 DAKIKA 26 DAKIKA 56 DAKIKA
MUZiK DINLEME RADYO DINLEME PODCAST DINLEME OYUN KONSOLU KULLANIMI
e &=
) o= =R
1 SAA_T 0 SAA_T 0 SAAT 1 SAA_T
31 DAKIKA 56 DAKIKA 55 DAKIKA 08 DAKIKA
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NUFUS HAKKINDA
TEMEL BILGILER



NUFUS HAKKINDA TEMEL BILGILER

DEMOGRAFiK VE DIGER TEMEL GOSTERGELER

TOPLAM NUFUS KADIN NUFUSU ERKEK NUFUSU YILLIK DEGISIM ORTALAMA YAS

LN KN N N

8.05
Mi I:Y AR %49.7 %50.3 %+0.9 30.4
KENT NUFUSU NUFUS YOGUNLUGU GENEL OKURYAZARLIK KADIN OKURYAZARLIGI  ERKEK OKURYAZARLIGI

(KM2 BASINA) (15+) (15+) (15+)

%57.2 61.6 %86.7 %83.3 %90.1




ZAMAN ICINDEKI KURESEL NUFUS

YILA GORE DUNYA NUFUSU (MILYAR OLARAK) YILLIK DEGISIMLE

7,909

7,251

TEM TEM TEM TEM TEM TEM TEM
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
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COGRAFi BOLGEYE GORE NUFUS

HER BOLGEDE YASAYAN INSAN SAYISI (MILYON OLARAK)
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BOLGELERE GORE KURESEL NUFUSUN PAYI

TOPLAM DUNYA NUFUSUNA YUZDE OLARAK HER BOLGEDE YASAYAN iNSAN SAYISI
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EN BUYUK NUFUSA SAHIP ULKELER

01 TEMMUZ 2023 TARIHINDE TOPLAM NUFUS BUYUKLUGUNE GORE DUNYANIN EN iYi 20 ULKELERI

#  ULKE NUFUS #  ULKE NUFUS

1 HINDISTAN 1,428,628,000 11 ETIYOPYA 126,527,000
2 CiN 1,425,671,000 12 JAPONYA 123,295,000
3 AMERIKA BIRLESIK DEVLETLERI 339,997,000 13 FILIPINLER 117,337,000
4 ENDONEZYA 277,534,000 14  MISIR 112,717,000
5 PAKISTAN 240,486,000 15 DEMOKRATIK KONGO CUM. 102,263,000
6 NiJERYA 223,805,000 16  VIETNAM 98,859,000
7 BREZILYA 216,422,000 17  iRAN 89,173,000
8 BANGLADES 172,954,000 18 TURKIYE 85,816,000
9 RUSYA FEDERASYONU 144,444,000 19  ALMANYA 83,295,000
10 MEKSIKA 128,456,000 20  TAYLAND 71,801,000
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INTERNET KULLANIMI

DUNYA GAPINDA iINTERNET KULLANIMI

KULLANICILARI TOPLAM NUFUSA ORANI SAYISINDAKI YILLIK DEGiSiM INTERNETI KULLANAN NTERNETT KULLANAR

M?l'.:r:R %64.5 %2.1 %61.7 % 67.4

+105 MILYON

HER INTERNET KULLANICISININ INTERNETE ERISEN iINTERNETE DizUSTU VE MASAUSTU TOPLAM KENT TOPLAM KIRSAL
INTERNETTE GECIRDIGI KULLANICILARIN YUZDESI BILGISAYARLARDAN ERISEN NUFUSUNUN YUZDES NUFUSUN YUZDESI
ORTALAMA GUNLUK SURE CEP TELEFONLARI iLE KULLANICILARIN YUZDESI iINTERNETi KULLANAN INTERNETi KULLANAN
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%63.4 %78.5




ZAMAN ICERISINDEKI INTERNET KULLANICILARI

INTERNET KULLANICI SAYISI (MILYON OLARAK) VE DONEMLIK CGEYREKTE DEGISIM

5,183 3,192

TEM EKiM OCAK NIS TEM EKiM OCAK NiS TEM

2021 2021 2022 2022 2022 2022 2023 2023 2023
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INTERNET KULLANIMI

DUNYA GAPINDA FARKLI KAYNAKLARIN YAYINLADIGI INTERNET KULLANIMI

CIA DUNYA INTERNET
ITU DUNYA BANKASI FACTBOOK WORLDSTATS

5.33 5.08 5.30 5.39

MILYAR MILYAR MILYAR MILYAR

KULLANIM ORANI: KULLANIM ORANI: KULLANIM ORANI: KULLANIM ORANI:

%66.3 %63.1 %65.9 %66.9
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INTERNET KULLANICILARI

TOPLAM NUFUSA GORE HER BiR BOLGEDEKIi INTERNET KULLANICI SAYISI
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KURESEL INTERNET KULLANICILARININ PAYI

TOPLAM KURESEL iNTERNET KULLANICILARININ YUZDESiI OLARAK iINTERNET KULLANICILARI
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INTERNET BENIMSENMESI
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BAGLANTISIZ NUFUSLAR

INTERNET KULLANMAYAN KiSi SAYISI (MILYON OLARAK)
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BAGLANTISIZ NUFUSLAR

BAGLANMAMIS EN BUYUK NUFUS VE EN DUSUK INTERNET KABUL SEVIYELERINE SAHIP ULKELER VE BOLGELER

MUTLAK: BAGLANMAMIS EN BUYUK NUFUSLAR GORECELI: INTERNET UYGULAMASININ EN DUSUK DUZEYLERI

# ULKE/BOLGE BAGLANTISIZ NUFUS % ORT. ULKE/BOLGE BAGLANTISIZ
1 HiNDISTAN 707,950,000 %49.6 1 KUZEY KORE >%99.9 >26,150,000
2 CiN 358,231,000 %25.1 2 KUZEY SUDAN %92.6 10,264,000
3 PAKISTAN 152,273,000 %63.3 3 KOMORLAR %89.6 16,259,000
4 BANGLADES 105,645,000 %61.1 4 ORTA AFRIiKA CUM. %89.4 5,135,000
5  ETIYOPYA 105,399,000 %83.3 5 BURUNDI %89.2 11,813,000
6  NIJERYA 99,898,000 %44.6 6 ETIYOPYA %83.3 105,399,000
7 ENDONEZYA 93,029,000 %33.5 7 AFGANISTAN %81.6 34,468,000
8 DEM. KONGO CUM. 78,843,000 %77.1 8 MADAGASKAR %80.3 24,342,000
9 TANZANYA 46,105,000 %68.4 9 ZAMBIYA %78.8 16,202,000
10 UGANDA 35,887,000 %73.9 10 BURKiINA FASO %78.4 18,234,000
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INTERNET KULLANILARAK HARCANAN GUNLUK ZAMANIN EVRIMI

16-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ HERHANGI BIR CIHAZ UZERINDEN INTERNET KULLANARAK HARCADIKLARI GUN BASINA ORTALAMA MIKTARINDAKI GELISIM
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INTERNETTE HARCANAN GUNLUK SURE
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INTERNET KULLANIMINDA GEGCIRILMIS GUNLUK ZAMAN

INTERNET KULLANICILARININ HERHANGI BiR CIHAZDA HER GUN INTERNET KULLANARAK GEGIRDiIGi ORTALAMA SURE (SAAT VE DAKIKA OLARAK)

07:39
07:04 07:08
KADIN m ERKEK
06:05
05:58
05:23 05:27
16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS
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INTERNETE ERISIM iCIN KULLANILAN CiHAZLAR

INTERNETE ERIiSiM iGiN HER TUR CiHAZI KULLANAN 16-64 YASINDAKI INTERNET KULLANICILARININ YUZDESi

MOBIL DizUSTU VE AKILLI OZELLIKLI TABLET
TELEFON MASAUSTU PC TELEFON TELEFON

%95.3 %63.4 %94.4 %3.7 %25.7

KISISEL BAGLANTILI AKILLI'EV OYUN
BiLGISAYAR BILGISAYARI TELEViZYON CIHAZLARI KONSOLU

--

%57.9 %26.9 %30.5 %14.3 %11.3
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MOBIL TELEFONLAR UZERINDEN INTERNET KULLANIMI
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MOBIL TELEFONLAR UZERINDEN INTERNET KULLANIMI

INTERNETE ERISMEK iGiN AKILLI TELEFON VEYA OZELLIKLi TELEFON KULLANAN INTERNET KULLANICILARININ YUZDESI

96,60%
96,40%
96,00% 96,00% KADIN m ERKEK
95,40%
95,20% 95,10%
94,20% 94,10%
92,50%
16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS
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INTERNETE ERISIM ICIN BILGISAYAR KULLANMAK

INTERNETE ERISMEK iGiN DizUSTU VEYA MASAUSTU BILGISAYAR KULLANAN iINTERNET KULLANICILARININ YUZDESI

73,20%
KADIN m ERKEK 69,70%
66,70% .
c0.70% 53305 63,80% 62,80% 64,40%
0, /) 0
57,50% >9,30%
16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS
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CiHAZ BAZINDA GUNLUK INTERNET SURESI PAYI (QOQ)

16-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ HER CIHAZDA INTERNETI KULLANARAK GEGIRDIKLERI GUNLUK SURELERIN TOPLAM GUNLUK INTERNET SURESINDEKI YUZDE OLARAK
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MOBIL: %53,5
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CIHAZ BAZINDA GUNLUK INTERNET SURESI PAYI (Q0OQ)
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CIHAZ BAZINDA GUNLUK INTERNET SURESI PAYI

ERKEK
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16-24 YAS  25-34YAS 35-44YAS 45-54YAS 55-64 YAS 16-24 YAS  25-34YAS 35-44YAS 45-54YAS 55-64 YAS
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INTERNET BAGLANTI HIZLARI

ORTALAMA MOBIL VE SABIT BAGLANTI HIZLARI VE YIL ICINDEKI DEGISIMI

Mobil Baglanti Ortalama Sabit
Ortalama Mobil Hizinin Y1l Igindeki Ortalama Sabit Baglanti Hizlarinin
Baglanti Hizlari Degisimi Baglanti Hizlar Yil Igindeki Degisimi

42.30 %39.3 79.28 %22.5
MBPS MBPS
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MOBIL BAGLANTI HiZI SIRALAMALARI

MBPS BAZINDA MOBIL INTERNET iNDIRME HIZLARINA GORE ULKE SIRALAMALARI

EN HIZLI MOBIL INTERNET BAGLANTILARI EN YAVAS MOBIL INTERNET BAGLANTILARI

# ULKE MBPS Y-O-Y # ULKE MBPS

1  BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 181.79 +45,10% 140 SUDAN 1.22 -88.4%
2  KATAR 164.86 +40,20% 139 AFGANISTAN 4.30 -16.8%
3  NORVEC 146.15 +12,90% 138 KUBA 4.35 -17.5%
4  KUVEYT 136.75 +30,90% 137 YEMEN 6.61 -48.7%
5 DANIMARKA 127.13 +24,00% 136  HAITI 7.50 -43.4%
6 MAKAU 123.15 +125,10% 135 VENEZUELA 7.91 +58.8%
7  GUNEY KORE 114.66 +7,30% 134 BOLIVYA 8.18 -33.1%
8 CiN 110.39 +26,20% 133 TACIKIiSTAN 9.48 +9.1%
9  HOLLANDA 106.12 +3,10% 132 SOMALI 9.65 +18.7%
10 iSVEC 98.58 +29,60% 131 KAMERUN 10.38 -12.0%
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SABIT BAGLANTI HIZI SIRALAMALARI
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MOBIL VE SABIT INTERNET HIZLARININ KARSILASTIRILMASI HIZLARI

SABIT BAGLANTILAR UZERINDEN EN HIZLI VE EN YAVAS ORTAK INTERNET iNDIRME HIZLARINA SAHIP ULKE VE BOLGELER

EN HIZLI SABIT INTERNET BAGLANTILARI

#

10

ULKE

SINGAPUR

SiLi

BiR. ARAP EMIR.

GiN

HONG KONG
ABD
TAYLAND
DANIMARKA
ISPANYA

ROMANYA

MBPS

241.35

223.21

220.61

218.80

213.14

203.31

202.88

199.62

85.65

176.33

Y-O-Y

+15.4%

+7.8%

+95.5%

+20.3%

+18.0%

+33.2%

+7.4%

+17.9%

+39.0%

+29.6%

EN YAVAS SABIT INTERNET BAGLANTILARI

#

181

180

179

178

177

176

175

174

173

172

ULKE

KUBA

AFGANISTAN

TURKMENISTAN

SURIYE

NiJER

YEMEN
SUDAN
DOGU TiMOR
GAMBIA

BURUNDI

MBPS

1.93

2.23

3.91

4.17

4.47

4.51

4.99

5.35

5.37

5.65

Rt

Y-O-Y

+3.8%

+16.8%

+76.9%

+39.9%

+18.6%

+123.3%

+24.4%

+54.2%

-2.0%

+13.2%



SABIT INTERNET BAGLANTI HIZLARI

SABIT BAGLANTILAR UZERINDEN EN HIZLI VE EN YAVAS ORTAK INTERNET iNDIRME HIZLARINA SAHIP ULKE VE BOLGELER

EN YUKSEK ORTALAMA SABIT INTERNET BAGLANTI HIZLARI

ULKE/BOLGE MOBIL SABIT DL ULKE/BOLGE SABIT MOBIL
DL HIZI HIZI DL HIZI DL HIZI

10

MALDIVLER

BOTSVANA

LUBNAN

SURIYE

iRAN

MOZAMBIK

TUNUS

UGANDA

KENYA

KUBA

76.72 MBPS

36.37 MBPS

31.53 MBPS

11.82 MBPS

35.68 MBPS

19.15 MBPS

23.28 MBPS

25.60 MBPS

24.13 MBPS

4.35 MBPS

13.69 MBPS

6.78 MBPS

8.31 MBPS

4.17 MBPS

12.60 MBPS

6.94 MBPS

8.66 MIBPS

10.74 MBPS

10.28 MBPS

1.93 MBPS

5.6:

54:

3.8:

2.8:

2.8:

2.8:

2.7:

24:

23:

23:

1

EN DUSUK ORTALAMA SABIT INTERNET BAGLANTI HIZLARI

10

KOLOMBIYA
SiLi
PANAMA
TAYLAND
ISPANYA
PARAGUAY
ISRAIL

PERU
URDUN

NEPAL

94.40 MBPS

223.21 MBPS

124.71 MBPS

202.88 MBPS

185.65 MBPS

75.78 MBPS

133.58 MBPS

81.60 MBPS

51.63 MBPS

54.24 MBPS

12.64 MBPS

30.34 MBPS

17.72 MBPS

39.12 MBPS

38.00 MBPS

16.67 MBPS

29.40 MBPS

18.18 MBPS

11.95 MBPS

12.93 MBPS

7.5:

7.4:

7.0:

5.2:

4.9:

4.5 :

45

45 :

4.3:

4.2 :




INTERNET KULLANIMININ TEMEL NEDENLERI

16-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ INTERNETI KULLANMALARININ BASLICA NEDENLERI

BiLGi BULMAK

ARKADASLAR VE AILE iLE iLETiSiMi KALMAK

GUNCEL HABER VE ETKINLIKLERDEN HABERDAR OLMAK
VIDEOLAR, TV SOVLARI VEYA FILMLER iZLEMEK

NASIL YAPILACAGINI ARASTIRMAK

YENI FiKiRLER VEYA iLHAM BULMA

MUZiGE ERiSiM VE DiINLEME

URUN VE MARKA ARASTIRMA

BO$ ZAMAN DOLDURMA VE GENEL TARAMA

EGiTiM VE OGRENIMLE iLGiLi AMACLAR

YER, TATIL VE SEYAHAT ARASTIRMA

SAGLIK SORUNLARI VE SAGLIK URUNLERi ARASTIRMA
FINANS VE TASARRUF YONETIMI

iSLE iLGIiLi ARASTIRMA

OYUN

<

I 55,20%
I 54,80%
I 50,30%
I 50,20%
I 43,10%
I, 44,80%
I, 43,70%
I 43,20%
I, 41,00%
I 38,10%
I 36,30%
I 34,50%
I 33,70%

I 23,90%



INTERNET KULLANIMININ TEMEL NEDENLERI

HER YAS GRUBUNDAKI INTERNET KULLANICILARININ INTERNETi KULLANMALARININ BASLICA NEDENLERI

16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS

BiLGi BULMAK

ARKADASLAR VE AiLELERLE
ILETiSIM

VIDEOLARI VE SOVLARI
iZLEYiN

MUZiK DINLEMEK

EGITiM & CALISMA
NASIL YAPILACAGINI
OGRENIN

YENi FiKiRLER BULUN

HABERLERI & ETKiNLiKLERi
TAKiP EDIN

BOS ZAMAN VE TARAMA
DOLDURUN

MARKA ARASTIR

58.6%

56.8%

55.6%

52.4%

50.9%

48.5%

48.1%

45.9%

45.0%

41.1%

BiLGi BULMAK

ARKADASLAR VE AiLELERLE
ILETiSIM

VIDEOLARI VE SOVLARI
iZLEYIN

HABERLER| & ETKiNLiKLERi
TAKIP EDIN

YENi FiKiRLER BULUN
NASIL YAPILACAGINI
OGRENIN

MUZiK DINLEMEK
MARKA ARASTIR

BOS ZAMAN VE TARAMA

DOLDURUN

EGIiTiM & CALISMA

55.6%

53.6%

51.1%

48.2%

46.3%

46.3%

44.9%

42.6%

40.2%

38.3%

BiLGi BULMAK

ARKADASLAR VE AILELERLE
ILETiSiM

HABERLER| & ETKiNLiKLERi
TAKiP EDIN

VIDEOLARI VE SOVLARI
iZLEYIN

NASIL YAPILACAGINI
OGRENIN

YENI FiKiRLER BULUN
MARKA ARASTIR

MUZiK DINLEMEK

BOS ZAMAN VE TARAMA

DOLDURUN

ARASTIRMA YERLERI & GEZi

58.6%

53.7%

50.9%

49.8%

47.1%

44.7%

43.4%

41.4%

39.5%

36.6%

BiLGi BULMAK
ARKADASLAR VE AiLELERLE
ILETiSIM

HABERLER| & ETKiNLiKLERi
TAKIP EDIN

NASIL YAPILACAGINI
OGRENIN

VIDEOLARI VE SOVLARI
iZLEYiN

MARKA ARASTIR

YENi FiKiRLER BULUN
BOS ZAMAN VE TARAMA
DOLDURUN

MUZiK DINLEMEK

ARASTIRMA YERLERi & GEZi

61.1%

54.4%

53.3%

49.5%

47.0%

44.2%

41.5%

40.2%

38.6%

37.7%

TEMMUZ 2023

BiLGi BULMAK

HABERLER| & ETKiNLiKLERi
TAKIP EDIN

ARKADASLAR VE AiLELERLE
iLETiSiM

NASIL YAPILACAGINI
OGRENIN

MARKA ARASTIR
VIDEOLARI VE SOVLARI
iZLEYIN

ARASTIRMA YERLERi & GEZi

SAGLIK ARASTIR

BOS ZAMAN VE TARAMA
DOLDURUN

YENI FiKiRLER BULUN

67.0%

58.3%

55.9%

51.1%

46.6%

42.2%

40.8%

40.0%

39.2%

39.2%




WEB TRAFIGINIiN CIHAZLAR UZERINDEKI PAYI

TOPLAM WEB TRAFIGININ HERHANGI BiR CIHAZ UZERINDEKI PAYI

MOBIL TELEFON TABLET BILGISAYAR DIGER CIHAZLAR

Il =l

%55.50 %1.91 %41.92 %0.67

YILLIK DEGiSiM YILLIK DEGiSiM YILLIK DEGisiM YILLIK DEGigiMm
%-7.1 %-15.9 %10.4 %2,133.3
-422 BPS -36 BPS +394 BPS +64 BPS

m




NDE MOBIL PAYI

WEB TRAFIGI
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WEB TRAFIGINDE MOBIL PAYI

CEP TELEFONLARINDA GALISAN WEB TARAYICILARINA SUNULAN TOPLAM WEB SAYFALARININ YUZDESI (UG AYLIK ORTALAMALAR)

2659.53 %59.14 %58.02

%55.77

%55.05 %55.73

e onenOnSre
2C 3¢ ac 1¢ 2¢ 3¢ 1o 1¢ 2C

2021 2021 2021 2022 2022 2022 2022 2023 2023
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WEB TRAFIGININ TARAYICILAR UZERINDEKI PAYI

HERHANGI BiR CIHAZDA GALISAN WEB TARAYICILARINA HiZMET VERILEN WEB SAYFALARINA DAYANARAK

CHROME SAFARI FIREFOX SAMSUNG

%62.58 |  %20.47 %2.81 %2.39 |

Yilhik Degisim Yilhk Degigsim Yilhik Degisim Yilhik Degisim
%~-5.0 %+10.0 %-13.8 %-16.7
UC BROWSER OPERA MICROSOFT EDGE DIGER

A ) N
0

%1.02 %3.21 %5.27 %2.25 |

Yilhik Degisim Yilhik Degisim Yilhk Degisim Yilhik Degigsim

%43.7 %52.1 %+27.6 %-7.8
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ZIYARET EDILEN EN iYi WEB SITE TURLERI VE KULLANILAN UYGULAMALAR

SON AYDA HER TUR DIJiITAL MULKIYETi ZIYARET EDEN VEYA KULLANAN 16-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ YUZDESI

SOHBET VE MESAJLAMA

SOSYAL AGLAR

ARAMA MOTORLARI VEYA WEB PORTALLARI
ALISVERIS, MUZAYEDE VEYA iLANLAR

HARITALAR, OTOPARK VEYA KONUM BAZLI HiZMETLER
E-POSTA

MUziK

HAVA DURUMU

HABERLER

EGLENCE

OYUNLAR

MOBILITE HiZMETLERi (Orn. ARAC DILME, BiSIKLET KIRALAMA)
BANKACILIK, YATIRIM VEYA SiGORTA

SPOR DALLARI

SEYAHAT

R <>

I, 50%
I, ) 1,10%
I 50,40%
I, 72,50%
I 53,80%
I 49,00%
I 26,50%

I £0,40%

I 40,10%

I 39,60%

I 32,30%

I 23,20%

I 27.00%

I 25,00%

I 23,30%




DUNYADA EN COK ZIYARET EDILEN WEB SITELER

ENCOK ZIYARET EDILEN WEB SITELERININ TRAFIGINE GORE SIMILARWEB SIRALAMASI (MAYIS 2023)

ZIYARET BASINA SAYFA BASINA ZIYARET BASINA SAYFA BASINA

WEBSITE SURE SURE # WEBSITE SURE SURE
1 GOOGLE.COM 10S 50D 8.78 11  XVIDEOS.COM 8531D 8.99
2 YOUTUBE.COM 20S 32D 11.57 12 PORNHUB.COM 75 39D 8.57
3  FACEBOOK.COM 10S 38D 8.62 13  XNXX.COM 6S 37D 11.06
4 TWITTER.COM 10S 46D 10.20 14 AMAZON.COM 75 10D 9.30
5 INSTAGRAM.COM 85 22D 10.93 15 TIKTOK.COM 3$ 37D 7.32
6 BAIDU.COM 5S 08D 8.23 16 LIVE.COM 85 07D 8.68
7  WIKIPEDIA.ORG 35 56D 3.07 17 OPENAI.COM 4s 32D 4.81
8 YANDEX.RU 9s 19D 9.29 18 YAHOO.CO.JP 9S 09D 6.38
9 YAHOO.COM 8S 24D 5.63 19 DOCOMO.NE.JP 55 41D 4.73
10 WHATSAPP.COM 185 13D 1.69 20 REDDIT.COM 8541D 6.30

R <



ILK 10.000 WEB SITESINDEKI TRAFIK PAYI

DUNYANIN EN COK ZiYARET EDILEN 10.000 WEB ALANINA YAPILAN TOPLAM ZiYARETLERIN TOPLAM YUZDESi OLARAK HER BiR WEB SITESININ TRAFIGi

cooatLe.com | 18,62%
voutuse.cov [ 7,07%
racesook.cov [ INEGEGEGEE 3,68%

twitter.com [N 1,39%

InsTAGRAM.coM [ 1,39%
saibu.com [N 1,13%
wikiPEDIA.ORG [l 0,99%
vanpex.RU [l 0,73%
vaHoo.com [l 0,70%
wHaTsapp.com [l 0,65%

xvipeos.com [} 0,62%

pornHuB.coMm i} 0,57%

xnxx.com [} 0,50%
Aamazon.com [l 0,50%
miktok.com [} 0,45%
uve.com [} 0,44%
openaL.com [} 0,39%
vaHoo.co.r [} 0,38%
pocomo.NEJP [} 0,37%
reopiT.com ] 0,36%

Rt




DUNYADA EN COK ZIYARET EDILEN WEB SITELER

EN COK ZIYARET EDILEN WEB SITELERININ TRAFIGINE GORE SEMRUSH SIRALAMASI ((MAYIS 2023)

ZIYARET BASINA SAYFA BASINA ZIYARET BASINA SAYFA BASINA
WEBSITE SURE SURE # WEBSITE SURE SURE
1 GOOGLE.COM 20S 43D 3.31 11  YANDEX.RU 175 42D 2.34
2 YOUTUBE.COM 36S 38D 5.51 12 TIKTOK.COM 9S 26D 1.84
3 PORNHUB.COM 10S 10D 6.79 13 XHAMSTER.COM 135 37D 5.52
4 FACEBOOK.COM 20S 57D 2.61 14 FANDOM.COM 125 50D 3.14
5 XVIDEOS.COM 115 54D 7.36 15 AMAZON.COM 125 15D 4.88
6 TWITTER.COM 20S 11D 1.84 16 YAHOO.COM 195 11D 3.17
7  WIKIPEDIA.ORG 10S 51D 2.10 17 WEATHER.COM 75 32D 1.45
8 INSTAGRAM.COM 16S 47D 2.02 18 VK.COM 195 37D 3.91
9 REDDIT.COM 16S 49D 2.75 19 OPENAIL.COM 135 11D 2.15
10 XNXX.COM 10S 30D 6.86 20 BING.COM 135 13D 4.02
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ARAMA MOTORU PAZAR PAYI

HER ARAMA HiZMETINDEN KAYNAKLANAN ARAMA MOTORLARININ BASVURDUGU TOPLAM WEB TRAFIGININ YOZDESI

GOOGLE BING BAIDU YAHOO! YANDEX

A IR AN A

%92.64 %2.77 %0.84 %1.09 %1.17

Yilhk Degigsim Yilhik Degisim Yillik Degisim Yillik Degigim Yillik Degigsim
%+0.8 %-13.4 %9.1 %-17.4 %-23.0
DUCKDUCKGO cOccoOC NAVER SOGOU DIGER

m E
\ﬁ/
NN
r|\

%0.51 | %0.26 |  %0.21 %0.19 |  %0.32

Yillik Degigim Yilhk Degisim Yilhk Degisim Yilhk Degisim Yillik Degisim

%-20.3 %+271 %+23.5 %+280 %-20.0

m




ENCOK YAPILAN GOOGLE ARAMALARI

1 TEMMUZ- 31 ARALIK 2021 TARIHLERiI ARASINDA EN GOK YAPILAN GOOGLE ARAMALARI

# WEBSITE DiziN vs. UST SORGU # WEBSITE DiziN vs. UST SORGU

1 GOOGLE 100 11 WHATSAPP WEB 33
2 HAVA DURUMU 74 12 TIEMPO 30
3 YOUTUBE 73 13 MNOropA 23
4 FACEBOOK 62 14 GMAIL 23
5 IPL 56 15 TRADUCTOR 23
6 CEVIRI 51 16 METEO 23
7 WHATSAPP 49 17 AS 23
8 INSTAGRAM 42 18 CRICBUZZ 22
9 NEWS 40 19 TWITTER 22
10 AMAZON 37 20 NBA 21

<>



BILGI ALMAK ICIN SESLI ASISTANLARIN KULLANIMI
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BILGI ALMAK iCIN SESLI ASISTANLARIN KULLANIMI

HER HAFTA BILGi BULAN YASLI SESLi ASISTANLARIN (ORN. SIRI, ALEXA) INTERNET KULLANICILARININ YUZDESI

22,20%
21,50% 21,40% ’ KADIN  m ERKEK
20,00% 20,40% 20,30%
’ 19,30%
17,80%
16,30%
15,40%
16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS
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GORUNTU TANIMA ARACLARININ MOBILDE KULLANIMI
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GORUNTU TANIMA ARAGLARININ MOBILDE KULLANIMI

HER AY MOBILLERINDE GORUNTU TANIMA ARAGLARI (ORN. 'LENSLER' ARAMA) KULLANAN iNTERNET KULLANICILARININ YUZDESi

1,509
31,50% KADIN B ERKEK
28,80%
28,20% 27,60% 27,50%
26,60%
23,90%
22,90%
19,80%
18,50%
16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS
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CEVRIMICI CEVIRI ARACLARININ KULLANIMI
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CEVRIMICi CEVIRi ARAGLARININ KULLANIMI

HER HAFTA METINi FARKLI DILLERE GEVIRMEK iGiN GEVRIMIGi ARACLARI KULLANAN iINTERNET KULLANICILARININ YUZDESI

35,10% KADIN m ERKEK
32,50%
30,30%
27,70% 28,30%
0,
25,40% 26,30%
23,80%
22,20%
19,10%
16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS
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ONLINE VIDEO iCERIGI iZLEME

HER HAFTA INTERNET UZERINDEN HER TUR VIDEO IGERIGI IZLEYEN 16-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ YUZDESI

HER TURLU MUZiK KOMEDI, MEME EGITiM VEYA NASIL VIDEO
VIDEO VIDEO VEYA VIRAL VIDEO YAPILIR VIDEOSU CANLI YAYIN

N =N

%92.0 %48.9 %34.7 %25.9 %27.4

EGITIM URUN INCELEME SPOR KLiBi VEYA ONE OYUN INFLUENCE VIDEOLAR
VIDEOSU VIDEOSU CIKANLAR ViDEOSU VIDEOSU VE VLOGLAR

=@
(®)

®.8-®

%25.6 %24.7 %25.7 %23.1 %23.3
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BIR OGRENIM KAYNAGI OLARAK CEVRIMICI VIDEO
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BiR OGRENIM KAYNAGI OLARAK GEVRIMICi VIDEO

HER HAFTA NASIL YAPILIR VIDEOLARI, OGRETIM VIDEOLARI VEYA EGITiM VIDEOLARI iZLEYEN INTERNET KULLANICILARININ YUZDESI

% 45,80%
45,60% KADIN m ERKEK

0,
41,60% 32:60% 41,30%

0,
39,60% 38,40%

34,10% 33,70%

30,70%

16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS
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VLOG IZLEME

HER HAFTA VLOG iZLEYEN 16-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ YUZDESi
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H B H B
VLOG IZLEME

HER HAFTA VLOG iZLEYEN iNTERNET KULLANICILARININ YUZDESi

35,00% KADIN m ERKEK
29,50%
25,60% 25,10%
23,10%
21,70%
17,50%
15,80%
12,30%
10,80%
16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS
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INTERNET KULLANICILARI NASIL TV iZLER

16 ILA 64 YAS ARASINDA HER AY HER iGERIK SUNUMU ARACINDAN TV iZLEYEN INTERNET KULLANICILARININ YUZDESI

HER TURLU TV CANLI VEYA “LINEER” TV ISTEGE BAGLI BIR

o . - BIR KAYIT CIHAZINA HER TUEITU.TV

ICERIGINI HERHANGI _PROGRAMLAMAS _HIZMET YOLUYLA TV (ORN. DVR) KAYITLI TV ICERIGINI

3iR ICERIK DAGITIM IZLEYIN (ORN. YAYIN ICERIGINI iZLEYIN (ORN. L ICERIG T EMEYIN
YOLUYLA IZLEYIN VEYA KABLO TV) AKIS PLATFORMU)

7

%95.7 %86.3 %91.3 %22.6 %4.3
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RIGI AKISI

INTERNET UZERINDEN TV ICE
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INTERNET UZERINDEN TV ICERIGININ YAYINLANMASI

HER AY AKIS HiZMETLERI (ORN. NETFLIX) UZERINDEN ICERIK iZLEYEN INTERNET KULLANICILARININ YUZDESI

94,40%
94,10% % 94,00%
93,20% KADIN m ERKEK

91,807
% 91,30%

89,80%
88,40%

[v)
82,90% 82,50%

16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS
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VIDEO EGLENCE: EN iYi MOBIL UYGULAMALAR

01 NiSAN - 30 HAZIRAN 2023 TARIHLERI ARASINDA CEP TELEFONLARINDA EN GOK KULLANILAN VIDEO ODAKLI EGLENCE UYGULAMALARININ SIRALAMALARI

AYLIK AKTIF KULLANICILAR TARAFINDAN EN [Yi VIDEO EGLENCE TOPLAM HARCAMA SURESINE GORE EN [Yi VIDEO EGLENCE
UYGULAMALARI UYGULAMALARI
# UYGULAMA ismi SIRKET # UYGULAMA ismi SIRKET
1 YOUTUBE GOOGLE 1 YOUTUBE GOOGLE
2 INSTAGRAM META 2  TIKTOK BYTEDANCE
3 TIKTOK BYTEDANCE 3 INSTAGRAM META
4 NETFLIX NETFLIX 4 NETFLIX NETFLIX
5 MX PLAYER MX PLAYER 5 MX PLAYER MX PLAYER
6 JIOCINEMA RELIANCE JIO 6 JIOCINEMA MX PLAYER
7 AMAZON PRIME VIDEO AMAZON 7 KWAI KUAISHOU
8 GOOGLE PLAY MOVIES AND TV GOOGLE 8 HOTSTAR DISNEY
9 HOTSTAR DISNEY 9 SNACK VIDEO KUAISHOU
10 Ml VIDEO - VIDEO PLAYER MI VIDEO 10 LIKEE JOYY INC.
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YAYIN PLATFORMUNA GORE EN iYi FILMLER

FLIXPATROL'UN EYLUL 2022'DE SEGILi YAYIN PLATFORMLARINDAKIi EN POPULER FIiLMLER SIRALAMASI

n NETFLIX INDEKS JIDISNEY+ INDEKS JAMAZON PRIME INDEKS BIHBO INDEKS

AVATAR: THE WAY OF

01 EXTRACTION 2 100 WATER 100 CULPA MIA 100 SHAZAM! FURY OF THE GODS 100
ANT-MAN AND THE WASP:

02 EXTRACTION 68 QUANTUMANIA 63 CREED Il 74 MAGIC MIKE’S LAST DANCE 82
SPIDER-MAN: INTO THE

03 A BEAUTIFUL LIFE 55 SPIDER-VERSE 60 MEDELLIN 68 BLACK ADAM 45

04 SHOOTER 49 MOANA 44 AIR 50 DUNE 41

OPERATION FORTUNE: RUSE DE

05 YOU DO YOU 45 AVATAR 27 GUERRE 40 KING RICHARD 38

06 THE MOTHER 44 coco 26 BHOLAA 16 DON’T WORRY DARLING 33

07 BLOOD & GOLD 39 THE LITTLE MERMAID 26 SURVIVE 12 THE BATMAN 31

THROUGH MY WINDOW: HARRY POTTER AND THE

08 ACROSS THE SEA 38 RAIDERS OF THE LOST ARK 25 PERFECT ADDICTION 12 PHILOSOPHER’S STONE 30

09 TIN & TINA 33 RATATOUILLE 20 SAMARITAN 11 KIMI 29

10 MAKE ME BELIEVE 29 TURNING RED 16 PONNIYIN SELVAN: PART Ii 11 THE MANY SAINTS OF NEWARK 27
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YAYIN PLATFORMUNA GORE EN iYi TV SOVLARI

FLIXPATROL'UN EYLUL 2022'DE SEGILEN YAYIN PLATFORMLARINDAKI EN POPULER TV SOVLARI SIRALAMASI

n NETELIX iNDEKS DISNEY+ INDEKS AMAZON PRIME INDEKS BHBO 3S

01 PERFIL FALSO 100 BLUEY 100 CITADEL 100 THE IDOL 100
02 NEVER HAVE | EVER 87 GREY’S ANATOMY 89 THE SUMMER | TURNED PRETTY 64 SUCCESSION 69
THE LORD OF THE RINGS:
03 MANIFEST 80 MODERN FAMILY 88 THE RINGS OF POWER 49 LOVE & DEATH 62
04  BLACK MIRROR 73 THE SIMPSONS 73 REACHER a2 THE LAST OF US a1
05  FUBAR 67 FAMILY GUY 61 TOM CLANCY’S JACK RYAN 38 INDUSTRY 39
06  BLOODHOUNDS 63 MALCOLM IN THE MIDDLE 51 THE GRYPHON 34 KIZIM 37
07 THE SURROGACY 39 SECRET INVASION 44 THE GRAND TOUR 30 WHITE HOUSE PLUMBERS 34
08 SCHLAFENDE HUNDE 31 HOW | MET YOUR MOTHER 43 DEADLOCH 28 CHERNOBYL 31
09 ARNOLD 31 GRAVITY FALLS 41 THE GOOD DOCTOR 27 FROM 30
10  THE GOOD BAD MOTHER 30 THE KARDASHIANS 38 THE BOYS 24 SPY / MASTER 21
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CEVRIMIiCi SES iCERiGi DINLEME

HER HAFTA INTERNET UZERINDEN HER TUR SES ICERIGI DINLEYEN 16-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ YUZDESI

MUZIK AKIS CEVRIMICi RADYO
HiZMETLERINI GOSTERILERINI VEYA , .
SINLEVEN ISTASYONLARI PODCAST'LARI SESLI KITAP
DINLEYEN DINLEYEN DINLEYEN

%38.4 %19.0 %20.2 %17.5
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AKISLI MUZIK DINLEMEK
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AKISLI MUZIK DINLEMEK

HER HAFTA MUZIK AKIS HiZMETLERINi DINLEYEN 16-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ YUZDESI

44,60% 42 4050 KADIN = ERKEK
39,80% L 41,20%
) 0
38,80% 37,80%
35,70%
33,60%
29,70%
27,20%
16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS
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MUZIK: EN iYi MOBIL UYGULAMALAR

01 NiSAN - 30 HAZIRAN 2023 TARIHLERI ARASINDA CEP TELEFONLARINDA EN GOK KULLANILAN MUZIK iLE iLGILi UYGULAMALARIN SIRALAMALARI

AYLIK AKTIF KULLANICILAR TARAFINDAN MUZIK ILE iLGILi EN COK MOBIL ~ TOPLAM HARCAMA SURESINE GORE MUZIK iLE iLGILi EN iYi MOBIL

UYGULAMALAR UYGULAMALAR
# UYGULAMA ismi SIRKET # UYGULAMA ismi SIRKET
1 SPOTIFY SPOTIFY 1 SPOTIFY SPOTIFY
2 YOUTUBE MUSIC GOOGLE 2 YOUTUBE MUSIC GOOGLE
3 SHAZAM APPLE 3 LARK PLAYER LARK PLAYER
4 MI MUSIC XIAOMI 4 SAMSUNG MUSIC SAMSUNG
5 MUSIC ALLSAINTS MUSIC 5 MI MUSIC XIAOMI
6 JIOSAAVN RELIANCE INDSUSTRIES 6 MUSIC ALLSTAINTS MUSIC
7 AMAZON MUSIC AMAZON 7 MUSIC PLAYER — MP3 PLAYER, AUDIO... INSHOT INC
8 WYNK BHARTI AIRTEL 8 AMAZON MUSIC AMAZON
9 GOOGLE PLAY MUSIC GOOGLE 9 POCKET FM POCKET FM
10 SAMSUNG MUSIC SAMSUNG 10 RESSO BYTDANCE

R k<



SPOTIFY GRAFIKLERI

16 HAZIRAN - 22 HAZIRAN 2023 TARIHLERI ARASINDA SPOTIFY'DE DUNYA GCAPINDA EN COK INCELENEN SARKILAR VE EN GOK INCELENEN ALBUMLER SIRALAMASI

1

9

10

ESLABON ARMADO & PESO PLUMA — “ELLA BAILA SOLO”

BIZARRAP & PESO PLUMA - “PESO PLUMA: BZRP MUSIC SESSIONS, VOL. 55”
BAD BUNNY - “WHERE SHE GOES”

YNG LVCAS & PESO PLUMA - “LA BEBE (REMIX)”

GRUPO FRONTERA x BAD BUNNY - “UN X100TO"”

MILEY CYRUS — “FLOWERS”

FIFTY FIFTY — “CUPID (TWIN VERSION)”

HARRY STYLES — “AS IT WAS”

CENTRAL CEE x DAVE — “SPRINTER”

DAVID KUSHNER — “DAYLIGHT”

1 METRO BOOMIN - “METRO BOOMIN PRESENTS SPIDER-MAN: ACROSS THE SPIDERVERSE”
2 TAYLOR SWIFT - “MIDNIGHTS”

3 BADBUNNY - “UN VERANO SIN TI”

4  THE WEEKND - “STARBOY”

5  TAYLOR SWIFT — “LOVER”

6  KAROL G- “MANANA SERA BONITO”

7  SZA-“sS0S”

8  MORGAN WALLEN - “ONE THING AT A TIME”

9  HARRY STYLES — “HARRY’S HOUSE”

10 METRO BOOMIN - “HEROES & VILLAINS”
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EEEEn
PODCAST DINLEME

HER HAFTA PODCAST DINLEYEN INTERNET KULLANICILARININ YUZDESi

22,90% o
21,60% 22:59% 22,00%

20,30% 20,70% KADIN ® ERKEK
17,30% 17,20%
14,80% 15,00%

16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS
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VIDEO OYUNLARINI OYNAMAK ICIN KULLANILAN CIHAZLAR

HER TUR CIiHAZDA 16 iLE 64 YASINDAKIi INTERNET KULLANICILARININ OYUN VIDEO OYUNLARININ YUZDESi

HERHANGI BIR CIHAZ AKILLI TELEFON BiLGISAYAR OYUN KONSOLU

R

%80.6 %65.6 %34.5 %23.2

TABLET EL OYUN CiHAZI MEDYA AKIS CiHAZI SANAL GERGEKLIK

%14.3 %11.0 %7.7 %6.6
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VIDEO OYUNLARI OYNAMA

16-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ iCINDE VIDEO OYUNU OYNAYANLARIN ORANI
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VIDEO OYUNLARI OYNAMA

VIDEO OYUNLARI OYNAYAN iINTERNET KULLANICILARININ YUZDESi (HERHANGI BiR CiHAZ)

89,50% 87.80% KADIN ® ERKEK
84,20% 83,30% 82,50%
78,30% 78,30%
73,30%
66,20% 66,60%
16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS
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OYUN KONSOLU KULLANARAK GECIRILMIS GUNLUK ZAMAN
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OYUN KONSOLU KULLANARAK GEGCIRILMiS GUNLUK ZAMAN

16-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ HER GUN BiR OYUN KONSOLU KULLANARAK GEGIRDiIGi ORTALAMA ZAMAN (DAKIKA OLARAK)

94
KADIN W ERKEK
74 76
65 64
43
37 38
16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS
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YAS GRUBUNA GORE EN POPULER VIDEO OYUN FORMATLARI

HER YAS GRUBUNDAKI HERHANGI BiR DIJITAL CIHAZDA HER TUR VIDEO OYUNU OYNATTIGINI SOYLEYEN KURESEL INTERNET KULLANICILARI YUZDESI

16-24 YAS ARASI 25-34 YAS ARASI 35-44 YAS ARASI 44-54 YAS ARASI 55-64 YAS ARASI

ATICI

AKSIYON MACERA

%65
%59

SPOR %40
SIMULASYON %40
BATTLE ROYALE %39
M.O.B.A. %39
YARIS %39
STRATEJ %38
BULMACA %34
SAVAS %33

TEMMUZ 2023

ATICI
AKSIYON MACERA
SPOR

YARIS

M.O.B.A.
STRATEJI
SIMULASYON
BULMACA

SAVAS

AKSIYON PLATFORM

%61
%56
%43
%40
%38
%38
%38
%37
%34

%34

ATICI
AKSIYON MACERA
SPOR

YARIS

BULMACA

STRATEJi
SIMULASYON
AKSIYON PLATFORM
M.O.B.A.

SAVAS

%53
%51
%39
%37
%37
%35
%34
%33
%32

%31

ATICI
AKSIYON MACERA
BULMACA

SPOR

YARIS

STRATEJI
SIMULASYON
AKSIYON PLATFORM
SAVAS

M.O.B.A.

%42
%40
%33
%30
%29
%28
%26
%26
%22

%22

ATICI
AKSIYON MACERA
BULMACA

SPOR

YARIS

STRATEJi
SIMULASYON
ONLINE TAHTA OYUN
UCRETSIZ CASINO

AKSIYON PLATFORM

%31
%30
%30
%22
%22
%22
%19
%19
%17

%16




EN iYi MOBIL OYUNLAR

MOBIL OYUNLARIN 01 NiSAN iLE 30 HAZIRAN 2023 TARIHLERI ARASINDA ETKINLIGE GORE GESITLI METRIKLERE GORE SIRALAMALARI

n AYLIK AKTiF KULLANICILAR GECEN TOPLAM ZAMAN INDIRMELER TUKETICi HARCAMALARI

01

02

03

04

05

06

07

08

09

10

ROBLOX
ROBLOX

FREE FIRE

SEA

CANDY CRUSH SAGA

KING

SUBWAY SURFERS

SYBO

MINECRAFT POCKET EDITION
MICROSOFT

MOBILE LEGENDS: BANG BANG
BYTDANCE

LUDO KING

GAMETION

PUBG MOBILE
TENCENT
STUMBLE GUYS
SCOPELY

FIFA SOCCER
ELECTRONIC ARTS

ROBLOX
ROBLOX

FREE FIRE

SEA

MOBILE LEGENDS: BANG BANG
BYTDANCE

CANDY CRUSH SAGA

KING

PUBG MOBILE

TENCENT

FIFA SOCCER

ELECTRONIC ARTS

ARENA OF VALOR

SEA

MINECRAFT POCKET EDITION
MICROSOFT

CALL OF DUTY: MOBILE
ACTIVISION BLIZZARD

CLASH OF CLANS
TENCENT

SUBWAY SURFERS
SYBO

FREE FIRE
SEA

HONKAI: STAR RAIL
MIHOYO

ROBLOX
ROBLOX

CANDY CRUSH SAGA
KING

LUDO KING
GAMETION

BLOCK BLAST ADVENTURE MASTER
HUNGRY STUDIO

ROYAL MATCH
DREAM GAMES

BRIDGE RACE
UNITY TECHNOLOGIES

GOING BALLS
UNITY TECHNOLOGIES

HONOR OF KINGS
TENCENT

CANDY CRUSH SAGA
KING

ROBLOX
ROBLOX

HONKALI: STAR RAIL
MIHOYO

COIN MASTER
MOON ACTIVE

ROYAL MATCH
DREAM GAMES

GENSHIN IMPACT

MIHOYO

GARDENSCAPES — NEW ACRES
PLAYRIX

GAME FOR PEACE

TENCENT

HOMESCAPES
PLAYRIX
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BAZI AKILLI EV CIHAZLARINA SAHIP INTERNET KULLANICILARININ YUZDESi

KADIN m ERKEK
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17,70% 18,00%
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13,30%

11,30% 12,00%
» (1]

16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS

R k<




QR KODLARIN KULLANIMI

‘»n
L
(a]
N
D
=~
<
<
14
<
—
o
Z
<
-
|
>
X
T
LU
Z
14
L
-
-
F-
<
a
<
0
<
>
<
@
)
-
Z
N
<
<
T
<
>
L
>
Z
<
=z
<
|
|
>
X
(a]
(@)
X
(14
(e
<
a
<
(14
<
-l
(&
P-4
(14
<
=
(1]
(@)
=
<
14
L
=

%0991 I

%0v‘81 I

%08‘cz I

%08‘v¢ I

%09°'sz NN

%0997 I

%09°'.z I

%0¢‘sz I

%0¢‘sz I

%0¢€‘0¢ NN

%0€'1¢ I

%01z I

%09z I

%01‘ce I

ety

%06‘cs NG

%0z've I

%0v‘ve I

%08‘ve I

%09°'s¢ NN

%09‘st NN

%o0L'se I

%0v‘ot I

ol

%0¢'Ls I

st |

%00'cc NG

%0L'0v I

%051y I

%061y I

%0¢‘csy I

a4 |

%09‘sy I

os4 |

%0€9r I

%0s‘ov I

%08‘or I

%0ty I
%0z'sy I
%0¢‘cy I
%09'6t I
%0.'cy I
%0sTS I
%08‘1s I
%0s‘cs I
%0Lcs I
%0¢'vs I
%0s‘ss I
%0L'ss I
ol |
gt
oNie
%0079 I

YNVD °/
Sv4

dISIN

VAYIIIN

VANV13Z INJA

NVL1SIavyY |anns
VAVNWY
VIYVININYA
VANOT0d
NV1SIHYOINg
VAN
MITIVYY NS Y1
53AYON

NV LSIYVIVIA
VA4V AINND
VANV Y|

aav

VSNVY4
VAIVYLSNAY
avg

IAYNL
VASNY

VAN31D
VANVIAOY
34OY AINNDO
1IVYS|
EERINIEIRIE!
NVLSINVNNA
VANVIATY
VANVTIOH
VAZINOAQN3
ZIM3140d
YIISHIN
VATV
VANIdV) VANNA
VANVJS|
INVNL3IA
VAYNLSNAY
VANOJVT
NV.LSIANIH
v)I15139
SENY]
VAIGNO10M
s
4NdVONIS
ANVIAVL
VAllZ34d
VAZIIVIN
NILNVYY

NID

NVAAYL
ONOX ONOH
YIIASI




QR KODLARIN KULLANIMI

HER AY MOBIL ARAGLARINDA QR KODU KULLANAN VEYA TARAYAN iINTERNET KULLANICILARININ YUZDESI
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CEVRIMICI FINANSAL HIZMETLERIN KULLANIMI
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CEVRIMICI FINANSAL HIZMETLERIN KULLANIMI

HER AY BANKACILIK, YATIRIM VEYA SIGORTA WEB SITESiNi VEYA UYGULAMA KULLANAN INTERNET KULLANICILARININ YUZDESi

35,30%

KADIN  m ERKEK ’

32,70%
31,50%
[v)
29,80% 28,90%
27,30%
25,90% 26,50%
20,10% 20,60%
16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS
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KRIPTO PARA SAHIPLIGI

BAZI BiR KRIiPTO PARA BIRIMINE SAHIP OLAN iNTERNET KULLANICILARININ YUZDESi

15,80% KADIN W ERKEK

14,10%
12,20%
11,10%
9,60%
8,50%
7,60%
6,20%
5,60%
5,10%

16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS
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USD CINSINDEN BITCOIN ESDEGER DEGERI

GOOGLE FINANCE TARAFINDAN YAYINLANAN HER iSLEM GUNUNUN SONUNDA BIiTCOIN iLE ABD DOLARI ARASINDAKI DOViZ KURU
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ETHER'IN USD CiNSINDEN ESDEGER DEGERI

GOOGLE FINANCE TARAFINDAN YAYINLANAN HER iSLEM GUNUNUN SONUNDA ETHER iLE ABD DOLARI ARASINDAKI DOViZ KURU
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SAGLIK BELIRTILERININ CEVRIMICI KONTROLU
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SAGLIK BELIRTILERININ GEVRIMICi KONTROLU

HER HAFTA SAGLIK BELIRTILERINi GEVRIMIGi KONTROL EDEN INTERNET KULLANICILARININ YUZDESi

KADIN W ERKEK
26,60%

25,50% 25,40% .
24,20% 24,60%

21,90% 22,00%
20,80% 20,70%

19,20%

16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS
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KISISEL VERILERIN YANLIS KULLANIMI iLE ILGILI ENDISELER

SIRKETLERIN KiSISEL VERILERINi GEVRIMIGi NASIL KULLANDIGINDAN KAYNAKLANAN iNTERNET KULLANICILARININ YUZDESI

38,00% 36,90%
KADIN m ERKEK 1IE70
32,10% 33,20%
y] ( o
30,50% 30,20% 29,90% 31,10%
28,60% 28,40%
16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS
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SANAL OZEL AGLARIN (VPN) KULLANIMI
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SANAL OZEL AGLARIN (VPN) KULLANIMI

CEVRIMIGi ETKINLIKLERININ EN AZ BAZILARI iGiN SANAL OZEL AGLAR (VPN) KULLANAN INTERNET KULLANICILARININ YUZDESI

33,60% KADIN m ERKEK

31,60%

26,00%

22,70% 22,70% 23,50% 22,90%

19,50%

17,30%
15,70%

16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS
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DIJITAL HABER
TRENDLERI



SANAL OZEL AGLARIN KULLANIMI

GEVRIMICI ETKINLIKLERINDEN EN AZINDAN BIR KISMI iGIN SANAL OZEL AG (VPN) KULLANAN INTERNET KULLANICILARININ YUZDESI

KADIN m ERKEK

36,6

31,6

26,0

22,7 22,7 23,5 22,9

19,5

17,3
15,7

16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS

m




HABERLER iCiN KULLANILAN MEDYA KANALLARI

HABER ICERIGINE ERISMEK ICIN HER ORTAMI KULLANDIKLARINI SOYLEYEN DUNYA GAPINDA* ANKET KATILIMCILARI

CEVRIM iCi RADYO YAYIN| SOSYAL FiZIKSEL MEDYA TV(KABLO &
KANALLAR MEDYA YAYlN)

®

78% 24% 53% 20% S7%

KADIN  ERKEK KADIN  ERKEK KADIN  ERKEK KADIN  ERKEK KADIN  ERKEK

7% 79% 21% 26% 54% 51% 18% 23% 56% 57%
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HABERLERE ILGI

HABERLERLE iLGILENDIKLERINi SOYLEYEN ANKETE KATILANLARIN YUZDESIi (TESLIMAT KANALI VEYA HABER MARKASINA BAKILMAKSIZIN)

54,0

49,0
47,0

42,0

35,0

18-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS +55 YAS

m




HABERLERE ILGI

ALTERNATIF PERSPEKTIF
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ALTERNATIF PERSPEKTIF: HABERLERE ILGI

HABERLERLE iLGILENDIKLERINi SOYLEYEN HER YAS GRUBUNDAKIi INTERNET KULLANICILARININ YUZDESi (TESLIMAT KANALI VEYA MARKA NE OLURSA OLSUN)

KADIN m ERKEK
56,8

50,5 48,7

39,9

352 365
3,9 31,4

16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS

m




HABERLERE GENEL GUVEN
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HABERLERE GENEL GUVEN

ANKETE KATILANLARIN YUZDESi* COGU ZAMAN COGU ZAMAN (ORTA VEYA KANALDAN BAGIMSIZ OLARAK) GUVENEBILECEKLERINE iINANAN

45,0

41,0
39,0

35,0 36,0

18-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS +55 YAS

m




ALTERNATIF PERSPEKTIF: HABER MEDYASINA GUVEN

HABER MEDYASININ "DOGRU OLANI YAPACAGINA" iNANAN ANKETE KATILANLARIN YUZDESi

63
62060,0 59,0
56,0 55,0 55,0
51,0 50,0
47,0 47,0 46,0
41,0 41,0
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CEVRIMICI HABER TUKETIM
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CEVRIMICi HABER TUKETIiMI

HABER ICERIGINE ERISMEK iCIiN DIJITAL MEDYAYI (SOSYAL MEDYA DAHIL) KULLANDIKLARINI SOYLEYEN ANKETE KATILANLARIN YUZDESI*

81,0 81,0
80,0

78,0

74,0

18-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS +55 YAS l
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TELEVIZYONUN HABER KAYNAGI OLARAK KULLANILMASI

ANKETE KATILANLARIN YUZDESI* HABER IGERIGINE ERISMEK VE TUKETMEK iGIN TELEVIZYON iZLEDIKLERINi SOYLEYEN HER YAS GRUBUNDA

70,0

59,0

51,0

44,0
41,0

18-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS +55 YAS
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SOSYAL MEDYANIN HABER KAYNAGI OLARAK KULLANILMASI
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SOSYAL MEDYANIN HABER KAYNAGI OLARAK KULLANILMASI

ANKETE KATILANLARIN YUZDESI* HABER iGERIGINE ERISMEK iGIN SOSYAL MEDYAYI KULLANDIKLARINI SOYLEYEN HER YAS GRUBUNDA

60,0 60,0
57,0

51,0
45,0

18-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS +55 YAS

m




DIJITAL HABERLERE ERISMEK ICIN KULLANILAN SOSYAL PLATFORMLAR

DUNYA GAPINDA YUZDESIi* HABER IGERIGINE ERISMEK iCiN HER SOSYAL MEDYA PLATFORMUNU KULLANDIKLARINI SOYLEYEN ANKET KATILIMCILARI

FACEBOOK

41%

KADIN ERKEK
42% 39%

FB MESSENGER

10%
KADIN  ERKEK
10% 10%

TWITTER

12%

KADIN ERKEK

10%

15%

LINKEDIN

4%

KADIN
5%

ERKEK
7%

INSTAGRAM

O ©© 6

18%

KADIN ERKEK
19% 16%

TELEGRAM

in i<

6%

KADIN ERKEK
3% 5%

WHATSAPP

21%

KADIN ERKEK
21% 22%

LINE

3%

KADIN
3%

ERKEK
3%

YOUTUBE

O 0

30%

KADIN ERKEK
27% 34%

SNAPCHAT

3%

KADIN ERKEK
3% 3%

TIKTOK

11%

KADIN ERKEK
11% 10%

VIBER

®

2%

KADIN ERKEK
2% 2%

e 2



HABERLER ICIN SOSYAL MEDYA KULLANIMI
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HABERLER ICIN SOSYAL MEDYA KULLANIMI: FACEBOOK

ANKETE KATILANLARIN YUZDESi* GEGEN HAFTA HABER IGERIGINE ERISMEK iCIN FACEBOOK’U KULLANDIKLARINI SOYLEYEN HER YAS GRUBUNDA

43,0 43,0
39,0

31,0 32,0

18-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS +55 YAS

m




HABERLER ICIN SOSYAL MEDYA KULLANIMI

YOUTUBE
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HABERLER ICIN SOSYAL MEDYA KULLANIMI: YOUTUBE

ANKETE KATILANLARIN YUZDESi* GEGEN HAFTA HABER IGERIGINE ERISMEK iCIN YOUTUBE'U KULLANDIKLARINI SOYLEYEN HER YAS GRUBUNDA

32,0

31,0 31,0 31,0

29,0

18-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS +55 YAS I
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HABERLER ICIN SOSYAL MEDYA KULLANIMI
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HABERLER ICIN SOSYAL MEDYA KULLANIMI: WHATSAPP

ANKETE KATILANLARIN YUZDESi* GEGEN HAFTA HABER IGERIGINE ERISMEK iCIN WHATSAPP’I KULLANDIKLARINI SOYLEYEN HER YAS GRUBUNDA

24,0

22,0

21,0

20,0 20,0

18-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS +55 YAS E
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HABERLER IGCIN SOSYAL MEDYA KULLANIMI: INSTAGRAM

ANKETE KATILANLARIN YUZDESi* GEGEN HAFTA HABER IGERIGINE ERISMEK iCIN INSTAGRAM’I KULLANDIKLARINI SOYLEYEN HER YAS GRUBUNDA

30,0
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19,0
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11,0

18-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS +55 YAS l
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HABERLER ICIN SOSYAL MEDYA KULLANIMI: TWITTER

ANKETE KATILANLARIN YUZDESi* GEGEN HAFTA HABER IGERIGINE ERISMEK iCIN TWITTER'I KULLANDIKLARINI SOYLEYEN HER YAS GRUBUNDA

19,0

16,0

13,0

11,0

18-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS +55 YAS
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HABERLER ICIN SOSYAL MEDYA KULLANIMI

[
L
(a]
N
2D
>
=
(14
<
=
P
<
=
—
<
X
L
-
L
X
P
<
-
1T
>
L
=
>
Lo
(72)
Z
(14
<
-
X
(a]
P
<
-
-
>
X
X
o
-
j%
-
=
=g
X
L
=
=
14
L
L
=
9
24
L
=g
24
L
(21]
<
I
<
-
L
<
I
-
L
O
L
)

0‘C I NVISIONIH
0‘S I YYYVWINVA
0‘C Il VANOdVI
0‘S I 343L1159NI
0‘S B VANVNTY
0‘S I 34O AINNO
O‘ I VANV110H
o' B VMVAOTS
0 I J3NS!
O‘'v I °5NOX 5NOH
0‘'S B \VNAVL
0'S NN VA3
0‘S I YAONYINIE
0'S NENEEEN 08V
0°0 N VaVNY)
0O B YOINS|
0'O I V) 4niSNAVY
09 NN J3/YON
09 NN Y5139
0‘. I \V1S!LVAYIH
0‘. I VA VU1SNAVY
0's I VSNV
0's NN VA1VL
0‘'S I VAONV1Y|
0‘c Il 2M3140d
0‘c I NVISINVNNA
0O‘'c I \V.SIHVOVA
0'c I V/ANVdS!
0°0T I 3ADi01
0‘TT I V/\V1Y140
O'TT I N!INVEY
0‘TT I VANO10d
07T I :NdVYONIS
0‘¢cT I  \V1S1HvOIng
0'vT I V117348
0'ST I /53N
09T I ANVNOY
0'LT I V243N
0'ST I 1S
007 I V/AISNOTON
0'TZ I 43 1NId[11
0‘cZ I V/)!/d4Y AINNO
0‘cc I V/AZINOAN3
0‘v I V/AZ3TYI
0‘6c I VAN
0°0€ I (143d
0‘0¢ I OINVIAVL




HABERLER ICIN SOSYAL MEDYA KULLANIMI: TIKTOK

ANKETE KATILANLARIN YUZDESi* GEGEN HAFTA HABER IGERIGINE ERISMEK iCIN TIKTOK KULLANDIKLARINI SOYLEYEN HER YAS GRUBUNDA

20,0

14,0
12,0
10,0

18-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS +55 YAS




DIJITAL HABERLER ICIN ODEME
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DIJITAL HABERLER ICIN ODEME

ANKETE KATILANLARIN YUZDESIi* HER YAS GRUBUNDA EN AZINDAN BIR TUR GEVRIMICi HABER IGERIGI iCIN ODEME YAPTIKLARINI SOYLEYEN

39,4
37,2 37,7

34,0
30,0

16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS
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ALT. PERSPEKTIF: DIJITAL HABERLER IGCIN ODEME YAPMAK

EN AZINDAN BIiR TUR GEVRIMICi HABER iGERIGi ICIN ODEME YAPTIKLARINI SOYLEYEN HER YAS GRUBUNDAKI INTERNET KULLANICILARININ YUZDESI

KADIN m ERKEK

11,7 11,5

10,3 10,1 10,0 10,3

8,3
7,6

6,4

16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS

m




AKTIF KULLANICILAR TARAFINDAN SIRALANAN HABER UYGULAMALARI

DATA.AI’NIN “HABERLER VE DERGILER” KATEGORISINDEKI MOBIL UYGULAMALAR, TEMMUZ 2022 ILE HAZIRAN 2023 ARASINDA ORTALAMA AYLIK AKTIF KULLANICILAR TARAFINDAN SIRALANDI

7i . Total Zi . (;.rtalam.a Ortal savf Ortalama
|}/\a:e|:co;| otaA |Iyﬁreto;| |Sy"aret.g| rtaZ.ama .ay a Ziyaret¢i |Total Ziyaretgi| Ziyaret¢i |[Ortalama Sayfa
(Aylik) (Aylik) ures! palett (Ayhik) (Ayhik) Siiresi Ziyareti
1 GOOGLE NEWS — 406M 3.278 8D 235 5.57 1 UOL.COM.BR 80.1M 490M 5M 35S 3.66
2 DAILYHUNT 180M 806M 3D 205 3.39 2 YAHO0O.CO.JP 77.6M 1.72B 9M 08S 6.35
HINDI NEWS BY
DAINIK 3  BBC.CO.UK 72.6M 573M 4D 52s 3.18
3 BHASKAR 166M 702M 5D 195 4.93
4 FORBES.COM 72.1M 119M 1D 165 2.01
4 UPDAY 161M 525M 3D 065 2.50
5  SOHU.COM 70.7M 242M 1D 525 3.14
5 YAHOO! JAPAN 145M 649M 0D 465 4.18
6 NYPOST.COM 66M 177M 2D 31§ 2.22
6 SMARTNEWS 138M 587M 3D 03S 2.34
7 USATODAY.COM  64.9M 137M 2D 495 2.40
7  NEWSBREAK 138M 575M 3D 185 2.67 I
8 oM 63.8M 185M 0D 415 2.11
8  BRIEFING 86.4M 391M 4D 215 3.03
INDIATIMES.CO
9  BAOMOI 86.3M 345M 4D 23S 3.30 9 M 63.4M 163M 3D 185 2.56
NEWS.YAHOO.C
10  INSHORTS 82.7M 705M 4D 16S 2.52 10 oM 59.7M 243M 3D 25§ 2.54

TEMMUZ 2023



EEEEn
FACEBOOK'TA POPULER HABER SAYFALARI

E FACEBOOK HESAPLAR TAKIPCILER E FACEBOOK HESAPLAR TAKIPCILER E FACEBOOK HESAPLAR TAKIPCILER

CGTN 120M AL ARABIYA FOX NEWS
2 CHINA DAILY 108M 2 AAJTAK 30M 2 GEO NEWS URDU 23M
3 CHINA XINHUA NEWS 94M 3 NTD TELEVISION 28M 3 DAILY MAIL 22M
4 PEOPLE’S DAILY 85M 4 APB NEWS 27M 4 GMA NEWS 22M
AL-JAZEERA CHANNEL -
5 GLOBAL TIMES 74M 5 27M 5 ZEE NEWS 22M
6 BBC NEWS 60M 6 26M 6 CGTN FRANCAIS 20M
7 UNILAD 49M 7 VT 25M 7  CNN INTERNATIONAL 20M
8 LADBIBLE 48M 8 ARY NEWS 24M 8 ELEVEN MEDIA GROUP 20M
SKY NEWS ARABIA ELWATAN NEWS \
9 CNN 39M 9 24M 9 20M
10 AAJ TAK 35M 10 ABS-CBN 23M 10 YAN NEWS 20M

TEMMUZ 2023



TWITTER’DA POPULER HABER HESAPLARI

TWITTER'DAKI EN BUYUK TAKIPLERDEN BAZILARINI GEKEN HABER MARKALARIYLA iLiSKILi TWITTER HESAPLARININ BiR SEGIiMi *

E TWITTER HESAPLAR TAKIPCILER E TWITTER HESAPLAR TAKIPCILER E TWITTER HESAPLAR TAKIPCILER

CNNBRK 63.9M DETIKCOM 20.7M ALARABIYA 16.5M

2 CNN 61.5M 2 AAJTAK 20.6M 2 AP 1eM
3 NYTIMES 55.1M 3 WSJ 20.5M 3 BBCNEWS 15.2M
4 BBCBREAKING 51.6M 4 AJARABIC 20.5M 4 Gl 14.9M
5 BBCWORLD 40M 5 WASHINGTONPOST 20M 5 TIMESOFINDIA 14.7M
6 THEECONOMIST 27.2M 6 TIME 19.4M 6 CNNI 14.6M
7 REUTERS 25.7M 7 SAUDINEWS50 19.3M 7 SABQORG 14.1M
8 FOXNEWS 23.9M 8 FORBES 19.1M 8 ABPNEWS 13.5M
9 CNNEE 22.4M 9 ABC 17.8M 9 CNNARABIC 13.3M

10 ALARABIYA_BRK 22.3M 10 NDTV 17.8M 10 CGTNOFFICIAL 13M

TEMMUZ 2023



TIKTOK'TA POPULER HABER HESAPLARI

TIKTOK'TAKI EN BUYUK TAKIPLERDEN BAZILARINI GEKEN HABER MARKALARIYLA iLiSKiLi TIKTOK HESAPLARININ BiR SECIMi *

E TIKTOK HESAPLAR TAKIPCILER E TIKTOK HESAPLAR TAKIPCILER E TIKTOK HESAPLAR TAKIPCILER

LADBIBLE 12.5M SKYNEWS 4.5 @LIPUTANG6.SCTV
2 OFFICIALINEWS 6.9M 2 AMARINTVHD 4.4M 2 INSIDER 3.5M
3 ONENEWS31 6.2M 3 NBCNEWS 4.3M 3 KOMPASCOM 3.M
4 NOWTHIS 6.1M 4 AZTECANOTICIAS 4.2M 4 VTVCAB.TINTUC 3.5M
5 COLGLOBALNEWS 6.0M 5 REPUBLIKAONLINE 4.1M 5 CBSNEWS 3.4M
6 DAILYMAIL 5.6M 6 TV_ASAHI_NEWS 3.9M 6 KOMPASTVNEWS 3.4M
7 SIAMNEWS 5.4M 7 KHAOSODONLINE 3.9M 7 VICENEWS 3.4M
8 METRO_TV 5.3M 8 ONE31.0FFICIAL 3.9M 8 TODONOTICIAS 3.2M
9 ABCNEWS 4.9M 9 THAICHSNEWS 3.9M 9 NOTICIASTELEMUNDO 3.1M
10 ABSCBN 4.8M 10 THAIRATH_NEWS 3.9M 10 DAILYWIRE 3M

TEMMUZ 2023
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EEEEn
SOSYAL MEDYA KULLANIMINA GENEL BAKIS

SOSYAL MEDYA KULLANIMINA DAIR GENEL BASLIKLAR

Kullanici Sayisindaki
Ceyrek Bliyume

Sosyal Medya
Kullanici Sayisi

il

4.88 +1,5%

MILYAR +71 MILYON

Kullanicilarin Toplam
Nifusa Orani

Kullanicilarin 18 Yas
Ustii Niifusa Orani

60,6% 78,8%

m

Kullanilan Ortalama

Sosyal Medyada
Y Y Sosyal Medya

Kullanici Sayisindaki

Yilik Baylime Harcanan Ortalama Suire
Platformu Sayisi
+3,7% 2s 26dk

+173 MILYON

-2,0% (-3dk)

Kadin Kullanicilarin
Toplam
Kullanicilara Orani

Kullanicilarin
Toplam Internet
Kullanicilarina Orani

Erkek Kullanicilarin
Toplam
Kullanicilara Orani

%93.9 %46,4 %53,6




ZAMAN ICERISINDE SOSYAL MEDYA KULLANICILARI

SOSYAL MEDYA KULLANICI KIMLIKLERININ (MILYONLARCA) VE UG AYLIK DEGIiSIiM SAYISI (NOT: KULLANICI KIMLIKLERiI BENZERSIZ KiSILERiI TEMSIL ETMEYEBILIR)

4,875

4,805
4,736 4,760
4,702
4,655
4,623
4,546
4,475
ll,G% +1,7% +0,7% 1,0% +0,7% 0,5% +0,9% +1,5%

2021 TEMMUZ 2021 EKiM 2022 OCAK 2022 NiSAN 2022 TEMMUz 2022 EKiM 2023 OCAK 2023 NiSAN 2023 TEMMUZ

m




ZAMAN ICERISINDE SOSYAL MEDYA KULLANICILARI




ZAMAN ICERISINDE SOSYAL MEDYA KULLANICILARI




SOSYAL MEDYA KULLANICILARI ve TOPLAM NUFUS

AKTIF SOSYAL MEDYA KULLANICILARININ TOPLAM NUFUSA ORANI (KULLANICI SAYILARI BIREYSEL KULLANICILARI TEMSIL ETMEZ)

DOGU
KUZEY
AMERIKA A':/L;ﬂi:A AVRUPA
%83.7
AVRUPA ORTA

ASYA DOGU
o .
%72.8

%76.2
KARAYIPLER ) %61,7
%49,8

0,

ORTA KUZEY ORTA ASYA %32.9 ) ;
AMERIKA AFRIKA AFRIKA GONEY %61,6 GUN:SY&OGU
%14.5
BATI DOGU AFRIKA

%66,9 AFRIKA
0,
GUNEY %41,4 %62,2
e GUNEY OKYANUSYA
AFRIKA

R



EEEEn
SOSYAL MEDYA KULLANICILARININ CINSIYET DAGILIMI

KADIN VE ERKEK KULLANICILARIN TOPLAM KULLANICILARA ORANI

KUZEY AVRUPA

DOGU AVRUPA

a
KUZEY

AMERIKA BATI AVRUPA ORTA ASYA

KUZEY AFRIKA GUNEY AVRUPA

AMERIKA 51
BATI ASYA
ﬂ ° GUNEY DOGU
. ASYA
ORTA AFRIKA

GUNEY ASYA
e
DOGU AFRiKA

47

DOGU ASYA

KARAYiP

GUNEY BATI AFRIKA

AMERIKA 61

41

a
KADIN (KURESEL ORTALAMA 46.0%) a a

OKYANUSYA

00
R

ERKEK (KURESEL ORTALAMA 54.0%) GUNEY AFRIKA




SOSYAL MEDYA KULLANICILARININ PAYI

HER BOLGEDEKIi AKTIF SOSYAL MEDYA KULLANICILARININ YUZDESI

DOGU
KUZEY
AMERIKA AI:IL;ﬂE:A AVRUPA
%2,8
AVRUPA ORTA
ASYA DOEU
0 ASYA
AVRUPA 70,6
. %2,8 %29,8
KARAYIPLER
%0,5 BATI
(o)

ORTA KUZEY ORTA ASYA %16,4 ) ;
AMERIKA AFRIKA AFRIKA GONEY %10,4 GUN:SY&OGU
BATI DOGU AFRIKA

(o)
0,

AMERIKA ..
GUNEY OKYANUSYA
AFRIKA

R



SOSYAL MEDYA KULLANIM SIRALAMASI ve NUFUSA GORE ORAN +18 YAS

EN YUKSEK ve EN DUSUK SOSYAL MEDYA KULLANIMA SAHIP ULKE ve BOLGELERIN NUFUSA ORANI

EN YUKSEK KULLANIM | NUFUSA GORE ORAN| KULLANICI SAYISI EN DUSUK KULLANIM | NUFUSA GORE ORAN| KULLANICI SAYISI

1 BAE 115,2 10,900,000 213 KUZEY KORE VERI YOK ENGELLI
2 KATAR 105,5 2,850,000 212 ERITRE 0.3% 12,300
3 BRUNEI 100,6 452,800 211 NUER 2.1% 560,850
4 BAHREYN 98,3 1,450,000 210 ORTA AFRiKA CUM. 2.4% 132,550
5 CAYMAN ADALARI 96,2 66,250 209 CAD 3.1% 559,250
6 KIBRIS 95,7 1,200,000 208 TURKMENISTAN 3.9% 250,700
7 ARUBA 92,1 98,000 207 MALAVI 4.4% 893,850
8 GUNEY KORE 91,7 47,503,000 206 GUNEY SUDAN 4.8% 524,950
9 SAINT KITTS & NEVIS 91,5 43,650 205 UGANDA 4.9% 2,325,750
10 UMMAN 91,2 4,190,000 204 KONGO DEM. CUM. 5.5% 5,450,000

TEMMUZ 2023



SOSYAL MEDYA KULLANIM SIRALAMASI ve NUFUSA GORE ORAN

EN YUKSEK ve EN DUSUK SOSYAL MEDYA KULLANIMA SAHIP ULKE ve BOLGELERIN NUFUSA ORANI

(+18) NUFUSA GORE| (+18)KULLANICI
EN YUKSEK KULLANIM ORAN SAYISI

1 LIBYA 121,7
2SUDI ARABISTAN 116,5
3BAE 113,3
4LUBNAN 113,0
5MOGOLISTAN 110,1
6BAHREYN 109,1
7FiLIPINLER 108,8
8NARU 108,8
9KUVEYT 108,4
10 KATAR 108,0

TEMMUZ 2023

5,550,000
29,979,000
8,904,500
4,060,000
2,400,000
1,246,410
82,050,000
7,700
3,543,000

2,406,500

(+18) NUFUSA GORE| (+18)KULLANICI
HEN DUSUK KULLANIM ORAN SAYISI

213 KUZEY KORE VERi YOK
212 ERITRE 0.3%
211 TURKMENISTAN 2,8%
210NIJERYA 4,8%
209 MAR 5,7%
208CAD 7,5%
207ETiYOPYA 7,9%
206 MALAVi 9,7%
205 UGANDA 9,8%
204RUANDA 10,3%

ENGELLI
6,550
117,850
579,500
144,600
625,100
5,350,000
1,016,450
2,300,000

796,700



SOSYAL MEDYA: YAS VE CINSIYETE GORE KULLANIM PAYI

TOPLAM KURESEL AKTIF SOSYAL MEDYA KULLANICI KiMLIKLERINiN YUZDESi OLARAK HER DEMOGRAFiIK GRUPTAKI AKTIF SOSYAL MEDYA KULLANICI KiMLIKLERI

KADIN m ERKEK

13-19 YAS 20-29 YAS 30-39 YAS 40-49 YAS 50-59 YA$S +60 YAS

_/




SOSYAL MEDYA KULLANIRKEN HARCANAN GUNLUK SURE

16-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ SOSYAL MEDYA KULLANIRKEN HARCADIGI ORTALAMA ZAMAN MIKTARI (SAAT VE DAKIKA)

. . 02:29
02:30 02:25 02:22 02:24 02:27 02:28 02:29 02:28

2021 Q1 2021 Q2 2021 Q3 2021 Q4 2022 Q1 2022 Q2 2022 Q3 2022 Q4 2023 Q1

_/




SOSYAL MEDYA KULLANIRKEN HARCANAN GUNLUK SURE
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CEVRIMIiCi SURE ICERISINDE SOSYAL MEDYANIN YUZDESI
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SOSYAL MEDYA KULLANIRKEN HARCANAN GUNLUK SURE

16-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ SOSYAL MEDYA KULLANIRKEN HARCADIGI ORTALAMA ZAMAN MIKTARI (SAAT VE DAKIKA)

KADIN m ERKEK

03:10
02:52

02:39 .
02:39 02:27

02:22
02:04

01:53

01:38
01:25

16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS

m




CEVRIMICi SURE ICERISINDE SOSYAL MEDYANIN YUZDESI

16-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ SOSYAL MEDYADA HARCADIGI SURENININ GEVRiMiGi SUREYE ORANI

0, 3 o 0 /036 1

%36,4 %37,3

2021 Q1 2021 Q2 2021 Q3 2021 Q4 2022 Q1 2022 Q2 2022 Q3 2022 Q4 2023 Q1
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CEVRIMIiCi SURE iCERISINDE SOSYAL MEDYANIN YUZDESI

16-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ SOSYAL MEDYADA HARCADIGI SURENININ GEVRIMICi SUREYE ORANI

KADIN m ERKEK

03:10 02:49
02:35 02:32 02:29

16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS

_@



KULLANILAN SOSYAL MEDYA PLATFORMU SAYISININ ORTALAMASI
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CEVRIMIiCi SURE iCERISINDE SOSYAL MEDYANIN YUZDESI

16-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ SOSYAL MEDYADA HARCADIGI SURENININ GEVRIMICi SUREYE ORANI

KADIN m ERKEK

41,4
39,5

36,6 36,6 37,0
34,7 34,6

31,6 32,2
29,1

16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS

_@




SOSYAL MEDYA KULLANIMININ ANA SEBEPLERI

16-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ SOSYAL MEDYA PLATFORMLARININ KULLANMALARININ BiRINCiL SEBEPLERI

YAKIN VE ARKADASLARLA iLETiSIiM

BOS ZAMANI DOLDURMAK

YENi HABERLER OKUMAK

ICERIK ARAMA

POPULER KONULARA BAKMAK

BiR SEYLERE BAKMAK YA DA SATIN ALMAK
IHTIYAC OLAN BiR SEYi SATIN ALMAK

FiKiR VE GORUS PAYLASMAK

CANLI YAYIN iZLEMEK

YENi iINSANLARLA TANISMAK

SEVILEN MARKALARIN URUNLERiNi iINCELEMEK
SPOR iCERIKLERI TAKiP ETMEK

IS ILE ILGILI ARASTIRMA YA DA BAGLANTI
AYNI FiKRE SAHiP GRUPLAR BULMAK
UNLULERI TAKIP ETMEK

48,6

37,3

34,6

29,8

28,4
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>
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N
(=}

’

N
N
(=}

’

N
N
w

’

N

’

N
N
N

’

N
N

21,6

20,2

20,1

m




SPOTIFY GRAFIKLERI

23 EYLUL 2021-29 EYLUL 2022 ARASINDA SPOTIFY'DE EN GOK YINELENEN SARKILARIN VE EN GOK AKINAN ALBUMLERIN SIRALAMASI

16 — 24 YAS 25 -34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS

AILE & ARKADASLAR 45.6%

BOS ZAMANI|I DOLDURUN 42.1%

ICERIK BULUN 33,4%
POPULER BASLIKLAR 31,3%
HABER OKUYUN 30,0%
BiR SEYLER SATIN AL 30,3%
UNLULER 24,5%
URUN ARAMA 24,1%
YENI KiSILER TANIYIN 23,8%

10 KACIRMAKTAN KACININ 23,6%

TEMMUZ 2023

1

10 iS AKTIVITESI

AILE & ARKADASLAR 46.2%

BOS ZAMANI|I DOLDURUN 37,5%

ICERIK BULUN 33,7%
POPULER BASLIKLAR 33,2%
HABER OKUYUN 31,2%
BiR SEYLER SATIN AL 29,8%
URUN ARAMA 26,7%
YAYIN iZLE 24,8%

MARKA iGERIKLERI INCELE 24,3%

24,0%

1

AILE & ARKADASLAR 46.2%

BOS ZAMANI DOLDURUN 37,5%

3 HABER OKUYUN 36,8%
4 [CERIK INCELEYIN(VIDEO) 29,5%
5 HABER OKUYUN 29,1%
6 BIiR SEYLER SATIN AL 28,0%
7 URUN ARAMA 26,6%
8 YAYIN izZLE 24,0%
9 FiKiR PAYLAS 23,8%
10 iS AKTIVITESI 23,6%

AILE & ARKADASLAR 52,5%

BOS ZAMANI DOLDURUN 37,7%

3 HABER OKUYUN 34,8%
4 [CERIK INCELEYIN(VIDEO) 26,8%
5 HABER OKUYUN 26,2%
6 BiR SEYLER SATIN AL 25,8%
7 URUN ARAMA 24,4%
8 YAYIN iZLE 22,3%
9 i$ AKTIVITESI 21,8%
10 YAYIN iZLE 20,7%

AILE & ARKADASLAR 54,2%
BOS ZAMANI DOLDURUN 38,2%

HABER OKUYUN 31,3%

ICERIK INCELEYiN(VIDEO) 23,8%

HABER OKUYUN 23,6%
BiR SEYLER SATIN AL 21,5%
URUN ARAMA 21,4%
FIKRINi PAYLAS 21,0%
YENI KiSILER BUL 19,2%
10 YAYIN iZLE 17,7%




DUNYADA EN COK KULLANILAN SOSYAL MEDYA PLATFORMLARI

SOSYAL MEDYA PLATFORMLARININ GLOBAL AKTIF KULLANICI FIGURLERI (MILYONLARCA) SIRALAMASI (NOT: KULLANICILAR BENZERSIZ BIREYLERI TEMSIL ETMEYEBILIR)

FACEBOOK
YOUTUBE
WHATSAPP
INSTAGRAM
WECHAT
TIKTOK

FB MESSENGER
TELEGRAM
DOUYIN
KUAISHOU
SINA WEIBO
SNAPCHAT
QQ
TWITTER
PINTEREST
REDDIT
QUORA

- NN o

2934

2515

2000

1386
1299

1000
976

700
613
587
582
576
569
544

433
430

300




KULLANILAN SOSYAL MEDYA PLATFORMU SAYISININ ORTALAMASI
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KULLANILAN SOSYAL MEDYA PLATFORMU SAYISININ ORTALAMASI

INTERNET KULLANICILARININ HER AY AKTIF OLARAK KULLANDIGI SOSYAL MEDYA PLATFORM SAYISININ ORTALAMASI

KADIN m ERKEK

5,8
5,2

16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS

m




GUNLUK SOSYAL MEDYA UYGULAMALARI KULLANIMI

ANDROID APP KULLANICILARININ iLGILi SOSYAL MEDYA UYGULAMASINI AGTIGI 01 OCAK VE 31 MART 2023 ARASINDA GUNLERIN YUZDESI

WHATSAPP 83,2

FACEBOOK 63,7

YOUTUBE

63,5

LINE 62,4

TIKTOK 61,4

INSTAGRAM

60,5
TWITTER 43,4

FB MESSENGER 43,3

m




SOSYAL MEDYA UYGULAMALARINI KULLANARAK HARCANAN ZAMAN

GLOBAL KULLANICILARIN 01 OCAK VE 31 MART 2023 TARIHLERI ARASINDA HER PLATFORMUN ANDROID UYGULAMASINI KULLANARAK HARCADIKLARI AYLIK ORTALAMA SURE

TIKTOK

YOUTUBE

FACEBOOK

WHATSAPP

INSTAGRAM

LINE

TWITTER

TELEGRAM

SNAPCHAT

FB MESSENGER

PINTEREST

LINKEDIN

m

31S 14D

278 21D

18S 22D

16S 38D

13S 49D

8510D

45 43D

3544D

35 21D

35 19D

1S45D

0S 54D

!




SOSYAL MEDYA UYGULAMASI OTURUMU SURESI

BiR KULLANICI iLGILi PLATFORMUN ANDROID UYGULAMASINI HER AGTIGINDA ORTALAMA OTURUM SURESI (DAKIKA VE SANIYE CINSINDEN)

WHATSAPP 898

LINE 356,6

INSTAGRAM

320,5

TIKTOK 311

FACEBOOK 304,1

YOUTUBE

215,4

FB MESSENGER 168,9

TELEGRAM 164,2

SNAPCHAT 148,2

TWITTER 126,9

PINTEREST 47,8

LINKEDIN 41,2

R <




SOSYAL MEDYA UYGULAMASI OTURUMU SURESI

BiR KULLANICI iLGILi PLATFORMUN ANDROID UYGULAMASINI HER AGTIGINDA ORTALAMA OTURUM SURESI (DAKIKA CINSINDEN)

LINE _ im 228
TELEGRAM _ imMm 218
snarcrat [T v 21

LINKEDIN _ 1M 19S
WHATSAPP _ 1M 06S

R <y



PLATFORMLAR ARASI SOSYAL MEDYA KULLANICILARI

16-64 YAS ARASI VE GiN HARIC HERBIR PLATFORM KULLANICILARININ DIGER PLATFORMLARI DA KULLANMA YUZDESI

Sadece Bu |Ayrica Ayrica Ayrica Ayrica Ayrica Ayrica Ayrica Ayrica Ayrica Ayrica Ayrica
Platform Facebook |Youtube Whatsapp |Instagram |[Tiktok Telegram  [Snapchat  [Twitter Reddit Pinterest [Linkedin

Facebook

Kullanicilari % 0,5 % 100,0 % 69,7 % 72,9 % 77,8 % 51,1 % 43,2 % 31,9 % 47,1 % 12,7 % 32,4 % 29,4
Youtube

Kullanicilari % 1 % 76,8 % 100,0 % 70,9 % 75,7 % 47,6 % 46,3 % 46,3 % 48,2 % 14,8 % 34,4 % 29,7
Whatsapp

Kullanicilari % 0,7 % 78,8 % 72,2 % 100,0 % 78,1 % 48,3 % 50,1 % 50,1 % 46,8 % 11,6 % 33,6 % 30,3
Instagram

Kullanicilari % 0,1 % 82,2 % 74,1 % 76,3 % 100,0 % 52,4 % 47,7 % 47,7 % 52,8 % 13,9 % 36,5 % 30,2
Tiktok

Kullanicilari % 0,1 % 82,9 % 76,9 % 72,5 % 80,5 % 100,0 % 48,3 % 48,3 % 54,7 % 14,8 % 39,0 % 28,7
Telegram

Kullanicilari % 0,1 % 79,6 % 73,6 % 85,5 % 83,3 % 54,9 % 100 % 100 % 58,2 % 14,8 % 38,5 % 35,8
Snapchat

Kullanicilari <% 0,1 % 82,8 % 75,2 % 79,9 % 88,4 % 59,2 % 54,9 % 53,3 % 58,4 % 19,8 % 43,6 % 36,0
Twitter

Kullanicilari % 0,2 % 82,5 % 77,3 % 75,8 % 87,6 % 59,0 % 59,2 % 55,3 % 100,0 % 20,0 % 40,3 % 38,5
Reddit

Kullanicilari % 0,1 % 80,1 % 77,3 % 68,2 % 83,3 % 57,9 % 57,9 % 50,9 % 72,4 % 100,0 % 57,4 % 50,0
Pinterest

Kullanicilari % 0,1 % 80,8 % 74,6 % 77,6 % 86,3 % 60,0 % 60,0 % 52,1 % 57,4 % 22,6 % 100,0 % 41,4
Linkedin

Kullanicilari % 0,2 % 86,5 % 73,5 % 83,2 % 84,1 % 52,0 % 52,0 % 57.1 % 64,6 % 23,2 % 48,7 % 100,0

TEMMUZ 2023



FAVORI SOSYAL MEDYA PLATFORMLARI

16-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ SOYLEDIKLERi FAVORi SOSYAL MEDYA PLATFORMLARI YUZDESi

WHATSAPP
INSTAGRAM
FACEBOOK
WECHAT
TIKTOK
DOUYIN
TWITTER

FB MESSENGER
TELEGRAM
LINE
PINTEREST
KUAISHOU
SNAPCHAT

QQ

IMESSAGE
LINKEDIN
XIAOHONGSHU

16,3

15,2
13,8
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FAVORI SOSYAL MEDYA PLATFORMLARI

16-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ SOYLEDIKLERI FAVORiI SOSYAL MEDYA PLATFORMLARI YUZDESI

KADIN iNTERNET KULLANICILARI ARASINDA FAVORi PLATFORMLAR ERKEK INTERNET KULLANICILARI ARASINDA FAVORI PLATFORMLAR
SOSYAL 16-24 | 2534 | 35-44 | 4554 | 55-64 [EESOSYAL 16-24 | 25-34 | 35-44 | 45-54 | 55-64
PLATFORM YAS YAS YAS YAS YAS PLATFORM YAS YAS YAS YAS YAS

WHATSAPP 13.4% 14.1% 15.6% 16.9% 20.1% WHATSAPP 15.7% 15.4% 17,6% 18,7% 21.0%
FACEBOOK 23,4% 19,1% 13,9% 11,8% 7,9% FACEBOOK 9,5% 15,3% 17,3% 16,0% 18,6%
INSTAGRAM 6,7% 12,6% 14,6% 16,3% 17,5% INSTAGRAM 23,8% 15,6% 10,5% 7,5% 5,4%
WECHAT 9,0% 14,1% 16,4% 14,3% 11.6% WECHAT 8,9% 12,8% 14,6% 15,3% 13,5%
TIKTOK 12,5% 7,8% 6,0% 4,7% 3,6% DOUYIN 7,8% 5,4% 4,5% 4,2% 2,6%
DOUYIN 4,9% 6,7% 7,7% 6,7% 5,7% TIKTOK 4,8% 5,9% 6,9% 6,2% 4,4%
TWITTER 4.4% 2,8% 1,8% 1,8% 1,9% TWITTER 4.1% 4.2% 4,0% 3,7% 2.9%
FB MESSENGER 1.9% 2.6% 2.8% 2,8% 3,2% FB MESSENGER 2.0% 2.5% 2.4% 2.7% 2.6%
TELEGRAM 2.1% 1.5% 1.7% 1,6% 2,0% TELEGRAM 2,9% 2.7% 2.4% 2,2% 2,1%
LINE 0,7% 1.2% 1,8% 3,1% 4,5% LINE 0.9% 1.2% 1,8% 2,6% 3,6%

TEMMUZ 2023



PLATFORMA GORE SOSYAL MEDYA ETKINLIKLERI

BU PLATFORMU HER BIR ETKINLIK TURU iCIN KULLANDIKLARINI SOYLEYEN HER BIiR SOSYAL MEDYA PLATFORMUNUN AKTIF KULLANICILARININ YUZDESI

KOMIK VEYA MARKALARIVE | HABERLER VE

SOSYAL PLATFORM EGLENCELI iCERIK URUN_LERi TAKIP GUNCEL
ARAYIN EDIN VEYA OLAYLARDAN
ARASTIRIN  |HABERDAR OLUN
WHATSAPP 13.1% 14.0% 15.4% 17.2% 20.5%
FACEBOOK 7.2% 14.1% 15.7% 16.4% 19.0%
INSTAGRAM 23.2% 17.4% 12.8% 10.4% 7.6%
WECHAT 9.4% 12.7% 15.4% 13.5% 11.0%
DOUYIN 4.2% 6.7% 7.9% 6.3% 4.6%
TIKTOK 11.3% 6.1% 5.0% 4.1% 2.8%
TWITTER 4.7% 2.7% 2.1% 2.2% 2.2%
FB MESSENGER 2.2% 2.7% 2.9% 3.1% 3.4%
TELEGRAM 1.8% 1.7% 1.4% 1.5% 1.4%

LINE 0.9% 1.4% 2.3% 3.5% 4.4%




MARKA ARASTIRMALARI ICIN SOSYAL MEDYA KULLANIMI
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SOSYAL MEDYADA MARKA ARAMAK

MARKALARI OGRENMEK VE iGERIKLERINi GORMEK iCIN SOSYAL MEDYAYI ZIYARET EDEN SOSYAL MEDYA KULLANICILARININ YUZDESI

KADIN m ERKEK

55,2

45,3 5,3 47,5

16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS

_@/



MARKA ARASTIRMALARI ICIN SOSYAL MEDYA KULLANIMI

16-64 YAS ARASI KULLANICILAR iGiN MARKA VE URUNLER HAKKINDA BiLGi TOPLAMA KANALLARINI KULLANMA YUZDESI

Her Hangi Bir
Sosyal Medya
Platformu

% 73,7

Mesajlasma ve
Canli sohbet
Hizmetleri

e

% 14,8

Sosyal Aglar

% 44,6

Mikrobloglar
(Ornek: Twitter)

Soru Cevap Siteleri
(Ornek: Quora)

Vloglar (Video
Formatinda
Bloglar)+

+

Forumlar ve Mesaj
Panolari

% 13,8

Online Panolar
(Ornek: Pintereset)




MARKA ARASTIRMALARI ICIN SOSYAL MEDYA KULLANIMI
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MARKA ARASTIRMALARI iCIN SOSYAL MEDYA KULLANIMI

16-64 YAS ARASI KULLANICILAR iGiN MARKA VE URUNLER HAKKINDA BiLGi TOPLAMA KANALLARINI KULLANMA YUZDESIi

KADIN m ERKEK

52,0 50,6
46,8

47,9 47,0 23.9 39,4

37,6 32,2

31,0

16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS
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SOSYAL PLATFORMA GORE MARKA ARASTIRMASI

MARKALARI VE URUNLERI TAKIP ETMEK VEYA ARASTIRMAK IGIN HER PLATFORMU KULLANAN 16 ILA 64 YAS ARASI HER PLATFORMUN AKTIF KULLANICILARININ YUZDESI

HERHANGI BIR PLATFROM

82,5

INSTAGRAM

62,2

FACEBOOK 54,6

TIKTOK

PINTEREST 36,8

TWITTER

36,3

REDDIT

27,9

LINKEDIN

24,1

SNAPCHAT

21,8

m




SOSYAL MEDYADAN WEB TRAFIGINE KATKI

HERHANGI BiR CIHAZDAN SOSYAL MEDYA PLATFORMLARINDA YAYINLANAN LINKLER UZERINDEN UGUNCU PARTi WEB TRAFIGINE ERIiSiM ORANI

FACEBOOK

% 63.94%

Yillik Degisim

-15.1% (-1,133
BPS)

REDDIT

% 0,46
Yilhk Degisim
%-40,3 (-
31BPS)

TWITTER

12.10%
Yilhk Degisim
+61.3% (+460

BPS)

LINKEDIN

0.43%
Yilik Degisim
+115% (+23
BPS)

INSTAGRAM

13.93%
Yillik Degisim
+128% (+782

BPS)

TUMBLR

0.23%
Yilhk Degisim
+9.5% (+2 BPS)

PINTEREST

4.78%
Yilhk Degisim

-11.2% (-60 BPS)

VKONTAKTE

% 0,08
Yilhk Degisim
-27.3% (-3
BPS)

YOUTUBE

3.98%
Yilik Degisim
-8.9% (-39 BPS)

OTHER

% 0,07
Yilhk Degisim
-12,5% (-1.0

BPS)

o 2



TAKIP EDILEN SOSYAL MEDYA HESAPLARI TURU

16-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ TAKIP ETTIKLERI HESAP TURLERININ YUZDELERI

GAZETECILER VEYA HABER SIRKETLERI

FITNESS UZMANLARI VEYA KURULUSLAR

GUZELLIK UZMANLARI

ISINIZLE iLGILi SIRKETLER

SATIN ALMAYI DUSUNDUGUNUZ SIRKETLER VE MARKALAR
ISINIZLE iLGiLi KiSILER

SATIN ALDIGINIZ SIRKETLER VE MARKALAR

SPORCULAR VE TAKIMLAR

ETKILEYENLER VEYA DIGER UZMANLAR

RESTORANLAR, SEFLER VEYA YEMEK KiSiLiKLERIi
GRUPLAR, SARKICILAR VEYA DIGER MUZISYENLER

TV SOVLARI VEYA KANALLAR

EGLENCE, MEMLER VEYA PARODI HESAPLARI
AKTORLER, KOMEDYENLER VEYA DIGER SANATCILAR
ARKADASLAR, AILE VEYA TANIDIGINIZ DiIGER iNSANLAR

I 16,1
I 16,1
I 16,1
I 15,1
I 19,1
I 19,1
I 21,2
I 21,2
I 22,2
I 24,2
I 26,2
I, 27,2
I, 27,2
I 25,2
I, 46,4

m



SOSYAL MEDYADA TAKIP EDILEN INFLUENCER’LER
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SOSYAL MEDYADA TAKIP EDILEN INFLUENCER’LER

16-64 YAS ARASI KULLANICILARIN SOSYAL MEDYADA INFLUENCER’LERIi TAKIP ETME ORANI

KADIN m ERKEK
31,8
26,9
24,9
22,8 22,8
20,3
16,2

13,0 11,3

16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS

m




IS AKTIVITELERI IGIN SOSYAL MEDYA KULLANIMI
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iS AKTIVITELERI iCIN SOSYAL MEDYA KULLANIMI

16-64 YAS ARASI KULLANICILARIN iSLE iLGILi BAGLANTILAR ve ARASTIRMALAR iCIN SOSYAL MEDYA KULLANIM ORANI

KADIN m ERKEK

42,9 44,0
40,6 40,6
42,1
35,1 351

35,4
33,3

24,8

16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS

m
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HABER KAYNAGI OLARAK SOSYAL MEDYA
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HABER KAYNAGI OLARAK SOSYAL MEDYA

INTERNET KULLANICILARININ HABER iGERIKLERI iCIN SOSYAL MEDYA KULLANIMININ ORANI

KADIN m ERKEK

33,3 34,0

30,0 30,0

16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS

39,4

37,2 37,7 36,8

45-54 YAS 55-64 YAS
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DETAYLI: FACEBOOK



FACEBOOK: AYLIK AKTIF KULLANICILAR

FACEBOOK’UN TOPLAM AYLIK AKTIF KULLANICILARI

Ayhk Aktif Kullanici
(AAK)

2.99 Milyar

AAK’nin Toplam internet
Kullanicilarina Orani
o __.0
O O
( ©D )

O O
O O
% 57,6

AAK’'nin Toplam
Nifusa Orani

% 37,2

AAK’nin 13 Yas
Ustl Nifusa Orani

AAK’'nin Ceyrek
Donemlik Degisimi

i

+0,9%
+26
Milyon
Gunluk Aktif Kullanicilarin
AAK’ye Orani

A~

% 68,1

AAK’nin Yillik
Degisimi

il

+1,8%
+53 Milyon

Reklam Erisiminin
AAK’ye Orani




FACEBOOK AYLIK AKTIF KULLANICI SAYILARI

BUYUME ORANLARIYLA BERABER AYLIK AKTIF FACEBOOK KULLANICILARI (MiLYON)

2,989
2,958 2,963

2,936 2,934
2,910 2,912
2,895
2,853
l%l.s %0.5 %0.1 %0.8 -%0.1 %0.8 %0.2 %0.9

2021 Q1 2021 Q2 2021 Q3 2021 Q4 2022 Q1 2022 Q2 2022 Q3 2022 Q4 2023 Q1

_/




FACEBOOK REKLAM KITLESINE GENEL BAKIS

PAZARLAMACILARIN FACEBOOK REKLAMLARINI KULLANARAK ULASABILECEGI POTANSIYEL KITLE

Potansiyel Reklam
Erisimi

2,23 Milyar

Kadin Facebook Reklamlarinin
18 Yas Ustii Kullanicilara Erigimi

w8y

%43,4

Potansiyel Reklam Erisiminin
Toplam Nifusa Orani

% 27,7

Erkek Facebook Reklam Erisiminin 18
Yas Ustii Niifusa Orani

ulSy

% 56,6

Facebook Reklam Erisiminin Toplam
internet Kullanicilarina Orani

% 43,0

Facebook 18 Yas Ustii Reklam
Erisiminde Genel Nifus Orani

% 37,5

s g

Facebook Reklam
Erisiminin Yilhk Degisimi

Facebook Reklam
Erisiminin Yillik Degisimi

%0,8 %2,9
-18 Milyon +64 Milyon

Facebook 18 Yas Ustii Reklam
Erisiminde Erkek Orani

(

% 42,7

Facebook 18 Yas Ustii Reklam
Erisiminde Kadin Orani

¢

% 32,3



FACEBOOK REKLAM ERISIMI

BUYUME ORANLARIYLA BERABER FACEBOOK REKLAMLARININ FACEBOOK POTANSIYEL REKLAM KITLESINE ERiSiMi (MiLYON)

2,276

2,252 2,249
2,232

2,168
2,141
2,109
2,079
1,983
%1.1 -%7.3 %1.5 %1.2 -%4.1 %4.6!%13.4 -%0.8

Temmuz Ekim 2021 Ocak 2022 Nisan 2022 Temmuz Ekim 2022 Ocak 2023 Nisan 2023 Temmuz
2021 2022 2023

m




FACEBOOK REKLAM KIiTLESININ PAYI

BOLGELERE GORE POTANSIYEL REKLAM ERiSiMiNIN TOPLAM REKLAM ERISIMINE ORANI

KUZEY
AMERIKA

BATI

AVRUPA

KUZEY
AVRUPA

AVRUPA

%3,3

KARAYIPLER )
ORTA KU ORTA
AMERIKA AFRIKA AFRIKA
BATI
%11,6 AFRIKA
0,
GUNEY
AMERIKA GUNEY
AFRIKA

E— <

DOGU
AVRUPA

BATI
ASYA

DOGU AFRIKA

GUNEY

ORTA
ASYA Doé U

%0' 3 ASYA

%22,0

GUNEYDOGU
ASYA

%18,7

ASYA

OKYANUSYA



EEEEn
FACEBOOK: REKLAM KITLESI PROFILI

YAS ve CINSIYETE GORE FACEBOOK REKLAM KIiTLESi ORANI

KADIN m ERKEK

16,0
14,4
12,4 12,4
9,3
7,7
a8 22
3,4 3.6 32
‘ 2 29
I . B

13-17 YAS 18-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS 65+ YAS

m




YETISKIN KITLE ERISIM ORANI

FACEBOOK REKLAMLARI

=
w
Z
(72)
Z
<
[
O
o
=
Lo
14
w
=
=
14
<
-l
=
<
-l
X
w
(14
X
o
O
[01]
w
(&)
<
L.
=
©
(14
<
—
o
4
<
-l
=l
=
X
2
-
n
)
ur
<
>
[2o]
-~

0 NID
9'vT I VANOdV(
€T I 330 AINND
k4l 000 RZXENN
¢ve I V7O
ove I \v.S/ONH
6ot I v/ \V\1v
Al INEN
s'ce N vANNG
sy I 0!/
sy I /) :in.SNAY
T'es I \Visiavyv lanns
Z'es I VS|
v'vS I -/ 601
ss I 7/ \NO10d
9'ss NG vV
6S [ 7 C\v110H
Z'es I 54V AINNO
09 I v/
s'oo I V7 LSINVNNA
979 I v\ VIAOY
caey RINj
ey INUEE
sv9 I '/ Z2NOAaN3
879 I \v.S!YvO1Nng
8’99 I -5 L119N]
29 I 7NV
v'29 I v 1173dd
9’29 I O\ OX ONOH
yey EENBEVAINN
'8 I \VLS|YVOVIN
4N pIeEE
cxey [Ny
6'co NG /N
che JEerlN
cx/9  IN¢
xyl  [WPEIE[eN
s's. I O:/\YON
c'se I VA INYQ
s'o. I v/ 1VdL1SNAY
o I /N Y13Z IN3A
cyyy AN
s1e I \'7/\AV L
'z I 1S
vv8 I C\YAVL
s've NG | NV
6'ss I v/ 73V
6’06 NG /A2 OO
acs IR2INEN
T'z6 I 1\ /N L3I
g EEINENIE
ey g




FACEBOOK REKLAM ERISIM SIRALAMASI

EN BUYUK REKLAM KIiTLESINE SAHIP OLMA DURUMUNA GORE ULKELER ve BOLGELER

! ULKE veya BOLGE TOPLAM ERISiM

9

10

TEMMUZ 2023

HINDISTAN

ABD

ENDONEZYA

BREZILYA

MEKSIKA

FiLIPINLER

VIETNAM

BANGLADES

TAYLAND

MISIR

367.600.000

188.050.000

135.400.000

112.450.000

91.650.000

90.800.000

76.900.000

53.000.000

52.000.000

47.350.000

13 YAS USTU NUFUSA GORE

ERiSiM ORTALAMASI

-%0,6

%0,9

%0,3

-%1,5

-%1,7

-%1,1

%1,8

-%2,1

%0,8

%0,7

! ULKE veya BOLGE TOPLAM ERISiM

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

PAKISTAN

KOLOMBIYA

iINGILTERE

TURKIYE

NiJERYA

FRANSA

iTALYA

ARJANTIN

GUNEY AFRIiKA

ALMANYA

44.150.000

37.100.000

36.450.000

34.400.000

32.300.000

32.000.000

29.500.000

28.850.000

25.800.000

25.700.000

13 YAS USTU NUFUSA GORE
ERISiM ORTALAMASI

-%3,8

-%0,9

%0,6

-%0,9

-%3,7

-%1,1

%0,9

-%1,0

-%4,4

-%2,3



FACEBOOK UYGUN REKLAM ERIiSIM SIRALAMASI

EN BUYUK UYGUN REKLAM KITLESINE SAHIP OLMA DURUMUNA GORE ULKELER ve BOLGELER

n ULKE veya BOLGE TOPLAM ERISiM

1

10

TEMMUZ 2023

LiBYA

MOGOLISTAN

FiLIPINLER
BAE
KATAR
KAMBOGYA
VIETNAM
GURCISTAN
PERU

EKVADOR

5,550,000

2,400,000

81,200,000

8,600,000

2,300,000

11,100,000

70,500,000

2,750,000

23,250,000

12,100,000

18 YAS USTU NUFUSA GORE

ERISIM ORTALAMASI

%121,7

%110,1

%108,0

%109,5

%103,3

%99,6

%97,1

%98,2

%98,2

%96,0

n ULKE veya BOLGE TOPLAM ERISiM

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

TONGA
MEKSIKA
CAYMAN ADALARI
KOLOMBIYA
GRONLAND
ARUBA
BOLIVYA
FAROE ADALARI
TAYLAND

iZLANDA

61,950

85,950,000

51,550

35,150,000

37,850

78,550

7,200,000

34,700

49,200,000

252,100

18 YAS USTU NUFUSA GORE
ERiSIM ORTALAMASI

%96,7

%94,7

%92,2

%90,9

%88,8

%92,3

%91,6

%86,7

%84,4

%86,3




FACEBOOK SAYFA ILETILERININ ILETININ TURUNE GORE ORANI

FACEBOOK SAYFALARINDA YAPILAN PAYLASIMLARIN PAYLASIM SEKLINE GORE ORANI

Sayfalardaki Fotograf Video Baglanti Durum
Ortalama Gunlik Paylasimlarinin Paylasimlarinin Paylasimlarinin Paylasimlarinin
Paylasim Sayisi Orani Orani Orani Orani

1,66 %30,0 %17,4 %50,6 %1,0

m




FACEBOOK ETKILESIM KIYASLAMALARI

FACEBOOK TICARI HESAPLARIN PAYLASIMLARI iCiN ORTALAMA ETKILESIM ORANLARI

Ortalama Facebook
Sayfasi Gonderisi
Etkilesim Orani
(10.000’den az)

Tim ileti Turleri
icin Ortalama
Etkilesim Orani

Etkilegimler ve Sayfa Takipgileri
0,64%
J (1

Etkilesimler ve Erisim Sonrasi

3,26%

Etkilesimler ve Sayfa Takipcileri

Etkilesimler ve Erisim Sonrasi

6,10%

m

Ortalama Facebook
Sayfasi Gonderisi
Etkilesim Orani
(100.000’den fazla)

Ortalama Facebook
Sayfasi Gonderisi
Etkilesim Orani
(10.000-100.000)

i

Etkilegsimler ve Sayfa Takipgileri

Etkilesimler ve Erisim Sonrasi

4,98%

Etkilegimler ve Sayfa Takipgileri

Etkilesimler ve Erisim Sonrasi

7,06%




FACEBOOK PAYLASIMLARI ETKILESIM iCIN KARSILASTIRMALAR

FACEBOOK SAYFA iLETILERINE ETKILESIMLERIN SAYFA HAYRAN SAYISINA ORANI

10000’den az Hayran sayisi 100000’den fazla
hayran sayisi olan 10000 ile 100000 hayran sayisi olan
sayfalar arasi olan sayfalar sayfalar

P2

%0,31 %0,20 %0,05

m




FACEBOOK PAYLASIMLARI ETKILESIM iCIN KRITERLER

TOPLAM SAYFA HAYRAN SAYISINA KIYASLA FACEBOOK SAYFASI GONDERILERININ SAYISI (TEPKILER, YORUMLAR VE PAYLASIMLAR)

Hayran Sayfalari Vs Hayran Sayfalari Vs Hayran Sayfalari Vs Hayran Sayfalari Vs Hayran Sayfalari Vs
Ortalama Toplam Ortalama Toplam Ortalama Toplam Ortalama Toplam Ortalama Toplam
Post: Tum Paylasim Post: Fotograf Post: Video Post: Link Post: Durum
Tipleri Paylasimlari Paylasimlari Paylasimlari Paylasimlari

A =R

%0,06 %0,11 %0,07 %0,03 %0,08

TEMMUZ 2023 l9



FACEBOOK PAYLASIMLARI ETKILESIM iCIN KARSILASTIRMALAR

FACEBOOK SAYFA iLETILERINE ETKILESIMLERIN SAYFA HAYRAN SAYISINA ORANI

Facebook Génderi Facebook Gonderi Facebook Gonderi
Etkilesimleri Reels Etkilesimleri Fotograf Etkilesimleri Video
Gonderileri Gonderileri Gonderileri

@)
0,45% 0,28% 0,26%

Facebook Gonderi Facebook Gonderi Facebook Gonderi
Etkilesimleri Albiim Etkilesimleri Durum Etkilesimleri Link
Gonderileri Gonderileri Gonderileri

@
0,24% 0,20% 0.07%




H N H N
FACEBOOK PAYLASIMLARI ETKILESIM iCIN KARSILASTIRMALAR

FACEBOOK SAYFASI ETKILESIM ORANLARININ YUZDE OLARAK KARSILASTIRILMASI

Facebook Génderi Facebook Gonderi Facebook Gonderi
Etkilesimleri Reels Etkilesimleri Fotograf Etkilesimleri Video
Gonderileri Gonderileri Gonderileri

©)
11,94% 5,39% 4,35%

Facebook Gonderi Facebook Gonderi Facebook Gonderi
Etkilesimleri Albiim Etkilesimleri Durum Etkilesimleri Link
Gonderileri Gonderileri Gonderileri

@
6,16% 11,58% 7,53%




EEEEn
FACEBOOK'TA EN COK TAKIP EDILEN SAYFALAR

EN GOK TAKIPGi SAYISINA SAHIP FACEBOOK SAYFALARI
L ceioocsns | onrciss SN | cscocsiras | oo [N | ceicocsnis | oneciss

o1 FACEBOOK APP 188,300,000 11 FC BARCELONA 112,000,000 21 NEYMAR JR. 90,000,000
02 CRISTIANO RONALDO 164,000,000 12 COCA-COLA 109,000,000 22 SELENA GOMEZ 89,000,000
03 SAMSUNG 162,400,000 13 CHINA DAILY 108,000,000 23 NETFLIX 87,000,000
4 MR. BEAN 138,000,000 14 VIN DIESEL 106,000,000 24 PEOPLE’S DAILY 85,000,000
UEFA CHAMPION'’S
5 5-MINUTE CRAFTS 126,000,000 15 YOUTUBE 106,000,000 25 LEAGUE 84,000,000
6 SHAKIRA 123,000,000 16 TASTY 105,000,000 26 MCDONALD’S 82,400,000
7 CGTN 120,000,000 17 RIHANNA 104,000,000 27 MANCHESTER UNITED 81,000,000
8 REAL MADRID C.F 118,000,000 18 EMINEM 95,000,000 28 LA LIGA 79,000,000
9 WILL SMITH 115,000,000 19  CHINA XINHUA NEWS 94,000,000 29 TAYLOR SWIFT 78,000,000
10 LIONEL MESSI 114,000,000 20 JUSTIN BIEBER 92,000,000 30 META 78,000,000

TEMMUZ 2023



DETAYLI: YOUTUBE



YOUTUBE: REKLAM KITLESINE GENEL BAKIS

PAZARLAMACILARIN YOUTUBE’'DE ERISEBILECEKLERiI POTANSIYEL KITLE

Youtube’de Potansiyel Youtube Reklam Erisiminin
Reklam Erigimi Toplam Nifusa Orani

O @

2,53 Milyar % 31,4

Kadin Youtube Reklamlarinin 18 Erkek Youtube Reklam Erisiminin 18 Yas
Yas Ustii Kullanicilara Erisimi Ustii Niifusa Orani

w8y ulSy

2,06 Milyar % 36,8

Youtube Reklam Erisiminin Toplam
internet Kullanicilarina Orani

% 48,7

Youtube 18 Yas Ustii Reklam
Erisiminde Genel Nifus Orani

m

Youtube Reklam Erisiminin
Yillik Degisimi

Youtube Reklam Erisiminin
Yillik Degisimi

%0 %2,1
DEGiSMEDI +51 Milyon

Youtube 18 Yas Ustii Reklam
Erisiminde Erkek Orani

(

% 40,3

Youtube 18 Yas Ustii Reklam
Erisiminde Kadin Orani

¢

% 40,3



YOUTUBE REKLAM ERISIiMI

BUYUME ORANLARIYLA BERABER YOUTUBE REKLAMLARININ POTANSIYEL ERiSiM KITLESi (MiLYON)

1.386 1.393 1.386
1.318

Temmuz Ekim 2021 Ocak 2022 Nisan 2022 Temmuz Ekim 2022 Ocak 2023 Nisan 2023 Temmuz
2021 2022 2023

m




YOUTUBE: REKLAM KITLESI PROFILI

YAS ve CINSIYETE GORE YOUTUBE REKLAM KiTLESi ORANI

KADIN m ERKEK

11,9

8,8 9,1

7,6

6,2
5,6

4,4 4,4 4,8

18-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS 65+ YAS

m




18 YAS USTU ERISIM ORANI

YOUTUBE REKLAMLARI
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YOUTUBE REKLAM ERISIM SIRALAMASI

EN BUYUK REKLAM KIiTLESINE SAHIP OLMA DURUMUNA GORE ULKELER ve BOLGELER

n ULKE veya BOLGE TOPLAM ERISiM

1

10

TEMMUZ 2023

HINDISTAN
ABD
BREZILYA
ENDONEZYA
MEKSIKA
JAPONYA
PAKISTAN
ALMANYA
VIETNAM

TURKIYE

467,000,000

246,000,000

142,000,000

139,000,000

81,800,000

78,400,000

71,700,000

70,900,000

63,000,000

57,900,000

18 YAS USTU NUFUSA GORE

ERISIM ORTALAMASI

DEGISMEDI
DEGISMEDI
DEGISMEDI
DEGISMEDI
DEGISMEDI
DEGISMEDI
DEGISMEDI
DEGISMEDI
DEGiISMEDI

DEGISMEDI

n ULKE veya BOLGE TOPLAM ERISiM

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

FiLIPINLER
INGILTERE

FRANSA

GUNEY KORE

MISIR
ITALYA
TAYLAND
ISPANYA
BANGLADES

KANADA

57,700,000

57,100,000

52,100,000

46,000,000

45,900,000

43,900,000

43,900,000

40,700,000

34,400,000

33,100,000

18 YAS USTU NUFUSA GORE

ERiSIM ORTALAMASI

DEGISMEDI
DEGISMEDI
DEGISMEDI
DEGISMEDI
DEGISMEDI
DEGISMEDI
DEGISMEDI
DEGISMEDI
DEGiISMEDI

DEGiISMEDI



YOUTUBE REKLAM ERISIM ORANI SIRALAMASI

EN BUYUK UYGUN REKLAM KITLESINE SAHIP OLMA DURUMUNA GORE ULKELER ve BOLGELER

18 YAS USTU NUFUSA GORE 18 YAS USTU NUFUSA GORE
ULKE veya BOLGE TOPLAM ERISiM ERISIM ORTALAMASI ULKE veya BOLGE TOPLAM ERISiM ERiSIM ORTALAMASI

1 LUBNAN 4,060,000 113.0% 11 KUVEYT 2,980,000 91.1%
2 BAHREYN 1,241,000 109.3% 12 ISRAIL 5,590,000 90.6%
3 UMMAN 3,450,000 107.2% 13 SUUDI ARABISTAN 23,280,000 90.5%
4 KATAR 2,278,000 102.3% 14 KANADA 28,500,000 90.4%
5 BAE 7,720,000 98.3% 15 iISPANYA 35,600,000 90.1%
6 HOLLANDA 13,260,000 92.6% 16 iISVEC 7,540,000 90.0%
7 iNGILTERE 49,200,000 91.8% 17 DANIMARKA 4,280,000 90.0%
8 NORVEG 4,010,000 91.7% 18 ALMANYA 62,400,000 89.9%
9 GUNEY KORE 40,800,000 91.6% 19 FRANSA 45,500,000 88.7%
10 HONG KONG 5,870,000 91.2% 20 FINLANDIYA 4,010,000 88.6%

TEMMUZ 2023



EN BUYUK HACIMLI YOUTUBE ARAMALARI

1 NiSAN 2023 — 30 HAZIRAN 2023 ARASI EN BUYUK HACIMLi YOUTUBE ARAMALARI

H asaw sorGUSU m E asaa sofGUSU m

SONG BABY
2 MOVIE 63 12 MOVIES 15
3 VIDEO 45 13 NEWS 14
4 SONGS 37 14 TIKTOK 14
5 DJ 23 15 GAME 13
6 MUSIC 20 16 NEW SONG 13
7 CARTOON CARTOON 18 17 VIDEOS 12
8 CARTOON 18 18 LAGU 12
9 DANCE 17 19 HINDI MOVIE 12

10 KARAOKE 15 20 SERIAL 11




DETAYLI: INSTAGRAM



INSTAGRAM: REKLAM KITLESINE GENEL BAKIS

PAZARLAMACILARIN INSTAGRAM’DA ERISEBILECEKLERI POTANSIYEL KITLE

Instagram’da Potansiyel Reklam instagram Reklam Erisiminin Toplam  Instagram Reklam Erisimi Toplam internet Instagram Reklam Erisiminin Ceyrek  Youtube Reklam Erigiminin Yillik
Erigimi Niifusa Orani Kullanicilari Dénemlik Degisimi Degisimi
1,60 Milyar % 19,8 %30,8 -1.9% %10,9
-31 Milyon 157 Milyon

Instagram Reklam Erisiminin Toplam internet Instagram Reklam Erisiminin 18 Yas Ustii  Instagram Reklam Erisiminin 18  Instagram 18 Yas Ustii Reklam Erisiminde Instagram 18 Yas Ustii Reklam Erisiminde
Kullanicilarina Orani Ndfusa Orani Yas Ustii Niifusa Orani Kadin Orani Erkek Orani

? <

% 25,7 % 26,0

% 50,0




INSTAGRAM REKLAM ERISiMI

BUYUME ORANLARIYLA BERABER INSTAGRAM REKLAMLARININ POTANSIYEL ERIiSiM KiTLESI (MILYAR)

1.628 1.597

1.478 1.452
1.386 1.440 1.393 1.386
1.318
%0,5 %6, 1'%18 %.l%38l%4l%235 -%1,9

Temmuz Ekim 2021 Ocak 2022 Nisan 2022 Temmuz Ekim 2022 Ocak 2023 Nisan 2023 Temmuz
2021 2022 2023

m




INSTAGRAM: REKLAM KITLESI PROFILI

YAS ve CINSIYETE GORE INSTAGRAM REKLAM KITLESI ORANI

KADIN m ERKEK

16,2

15,4 15,6

13,9

8
3,6
2,6
1,7
H o

13-17 YAS 18-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS 65+ YAS

m




: UYGUN ERISIM ORANI

INSTAGRAM REKLAMLARI
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INSTAGRAM REKLAM ERISIM SIRALAMASI

EN BUYUK REKLAM KIiTLESINE SAHIP OLMA DURUMUNA GORE ULKELER ve BOLGELER

n ULKE veya BOLGE TOPLAM ERISiM “ n ULKE veya BOLGE TOPLAM ERISiM

1

10

HINDISTAN
ABD
BREZILYA
ENDONEZYA
TURKIYE
JAPONYA
MEKSIKA
ALMANYA
INGILTERE

iTALYA

332,150,000

161,700,000

127,250,000

103,300,000

55,700,000

52,650,000

44,200,000

32,450,000

32,200,000

29,250,000

+1.7%

-4.1%

-4.0%

-2.5%

-1.2%

-3.7%

+1.0%

-3.9%

-3.7%

-3.3%

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

FRANSA
ARJANTIN

ISPANYA

GUNEY KORE

FILIPINLER
TAYLAND
KOLOMBIYA
MISIR
KANADA

IRAK

28,100,000

26,550,000

24,900,000

22,600,000

20,500,000

20,100,000

19,600,000

18,500,000

17,850,000

17,500,000

TEMMUZ 2023

13 YAS USTU NUFUSA GORE
ERiSIM ORTALAMASI

-3.3%

-2.7%

-2.0%

-3.4%

-0.2%

-1.7%

-2.0%

+1.6%

-3.5%

-1.4%




INSTAGRAM UYGUN REKLAM ERIiSIM ORANI SIRALAMASI

EN BUYUK UYGUN REKLAM KITLESINE SAHIP OLMA DURUMUNA GORE ULKELER ve BOLGELER

18 YAS USTU NUFUSA GORE 18 YAS USTU NUFUSA GORE
ULKE veya BOLGE [TOPLAM ERISiM ERiSIM ORTALAMASI ULKE veya BOLGE [TOPLAM ERIiSIiM ERISIM ORTALAMASI

1BAHREYN 1.006.300 %88,6  11KARADAG 375.350 %76,4
2KIBRIS 861.100 %84,3 12PANAMA 2.350.000 %76,1
3TURKIYE 51.700.000 %83,2  13ARJANTIN 24.700.000 %74,4
4 KAZAKISTAN 10.800.000 %83,9  14BREZILYA 119.900.000 %73,3
5BRUNEI 275.650 %82,6  15BARBADOS 162.550 %72,6
6 CAYMAN ADALARI 44.850 %80,2  16iZLANDA 208.200 %71,2
7BAE 6.300.000 %80,2  17iSVEC 5.900.000 %70,4
8SiLi 11.900.000 %77,6 18GUAM 81.750 %68,3
9 URUGUAY 2.050.000 %77,9 19ANDORRA 46.250 %68,5
10KUVEYT 2.500.000 %76,5  20PORTEKiZz 5.800.000 %67,5

TEMMUZ 2023



INSTAGRAM TICARI HESAPLAR KIYASLAMASI

INSTAGRAM TiCARi HESAPLAR iCIN ORTALAMA HESAPLARIN GELISiM VE YAYINLAMA KIYASLAMALARI

Hesap Gunluk Ortalama Tam Tam Tam
Takipgilerinin Paylasim Sayisi Paylasimlardaki Paylasimlardaki Paylasimlardaki
Ortalama Aylik Fotograflarin Orani Videolarin Orani Coklu Paylasimlarin

Gelisimi Orani

% 0,70 1,77 % 43,7 % 36,3 % 20,0




INSTAGRAM ETKILESIM ORANLARI KARSILASTIRMASI

INSTAGRAM TiCARi HESAPLARIN PAYLASIMLARININ ORTALAMA ERIiSiM ORANI

10000’den az Takipgi sayisi 10000 100000°den fazla
takipci sayisi olan ile 100000 arasi takipci sayisi olan
sayfalar olan sayfalar sayfalar

P2

%0,83 %0,78 %0,60

m




INSTAGRAM ETKILESIM KIYASLAMALARI

INSTAGRAM TiCARi HESAPLARIN PAYLASIMLARI iGIN ORTALAMA ETKILESIM ORANLARI

_ Ortalama Ortalama Ortalama
Tam lleti Tarleri instagram Sayfasi instagram Sayfasi Instagram Sayfasi
icin Ortalama Goénderisi Gonderisi Gonderisi
Etkilegim Orani Etkilesim Orani Etkilesim Orani Etkilesim Orani
(10.000’den az) (10.000-100.000) (100.000°den fazla)
Etkilesimler ve Sayfa Takipgcileri Etkilegimler ve Sayfa Takipgileri Etkilegimler ve Sayfa Takipgileri Etkilesimler ve Sayfa Takipgileri
o () o
0,97% | 1,51% | 0,93% | 0,78%
Etkilesimler ve Erisim Sonrasi Etkilegsimler ve Erigsim Sonrasi Etkilesimler ve Erisim Sonrasi Etkilesimler ve Erisim Sonrasi

5,47% 5,32% 4,81% 7,13%

m




INSTAGRAM ETKILESIM KIYSALAMALARI

INSTAGRAM TiCARi HESAPLARIN PAYLASIMLARI iGIN ORTALAMA ETKILESIM ORANLARI

Tim ileti Turleri Fotograflar icin Videolar igin Coklu Paylasimlar
icin Ortalama Ortalama Etkilesim Ortalama Etkilesim icin Ortalama
Etkilesim Orani Orani Orani Etkilesim Orani

4 G

%0,66 %0,59 %0,68 %0,77

m




INSTAGRAM ETKILESIM KIYASLAMALARI

INSTAGRAM TiCARi HESAPLARIN PAYLASIMLARI iGIN ORTALAMA ETKILESIM ORANLARI

_ Ortalama Ortalama Ortalama
Tam lleti Tarleri instagram Sayfasi instagram Sayfasi Instagram Sayfasi
icin Ortalama Gonderisi Gorsel Gonderisi Reels Gonderisi is
Etkilesim Orani Etkilesim Orani Etkilesim Orani Etkilesim Orani
Etkilesimler ve Sayfa Takipcileri Etkilegimler ve Sayfa Takipgileri Etkilegimler ve Sayfa Takipgileri Etkilegimler ve Sayfa Takipgcileri
o o 0 o
0,97% | 0,78% 1,21% = 1,07%
Etkilesimler ve Erisim Sonrasi Etkilesimler ve Erigsim Sonrasi Etkilesimler ve Erisim Sonrasi Etkilesimler ve Erisim Sonrasi

5,47% 559% 514%  4,67%

m




INSTAGRAM’DA EN COK TAKIP EDILEN SAYFALAR

EN GOK TAKIPGi SAYISINA SAHIP INSTAGRAM SAYFALARI

n INSTAGRAM SAYFASI TAKIPCILER n INSTAGRAM SAYFASI TAKIPCILER n INSTAGRAM SAYFASI TAKIPCILER

01 @INSTAGRAM 649,400,000 11 @NIKE 302,000,000 21 @NEYMARIR 210,600,000
02 @CRISTIANO 596,600,000 12 @JUSTINBIEBER 293,700,000 22 @KATYPERRY 203,100,000
03 @LEOMESSI 478,800,000 13 @KENDALLJENNER 292,900,000 23 @ZENDAYA 183,600,000
4 @SELENAGOMEZ 426,200,000 14 @NATGEO 281,700,000 = CURENINHARTEREAR Ll
5 @KYLIEJENNER 397,500,000 15 @TAYLORSWIFT 268,200,000 25 @IAMCARDIB 168,500,000
6 @THEROCK 387,500,000 16 @VIRAT.KOHLI 255,100,000 26 @DDLOVATO 156,800,000
7 @ARIANAGRANDE 377,100,000 17 @JLo 249,400,000 27 @KINGJAMES 156,800,000
8 @KIMKARDASHIAN 362,500,000 18 @KOURTNEYKARDASH 223,800,000 28 @BADGALRIRI 152,100,000
9 @BEYONCE 314,700,000 19 @NICKIMINAJ 223,700,000 29 @REALMADRID 143,700,000
10 @KHLOEKARDASHIAN 310,800,000 20 @MILEYCYRUS 212,500,000 30 @CHRISBROWNOFFICIAL 142,700,000

TEMMUZ 2023



DETAYLI: TIKTOK



TIKTOK: REKLAM KITLESINE GENEL BAKIS

PAZARLAMACILARIN TIKTOK’DA ERISEBILECEKLERI POTANSIYEL KITLE

Tiktok’da Potansiyel Reklam Tiktok Reklam Erisiminin Toplam Tiktok Reklam Erisimi Toplam internet Tiktok Reklam Erisiminin Ceyrek Dénemlik Tiktok Reklam Erigiminin Yillik
Erisimi Nifusa Orani Kullanicilari Degisimi Degisimi
1,08 Milyar % 13,4 %20,8 -1,0% %5,7
-11 Milyon 59 Milyon
Tiktok Reklam Erisiminin Toplam internet Tiktok Reklam Erisiminin 18 Yag Ustii Tiktok Reklam Erigiminin 18 Yag Tiktok 18 Yas Ustii Reklam Erisiminde Tiktok 18 Yas Ustii Reklam Erisiminde
Kullanicilarina Orani Nifusa Orani Ustii Nifusa Orani Kadin Orani Erkek Orani

\ (

% 19,2 % 18,8

% 50,8




TIKTOK: REKLAM KITLESI PROFILI

YAS ve CINSIYETE GORE INSTAGRAM REKLAM KITLESI ORANI

KADIN m ERKEK

19,5

17,8
16,3 16,6

7,9

4,3 4

3,2

2,6

18-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55+ YAS

m
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TIKTOK REKLAMLARI
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TIKTOK REKLAM ERIiSIM SIRALAMASI

18 YAS UZERINDEKI EN BUYUK TIKTOK REKLAM KITLELERINE SAHIP ULKELER VE BOLGELER

n ULKE veya BOLGE TOPLAM ERISiM

1

9

10

TEMMUZ 2023

ABD
ENDONEZYA
BREZILYA
MEKSIKA
RUSYA
VIETNAM
PAKISTAN
FILIPINLER
TAYLAND

TURKIYE

122,054,000

99,792,000

83,327,500

62,777,500

55,121,500

44,849,500

38,896,500

38,402,000

36,463,000

32,152,000

18 YAS USTU NUFUSA GORE

ERISIM ORTALAMASI

+4,8%

-11,7%

-1,0%

+0,5%

+7,6%

-11,3%

+41,2%

-7,3%

-11,2%

+3,6%

n ULKE veya BOLGE TOPLAM ERISiM

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

SUUDI ARABISTAN

MISIR
IRAK
MALEZYA
JAPONYA
KOLOMBIYA
ALMANYA
FRANSA
INGILTERE

PERU

29,978,500

27,168,000

26,674,000

23,723,500

22,551,500

22,197,000

20,215,000

19,849,500

19,450,500

18,122,000

18 YAS USTU NUFUSA GORE
ERiSIM ORTALAMASI

+5,7%
+6,5%
+4,5%
+18,2%
+7,0%
+1,8%
-6,5%
-9,4%
-4,3%

+0,4%




TIKTOK’DA EN GCOK TAKIP EDILEN SAYFALAR

EN COK TAKIPGI SAYISINA SAHIP TIKTOK SAYFALARI

n TIKTOK SAYFASI TAKIPCILER n TIKTOK SAYFASI TAKIiPCILER n TIKTOK SAYFASI TAKIiPCILER

01 @KHABY.LAME 161,300,000 11 @THEROCK 71,100,000 21 @YOUNESZAROU 52,700,000
02  @CHARLIDAMELIO 150,900,000 12 @DOMELIPA 66,900,000 22 @JUSTMAIKO 51,900,000
03 @BELLAPOARCH 92,600,000 13  @BTS_OFFICIAL_BIGHIT 60,500,000 23 @HOMMOIK 50,700,000
4 @ADDISONRE 88,500,000 14 @SELENAGOMEZ 58,700,000 2L IR TR Sl
5 @MRBEAST 84,600,000 15 @JASONDERULO 58,100,000 25 @KALLMEKRIS 49,400,000
6 @ZACHKING 77,900,000 16 @DIXIEDAMELIO 57,100,000 26 @BILLIEEILISH 47,900,000
7  @KIMBERLY.LOAIZA 75,900,000 17 @O0X_ZUNG 56,000,000 27 @KAROLG 47,800,000
8 @WILLSMITH 73,300,000 18 @SPENCERX 55,100,000 28 @BRENTRIVERA 46,800,000
9 @TIKTOK 73,500,000 19 @LORENGRAY 54,300,000 29 @ITSIOJOSIWA 45,800,000
10 @CZNBURAK 71,800,000 20 @KYLIEJENNER 53,600,000 30 @RIYAZ.14 45,700,000

TEMMUZ 2023



TIKTOK ETKILESIM KIYASLAMALARI

INSTAGRAM TiCARi HESAPLARIN PAYLASIMLARI iGIN ORTALAMA ETKILESIM ORANLARI

Tam ileti Turleri Tiktok is Hesaplari Tiktok is Hesaplari Tiktok is Hesaplari
icin Ortalama Tarafindan Yayinlanan Tarafindan Yayinlanan Tarafindan Yayinlanan
Tiktok i§ Etkilesim Gonderilerin Begeni Ortalama Yorum Ortalama Gonderi
Orani Sayisi Sayisi Paylasim Sayisi

%6,12 = %4,96  %0,08 %0,13

m




Vo d

DETAYLI: FACEBOOK MESSENGER



MESSENGER: REKLAM KITLESINE GENEL BAKIS

PAZARLAMACILARIN MESSENGER’DA ERISEBILECEKLERI POTANSIYEL KITLE

Messenger’da Potansiyel Reklam Messenger Reklam Erisiminin Toplam Messenger Reklam Erisimi Toplam internet Messenger Reklam Erisiminin Ceyrek ~ Messenger Reklam Erisiminin Yillik
Erisimi Nifusa Orani Kullanicilari Donemlik Degisimi Degisimi
1,04 Milyar % 12,9 %20,0 +0,2-% %3,8
+2,2 Milyon 38 Milyon
Messenger Reklam Erisiminin Toplam internet Messenger Reklam Erisiminin 18 Yas Messenger Reklam Erisiminin 18 Messenger 18 Yas Ustii Reklam Erisiminde ~ Messenger 18 Yas Ustii Reklam
Kullanicilarina Orani Ustii Nifusa Orani Yas Usti Nifusa Orani Kadin Orani Erisiminde Erkek Orani

? <

% 15,5 % 19,6

% 44,4




INSTAGRAM REKLAM ERISiMI

BUYUME ORANLARIYLA BERABER INSTAGRAM REKLAMLARININ POTANSIYEL ERIiSiM KiTLESI (MILYAR)

1.089

1.070
1.036 1.038
1.000 1.000
988
976
931
%1,8 -%9,3 +%1,2 ~%0 -%2,4 -%4,5!%11,2 +%0,2

Temmuz Ekim 2021 Ocak 2022 Nisan 2022 Temmuz Ekim 2022 Ocak 2023 Nisan 2023 Temmuz
2021 2022 2023

m




MESSENGER: REKLAM KITLESI PROFILI

YAS ve CINSIYETE GORE MESSENGER REKLAM KITLESiI ORANI

KADIN m ERKEK

18,7
131 176
10,7
9,3
8,6
5,6 5,8
57 35 31
- . . T

13-17 YAS 18-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS 65+ YAS

m




UYGUN ERISIM ORANI

MESSENGER REKLAMLARI
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MESSENGER UYGUN REKLAM ORANI ERIiSIM SIRALAMASI

EN BUYUK UYGUN REKLAM KITLESINE SAHIP OLMA DURUMUNA GORE ULKELER ve BOLGELER

n ULKE veya BOLGE TOPLAM ERISiM

1

10

TEMMUZ 2023

HINDISTAN
MEKSIKA
BREZILYA

FiLIPINLER
VIETNAM
TAYLAND

MISIR
ENDONEZYA
INGILTERE

BANGLADES

130,150,000

61,700,000

61,050,000

59,750,000

58,450,000

39,100,000

37,550,000

29,200,000

28,600,000

27,550,000

18 YAS USTU NUFUSA GORE

ERISIM ORTALAMASI

-1,4%

-0,9%

-0,4%

-1,1%

+1,4%

+2,6%

+2,0%

+3,2%

+0,4%

+8,7%

n ULKE veya BOLGE TOPLAM ERISiM

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

KOLOMBIYA
ITALYA
POLONYA
CEZAYIR
IRAK
TURKIYE
ARJANTIN
ALMANYA
MYANMAR

PERU

21,850,000
18,300,000
17,700,000
16,650,000
16,650,000
16,100,000
15,100,000
14,600,000
14,600,000

14,250,000

18 YAS USTU NUFUSA GORE

ERiSIM ORTALAMASI

+0,5%
+0,3%
+0,3%
+2,1%
DEGISMEDI
-3,3%
+3,4%
-1,0%
+1,7%

+0,7%



MESSENGER REKLAM ERISIM SIRALAMASI

EN BUYUK REKLAM KIiTLESINE SAHIP OLMA DURUMUNA GORE ULKELER ve BOLGELER

ULKE veya BOLGE | TOPLAM ERiSiM ERISIM ORTALAMASI ULKE veya BOLGE TOPLAM ERISIM ORTALAMASI

1 MOGOLISTAN 2,150,000 98.6% 11 FILISTIN 2,300,000 77.9%
2 LiBYA 4,450,000 97.6% 12 LITVANYA 1,600,000 71.9%
3 GURCISTAN 2,400,000 85.7% 13 KAMBOCYA 7,850,000 70.4%
4 GRONLAND 35,450 83.2% 14 KIBRIS 740,200 72.4%
5 FAROE ADALARI 32,950 82.4% 15 FILIPINLER 55,150,000 73.3%
6 TONGA 53,450 83.5% 16 BHUTAN 399,200 69.5%
7 IZLANDA 233,250 79.8% 17 BAE 5,550,000 70.6%
8 VIETNAM 54,300,000 74.8% 17 YENi ZELANDA 2,850,000 70.2%
9 MALTA 336,150 74.4% 19 FRANSIZ POLINEZYASI 162,050 70.5%
10 KATAR 1,650,000 74.1% 20 NORVEC 3,000,000 68.6%

TEMMUZ 2023



DETAYLI: LINKEDIN



EEEEn
LINKEDIN: REKLAM KITLESINE GENEL BAKIS

PAZARLAMACILARIN LINKEDIN’DE ERISEBILECEKLERiI POTANSIYEL KIiTLE

Linkedin Potansiyel Reklam Erisimi Linkedin Reklam Erigiminin Toplam Linkedin Reklam Erigimi Toplam internet Linkedin Reklam Erisiminin Ceyrek Linkedin Reklam Erisiminin Yillik
Nufusa Orani Kullanicilari Donemlik Degisimi Degigimi
958,1 Milyon % 11,9 %18,5 +3,9% %12,8
+36 Milyon +109 Milyon
Linkedin Reklam Erigiminin Toplam internet  Linkedin Reklam Erisiminin 18 Yas Ustii Linkedin Reklam Erigiminin 18 Linkedin 18 Yas Ustii Reklam Erisiminde Linkedin 18 Yas Ustii Reklam
Kullanicilarina Orani Nufusa Orani Yas Usti Nifusa Orani Kadin Orani Erisiminde Erkek Orani

: (

% 12,1 % 15,6

% 43,8




LINKEDIN REKLAM ERISiMi

LINKEDIN REKLAMLARININ POTANSIYEL ERISIM KITLESI (MILYON)

958
850 857 000 "
808 828
768 790
l% 29'% 23'% Zl%ZG %0,9 %5,0 %2,5 %3,9

Temmuz Ekim 2021 Ocak 2022 Nisan 2022 Temmuz Ekim 2022 Ocak 2023 Nisan 2023 Temmuz
2021 2022 2023

m




EEEEn
LINKEDIN: REKLAM KITLESI PROFiILI

YAS ve CINSIYETE GORE LINKEDIN REKLAM KIiTLESi ORANI

KADIN m ERKEK

30,5
23,8
12,2 11,3
9,9
8,5
1,3

18-24 YAS 25-34 YAS 35-54 YAS

m
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LINKEDIN REKLAM ERISIM SIRALAMASI

EN BUYUK REKLAM KIiTLESINE SAHIP OLMA DURUMUNA GORE ULKELER ve BOLGELER

n ULKE veya BOLGE [TOPLAM ERISiM

1

2

10

ABD
HINDISTAN
BREZILYA
CiN
INGILTERE
FRANSA
ENDONEZYA
KANADA
MEKSIKA

ITALYA

210,000,000
110,000,000
63,000,000
60,000,000
37,000,000
27,000,000
24,000,000
22,000,000
20,000,000

18,000,000

18 YAS USTU NUFUSA GORE

ERiSIM ORTALAMASI
+5,0%

+10,0%
+1,6%
[DEGISMEDI]
+2,8%
[DEGISMEDI]
+4,3%
[DEGISMEDI]
[DEGISMEDI]

[DEGISMEDI]

18 YAS USTU NUFUSA GORE
ULKE veya BOLGE [TOPLAM ERIiSIiM ERISIM ORTALAMASI

11

12

13

ISPANYA 17,000,000 [DEGISMEDiI]
ALMANYA 16,000,000 +6,7%
FILIPINLER 15,000,000 +7,1%

AVUSTRALYA 14,000,000 [DEGiISMEDiI]

17

18

19

20

TEMMUZ 2023

KOLOMBIYA 13,000,000 +8.3%
ARJANTIN 12,000,000 +9.1%
GUNEY AFRIKA 12,000,000 +9.1%
HOLLANDA 11,000,000 [DEGISMEDI]
PAKISTAN 10,000,000 +1.0%




LINKEDIN YETiISKIN REKLAM ERIiSiM ORANI SIRALAMASI

LINKEDIN REKLAMLARININ 18 YAS UZERINDEKI NUFUSUN EN BUYUK PAYINA ULASTIGI ULKE VE BOLGELER

TOPLAM | 18 YAS USTU NUFUSA GORE
ULKE veya BOLGE ERISIM ERiSIM ORTALAMASI

TOPLAM | 18 YAS USTU NUFUSA GORE
ULKE veya BOLGE ERiSIM ERISIM ORTALAMASI

1 BERMUDA 56,000 106.3% 11 ARUBA 60,000 70.5%
2 CAYMAN ADALARI 58,000 103.8% 12 KANADA 22,000,000 69.8%
3 IZLANDA 270,000 92.4% 13 INGILTERE 37,000,000 69.0%
4 BAE 7,100,000 90.4% 14 LUKSEMBURG 360,000 67.8%
5  VIRGIN ADALARI 68,000 89.1% 15 AVUSTRALYA 14,000,000 67.6%
6 ANDORRA 60,000 88.9% 16 DANiIMARKA 3,200,000 67.3%
7 ABD 210,000,000 79.0% 17 GUAM 77,000 64.3%
8 SINGAPUR 4,000,000 77.6% 18 MALTA 290,000 64.2%
9 HOLLANDA 11,000,000 76.8% 19  YENi ZELANDA 2,600,000 64.1%
10 IRLANDA 2,800,000 72.3% 20 GUERNSEY 32,000 62.5%

TEMMUZ 2023




DETAYLI: SNAPCHAT



SNAPCHAT GUNLUK AKTIF KULLANICI

SNAPCHAT GUNLUK AKTiF KULLANICI SAYISI ORTALAMASI (MILYON) ve ZAMANLA ARTIS ORANI

I/4GI/44I/4I/4l/4l/4cl/ssl/ZI

Q1 2021 Q2 2021 Q3 2021 Q4 2021 Q1 2022 Q2 2022 Q3 2022 Q4 2022 Ql 2023

_/




SNAPCHAT: REKLAM KITLESINE GENEL BAKIS

PAZARLAMACILARIN SNAPCHAT'TE ERISEBILECEKLERI POTANSIYEL KITLE

Snapchat’te Potansiyel Reklam Snapchat Reklam Erigsiminin Toplam Snapchat Reklam Erisiminin Ceyrek Donemlik  Snapchat Reklam Erisiminin Ceyrek Snapchat Reklam Erisiminin Yillik
Erigimi Nufusa Orani Degisimi Donemlik Degisimi Degisimi
675,9 Milyon %13,0 +3,Z§% %9,6
+21 Milyon 59 Milyon
Snapchat Reklam Erisiminin 18 Yas Ust Snapchat Reklam Erisiminin 18 Yas Ustii ~ Snapchat Reklam Erisiminin 18 Snapchat 18 Yas Usti Reklam Erisiminde Snapchat 18 Yas Ustii Reklam
internet Kullanicilarina Orani Niifusa Orani Yag Ustii Niifusa Orani Kadin Orani Erisiminde Erkek Orani

: (

% 9,5 % 9,5

% 49,8




SNAPCHAT REKLAM ERISiMI

SNAPCHAT REKLAMLARININ POTANSIYEL ERiSIM KIiTLESI (MILYON) ve BUYUME ORANLARI

e 654 676
589 617
538 557 576
514
l47'/l35%l+58% +4.7% -6.7% +10.3% +3.1% +3.3%

Temmuz Ekim 2021 Ocak 2022 Nisan 2022 Temmuz Ekim 2022 Ocak 2023 Nisan 2023 Temmuz

2021 2022 2023 :




SNAPCHAT: REKLAM KITLESI PROFILI

YAS ve CINSIYETE GORE SNAPCHAT REKLAM KITLESI ORANI

KADIN m ERKEK

20,3

17,8

113 12,1
10,3

8,3

2,5

1,3

13-17 YAS 18-24 YAS 25-34 YAS 35-49 YAS 50+ YAS

m




YETISKIN ERISIM ORANI

o

SNAPCHAT REKLAMCILIGI
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SNAPCHAT REKLAM ERIiSiM SIRALAMASI

EN BUYUK REKLAM KIiTLESINE SAHIP OLMA DURUMUNA GORE ULKELER ve BOLGELER

13 YAS USTU NUFUSA GORE 13 YAS USTU NUFUSA GORE
ULKE veya BOLGE TOPLAM ERISiM ERISIM ORTALAMASI ULKE veya BOLGE TOPLAM ERISiM ERiSIM ORTALAMASI

1 HINDISTAN 191,100,000 +4.8% 11 TURKIYE 16,600,000 +10.7%
2 ABD 109,200,000 +0.4% 12 NiJERYA 14,000,000 +7.3%
3 PAKIiSTAN 28,500,000 +8.2% 13 KANADA 11,650,000 +1.7%
4 FRANSA 27,200,000 +5.0% 14 CEZAYiR 7,850,000 +9.8%
5 INGILTERE 23,600,000 +1.9% 15 AVUSTRALYA 7,750,000 -2.5%
6  SUUDI ARABISTAN 22,350,000 +2.8% 16 RUSYA FEDERASYONU 7,750,000 -3.7%
7 ALMANYA 18,750,000 +0.5% 17 BREZILYA 7,450,000 +1.4%
8 IRAK 17,500,000 +4.5% 18 HOLLANDA 7,350,000 +2.8%
9 MISIR 16,700,000 +6.7% 19 FILIPINLER 7,000,000 -9.7%
10 MEKSIKA 16,600,000 -3.2% 20 FAS 6,550,000 +9.2%

TEMMUZ 2023



SNAPCHAT UYGUN REKLAM ERISIM ORANI SIRALAMASI

EN BUYUK UYGUN REKLAM KITLESINE SAHIP OLMA DURUMUNA GORE ULKELER ve BOLGELER

n ULKE veya BOLGE TOPLAM ERISIM

1

w

10

TEMMUZ 2023

LUKSEMBURG
BAHREYN
SUUDI ARABISTAN
NORVEG
KUVEYT
IRAK
DANIMARKA
BAE
UMMAN

ISVEC

412,500

915,000

19,600,000

3,150,000

2,000,000

14,000,000

2,550,000

4,100,000

1,700,000

4,000,000

18 YAS USTU NUFUSA GORE

ERISIM ORTALAMASI

77.7%

80.6%

76.2%

72.1%

61.2%

54.8%

53.6%

52.2%

52.8%

47.7%

n ULKE veya BOLGE TOPLAM ERISiM

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

iRLANDA
FILISTIN
FRANSA
HOLLANDA
URDUN
INGILTERE
KATAR
BELCIKA
FINLANDIYA

ABD

1,850,000

1,400,000

23,950,000

6,400,000

2,950,000

18,900,000

855,000

3,300,000

1,450,000

92,350,000

18 YAS USTU NUFUSA GORE
ERiSIM ORTALAMASI

47.8%

47.4%

46.7%

44.7%

41.8%

35.3%

38.4%

35.2%

32.0%

34.7%




DETAYLI: TWITTER



ONEMLi ANOMALILER, TWITTER'IN YAYINLANAN VERILERI

Twitter'in kendi reklamlarinda yayinlanan potansiyel hedef kitle erisim rakamlari araglar son aylarda cesitli
anormallikler igeriyor. Twitter hakkinda agiklama ve yorum taleplerini siirekli olarak reddetti. Bu anormallikler, bu nedenle
yayinlanan rakamlarin olup olmadigi belirsizligini koruyor. Zaman iginde yayinlanan rakamlardaki degisiklikler de dahil olmak
uzere dogru bir sekilde temsil eder. Twitter'in reklam izleyici kitlesi veya goriinene neyin sebep olmus olabilecegi anormallikler.
Sonug olarak, yayinlanan rakamlari sirasiyla "oldugu gibi" dahil ettik.

Okuyucularin kendi yargilarini olusturmalarini saglamak. Ancak, analizimiz Uglincu taraf verilerinin yuzdesi,
Twitter'in kendi erisim rakamlarinin mevcut Twitter kullanimini, kitle biyime egilimlerini veya platformun bir reklam
platformu olarak potansiyeli, bu nedenle 6nemli tavsiyelerde bulunuyoruz. Sonraki sayfalarda sunulan verileri yorumlarken
dikkatli olun.



TWITTER: REKLAM KITLESINE GENEL BAKIS

PAZARLAMACILARIN TWITTER’DA ERISEBILECEKLERiI POTANSIYEL KIiTLE

Twitter’da Potansiyel
Reklam Erigimi

Twitter Reklam Erisiminin
Toplam Nufusa Orani

564,1 Milyon 7,0%

Twitter Reklam Erisiminin Toplam  Twitter Reklam Erisiminin
internet Kullanicilarina Orani 13 Yas Usti Niifusa Orani

10.9%

Twitter Reklam Erisiminin
Ceyrek Donemlik Degisimi

il

+51.3%
191
Milyon

Twitter Reklam Erisiminde
Kadin Orani

Y

38.4%

Twitter Reklam
Erisiminin Yilhk Degisimi

il

+16.1%
+78 Milyon

Twitter Reklam Erisiminde
Erkek Orani

(

61.6%

Con g



TWITTER REKLAM ERISIMi

TWITTER REKLAMLARININ POTANSIYEL ERISIM KIiTLESi (MILYON)

556 564

373

Kaynak Verilerdeki Onemli

Anomaliler

Kaynak Verilerdeki Onemli

Raporlama Yaklasiminda Onemli
Anomaliler

Degisiklik

-32.9% +51.3%

397
+10.1% -0.0% +6.6% +4.5% +12.0% +2.1%

Temmuz Ekim 2021 Ocak 2022 Temmuz Nisan 2022 Ekim 2022 Ocak 2023 Nisan 2023 Temmuz
2021 2021 2023
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TWITTER REKLAM ERISIM SIRALAMASI

EN BUYUK REKLAM KIiTLESINE SAHIP OLMA DURUMUNA GORE ULKELER ve BOLGELER

13 YAS USTU NUFUSA GORE 13 YAS USTU NUFUSA GORE
ULKE veya BOLGE TOPLAM ERISiM ERISIM ORTALAMASI ULKE veya BOLGE TOPLAM ERISiM ERiSIM ORTALAMASI

1 ABD 98,500,000 +51.9% 11 FRANSA 14,050,000 +48.7%
2 JAPONYA 67,900,000 +31.1% 12 ALMANYA 13,450,000 +44.6%
3 HiNDISTAN 26,450,000 +76.9% 13 ISPANYA 11,350,000 +45.5%
4 ENDONEZYA 25,250,000 +71.2% 14 FILIPINLER 11,050,000 +59.0%
5 BREZILYA 22,950,000 +38.3% 15 KANADA 10,100,000 +47.4%

iINGILTERE 22,700,000 +41.0% 16 GUNEY KORE 9,800,000 +50.8%
8 MEKSIKA 17,850,000 +51.3% 18 ARJANTIN 7,700,000 +42.6%
9  SUDDI ARABISTAN 15,800,000 +38.6% 18 HOLLANDA 7,050,000 +36.9%
10 TAYLAND 14,350,000 +62.1% 20 iITALYA 6,000,000 +66.7%

TEMMUZ 2023



TWITTER UYGUN REKLAM ERISIM ORANI SIRALAMASI

13 YAS USTU EN BUYUK UYGUN REKLAM KITLESINE SAHIP OLMA DURUMUNA GORE ULKELER ve BOLGELER

TOPLAM 13 YAS USTU NUFUSA GORE TOPLAM 13 YAS USTU NUFUSA GORE
ULKE veya BOLGE ERiSIM ERISIM ORTALAMASI ULKE veya BOLGE ERISIM ERiSIM ORTALAMASI

1 LUKSEMBURG 552,850 97.8% 11 BAHREYN 556,350 45.4%
2 SINGAPUR 4,650,000 86.0% 12 KUVEYT 1,600,000 45.0%
3 HONG KONG 4,550,000 67.8% 13 iZLANDA 139,800 44.2%
4 JAPONYA 67,900,000 61.1% 14 ARUBA 40,400 43.9%
5 SUUDI ARABISTAN 15,800,000 55.1% 15 CAYMAN ADALARI 25,800 43.7%
6 MAN ADASI 39,800 53.5% 16  ANTIGUA & BARBUDA 33,700 42.3%
7 ANDORRA 37,700 52.5% 17 iRLANDA 1,700,000 40.3%
8 SEYSELLER 43,800 50.9% 18 GUERNSEY 21,700 39.4%
9 BERMUDA 27,400 48.8% 19 INGILTERE 22,700,000 39.4%
10 HOLLANDA 7,050,000 46.1% 20 BAE 2,850,000 34.6%

TEMMUZ 2023



HEEEE
EN POPULER TWITTER HESAPLARI

EN GOK TAKIPGIYE SAHIP TWITTER HESAPLARI
n HESAP SAHIBI KULLANICI ADI TAKIPCi SAYISI n HESAP SAHIBI KULLANICI ADI TAKIPCi SAYISI

1 BARACK OBAMA @BARACKOBAMA 132,300,000 11 YOUTUBE @YOUTUBE 75,700,000
2 JUSTIN BIEBER @JUSTINBIEBER 114,100,000 12 KIM KARDASHIAN @KIMKARDASHIAN 73,100,000
3 KATY PERRY @KATYPERRY 108,900,000 13 SELENA GOMEZ @SELENAGOMEZ 66,000,000
4 RIHANNA @RIHANNA 107,000,000 14 CNN BREAKING @CNNBRK 63,300,000
5 CRISTIANO RONALDO @CRISTIANO 101,900,000 15 JUSTIN TIMBERLAKE @JTIMBERLAKE 63,100,000
6 ELON MUSK @ELONMUSK 101,300,000 16 TWITTER @TWITTER 62,100,000
7 TAYLOR SWIFT @TAYLORSWIFT13 90,600,000 17 NASA @NASA 60,000,000
8 LADY GAGA @LADYGAGA 84,800,000 18 BILL GATES @BILLGATES 59,900,000
9 NARENDRA MODI @NARENDRAMODI 80,800,000 19 CNN @CNN 58,900,000
10 ELLEN DEGENERES @THEELLENSHOW 77,400,000 20 NEYMAR JR. @NEYMARIR 57,200,000

TEMMUZ 2023



DETAYLI: PINTEREST



PINTEREST AYLIK AKTIF KULLANICI

PINTEREST AYLIK AKTIF KULLANICILAR (MILYON) ve DONEMLIK BUYUME ORANLARI

478
463
454
450
444 445
431 433 433
-5.0% -2.2% 2.9%!+0.5%! 0% !+2.8% +1.1% +2.9%

Q1 2021 Q2 2021 Q3 2021 Q4 2021 Q1 2022 Q2 2022 Q3 2022 Q4 2022 Q1 2023
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EEEEn
PINTEREST: REKLAM KITLESINE GENEL BAKIS

PAZARLAMACILARIN PINTEREST'TE ERISEBILECEKLERiI POTANSIYEL KIiTLE

Pinterest’te Potansiyel Reklam Pinterest Reklam Erisiminin Toplam  Pinterest Reklam Ulagimi Toplam internet  Pinterest Reklam Erisiminin Ceyrek Pinterest Reklam Erisiminin Yillik
Erisimi Nifusa Orani Kullanicilari Donemlik Degisimi Degisimi

293,6 Milyon %5,7 +3,9% %16,6
+11 Milyon 42 Milyon
Pinterest Reklam Erisiminin 18 Yas Ust Pinterest Reklam Erisiminin 18 Yas Ustli  Pinterest Reklam Erisiminin 18 Pinterest 18 Yas Ustii Reklam Erisiminde Pinterest 18 Yas Ustii Reklam
internet Kullanicilarina Orani Niifusa Orani Yas Ustii Niifusa Orani Kadin Orani Erisiminde Erkek Orani

; (

% 7,4 % 1,7

% 78,9




PINTEREST REKLAM ERISIMi

PINTEREST REKLAMLARININ POTANSIYEL ERiSiM KITLESi (MILYON)

294
283
271
252 250
223 233 226 235
I44%l32%l+41%l+71% +7.6% -7.8% +13.2% +3.9%

Temmuz 2021 Ekim 2021 Ocak 2022 Nisan 2022 Temmuz2022 Ekim 2022 Ocak 2023 Nisan 2023 Temmuz 2023
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PINTEREST: REKLAM KITLESI PROFILI

18 YAS USTU YAS ve CINSIYETE GORE INSTAGRAM REKLAM KITLESI ORANI

KADIN mERKEK m VERI YOK

24,7
21,4
12,8
8.4
7.1
5,4 .6 .s
12 - 2,2 1,9 11
' 0,8 . 0,4 0,3 0,3 ,
18-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS 65+ YAS

m




PINTEREST REKLAM ERISIM SIRALAMASI

EN BUYUK REKLAM KIiTLESINE SAHIP OLMA DURUMUNA GORE ULKELER ve BOLGELER

13 YAS USTU NUFUSA GORE 13 YAS USTU NUFUSA GORE
ULKE veya BOLGE [TOPLAM ERISiM ERiSIM ORANI ULKE veya BOLGE [TOPLAM ERIiSIiM ERiSIM ORANI

1 ABD 93,365,000 +3.6% 11 JAPONYA 7,824,500 +11.9%
2 BREZILYA 34,545,000 +1.1% 12 ISPANYA 7,758,500 -3.7%
3 MEKSIKA 26,460,000 +12.2% 12 POLONYA 6,400,000 +6.4%
4 ALMANYA 17,141,500 +2.3% 14 HOLLANDA 5,076,500 -1.4%
5 FRANSA 12,334,500 -3.0% 15 SiLi 5,019,000 +3.4%
6 INGILTERE 10,391,000 +3.2% 16  AVUSTRALYA 4,731,000 +3.2%
7 ARJANTIN 10,262,000 +51.4% 17 BELCIKA 2,560,000 -9.5%
8 ITALYA 9,193,500 -3.1% 18 ROMANYA 2,390,500 -3.0%
9 KANADA 9,006,500 -7.0% 19 PORTEKiZ 2,295,000 +1.4%
10| KOLOMBIVA 7,870,500 +6.8% 20  YUNANISTAN 2,193,000 +24.9%

TEMMUZ 2023



PINTEREST UYGUN REKLAM ERISIM ORANI SIRALAMASI

13 YAS USTU EN BUYUK UYGUN REKLAM KITLESINE SAHIP OLMA DURUMUNA GORE ULKELER ve BOLGELER

TOPLAM | 13 YAS USTU NUFUSA GORE TOPLAM | 13 YAS USTU NUFUSA GORE
ULKE veya BOLGE ERISIM ERISiIM ORTALAMASI ULKE veya BOLGE ERISIM ERISIM ORTALAMASI

1 LUKSEMBURG 201,000 35.5% 11 MEKSIKA 26,460,000 26.0%
2 HOLLANDA 5,076,500 33.2% 12 BELGIKA 2,560,000 25.5%
3 ABD 93,365,000 32.4% 13 PORTEKiZ 2,295,000 25.2%
4 SiLi 5,019,000 30.3% 14 YUNANISTAN 2,193,000 24.0%
5 MALTA 142,000 30.0% 15  VIRJIN ADALARI 19,500 23.6%
6 ARJANTIN 10,262,000 27.9% 16 AVUSTURYA 1,845,500 23.5%
7 KIBRIS 297,000 27.4% 17 ALMANYA 17,141,500 23.4%
8 GUAM 36,500 27.2% 18 FINLANDIYA 1,131,500 23.4%
9 PORTO RIKO 775,000 26.8% 19 MACARISTAN 2,035,500 22.9%
10 KANADA 9,006,500 26.8% 20 ISVICRE 1,746,000 22.8%

TEMMUZ 2023
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EEEEn
WHATSAPP GENEL BAKIS

WHATSAPP KULLANIMINDA TEMEL BASLIKLAR

Diinya Capinda Her Ay Whatsapp Her Ay Whatsapp Toplam Kullanicilarin Toplam Kullanicilarin
Whatsapp Kullanan Kullanan Kitlenin Kullanan Kitlenin 13+ Arasinda Kadin Arasinda Erkek
Sayisi Toplam Nifusa Orani  Yasindaki Nifusa Orani Kullanici Oranti Kullanici Oranti

EcA KN ¢ 8 J

2 % 24,9 %31,8  %46,7 | %53,2

MILYAR

m




WECHAT GENEL BAKIS

DUNYANIN HER YERINDE WECHAT KULLANIMI iGiN TEMEL BASLIKLAR

Her Ay Wechat ve Her Ay Wechat ve
Diinya Capinda Aylik Weixin Kullanan Weixin Kullanan Toplam Kullanicilarin Toplam Kullanicilarin
Aktif Wechat Ve Kitlenin Toplam Kitlenin 13 Yas Usti Arasinda Kadin Arasinda Erkek
Weixin Kullanici Sayisi Nufusa Orani Nufusa Orani Kullanici Orani Kullanici Orani

o

1,32 % 16,4 % 21,0 %48,4  %51,6

MILYAR

m




HEEEE
DOUYIN GENEL BAKIS

DOUYIN KULLANIMINDA TEMEL BASLIKLAR

Her Ay Douyin Toplam Kullanicilarin Toplam Kullanicilarin
Ayhk Aktif Douyin Kullanan Kitlenin Arasinda Kadin Arasinda Erkek
Kullanicisi Toplam Niifusa Orani Kullanici Orani Kullanici Orani

KN N N

730 % 9,1 % 49,2 % 50,8

MILYON

m




HEEEE
TELEGRAM GENEL BAKIS

TELEGRAM KULLANIMINDA TEMEL BASLIKLAR

Diinya Capinda Aylik Ayhk Aktif Telegram Aylik Aktif Telegram Toplam Kullanicilar Toplam Kullanicilar
Aktif Telegram Kullanicilarinin Toplam  Kullanicilarinin 16 Yas Arasinda Kadin Arasinda Erkek
Kullanicis Nufusa Orani Ustii Niifusa Orani Kullanicilarin Orani Kullanicilarin Orani

R KN _° 8 J

700 %87 | %11,9 %41,9 % 58,1

MILYON

m




HEEEE
KUAISHOU GENEL BAKIS

KUAISHOU KULLANIMINDA TEMEL BASLIKLAR

Her Ay Kuaishou Toplam Kullanicilarin Toplam Kullanicilarin
Aylik Aktif Kuaishou Kullanan Kitlenin Arasinda Kadin Arasinda Erkek
Kullanicisi Toplam Niifusa Orani Kullanici Orani Kullanici Orani

654,4 % 8,1 % 47,0 | % 53,0

MILYON

m




H B [ I
QQ GENEL BAKIS

DUNYANIN HER YERINDE QQ KULLANIMI iGiN TEMEL BASLIKLAR

Dunya Capinda Aylik Her Ay WQQ Her Ay QQ Kullanan Toplam Kullanicilarin Toplam Kullanicilarin
Aktif QQ Kullanici Kullanan Kitlenin Kitlenin 13 Yas Ustii Arasinda Kadin Arasinda Erkek
Sayisi Toplam Nufusa Orani Niifusa Orani Kullanici Orani Kullanici Orani

9597 % 7,4 % 9,5 % 48,2 % 51,8

MILYON

m




HEEEE
SINA WEIBO GENEL BAKIS

SINA WEIBO KULLANIMINDA TEMEL BASLIKLAR

Diinya Capinda Aylik Her Ay Sina Weibo Her Ay Sina Weibo Toplam Kullanicilarin Toplam Kullanicilarin
Sina Weibo Kullanan Kullanan Kitlenin Kullanan Kitlenin 13+ Arasinda Kadin Arasinda Erkek
Sayisi Toplam Niifusa Orani Yasindaki Nifusa Orani Kullanici Orani Kullanici Orani

993,0 % 7,4 % 9,6 % 50,2 % 49,8

MILYON

m




HEEEE
REDDIT GENEL BAKIS

REDDIT KULLANIMINDA TEMEL BASLIKLAR

Diinya Capinda Ayhk Aylik Aktif Reddit Aylik Aktif Reddit Toplam Kullanicilar Toplam Kullanicilar
Aktif Reddit Kullanicilarinin Toplam  Kullanicilarinin 13 Yas Arasinda Kadin Arasinda Erkek
Kullanicisi Nufusa Orani Ustii Niifusa Orani Kullanicilarin Orani Kullanicilarin Orani

@

o7 % 0,7 % 0,9 % 34,5 % 64,9

MILYON

m




EEEEn
QUORA GENEL BAKIS

QUORA KULLANIMINDA TEMEL BASLIKLAR

Dlnya Gapinda Aylk Aylik Aktif Quora Aylik Aktif Quora Toplam Kullanicilar Toplam Kullanicilar
Aktif Quora Kullanicilarinin Toplam  Kullanicilarinin 13 Yas Arasinda Kadin Arasinda Erkek
Kullanicisi Nifusa Orani Usti Nufusa Orani Kullanicilarin Orani Kullanicilarin Orani

300 % 3,7 %48 | %41,4| % 58,4

MILYON

m




HEEEE
DISCORD GENEL BAKIS

DISCORD KULLANIMINDA TEMEL BASLIKLAR

Diinya Capinda Ayhk Aylik Aktif Discord Aylik Aktif Discord Toplam Kullanicilar Toplam Kullanicilar
Aktif Discord Kullanicilarinin Toplam  Kullanicilarinin 13 Yas Arasinda Kadin Arasinda Erkek
Kullanicisi Nifusa Orani Ustl Nifusa Orani Kullanicilarin Orani Kullanicilarin Orani

150 % 1,9 %24 | %314 % 68,0

MILYON

m




MOBIL KULLANIM
ISTATISTIKLERI



UYGULAMA KATEGORISINE GORE MOBIL SURE PAYI

HER UYGULAMA KATEGORISINDE UYGULAMALARI KULLANARAK GECIRILEN SURE, GENEL ANDROID TELEFON KULLANARAK GEGIRILEN TOPLAM SURENIN YUZDE OLARAK

Telefon Kullanicilari (Birey Mobil Kullanim Orani (Birey Ve Benzersiz Mobil Abonelerdeki Yillik Ozel Mobil Abone Basina Ortalama
Bazinda) Niifus Bazinda) Degisim Mobil Baglanti Sayisi

5.56 % 69.1 %+2.7 1.54

MILYAR +148 MIiLYON
Hiicresel Mobil Baglantilar Hicresel Baélantl‘.Saylsmdaki Toplam Genisbant Mobil Toplam Mobil Baglantilarin Yuzde Olarak
(10T Haric) Yillik Degisim (Orn. 10T) Baglanti Sayisi Genis Bant Mobil Baglanti Sayisi




ZAMANA GORE BENZERSIZ MOBIL KULLANICILAR

KURESEL BENZERSIZ MOBIL ABONE SAYISINDAKI YILLIK DEGISIM * (MILYAR BAZINDA)

5,559

2.Ceyrek 3.Ceyrek 4.Ceyrek 1.Ceyrek 2.Ceyrek 3.Ceyrek 4.Ceyrek 1.Ceyrek 2.Ceyrek
2021 2021 2021 2022 2022 2022 2022 2023 2023

m




EEEEn
INCELEME: MOBIL KULLANICILAR VE MOBIL BAGLANTILAR

CEP TELEFONU KULLANARAK MOBIL BAGLANTILARA KATILAN UYELER

D{a! TaldAKOFINIG £SNAf SNR 9 NJP OMiokilReyRaporu Verileri
Toplam Mobil Toplam Mobil Toplam Mobil Toplam Mobil
Kullanici Sayisi Baglanti Kullanici Sayisi Baglanti
(Farkli Kisiler) Sayisi (Farkh Kisiler) Sayisli

5.56 8.58

MILYAR MILYAR

6.21 8.41

MILYAR MILYAR

m




ZAMANA GORE KURESEL MOBIL BAGLANTILAR

KURESEL BENZERSIZ BAGLANTILARDAKI YILLIK DEGISIM * (MILYONLARCA)

8,577

2.Ceyrek 3.Ceyrek 4.Ceyrek 1.Ceyrek 2.Ceyrek 3.Ceyrek 4.Ceyrek 1.Ceyrek 2.Ceyrek

2021 2021 2021 2022 2022 2022 2022 2023 2023 a




MOBIL BAGLANTILARIN CiIHAZLARA GORE DAGILIMI

MOBIL BAGLANTILARIN HERHANGI BiR MOBIL ARACA GORE DAGILIM ORANLARI

Mobil Baglantida Mobil Baglantida Mobil Baglantida
Akilli Telefon Ozellikli Telefon Tablet Ve Diger
Kullanimi Kullanimi Cihazlarin Kullanimi

=

%79.4 %135.5 %5.1

6.70 13 431
Milyar Cihaz Milyar Cihaz Milyon Cihaz

m




EEEEn
YILLARA GORE MOBIL INTERNET TUKETIM ORANLARI

TOPLAM AYLIK MOBIL VERI TRAFiGi( INDIRME & YUKLEME )

126,00

118,21

107,58
.o 100,42
DUNYADA AKILLI TELEFONLARDA AYLIK 20 4 G B 92,75
ORTALAMA HUCRESEL VERI KULANIMI: o 84,16
77,81
72,20
66,14
58,44
54,79
50,03
45,16
39,56
36,49
32,66
26,54 29,02
18,37 2178

Ceyrek Ceyrek (;eyrek Ceyrek (;eyrek Ceyrek (;eyrek (;eyrek Ceyrek (;eyrek Ceyrek (;eyrek Ceyrek Ceyrek Ceyrek Ceyrek Ceyrek Ceyrek Ceyrek Ceyrek Ceyrek Ceyrek Ceyrek Ceyrek Ceyrek Ceyrek
2016 2016 2016 2017 2017 2017 2017 2018 2018 2018 2018 2019 2019 2019 2019 2020 2020 2020 2020 2021 2021 2021 2021 2022 2022 2022

R




H N H N
WEB TRAFIGININ MOBIL iSLETIM SISTEMLERINDEKI ORANI

Diger Mobil isletim
Android Apple 10S Samsung KAI Sistemlerinin Yuzdelik
Cihazlarindaki Orani  Cihazlardaki Orani  Cihazlardaki Orani Cihazlardaki Orani Dagilimi

& | & K

%70.79 | %28.44 % %0.38 | %0.18 %0.21

Yilhk Degisim: Yillik Degisim: Yilhk Degisim: Yilhk Degisim: Yillik Degisim:

% -1.8 %+4.5 %-9.5 %+125 | %+31.2

m




MOBIL VIDEO ARAMALARI
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MOBIL VIDEO ARAMALARI

GEGEN AY ICERISINDE MOBIL VIDEO ARAMASI KULLANAN 16 — 64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ ORANI (YAS GRUBU VE CINSIYET)

40,7% 40,4% KADIN B ERKEK

37,2%

36,3% !
’ 35,5%

33,4% 0
32,7% 31,8%

29,5%

26,0%

16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS

R <



MOBIL UYGULAMA MARKETLERI: DATA.Ai VERILERI

DOLAR BAZINDA UYGULAMALARIN iNDIRILME DEGERLERI VE HARCAMALAR (TEMMUZ EYLUL 2022 ARASI)

Mobilden indirilen Mobilden indirilen Mobil Mobil Uygulamalara Ortalama Akilli
Toplam Uygulama Toplam Uygulama Uygulamalara Yapilan Toplam Telefon Basina
Sayisi Sayisi Yillik Blaylime Yapilan Toplam Harcama Yillik Yapilan Harcama
Orani Harcama BUyume Orani Miktari

38.6 +%4.1 $33.8 +%6.1

MILYAR MILYAR

+1.5 Milyon +$1,9 Milyar

m




MOBIL UYGULAMA SIRALAMASI

01 NiSAN - 30 HAZIRAN 2023 DONEMINE AiT MOBIL UYGULAMALARIN CESITLI KRITERLERE GORE SIRALAMASI

AYLIK AKTIF KULLANICILAR

10

YOUTUBE
(GOOGLE)

GOOGLE
(GOOGLE)

CHROME TARAYICI
(GOOGLE)

FACEBOOK
(META)

WHATSAPP
(META)

GOOGLE HARITALAR
(GOOGLE)

GMAIL
(GOOGLE)

INSTAGRAM
(META)

FACEBOOK MESSENGER
(META)

GOOGLE FOTOGRAFLAR
(GOOGLE)

|
|
I
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
I
|
|
|
|
|
I
|
|
|
|
|
|
|

TOPLAM HARCANAN ZAMAN

10

YOUTUBE
(GOOGLE)

FACEBOOK
(META)

WHATSAPP
(META)

TIKTOK
(BYTEDANCE)

INSTAGRAM
(META)

CHROME TARAYICI
(GOOGLE)

SAMSUNG TOUCHWIZ HOME
(SAMSUNG ELECTRONICS)

GOOGLE TELEFON
(GOOGLE)

FACEBOOK MESSENGER
(META)

GOOGLE
(GOOGLE)

10

TIKTOK
(BYTEDANCE)

INSTAGRAM
(META)

FACEBOOK
(META)

WHATSAPP
(META)

CAPCUT
(BYTEDANCE)

TELEGRAM
(TELEGRAM)

SNAPCHAT
(SNAP)

FACEBOOK MESSENGER
(META)

WHATSAPP BUSINESS
(META)

SHEIN
(SHEIN)

n KULLANICI HARCAMASI

10

TIKTOK
(BYTEDANCE)

YOUTUBE
(GOOGLE)

TINDER
(MATCH GROUP)

DISNEY+
(DISNEY)

GOOGLE ONE
(GOOGLE)

MAX:STREAM HBOTV&MOVIES
(WARNER BROS. DISCOVERY)

PICCOMA
(KAKAO PICCOMA CORP.)

BUMBLE APP
(BUMBLE)

AUDIBLE
(AMAZON)

LINKEDIN
(LINKEDIN)




AYLIK AKTIF KULLANICILAR

10

JIOCINEMA
(RELIANCE JIO)

MusIC
(ALLSAINTS MUSIC)

GOOGLE METIN OKUMA
(GOOGLE)

GOOGLE TELEFON
(GOOGLE)

GOOGLE MESAJLASMA
(GOOGLE)

GOOGLE KiSILER
(GOOGLE)

SHEIN
(SHEIN)

SPOTIFY
(SPOTIFY)

CAPCUT
(BYTEDANCE)

DREAM11 FANTASY SPORTS
(DREAM)

TOPLAM HARCANAN ZAMAN

10

BASARIYA ULASAN MOBIL UYGULAMALAR

TIKTOK
(BYTEDANCE)

INSTAGRAM
(META)

JIOCINEMA
(RELIANCE JIO)

FACEBOOK
(META)

GOOGLE TELEFON
(GOOGLE)

YOUTUBE
(GOOGLE)

WHATSAPP
(META)

CHROME TARAYICI
(GOOGLE)

DREAM11 FANTASY SPORTS
(DREAM)

GOOGLE HARITALAR
(GOOGLE)

10

JIOCINEMA
(RELIANCE JIO)

ASK Al
(CODEWAY)

BONGAPRO
(RODMANTECH)

FLAG PROXY—FAST&STABLE
(SUPER TOOLS LARRY)

TEMU
(TEMU)

NET MASTER-WIFI&VPN
(TELEGRAM)

CHATGPT
(OPENAI)

EASYCONNECT
(MERCY CHEN)

GEAR PROXY
(HELLODEVSERVICE)

MOVIE&VIDEO PROXY
(LINKO TECHNOLOGY)

01 NiSAN - 30 HAZIRAN 2023 DONEMINDE BUYUME YAPAN MOBIL UYGULAMALARIN GESITLi KRITERLERE GORE SIRALAMASI

|
|
I
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
I
|
|
|
|
|
I
|
|
|
|
|
|
|

n KULLANICI HARCAMASI

YOUTUBE

1 (GOOGLE)
PICCOMA

2 (KAKAO PICCOMA CORP.)
TIKTOK

3 (BYTEDANCE)
TINDER

4 (MATCH GROUP)
PICTURE THIS

5 (GLORITY)
SNAPCHAT

6 (SNAP)
INSTAGRAM

7 (META)
BUMBLE APP

8 (BUMBLE)
ASK Al

9 (CODEWAY)
TENCENT VIDEO

10 (TENCENT)



MOBIL OYUN SIRALAMASI

01 NiSAN - 30 HAZIRAN 2023 DONEMINE AiT MOBIL OYUNLARIN GESITLI KRITERLERE GORE SIRALAMASI

AYLIK AKTIF KULLANICILAR

10

ROBLOX
(ROBLOX)

FREE FIRE
(SEA)

CANDY CRUSH SAGA
(ACTIVISION BLIZZARD)

SUBWAY SURFERS
(SYBO)

MINECRAFT POCKET EDITION
(MICROSOFT)

MOBILE LEGENDS:BANG BANG
(BYTEDANCE)

LUDO KING
(GAMETION)

PUBG MOBILE
(TENCENT)

STUMBLE GUYS
(SCOPELY)

FIFA SOCCER
(ELECTRONIC ARTS)

|
|
I
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
I
|
|
|
|
|
I
|
|
|
|
|
|
|

TOPLAM HARCANAN ZAMAN

10

ROBLOX
(ROBLOX)

FREE FIRE
(SEA)

MOBILE LEGENDS:BANG BANG
(BYTEDANCE)

CANDY CRUSH SAGA
(ACTIVISION BLIZZARD)

PUBG MOBILE
(TENCENT)

FIFA SOCCER
(ELECTRONIC ARTS)

ARENA OF VALOR
(SEA)

MINECRAFT POCKET EDITION
(MICROSOFT)

CALL OF DUTY: MOBILE
(ACTIVISION BLIZZARD)

CLASH OF CLANS
(TENCENT)

10

SUBWAY SURFERS
(SYBO)

FREE FIRE
(SEA)

HONKAI: STAR RAIL
(MIHOYO)

ROBLOX
(ROBLOX)

CANDY CRUSH SAGA
(ACTIVISION BLIZZARD)

LUDO KING
(GAMETION)

BLOCK BLAST ADVENTURE
(HUNGRY STUDIO)

ROYAL MATCH
(DREAM GAMES)

BRIDGE RACE
(UNITY TECHNOLOGIES)

GOING BALLS
(UNITY TECHNOLOGIES)

n KULLANICI HARCAMASI

10

HONOR OF KINGS
(TENCENT)

CANDY CRUSH SAGA
(ACTIVISION BLIZZARD)

ROBLOX
(ROBLOX)

HONKAI: STAR RAIL
(MIHOYO)

COIN MASTER
(MOON ACTIVE)

ROYAL MATCH
(DREAM GAMES)

GENSHIN IMPACT
(MIHOYO)

GARDENSCAPES — NEW ACRES
(PLAYRIX)

GAME FOR PEACE
(TENCENT)

HOMESCAPES
(PLAYRIX)




BASARIYA ULASAN MOBIL OYUNLAR

01 NiSAN - 30 HAZIRAN 2023 DONEMINDE BUYUME YAPAN MOBIL OYUNLARIN GESITLI KRITERLERE GORE SIRALAMASI

AYLIK AKTIF KULLANICILAR

10

HONKAI: STAR RAIL
(MIHOYO)

MONOPOLY GO: FAMILY
(SCOPELY)

TOMB OF THE MASK
(PLAYGENDARY)

LUDO KING
(GAMETION)

DUET CATS: CUTE GAMES
(AMANOTES)

UNDAWN
(TENCENT)

BATTLEGROUNDS MOBILE
(KRAFTON)

FREE FIRE
(SEA)

ROYAL MATCH
(DREAM GAMES)

BLOCK BLAST ADVENTURE
(HUNGRY STUDIO)

|
|
I
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
I
|
|
|
|
|
I
|
|
|
|
|
|
|

TOPLAM HARCANAN ZAMAN

10

FREE FIRE
(SEA)

HONKAI: STAR RAIL
(MIHOYO)

BATTLEGROUNDS MOBILE
(KRAFTON)

ROYAL MATCH
(DREAM GAMES)

MONOPOLY GO: FAMILY
(SCOPELY)

LUDO KING
(GAMETION)

BLOCK BLAST ADVENTURE
(HUNGRY STUDIO)

GUARDIAN TALES
(KAKAO CORP)

FIFA SOCCER
(ELECTRONIC ARTS)

CANDY CRUSH SAGA
(ACTIVISION BLIZZARD)

10

HONKAI: STAR RAIL
(MIHOYO)

MONOPOLY GO: FAMILY
(SCOPELY)

VEHICLE MASTERS
(SAYGAMES)

HOME RUSH: DRAW PUZZLE
(MIRAI STUDIO)

BIKE RACE 3D: BIKE RACING
(IKAME)

SKIBIDI WAR
(INFLUENCER APPS)

BURGER PLEASE
(SUPERCENT)

CAR DRIVING SCHOOL 2020
(SPARK GAME STUDIOS)

SLOW MO RUN
(UNITY TECHNOLOGIES)

REAL TRUCK PARKING GAMES
(2D ENTERTAINMENT)

n KULLANICI HARCAMASI

10

HONKAI: STAR RAIL
(MIHOYO)

xL+ NP o
(WEMADE)

MONOPOLY GO: FAMILY
(SCOPELY)

WHITE OUT SURVIVAL
(ZHEJIANG CENTURY HUATONG GR.)

ROYAL MATCH
(DREAM GAMES)

CALL OF DRAGONS
(LILITH)

METAL SLUG: AWAKENING
(TENCENT)

w > Lp -
(KAKAO CORP)

B
( )

GARDENSCAPES — NEW ACRES
(PLAYRIX)

y



-

E TICARET KULLANIMI



HAFTALIK CEVRIM iCi ALISVERIS AKTIVITELERI

16-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ YUZDESI GEGEN HAFTA iGINDE GERGEKLESTIRDIGI FAALIYETLER

Cevrim ici Bir Cevrim ici Bir Market Cevrim Ici Cevrim ici Fiyat Sonradan
Uriin Veya Servis Siparisi Verme Magazadan ikinci Karsilastirma Odemeli Bir
Satin Alma El Uriin Satin Alma Servisi Kullanma Servis Kullanma

%55,9 %27,3 %12,4 %21,5 %16,1

m




HAFTALIK CEVRIMICI ALISVERIS AKTIVITELERI
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HAFTALIK CEVRIMICi ALISVERIS AKTIVITELERI

GEGEN HAFTA ICERISINDE GEVRIMICi ALIM YAPAN INTERNET KULLANICILARININ YUZDESI

60.4% 61,2% KADIN W ERKEK
) */0 ’
57,0% 56,8%
56,1% ’ ’
' 54,7% 54,5%
53,8% A 4 52.7%
49,8%
16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS

R



CEVRIM iCi SATINALMA FAKTORLERI

16-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ BELIRLi FAKTORLERE GORE SATIN ALMA ORANLARI

UCRETSIiZ TESLIMAT 49,4%

KUPONLAR VE iNDiRiMLER 38,0%

KOLAY iADE 33,5%

DIGER MUSTERILERDEN YORUMLAR 29,8%

HIZLI VE KOLAY ONUNE KONTROL iSLEMi 27,9%

SOSYAL MEDYADA BiRCOK "BEGENI" VEYA iYi YORUM 19,3%

KAPIDA NAKIT ODEME iMKANI 17,3%

URUN VEYA SiRKETIN CEVRE DOSTU OLDUGUNU BiLMEKE{: 322

FAizSiz TAKSITLE ODEME iMKANI 14,0%

SOSYAL MEDYA’DA “SATIN AL” BUTONU 13,8%

MIiSAFiR GiRiSi YAPILABILMESi 13,2%

YARDIM ALMAK iCiN CANLI SOHBET KUTUSU EREA

OZEL iCERIK VEYA HiZMETLER 11,4%




YASA GORE CEVRIMICi ALISVERiIS NEDENLERI

HER YAS GRUBUNDAN iNSANIN CEVRIMICi ALISVERIS YAPARKEN YUZDESEL OLARAK SEGIM SEBEPLERI

15-64 YAS ARASI

UCRETSIiZ TESLIMAT %60.9

45-54 YAS ARASI

UCRETSIZ TESLIMAT %52.5

35-44 YAS ARASI

UCRETSIZ TESLIMAT %49.7

25-34 YAS ARASI

UCRETSIZ TESLIMAT %45.5

16-24 YAS ARASI

UCRETSIZ TESLIMAT %46.9

KUPONLAR VE iNDiRIMLER %38.3 | KUPONLAR VE iNDiRIMLER %36.5 | KUPONLAR VE iNDIiRIMLER %38.9 | KUPONLAR VE iNDIiRIMLER %37.6 | KUPONLAR VE iNDiRIMLER %40.0

KOLAY iADE POLITIKASI %31.3 | KOLAY iADE POLITIKASI %31.8 | KOLAY iADE POLITIKASI %33.8 | KOLAY IADE POLITIKASI %34.4 | KOLAY iADE POLITIKASI %39.7
MUSTERi YORUMU %29.7 | MUSTERiI YORUMU %28.4 | MUSTERi YORUMU %29.9 | MUSTERi YORUMU %30.9 | MUSTERi YORUMU %32.0
BASIT SATIN ALMA %26.3 | BASIT SATIN ALMA %27.8 | BASIT SATIN ALMA %29.1 | BASIT SATIN ALMA %27.4 | BASIT SATIN ALMA %29.5
SOSYAL BEGENi&YORUM %21.9 | SOSYAL BEGENi&YORUM %18.0 | SOSYAL BEGENi&YORUM %18.8 | SOSYAL BEGENi&YORUM %20.5 | SOSYAL BEGENi&YORUM %16.5
KAPIDA ODEME %19.5 | KAPIDA ODEME %17.9 | KAPIDA ODEME %18.7 | KAPIDA ODEME %15.3 | KAPIDA ODEME %15.9
CEVRE DOSTU iSLETME %17.1 | GEVRE DOSTU iSLETME %15.9 | CEVRE DOSTU iSLETME %16.5 |, CEVRE DOSTU iSLETME %14.6 | CEVRE DOSTU iSLETME %14.8

SOSYAL SATIN AL BUTONU %14.4 SOSYAL SATIN AL BUTONU %15.9 SOSYAL SATIN AL BUTONU %15.2 SOSYAL SATIN AL BUTONU %14.5 SOSYAL SATIN AL BUTONU %12.2

SOSYAL SATIN AL BUTONU %14.8 SOSYAL SATIN AL BUTONU %12.1 SOSYAL SATIN AL BUTONU %12.2

SOSYAL SATIN AL BUTONU %14.8

SOSYAL SATIN AL BUTONU %13.5

y



EN COK KULLANILAN MOBIL ALISVERIS UYGULAMALARI

# UYGULAMA ADI SIRKET # OYUN ADI SIRKET

1 AMAZON AMAZON 11 AJIO SHOPPING APP RELIANCE INDUSTRIES
2 SHOPEE SEA 12 TOKOPEDIA GOTO GROUP
3 FLIPKART FLIPKART 13 TEMU TEMU

4 SHEIN SHEIN 14 WALMART WALMART

5 LAZADA ALIBABA 15 SHOPSY WALMART

6 MEESHO MEESHO 16 LIDL PLUS LIDL

7 ALIEXPRESS ALLIBABA 17 WILDBERRIES WILDBERRIES
8 MERCADO LIBRE MERCADO LIBRE 18 oLX NASPERS

9 MYNTRA MYNTRA 19 OZON OZON

10 EBAY EBAY 20 ALIEXPRESS RUSSIA ALIBABA

R



HAFTALIK CEVRIMICI MARKET SATIN ALIMLARI
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HAFTALIK CEVRIMICi MARKET SATIN ALIMLARI

HER HAFTA CEVRIMIGi YIYECEK SATIN ALAN INTERNET KULLANICILARININ YUZDESI

32,0% 31,8%

KADIN W ERKEK

28,0% 28,4%
26,8% 27,3%

25,3%

24,1%
22,8% 22,4%

16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS

R <



DIJITAL ICERIK SATIN ALIMLARI
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DIJITAL ICERIK SATIN ALIMLARI

HER AY HERHANGI BIR DIJIiTAL iGERIK iCIN ODEME YAPAN iINTERNET KULLANICILARININ YUZDESI

77 5% KADIN W ERKEK
»27/0
75,5% 74,5%
71,4% 71,1%
68,3%
63,6%
59,1%
55,7%
53,5%
16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS

R <



DIJITAL ICERIK SATIN ALIMLARI

KATEGORILERINE GORE GEGEN AY iGERISINDE DIJITAL iCERIKLER ODEME YAPAN 16-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ YUZDESI

FiLM VEYA TV YAYIN HiZMETi 31,8%
MUZIK YAYIN HiZMETi 23,8%
| mOziKiNDIRME _ [EWE¥
MOBIL UYGULAMA 16,4%
15,3%
FIiLM VEYA TV iNDIRME 15,3%

EGiTiM PROGRAMLARI VE OGRENiIM MATERYALLER| [kR:27
E-KITAP 10,5%
UYGULAMA iCi SATIN ALMA iSLEMLERI 9,8%

HABER HIZMETi 9,8%

YAZILIM PAKETI 8,7%

PREMIUM WEB HiZMETi 8,4%

CEVRIMIiCi MAGAZIN 7,1%

DiJiITAL HEDIYELER 7,1%

ARKADAGSLIK SERVIiSLERI -#$

R <




MOBIL ODEME SERVILERI KULLANIMI
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MOBIL ODEME SERVILERI KULLANIMI

HER AY ICERISINDE MOBIL ODEME SERVISLERINi KULLANAN (APPLE PAY — SAMSUNG PAY VB.) INTERNET KULLANICILARININ YUZDESi

KADIN B ERKEK
o 220% 25,1%
25,0% » 17 24.4%
23,7%
22,9% 22,6% 22,8%
21,0%
19,1%
16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS
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DIJITAL PAZARLAMA




YENIi MARKA KESIFLERININ KAYNAKLARI

HERHANGI BIR KAYNAKTAN YENiI MARKALAR, URUNLER VE HiZMETLER KESFEDEN 16-64 YAS ARALIGINDAKI INSANLARIN YUZDESI

ARAMA MOTORLARI 31,4%

TELEViZYON REKLAMLARI 30,6%

SOSYAL MEDYA REKLAMLAR 27,7%
AILE VE ARKADAS ONERILERI 27,6%

TV PROGRAMLARI VEYA FILMLER 25,0%

PERAKENDE SIRKETLERININ WEBSITELERI 22,8%

WEB SITE REKLAMLARI 22,5%

GEVRIMIGi PERAKENDE WEBSITELERI 22,3%

SOSYAL MEDYA ONERi VEYA YORUMLAR 22,0%

TUKETICi iINCELEME WEBSITELERI 21,7%

MAGAZA TESHIR URUN VE PROMOSYONLAR 21,5%

TABLET VEYA MOBIL UYGULAMA REKLAMLARI 20,6%

UROUN KIYASLAMA SITELERI 18,5%

TV SOVLARI VEYA VIDEOLARDAN ONCEKi REKLAMLAR 16,9%

URUN ORNEKLERi VEYA DENEMELERI 16,6%




YASA GORE CEVRIMICi ALISVERiIS NEDENLERI

HER YAS GRUBUNDAN iNSANIN CEVRIMICi ALISVERIS YAPARKEN YUZDESEL OLARAK SEGIM SEBEPLERI

16-24 YAS ARASI 25-34 YAS ARASI 35-44 YAS ARASI 45-54 YAS ARASI 15-64 YAS ARASI

SOSYAL MEDYA REKLAMI %29.4 | SOSYAL MEDYA REKLAMI %29.7 ; SOSYAL MEDYA REKLAMI %32.3 |, SOSYAL MEDYA REKLAMI %35.3 | SOSYAL MEDYA REKLAMI %37.8
ARAMA MOTORU %27.7 | ARAMA MOTORU %28.8 | ARAMA MOTORU %31.1 | ARAMA MOTORU %35.1 | ARAMA MOTORU %35.6
TV REKLAMLARI %26.4 | TV REKLAMLARI %28.1 | TV REKLAMLARI %28.2 | TV REKLAMLARI %31.7 | TV REKLAMLARI %34.7
AGIZDAN AGIZA %24.4 | AGIZDAN AGIZA %25.1 | AGIZDAN AGIZA %27.5 | AGIZDAN AGIZA %26.3 | AGIZDAN AGIZA %27.0
MARKA WEB SITELERI %23.7 | MARKA WEB SITELERI %24.9 | MARKA WEB SITELERI %26.0 | MARKA WEB SITELERI %25.9 | MARKA WEB SITELERI %24.3
SOSYAL MEDYA YORUM %22.8 | SOSYAL MEDYA YORUM %23.9 | SOSYAL MEDYA YORUM %23.5 | SOSYAL MEDYA YORUM %24.3 | SOSYAL MEDYA YORUM %23.7
TV SOVLARI & FILMLER %22.7 | TV SOVLARI & FILMLER %23.0 | TV SOVLARI & FILMLER %23.3 | TV SOVLARI & FILMLER %23.7 | TV SOVLARI & FILMLER %22.2

MOBIL UYGULAMA REKLAMI  %22.4 MOBIL UYGULAMA REKLAMI  %22.4 MOBIL UYGULAMA REKLAMI  %23.3 MOBIL UYGULAMA REKLAMI  %23.3 MOBIL UYGULAMA REKLAMI  %21.9

WEB SITESi REKLAMLARI %22.2 | WEB SITESi REKLAMLARI %22.2 | WEB SITESi REKLAMLARI %23.0 | WEB SITESi REKLAMLARI %22.8 | WEB SIiTESi REKLAMLARI %21.9

PERAKENDE WEB SITELERI %21.3

PERAKENDE WEB SIiTELERI %22.9 | PERAKENDE WEB SiTELERI %22.5

PERAKENDE WEB SIiTELERI %21.6

PERAKENDE WEB SIiTELERI %20.5

y



CEVRIMICI URUN ARASTIRMASI
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CEVRIMIiCi URUN ARASTIRMASI

16-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ BiR URUNU SATIN ALMADAN ONCE GEVRIiMiGCi OLARAK ARASTIRMA YAPMA ORANI

KADIN B ERKEK
55,3%
1)
52,3% 52,7% 52,3% 52,2% 53,9% 52,8%
50,1%
48,2%
43,1%
16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS

R <



MARKA ARASTIRMASI ICiN BIRINCIL KANALLAR

MARKA ARASTIRIRKEN HER KANALI ANA BILGi KAYNAGI OLARAK KULLANAN 16-64 YAS ARASINDAKI INTERNET KULLANICILARININ YUZDESI

ARAMA MOTORLARI 50,2%

SOSYAL AGLAR 44,6%

TUKETiCi YORUMLAR 36,3%

URUN VE MARKA WEB SITELERI 32,8%

FiYAT KARSILASTIRMA WEBSITELERI 27,3%

MOBIL UYGULAMALAR 26,9%

VIDEO SITELERI 22,0%

INDIRIM FiSLERI VE KUPON SITELERI 19,4%

SORU CEVAP SITELERI 19,3%

URUN VE MARKA BLOGLAR 18,0%

UZMAN VEYA BAGIMSIZ iNCELEME SITELERI 15,9%

FORUMLAR VE MESAJ PANOLARI 14,8%
MESAJLAMA VE CANLI SOHBET 13,8%

MiIKROBLOGLAR (ORN. TWITTER) 13,6%

VLOG'LAR 12,4%

R <




CEVRIMICIi MARKA ARASTIRMASI ICiIN ANA KANALLAR

MARKA ARASTIRIRKEN HER KANALI ANA BILGIi KAYNAGI OLARAK KULLANAN INTERNET KULLANICILARININ YUZDESI

16-24 YAS ARASI 25-34 YAS ARASI 35-44 YAS ARASI 45-54 YAS ARASI 15-64 YAS ARASI

SOSYAL AG %49.8 | SOSYAL AG %48.7 | SOSYAL AG %51.1 ;| SOSYALAG %54.9 | SOSYAL AG %58.2
ARAMA MOTORU %44.8 | ARAMA MOTORU %48.0 | ARAMA MOTORU %45.3 | ARAMA MOTORU %38.9 | ARAMA MOTORU %40.6
TUKETICi YORUMLARI %32.5 | TUKETICi YORUMLARI %35.2 | TUKETICi YORUMLARI %37.7 | TUKETICi YORUMLARI %38.5 | TUKETICi YORUMLARI %38.2
MOBIL UYGULAMA %31.2 | MOBIL UYGULAMA %31.4 | MOBIL UYGULAMA %34.7 | MOBILUYGULAMA %35.3 | MOBIL UYGULAMA %31.6

URUN & MARKA WEBSITESI %28.2 | URUN & MARKA WEBSITESI %29.4 ! URUN & MARKA WEBSITESI %28.5 | URUN & MARKA WEBSITESI %29.6 | URUN & MARKA WEBSITESI %31.4

VIDEO SITELERI %25.0 | VIDEO SITELERI %26.0 | VIDEO SITELERI %27.4 | VIDEO SITELERI %23.0 | VIDEO SIiTELERI %20.3

FIYAT KARSILASTIRMA SITESI  %22.2 | FIYAT KARSILASTIRMA SITESI  %24.7 | FiYAT KARSILASTIRMA SITESI  %22.0 | FIYAT KARSILASTIRMASITESI %18.6 | FiYAT KARSILASTIRMA SiTESi %17.5

SORU CEVAP SITELERI %20.7 , SORU CEVAP SIiTELERI %20.4 , SORU CEVAP SITELERI %20.4 , SORU CEVAP SIiTELERI %18.2 | SORU CEVAP SIiTELERI %16.9

iNDiRiM KUPONU SITELERI %19.3 | iNDiRiM KUPONU SIiTELERI %20.3 iNDiRiM KUPONU SITELERI %19.3 | iINDIRiM KUPONU SITELERI %17.5 iNDiRiM KUPONU SITELERI %16.5

MARKA&URUN BLOGLARI %19.0 MARKA&URUN BLOGLARI %17.4 MARKA&URUN BLOGLARI %14.2

MARKA&URUN BLOGLARI %20.1

MARKA&URUN BLOGLARI %18.7

y



CEVRIMiCi MARKA ETKILESIMLERI

MARKA ARASTIRIRKEN HER KANALI ANA BILGi KAYNAGI OLARAK KULLANAN 16-64 YAS ARASINDAKI INTERNET KULLANICILARININ YUZDESI

27%
19,6%
BiR WEB SITESINDE SOSYAL MEDYA "PAYLAS" BUTONUNU KULLANDI 16,2%
15,2%
19,0%

MARKANIN SOSYAL M. SAYFASINA iCERIK YUKLENMISTIR 12,4%

MARKANIN BLOGU OKUNDU 12,0%
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REKLAMIN TEMSIL EDICILIGI

KANAL VE ORTAM FARK ETMEDEN GORDUKLERiI REKLAMLARDA TEMSIL EDILDIKLERINi HISSEDEN 16-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ YUZDE ORANI

KADIN W ERKEK

17,6% 17,4% 17,4%

16,2%
15,7%

14,5%

12,9%
12,3%

10,3% 10,2%

16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS
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REKLAM ENGELLEYICILERIN KULLANIMI
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REKLAM ENGELLEYICILERIN KULLANIMI

GEVRIMICi ETKINLIKLERININ EN AZINDAN BAZILARINDA REKLAMLARI ENGELLEMEK iGiN ARAGLAR KULLANAN INTERNET KULLANICILARININ YUZDESIi

KADIN B ERKEK
38,2%
36,4% 36,2%
33,5% 33,3%
32,1%
29,6% 28,9%
27,3%
25,3%
16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS
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REKLAM ENGELLEYICILERIN KULLANILMASININ NEDENLERI

REKLAM ENGELLEYICi KULLANAN 16-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARI ARASINDA REKLAM ENGELLEYiCi KULLANMA NEDENLERI

COK FAZLA REKLAM VAR 61,5%

REKLAMLAR ARAYA GIiRiYOR 53,8%

GiZLiLiGiMi KORUMAK iCiN 39,9%

REKLAMLAR BENiIMLE iLGiLi DEGIL 39,2%

UYGUN OLMAYAN iCERiGIN GOSTERILMESINi DURDURMAK iCiN 38,1%

CIHAZ PERFORMANSINI ARTIRMAK iCiN 32,1%

SIRKETLERIN HAKKIMDA VERi TOPLAMASINI DURDURMAK iCiN 27,1%




CEREZLERI REDDETMEK
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EEEEn
CEREZLERI REDDETMEK

EN AZ BiR KEZ GEREZLERiI REDDEDEN iINTERNET KULLANICILARININ YUZDESi

KADIN W ERKEK 37'4%
35,9% 35,9%
35,0% 35,0% 35,0%
34,6%
34,3%
33,2%
32,1%
16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS

R <



ARANAN REKLAMCILIK: GOSTERIMLER ve TIKLAMA ORANI

TOPLAM UCRETLI GEVRIMiGi ARAMA REKLAM GOSTERIMLERIi (ENDEKS OLARAK RAPORLANMISTIR) VE ORTALAMA ARAMA REKLAM TIKLAMA ORANI (TO)

130

2.Ceyrek 2022 3.Ceyrek 2022 4.Ceyrek 2022 1.Ceyrek 2023 2.Ceyrek 2023

m




ARAMA REKLAMCILIGI: ORTALAMA TIKLAMA BASINA KAZANC

UCRETLI GEVRIMiGi ARAMA REKLAMLARININ ORTALAMA TIKLAMA BASINA MALIYETi (ABD DOLARI)

$0,63 $0,63

2.Ceyrek 20223.Ceyrek 2024.Ceyrek 2022 1.Ceyrek 2023 2.Ceyrek 2023

m




ARAMA REKLAMCILIGI: TOPLAM HARCAMA

UCRETLI GEVRIMiGi ARAMA REKLAM YERLESIMLERINDE YAPILAN TOPLAM MIKTAR (ENDEKS OLARAK RAPORLANMISTIR)

124

2.Ceyrek 2022 3.Ceyrek 2022 4.Ceyrek 2022 1.Ceyrek 2023 2.Ceyrek 2023

m




SOSYAL MEDYA REKLAMCILIK: GOSTERIMLER ve TIKLAMA ORANI

TOPLAM UCRETLI SOSYAL MEDYA REKLAM GOSTERIMLERI (ENDEKS OLARAK RAPORLANMISTIR) VE ORTALAMA ARAMA REKLAM TIKLAMA ORANI (TO)

153

143

2.Ceyrek 2022

m

3.Ceyrek 2022 4.Ceyrek 2022 1.Ceyrek 2023 2.Ceyrek 2023




SOSYAL MEDYA REKLAMCILIGI: ORTALAMA TIKLAMA BASINA KAZANGC

UCRETLI SOSYAL MEDYA REKLAMLARININ ORTALAMA TIKLAMA BASINA MALIYETi (ABD DOLARI)

$7,53

2.Ceyrek 2022 3.Ceyrek 2022

4.Ceyrek 2022 1.Ceyrek 2023 2.Ceyrek 2023

m
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