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UNIVERSITE OGRENCILERINDE MEDYA ARACLARINI KULLANIM
ALISKANLIKLARI: SINOP UNiVERSITESI ORNEGI
Oz
Teknolojik gelismelerin iletisim alanindaki yaygin goériiniimii olan medya araglari,
cagimizda toplumlara hizli bir degisim ve doniigiim yasatmaktadir. Bireyler ihtiyag
duyduklar1 hemen her konuda iletisim teknolojilerinden yararlanarak bunlar1 karsi-
lama yoluna gitmektedirler. Bu arastirma Sinop Universitesi’nde 6grenim géren
Ogrenciler iizerinde yapilmistir. Aragtirmada iiniversite 6grencilerinin televizyon,
internet ve sosyal medya kullanim siklik ve amaglar ile kitap okuma diizeylerini
ele alan sorulardan olusan anket formu uygulanmistir. Arastirma sonuglarina gore,
Ogrenciler arasinda internet ve sosyal medya kullanim orani televizyondan daha
fazladir. Kullanim amaglari agisindan her iki cinsiyette de ¢ogunluk televizyonu,
dizi/film/miizik amagh kullanirken, interneti sosyal medya amaclh olarak kullan-
maktadirlar. Sosyal medya ise ¢ogunlukla giincel olaylari takip etme amagh kulla-
nilmaktadir. Yilda ortalama okunan kitap orani ise her iki cinsiyette de degisme-
mekle birlikte 1-5 kitap olarak belirtilmistir. Sonug olarak, 6grenciler arasinda
ozellikle internet tabanli yeni medya kullanim sikliginin arttigini ancak bu artisin

nitelikli bir kullanimdan ziyade zaman gecirmeye yonelik oldugunu belirtmek
miimkiindiir.

Anahtar kelimeler: Medya Araglar1, Genglik, Internet, Televizyon, Sosyal
Medya
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USAGE HABITS OF MEDIA TOOLS AMONG UNIVERSITY STUDENTS:
SINOP UNIVERSITY CASE

Abstract

Media tools representing technological developments in communication field,

make societies experience a fast change and transformation. Individuals use com-

munication technologies whenever they need. Having been conducted among the

students of Sinop University, the research includes a survey form composed of

questions about the usage of TV, internet and social media as well as reading hab-

its. Results show that internet and social media usage is higher than TV among the

students. Both genders generally watch TV series/movie/music and use internet for

social media. Social media is used mostly for following current events. Students of

both genders read 1-5 books in a year. In conclusion, new media usage based on in-

ternet increases. However, this increase is just caused by spending some time but it

is not related with a qualified usage.

Keywords: Media Tools, Youth, Internet, Television, Social Media

Giris

Kiiresellesmenin hiz kazanmasi siirecinde iletisim ve bilgisayar teknolojileri ekonomik,
siyasal ve kiiltiirel alanlarin doniismesinde dnemli islevler iistlenmistir (Giizel, 2006: 2). Top-
lumdan bagimsiz diisliniilemeyecek olan iletisim olgusu 6ncelikle toplumsal sistem i¢inde gelis-
tirilmis olan kodlarla gerceklestirilmektedir (Karaca, 2016: 636). Toplumsal de§ismenin itici
dinamiklerinden biri olarak goriilen iletisim teknolojileri, bireyin toplumsal yagamindaki ileti-
sim kurma aligkanliklarini da belirli diizeyde degistirmistir. Teknoloji sahip oldugu bu doniistii-
riicii giiciiyle bireyleri ve toplumlar1 kendisine uyarlamaya baslamistir (Aydin, 2016: 374). Gii-
niimiizde bilisim teknolojileri toplumlar, kiiltiirler ve bireyler arasindaki duvarlar1 kaldirmis,
“sanal” olarak adlandirdigimiz, dijital diinya ya da siber uzaya dair pek ¢ok olay gercek hayatta
etkisini gostermeye baslamistir (Karaca, 2016: 640).

Toplumsal degismeye neden olan faktérlerin giiniimiizde en Snemlilerinden birisi de,
medya olarak nitelendirilen ve igeriginde farkli tiirden birgok mecrayr barindiran kitle iletisim
araglaridir. Gerek geleneksel medya araglar1 gerekse teknolojik gelismeler sonucu ortaya ¢ikan
ve geleneksel medya araglarinin niteliklerini de igeriginde barindiran yeni medya araglari, sahip
olduklar o6zellikler bakimindan giiniimiizde bireylerin giindelik yasamlarinda vazgecilmez bir
yer edinmekle beraber, bireyler i¢in ihtiya¢ amaclh kullanildiginda oldukga yararli, bu amacin
disinda kullanildiginda ise o derece zararhdir.

Kendine i¢kin 6zelliklerden dolay1 yeni medya, geleneksel medyaya gore daha farkl bir
topluluk olusturmustur. Medyanin bilinen islevlerinin ¢ok 6tesine gecerek, zaten var olan etki-
leme ve yonlendirme giiclinii iyice arttirmustir. Bireysel 6zgiirliigiin ve tatminin kitlesel uyum
siireci ve Ozgiirliikkle es tutuldugu yeni ortamlar, bireye kendisi gibi diisiinen, pek ¢ok seyi pay-
lastig1 ama fiziksel olarak goremedigi topluluklara erisim sunmaktadir. Ayrica yeni dijital plat-
formlar, diisiincelerin paylasilma hiz1 ve yayginlag(tiril)mas: baglaminda da birey i¢in ilgi ¢eki-
cidir (Yagli, 2015: 269).
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Kitle iletigimi, kitle toplumunun talepleri, beklentileri ve ihtiyaglarina gore, kisacasi bi-
reyleri ve aileleri derinden etkileyen “insanlar bunu istiyor” goriisiine gore sekillenmek anlami-
na gelmektedir. Boylesine derinlikler, bireylerin ve ailelerin her gecen giin gergeklikten ve ger-
cek hayattan uzaklagmalarina; sanal tiiketim ve sanal hayatlara yonlenmelerine neden olur
(Akova, 2016: 292). Kitle iletisimi ya da diger bir deyisle kitleler ile iletisim radyo, televizyon,
gazete ve giinlimiizde 6nemli Ol¢iide internet gibi kitle iletisim araglart kanaliyla gerceklestiril-
mektedir. Bu agidan kitle iletisimini bilgi, haber veya fikirlerin belirli merkezlerden insan toplu-
luklarina cesitli araglar vasitasiyla dagitimi ya da ulastirilmasi olarak tanimlamak da miimkiin-
diir. Kitle iletisim siirecinde genellikle uzman kisiler belirli amaglarla cesitli iletiler olusturur ve
bunlar1 amaca uygun araglarla hedef kitlelere gonderirler. Cesitli birimler haber-bilgi saglama,
sosyallestirme-egitme, giidiileme, eglendirme, biitiinlesmeyi saglama vb. amagclarla kitle iletisim
araclarini, baska bir deyisle basin yayin ve medya gibi aracglar1 kullanarak kitlelere mesaj ileti-
minde bulunabilirler (Karaca, 2016: 633). Ancak iletilen mesajlarin igerikleri ilgili birimlerin
sahip olduklar1 fikirlere bagli olarak degisebilir. Ayn1 olay hakkinda farkl: icerige sahip mesaj-
larin medyada yer almasi bu fikir farkliliklarindan kaynaklanmaktadir.

Medya islevsel acidan yalnizca bir iletisim araci degil ayn1 zamanda ¢ok 6nemli bir egi-
tim aracidir. Ozellikle genis halk kitlelerinin egitimi acisindan, ¢ok &nemli hizmetler yerine
getirebilmektedir. Bu anlamda medya, ¢ok etkin bir sosyalizasyon (toplumsallastirma) ajanidir
(Arslan, 2005: 7). Internet ile iletisim siirecine etkilesimin eklenmesi (interaktivite), geleneksel
medyanin biiylik bir sorununu gidermis, yayincilar i¢in de vazgecilmez bir medya olmustur
(Cetinkaya ve Denizci, 2015: 177). Toplumsal yap1 sadece alict konumunda olanlari etkilemez,
hem iletisimde bulunan génderici ve aliciyr hem de onlarin iginde yer aldiklar1 gruplari kapsar.
Kitle iletisim siireci ile toplumsal yap1 karsilikli etkilesim igerisindedir (Karaca, 2016: 637).

Bireyler medyanin giindelik hayattaki islevlerini esas alarak kendileri igin uygun tercihle-
ri yaptiklarinda birtakim temel ihtiyaglarini karsilayabilirler. Medyanin en temel islevleri olan
bilgi edinme, eglenme ve iletisim kurma unsurlarindan hangisine ihtiya¢ duyuldugu belirlendik-
ten sonra gazete, dergi, radyo, televizyon veya internet lizerinden bunlara ulagim imkénlar1 aras-
tirtlabilir. Ancak ihtiyaglarini degil de isteklerini, heveslerini, belirli tiilketim aligkanliklarini ve
benzeri dikkate alarak se¢im yaptiklarinda olumsuz medya igerikleriyle karsilasma olasiliklar
da artar. Bu sebeple hangi medya aracinin ni¢in kullanildig1 ve ne kadar kullanilmas1 gerektigi
hem birey hem de ailesi agisindan 6nemli bir konudur. Tiim kitle iletigsim araglari, medya kulla-
nim1 ve medya iirlinlerine ulasim acisindan bagvurulacak ana kaynaklardir. Artik burada birey-
lerin ihtiya¢ duyduklar1 bilgi, belge, eglence iiriinleri gibi medya iceriklerine ulasabilmeleri
medya okuryazarliginin da 6nemli bir boyutunu olusturmaktadir (Aydeniz, 2011: 11-12).

Ozellikle internetin yeni bir kiiltiire] mekan, gerceklik, 6zgiirliik alan1 ve ekonomik bir
pazar olarak ortaya ¢ikmasi, kiiresel degerlerin, kiiltiirel formlarin, kimliklerin, aligkanliklarin
hizl bir sekilde dolagima sokulmasini saglamistir. Bir bakima internet kiiresel sistemin kiiltiirel
mecrast halini almistir. Internetin “etkilesimci” iletisim saglamasi ile tek tarafli bilgi vermek
yerine kullanicinin taleplerine gére yonlenen bir bilgi akisi glindeme gelmistir. Birden fazla
bilgisayarda bulunan bilginin tek bir kullanicinin kullanimina olanak saglayan internet, ayrica
goriintii, ses, bilgi aligverisi de saglamaktadir (Giizel, 2006: 2-4). Boylece gruplarin ayni anda
karsilikli iletigimini, yiiz yiize iletisimde oldugu gibi kolaylagtirmaktadir (Timisi, 2003: 26).

Internetin sahip oldugu nitelikler, onu daha ¢ok yeni toplumsal iligkiler alam olarak 6ne
cikarmaktadir. Dolayisiyla, giinliik hayatta yasamis oldugumuz birgok iliski bigimi internet sa-
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yesinde farkli bir boyuta taginmakta; sanal mekan, sanal gerceklik, sanal cemaatler ve kimlikler
gibi yeni kavramlar hayatimiza girmektedir (Giizel, 2006: 5). Yine internet zaman ve mekan
sinirlarin asarak birey-birey ve birey-grup iletisimine olanak saglamaktadir (Timisi, 2003: 26).
Ancak bireylerin elektronik ortamda iletisim kurma tercihleri arttikga, iletisim kurmak igin yiiz
ylize ortamlar1 daha az tercih ettikleri goriillmektedir (Aydin, 2016: 379).

TUIK verilerine gore iilkemizde hanelerde cinsiyete gore internet kullanim oranlari son
on y1l temel alindiginda siirekli bir artis gostermektedir. Bu oran erkeklerde %70,5 kadinlarda
ise %51,9°dur. Internet kullanan bireylerin, interneti kisisel kullanim amaglarma bakildiginda
(her iki cinsiyette) biiylik ¢ogunlugun (%82,4) “sosyal medya iizerinde profil olusturma, mesaj
gonderme veya fotograf vb. icerik paylasma” seklinde kullandiklar1 gériilmektedir (TUIK,
2017).

Medya araglari i¢indeyse sosyal medyanin ¢ok yakinda internet kullaniminin 6nemli bir
kismimi olusturacagi tahmin edilmektedir. Cilinkii sosyal medya uygulamalar salt iletigimin
disinda giderek oyun, bilgi edinme, arama yapma gibi bir¢ok konuyu da kapsayarak, bireylerin
hemen her ihtiyacini saglama potansiyeline sahiptir (Tektas, 2014: 852). Sosyal ag siteleri, kul-
lanicilarin kendilerini tanitacaklar1 bir profil sayfasi olusturarak arkadaslarini bu sayfayi goriin-
tillemeye davet etmeleriyle (arkadaslik talebi gondererek) calisan ve kullanicilar arasindaki ile-
tisimin e-posta yoluyla ya da anlik mesaj gonderimiyle saglandigi platformlardir (Bulut, 2013:
26). Kategorileri ve kullanim amaglar1 farkli da olsa sosyal aglar, insanlarin gercek sosyal ya-
samdaki iletisimini, etkilesimini, calismasini, hatta 6grenme siirecinin bir benzerini sanal or-
tamda meydana getirerek yeniden sekillendirmistir (Tektas, 2014: 853).

Hazar’a gore sosyal medya giiniimiizde en 6nemli iletisim araglarindan birisi olma yolun-
da hizla ilerleyen internetin en gézde uygulamalar1 arasinda yer almaktadir. Yine, sosyal med-
yanin en 6nemli 6zelligi olarak bireyler kendilerini bagkalarina acik bir sekilde internet kanalry-
la ifade edebilmektedir. Bireyler kullandiklar siteler araciligiyla profillerini olusturmakta ve
bunlara dayanarak iletisimde bulunabilmekte, yine bu profiller yardimiyla digerlerini takip et-
mekte ve etkilesimde bulunmaktadirlar. Dolayisiyla sosyal medya popiilerligini kullaniciya gore
Ozellesebilmesine bor¢ludur (Hazar, 2011: 153-156).

Gengler tarafindan sosyal medyanin alternatif bir medya kanal1 olarak goriildiigii anlasil-
maktadir. Genglerin yarisindan fazlasi “sosyal medyanin geleneksel medyanin alternatifi oldu-
gunu” (%56) ve “ana akim medyada yer verilmeyen haberlere ulagsmayi sagladigini” (%55)
disiinmektedir. Kadinlar, 25-29 yas grubundaki gencler, yiiksekdgretim mezunlar ve Twitter
kullanicilart medya ile iligkili bu ifadelere daha ¢ok katilmaktadir (Bulut, 2013: 83). Sosyal
medyanin kisiliklere, zamana, yere, konuya ve diger birgok faktore gore degisen etkileri s6z
konusu olmaktadir. Tipki internette oldugu gibi sosyal medya kullanimi da sosyal etkilesimi
giiclendirici, zayiflatict ve tamamlayici etkilerde bulunmaktadir (Hazar, 2011: 158).

Sosyal medyay1 her bireyin kullanim tarzinin farkli olmasiyla birlikte bireylerin bu mec-
radan elde ettikleri doyumlarda farklilagabilmektedir. Higbir sey paylagsmaksizin yalnizca izle-
yici olmaktan, kendi {irettigi igerikleri paylagsmaya kadar varan genis bir kullanim profili ortaya
¢ikmaktadir. Giincel olaylarin takip edilmesi, eglence, sosyallesme, egitim ve aligveris gibi elde
edilen doyumlar ise sadece birkag¢ ornektir.

Bir toplumda meydana gelen degisimleri en yakindan takip eden ve bunlara olumlu ya da
olumsuz yonde en hizl tepkiyi veren kitle gengliktir. Genglik bir toplumun dinamik yoniidiir.
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Ozellikle {iniversite gencligi, toplumun gelecegini sekillendirme giiciine sahip olmasi agisindan
ayr1 bir 6neme sahiptir. Bu anlamda genglerin toplumda ortaya ¢ikan degisimlerin igerigi hak-
kinda bilingli olmalari, bu degisime neden olan faktorlerin olumsuzluklarindan daha az etkilen-
melerini saglayabilir. Bu anlamda medyanin gencler tizerindeki tutum ve davranislarini 6lgmek
amaciyla sosyolojik, psikolojik, ekonomik yonden, diinyada ve Tiirkiye’de bircok arastirma
yapilmis ve yapilmaktadir. Ozensel’e gore (2004: 36) genglerin toplumsal degismeye bagli ola-
rak ortaya ¢ikan cesitli sorunlarini; yabancilagsma, kimlik bunalimi, degerlerdeki degismeler,
anomi, sosyal psikolojik sorunlar ve kaygi seklinde belirtebiliriz. Bu sorunlarin ortaya ¢ikisinda
medya araclar1 kullaniminin 6nemli bir paya sahip oldugunu da belirtmekte yarar vardir:

Medya araglarmmin kullanimi bagimlilik yapabilmektedir. Bu, psikolojik bir rahatsizlik
olarak kabul edilmekte ve bu konuda tedavi programlari uygulanmaktadir. Fizyolojik sonuglar
da olan bu bagimhiligin gelecekte daha da yayginlasma tehlikesi vardir. Ustelik medya aragla-
rina bagimhihig sadece televizyon, Internet veya oyun gibi sinirli bir alana hasretmek, mevcut
durumun sadece bir boyutunu aciklamaktadir. Sorun, ¢ok boyutlu bir ekran bagimliligi olarak
tammlanabilir. Ekran bagimliliginin farkly boyutlarina kimsenin yabancilik duymayacagi ¢ok
sayida ornek verilebilir: Sik stk e-posta adresine bakmadan duramamak, belli bir sinirlama ve
program tercihi olmadan kanaldan kanala dolasarak televizyon seyretmek, cep telefonunu elin-
den diisiirmeden stirekli birilerine mesaj gondermek, aile ve arkadaslarini ihmal edecek diizey-
de video oyunu oynamak, sosyal medyada belki de yiiziinii hi¢ gormedigi insanlarin giindelik
yasam notlarmni takip etmek, birileri bloguna yeni ne eklemis derdine diisiip o blog senin bu
blog benim dolasmak vb. Ekran bagimliigi, artik olumsuz ve kabul gormeyen bir davranig ol-
maktan ¢itkmis bir hastalik olarak kabul edilmeye baslamistir. Bu bagimlilik ¢ikolata, kahve,
futbol vb. keyif veren seylere bagimli oldugunu soyleyen bir kiginin durumundan farkl bir sey
degildir. Bagimli olunan seye siddetli bir sekilde mecburiyet hissi duyulmaktadir (Bulut, 2013:
36-37).

Bir iletisim kanal1 araciligiyla bir araya gelen gruplarin en son 6rneklerinden biri olan
sosyal aglar, aslinda bu sekilde bir araya gelen insanlarin yarattigi ortam olarak herkesin birbiri-
ni tamdig park ve kafe gibi yerlere benzemektedir (Akyaz1 & Unal, 2013: 4). Sosyal medya
kullanimi artik yiiz yiize iligkilerin yerini almakta ve boylece ister istemez bir iletisim i¢in kat-
lanilan sikintilart da (kalkmak, hazirlanmak, belki makyaj yapmak, arabaya veya otobiise bin-
mek, biriyle bulusmaya gitmek, bir seyler i¢ip para harcamak, ayrilarak tekrar araba veya oto-
biisle eve gelmek vb.) bertaraf ederek iliski kurmay1 kolaylastirmaktadir. Ancak bu durum her-
hangi bir bedel ddenmeden elde edilen seyleri de siradanlagtirmakta, iletisimi ve karsidakini
seysellestirmektedir (Hazar, 2011: 160). Sosyal medyanin kisilerarasi iletisim acisindan en etkili
ortamlardan biri olarak kendini gostermesinde siirekli gilincellenebilmesi, ¢oklu kullanima agik
olmasi, sanal paylagima olanak tanimas1 gibi 6zellikleri 6n plandadir (Aydin, 2016: 374).

Bilgilendirme, eglendirme, yorumlama, gercegin bulunmasina yardimei olma ve iktidari
kamu adina denetleme gibi klasik islevlerinin iistiine ¢ikan giiniimiiz medyasi, etkileme ve yon-
lendirme islevini daha 6ne ¢ikararak islemektedir. Bu durumu ortaya ¢ikaran en 6nemli unsur-
lardan biri de teknolojinin siirekli olarak yenilenme hizinin ivme kazanmasidir. Geleneksel
medyanin 6zellikle teknolojik gelisim ve degisim sonucu kendine ickin 6zelliklerini daha da
gelistirerek yeni medya olarak adlandirilan yapiya gegis yapmasiyla toplumsal, siyasal, ekono-
mik ve kiiltiirel baglamdaki karsilikli etkilenme ve etkilemenin niteligi ve hiz1 da degismistir
(Yagh, 2015: 270).
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Bu arastirmada amag, Sinop Universitesi’nde 6grenim goren dgrencilerin genel olarak
medya araglari kullanim aligkanliklarinin -televizyon, internet ve sosyal medya 6zelinde- tespit
edilerek elde edilen veriler neticesinde birtakim degerlendirmelerde bulunmaktir. Ayrica 6gren-
cilerin kitap okuma aligkanliklar1 ile cep telefonu kullanimlarini da aragtirma kapsaminda deger-
lendirmektir. Oncelikle dgrencilerin demografik 6zellikleri genel olarak ortaya konmustur. Ar-
dindan, 6grencilere belirtilen konularla ilgili sorularla medya kullamim aliskanliklari tespit edil-
meye calisilmistir.

Aragtirmada agagidaki sorulara cevap aranmistir:

o Cinsiyet ile medya araglar1 kullanim amaclar1 arasinda anlamli bir iligki var midir?
e Cinsiyet ile medya araglar1 kullanim siklig1 arasinda anlamli bir iligki var midir?

e Cinsiyet ile kitap okuma siklig1 arasinda anlamli bir iligki var midir?

o Kitap okuma siklig1 ile medya araglari kullanim siklig1 arasinda anlamli bir iliski var
midir?

Arastirmanin Yontemi

Bu calismada, tiniversite 6grencilerinin medya araclar1 kullanim siklik ve amaglarinin
cinsiyete gore farklilasip farklilasmadigini tespit etmek amaciyla, Sinop Universitesi dgrencile-
rine yonelik anket teknigine dayali tarama modeli kullanilarak bir saha arastirmasi gerceklesti-
rilmistir.

Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Aragtirmanin evrenini Sinop Universitesi, drneklemini ise en cok dgrencisi olan ii¢ fakiil-
te; Egitim Fakiiltesi, Fen Edebiyat Fakiiltesi ve Ilahiyat Fakiiltesi olusturmaktadir. Orneklemin
%357,6’sm1 kiz 6grenciler; %42,4’linii ise erkek 0grenciler olugturmaktadir. Bu veriler 6rnekle-
min evreni temsil niteligine sahip oldugunu géstermektedir.

Arastirmada, tiniversite 6grencilerinin medya kullanim aligkanliklarini tespit etmek ama-
ciyla televizyon, internet ve sosyal medya kullanim sikliklar1 ve bu araglari kullanim amaglari,
kitap okuma aligkanlig1 ve cep telefonu kullanimi ile ilgili agik ve kapali u¢lu sorulardan olusan
bir anket formu uygulanmistir. Anket uygulamasi tesadiifi 6rneklem yontemiyle 2016-2017
egitim Ogretim yil1 Nisan ayinda 349 6grenci ile gerceklestirilmistir. Hatali ve eksik doldurul-
mus anket formlarmin kapsam dis1 tutulmasiyla toplam 335 form degerlendirmeye alinmstir.

Verilerin Analizi

Arastirma sonunda elde edilen veriler SPSS 20 paket programina yiiklenerek analiz edil-
mistir. Verilerin analizinde frekans tablolar1 ve ki-kare tablolar1 kullanilmistir.

Bulgular

Aragtirmaya katilan 6grencilerin sosyo-demografik 6zellikleri incelendiginde, yarisi ya-
saminin biiyiik ¢cogunlugunu il/biiyliksehirlerde gecirdigini, diger yarist da koy/kasaba ve ilge
gibi kiiciik yerlesim yerlerinde gegcirdiklerini belirtmislerdir. Aile gelirleri acisindan, biiyiik
¢ogunlugunun alt ve orta gelir grubunda yer alan ailelere sahip olduklari tespit edilmistir. Ebe-
veynlerinin egitim durumlari incelendiginde ise gerek anne gerekse babalarda ¢ogunlugun ilko-
kul mezunu oldugu gorilmiistiir.
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Tablo 1: Cinsiyet ile Televizyon izleme Siklig1 iligkisi

. . - Cinsiyet
Televizyon Izleme Sikhig Kz Erkek Toplam

Say1 33 21 54

Hi¢ zaman ayirmam Satir % 61,1 38,9 100,0
Siitun % | 17,1 14,8 16,1
Say1 59 62 121

Her giin 1 saatten az Satir % 48,8 51,2 100,0
Siitun % 30,6 43,7 36,1
Say1 75 46 121

Her giin 1-2saat Satir % 62,0 38,0 100,0
Siitun % 38,9 32,4 36,1
Say1 21 9 30

Her giin 3-4 saat Satir % 70,0 30,0 100,0
Sﬁtun % 1019 613 9’0
Say1 5 4 9

Her giin 5 saat ve iistii Satir % 55,6 44,4 100,0
Sﬁtun% 216 218 217
Say1 193 142 335

Toplam Satir % 57,6 42,4 100,0

Siitun % | 100,0 | 100,0 100,0

x? =7,001 df=4 P= 0,036 (P>0,05)

Ogrencilerin cinsiyete gore televizyon izleme sikliklarina bakildiginda; kizlarda “her giin
1-2 saat” izleme oran1 %38,9 iken erkeklerde %32,4’tlir. “Her giin 1 saatten az” izleme orani
kizlarda %30,6 iken erkeklerde ise %43,7’dir. Erkeklerin ¢ogunlugu “her giin 1 saatten az” tele-
vizyon seyrettiklerini belirtirken kizlarin ¢gogunlugu “her giin 1-2 saat” televizyon izlediklerini
belirtmiglerdir. “Her giin 3-4 saat” izlediklerini belirtenlerin %70’ini kizlar olustururken; “her
giin 5 saatten fazla” izlediklerini belirtenlerin gogunlugunu (%55,6) yine kizlar olusturmaktadir.

Benzer bir sonug olarak Toruk’un arastirmasinda 6grenciler genelde televizyonun basinda
giinde 1-2 saat kalmaktadirlar. En ¢ok izlenen programlar ise haber ve spor programlaridir (To-
ruk, 2008: 486). Hazar’in arastirmasinda ise televizyonu ilgili kitlenin ¢ogunlugunun (%38,3)
giinde 2-4 saat seyrettigi ortaya ¢ikmistir (Hazar, 2011:164). Erdem’in (2010) arastirmasina
gore ise 6grencilerin %36,4’linilin giinde 1 saatten az, %34,4’linlin de giinde 1-2 saat televizyon
izledikleri sonucu ortaya ¢ikmistir. Kiigiikkurt ve arkadaslar1 (2009) tarafindan yapilan arastir-
mada, Ankara’daki ¢esitli tiniversitelerde 6grenim goren 6grencilerin televizyon izleme siklikla-
rinda ise “glinde 1-2 saat” izleme siiresi %66°lik bir dilimle 6n plandadir.

Tablo 2: Cinsiyet ile internet Kullanma Siklig liskisi

. . Cinsiyet

Internet Kullanma Sikhigi Kiz yErkek Toplam
Say1 1 1 2

Hi¢ zaman ayirmam Satir % 50,0 50,0 100,0
Siitun % 0,5 0,7 0,6
Say1 21 10 31

Her giin 1 saatten az Satir % 67,7 32,3 100,0
Siitun % 10,9 7,0 9,3
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Say1 40 46 86
Her giin 1-2saat Satir % 46,5 53,5 100,0
Siitun % 20,7 32,4 25,7
Say1 67 48 115
Her giin 3-4 saat Satir % 58,3 417 100,0
Siitun % 34,7 33,8 34,3
N Say1 64 37 101
pier gin 3 saatve Saur % | 634 | 366 | 1000
sty Sitn% | 33,2 | 261 | 301
Say1 193 142 335
Toplam Satir % 57,6 42 .4 100,0
Siitun % | 100,0 | 100,0 100,0
x% =7,079 df=4 P= 0,032 (P<0,05)

Ogrencilerin cinsiyete gore internet kullanma sikliklarina bakildiginda; Her giin 3-4 saat
internet kullandigini belirtenlerde kizlar %58,3, erkekler ise %41,7’dir. Her giin 5 saat ve tistiin-
de internet kullandigimi belirtenlerde yine kizlar %63,4 ile erkeklerden %36,6 daha yiiksek bir
orana sahiptirler. Internet kullanma siiresi arttik¢a kizlarda kullanim oranin da artti§1 goriilmek-
tedir. Ogrencilerin internet kullanma sikliklar1 genel olarak incelendiginde her iki cinsiyette
(kizlar %34,7; erkekler %33,8) giinliik ortalama 3-4 saat internet kullandiklar tespit edilmistir.

Ogrenciler arasinda internet kullanim sikliklar1 televizyon izleme sikliklarindan yiiksek
bulunmustur. Toruk, 6grencilerin internete genelde giinde 1-2 saat zaman ayirdiklarini, internete
giris amaglariin basinda bilgilenmek gelirken, eglenmenin de énemli bir yer tuttugunu vurgu-
lamaktadir (Toruk, 2008: 487). Balc1 ve Giilnar’in (2009) yaptiklar1 ¢alismada &grencilerin ya-
riya yakininin, her giin diizenli internet kullandig, erkeklerin kadinlara oranla daha sik internete
girdikleri saptanmigtir. Hazar’in iiniversite 6grencileri iizerinde yaptigi aragtirmada en yogun
olarak kullanilan (% 66,5) kitle iletigim aracinin internet oldugu ve deneklerin % 51,2’sinin 2-4
saat siireyle bu araci kullandiklar1 sonucu ortaya ¢ikmistir (Hazar, 2011: 164-171). Akyaz1 ve
Unal’mn (2013) yaptig1 ¢alismada, katilimeilarin biiyiik cogunlugunun giinde 1-3 saat araliginda
interneti kullandig1 saptanmistir. Aydin tarafindan yapilan arastirma sonucunda da hem kadinla-
rin hem erkeklerin ¢cogunlugunun her giin 5-6 saat araliginda internette zaman gecirdigi goriil-
miistiir. Ortaya ¢ikan bu sonug, internetin 6grencilerin hayatinda 6nemli bir yeri oldugunu gos-
termektedir (Aydin, 2016: 377).

Tablo 3: Cinsiyet ile Sosyal Medya Kullanim Siklig liskisi

o Cinsiyet
Sosyal Medya Kullanim Sikhigi Kiz yErkek Toplam
Say1 9 4 13
Hi¢ zaman ayirmam Satir % 69,2 30,8 100,0
Siitun % 47 2,8 3,9
Say1 19 22 41

Her giin 1 saatten az Satir % 46,3 53,7 100,0
Situn% | 9.8 | 155 | 122

Say1 45 45 90
Her giin 1-2saat Satir % 50,0 50,0 100,0

Siitun % | 23,3 31,7 26,9

Sayi 52 34 86
Her giin 3-4 saat Satir % 60,5 39,5 100,0

Siitun % 26,9 23,9 25,7
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Sayi 68 37 105
Her giin 5 saat ve tistii _ Satir % 64,8 35,2 100,0
Siitun % 35,2 26,1 31,3

Say1 193 142 335
Toplam _Satir % | 57,6 42,4 100,0

Siitun % | 100,0 | 100,0 100,0
x2= 74710 df= 4 P=0,113 (P> 0,05)

Ogrencilerin cinsiyete gore sosyal medya kullanma sikliklarinda istatistiksel olarak an-
lamli bir iliskiye rastlanmamustir. Fakat tabloya bakildiginda kiz 6grenciler arasinda sosyal
medya kullanim siiresine bagli olarak kullanim oraninin da arttig1 goriilmektedir. Kiz 6grenci-
lerde giinliik ortalama kullanim (%35,2) 5 saat ve iizeriyken, erkek 6grencilerde (%31,7) 1-2
saattir. Kiz 6grencilerin sosyal medyay1 erkek 6grencilerden daha fazla kullandiklar1 saptanmis-
tir.

Hazar’in arastirmasinda sosyal medya uygulamalarina ne kadar siire ayirdiklar1 soruldu-
gunda, %50,4’{i 2-4 saat arasinda zaman ayirdiklarini belirtmislerdir. Internet kullanimiyla kar-
silagtirildiginda internete girenlerin ¢ok dnemli bir kisminin sosyal medya {izerinde yogunlastik-
lar1 goriilmektedir (Hazar, 2011: 165). Babacan (2015) iiniversite dgrencilerinin %43,1’inin
sosyal medyaya “her an”, %36,8’inin ise “giinde 1 kez” baglanabildiklerini belirtmistir. Genglik
ve Spor Bakanligi’nin aragtirma sonucuna gore (2013), genglerin biiyiik cogunlugu (%86) sos-
yal medyaya yine giinde en az bir kez baglanmaktadirlar. Her giin birka¢ kez baglandigin1 belir-
tenlerin orani da (%72) oldukea yiiksektir (GSB, 2013: 60). Buna gore internet kullanim siiresi-
nin artmasinda sosyal medya kullaniminin énemli bir pay1 vardir.

Tablo 4: Cinsiyet ile Televizyon izleme Amaci iliskisi
Cinsiyet

Televizyon Izleme Amaci Kiz Erkek Toplam

Say1 26 9 35

Eglence/ Magazin/ Yarigma  Satir % 74,3 25,7 100,0
Siitun % 15,3 7,0 11,7
Say1 104 46 150

Dizi/ Film/ Miizik Satir % 69,3 30,7 100,0
Siitun % 61,2 35,9 50,3
Say1 33 39 72

Haber/ Tartigma/ Belgesel Satir % 45,8 54,2 100,0
Sutun% | 19,4 30,5 24,2

Say1 5 7 12
Dini programlar Satir % 41,7 58,3 100,0
Situn% | 2,9 5,5 4,0
Say1 2 26 28
Spor programlari Satir % 7,1 92,9 100,0
Siitun % 1,2 20,3 9,4
Say1 0 1 1
flgimi geken her programi Satir % 0,0 100,0 100,0
Siitun % 0,0 0,8 0,3
Say1 170 128 298
Toplam Satir % 57,0 43,0 100,0
Siitun % | 100,0 100,0 100,0
x? = 48,125 df=5 P=0,000 (P< 0,05)
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Ogrencilerin cinsiyete gore televizyon izleme amagclarina bakildiginda; kizlarin %61,2’si,
erkeklerin ise %35,9’u Dizi/ Film/ Miizik amacl kullandiklarini belirtmislerdir. Eglence/ Maga-
zin/ Yarigma programlarim %74,3 ile kizlar, Dizi/ Film/ Miizik programlarimi %69,3 ile yine
kizlar oncelikle tercih ederken; erkeklerin %54,2’si 6ncelikle Haber/ Tartigma/ Belgesel prog-
ramlarini; %58,3’1i Dini programlar1 ve %92,9’u da Spor programlarin tercih etmektedirler.

Ogrencilerin televizyon izleme amaglar1 genel olarak incelendiginde her iki cinsiyette de
cogunlugun (kizlarda %61,2; erkeklerde %35,9) dizi/film/miizik amagli kullandiklar1 ortaya
cikmustir. Toruk’a gore cinsiyet agisindan televizyonda program se¢me farkliligi agikga gortil-
mekte, erkekler daha ¢ok haber, spor ve sinema filmini tercih ederken, kizlar daha ¢ok yerli dizi
filmler, magazin programlariyla, miizik ve eglence programlarini tercih etmektedirler (Toruk,
2008: 486). Televizyon kullanim amaglar1 agisindan iki arastirmanin sonuglar1 arasindaki ben-
zerlik dikkat ¢ekicidir.

Tablo 5: Cinsiyet ile internet Kullanma Amaci Iliskisi

Internet Kullanma Amaci Klgmswértkek Toplam
Say1 17 27 44
Haber / e posta Satir % 38,6 61,4 100,0
Siitun % 8,9 19,1 13,2
Say1 5 2 7
Aligveris Satir % 71,4 28,6 100,0
Stitun % 2,6 1,4 2,1
o Sayi 23 19 42
Arastirma Bilgi edin-  —q - =5 548 45 2 1000
me Situn% | 12,0 | 13,5 12,6
Mizik dinleme / Dizi- o 5| onr | 28 | 1000
film izleme/ Oyun  “giunv, | 245 | 199 | 225
g . Sayi 99 65 164
Sosyal aglara baglan- Satr % 60 4 396 1000
ma Siitun % | 51,6 | 46,1 49,2
Sayi 1 0 1
Diger Satir % 100,0 0,0 100,0
Siitun % 0,5 0,0 0,3
Sayi 192 141 333
Toplam Satir % 57,7 42,3 100,0
Siitun % | 100,0 | 100,0 100,0
x? = 9,207° df=5 P=10,001 (P< 0,05)

Ogrencilerin cinsiyete gore internet kullanma amacina bakildiginda; her iki grupta inter-
neti en ¢ok sosyal aglara baglanma amaciyla kullanmaktadirlar. Erkeklerin interneti haber/e
posta amagli kullanim oranit %61,4 ile kizlardan daha yiiksekken; kizlarin aligveris amagl
(%7,4), Arastirma Bilgi edinme amaglh (%54,8), Miizik dinleme/Dizi-film izleme/Oyun amagh
(%60,4) kullamim oranlar1 ise erkeklerden yiiksektir. internet kullanma amaglarinda sosyal agla-
ra baglanma amagli kullanim oran1 her iki cinsiyet agisindan (%49,2) oldukea yiiksektir. Geng-
lerin interneti en fazla sosyal aglara baglanma amach kullandiklar1 goriilmektedir. Batigiin ve
Kilig (2011: 8), internet bagimlilig1 yiikksek olan bireylerin interneti eglence, etkilesim ve hos-
nutluk duygularimi yagamak i¢in daha sik kullandiklarini belirtmislerdir. Aydin’in aragtirmasin-
da katilimcilarin yarisindan fazlasinin (%66,4) arkadaslariyla iletisim kurma amaciyla interneti
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kullandiklar1 goriilmektedir. Sonrasinda katilimcilar sirasiyla yeni bilgiler edinmek (%55,1),
arastirma yapmak (%47,7), fotograf paylasmak (%39,7) ve egitim almak (%36,6) amaciyla in-
terneti kullandiklarim dile getirmislerdir (Aydin, 2016: 381).

Tablo 6: Cinsiyet ile Sosyal Medya Kullanim Amac Iliskisi

Cinsiyet
Sosyal Medya Kullanim Amaci Kz Erkek Toplam
. . Say1 96 90 186
l((}i?:ecelt);)aa:r}]llaglz ?ll;(p etmek, gere- 7W 516 484 100,0
yorumy Situn% | 52,2 | 647 | 576
. Say1 27 10 37
é&tﬁg&iaslaﬂmm ne yaptigim kontrol  — =5 73.0 27.0 100,0
Siitun % 14,7 7,2 11,5
Say1 0 2 2
Yeni arkadaslar bulmak Satir % 0,0 100,0 100,0
Situn% | 0,0 1,4 0,6
Say1 59 34 93
Sohbet / Eglence / Oyun Satir % 63,4 36,6 100,0
Siitun % | 32,1 24,5 28,8
Say1 2 3 5
Diger Satir % 40,0 60,0 100,0
Siitun % 11 2,2 15
Say1 184 139 323
Toplam Satir % 57,0 43,0 100,0
Siitun % | 100,0 | 100,0 100,0
x? = 10,866° df=4 P= 0,028 (P< 0,05)

Ogrencilerin cinsiyet ile sosyal medya kullanim amaci iliskisi incelendiginde; “Giincel
olaylar takip etmek, gerekirse yorum yazmak” amacli kullanim orami kiz 6grenciler arasinda
(%51,6) daha yiiksek diizeydedir. “Arkadaslarinin ne yaptigin1 kontrol etmek” amacli kullanim
oraninda kiz 6grencilerin orani (%73,0) erkek 6grencilerden daha yiiksekken, “yeni arkadaglar
bulmak” amaclh kullanim oraninda erkek Ggrencilerin oram (%100,0) en yiiksek diizeydedir.
“Sohbet / Eglence / Oyun” amagli kullanim oraninda kiz &grencilerin oram (%63,4), erkek 6g-
rencilerden daha yiiksek diizeydedir. Her iki cinsiyette de gogunluk (kizlarda %52,2; erkeklerde
%64,7) giincel olaylan takip etmek, gerekirse yorum yazmak seklinde goriis belirtmislerdir.
Dagtas ve Yildinm’in (i12015: 170) aragtirmalarina gore de dgrencilerin sosyal aglar1 kullanma-
larinin en 6nemli nedenlerinden biri, giindemi izlemektir.

Tablo 7: Cinsiyet ile Sosyal Medya Kullanim Sekli iliskisi

Cinsiyet

Sosyal Medya Kullanim Sekli Kiz Erkek Toplam

Paylasilanlar1 (yazi, resim ve videolar1) sadece 22&7% ég :Z 4%96 1%)200

izlerim Sitn% | 549 | 504 | 53,0
Sayi 6 14 20

Paylagilanlari izleyip yorum da yazarim Satir % 30,0 70,0 100,0
Siitun % 3,3 10,2 6,2
) . . Say1 38 31 69

Kendim yazi, resim veya video paylasmay1 seve- “Satr % | 551 449 100.0

fim Siitun % 20,7 | 226 | 215
Hem paylasirim hem de paylasilanlara yorum Say1 39 23 62
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yazarim Satir % 62,9 37,1 100,0
Siitun % 21,2 16,8 19,3
Say1 184 137 321
Toplam Satir % 57,3 42,7 100,0
Siitun % 100,0 | 100,0 | 100,0
x?= 7,338 df=3 P=10,042 (P> 0,05)

Ogrencilerin cinsiyet ile sosyal medya kullanim sekli iliskisi incelendiginde; hem kiz 6g-
rencilerin (%54,9) hem de erkek 6grencilerin (%50,4) cogunlugu, sosyal medyada paylasilanlart
(yazi, resim ve videolar1) sadece izlediklerini belirtmislerdir. Ancak “paylasilanlari izleyip yo-
rum da yazarim” diyenler arasinda erkek 6grencilerin oran1 %70 ile oldukga yiiksektir. “Kendim
yaz1, resim veya video paylasmay1 severim” diyenler arasinda kiz dgrenciler %55,1, erkek 6g-
renciler ise %44,9 orana sahiptirler. “Hem paylasirim hem de paylasilanlara yorum yazarim”
diyenler arasinda yine kiz 6grencilerin orani %62,9 erkek 6grencilerin orani ise %37,1 dir.

Bu anlamda arastirmaya katilan 6grencilerin yariya yakininin pasif bir izleyici konumun-
da olduklan dikkat ¢ekmektedir. Hazar’in aragtirmasinda deneklere sosyal medyay1 daha ¢ok
hangi amaclarla kullandiklar1 soruldugunda, %47,2 oraniyla énemli bir kismu bilgi edinmek
secenegini isaretlemislerdir. Digerleri ise haberlesmek, eglenmek, fotograf, video ve miizik
paylagmak, oyun oynamak, para kazanmak ve bloglara katilmak seklinde siralanmistir (Hazar,
2011: 165). Internetin asir1 kullaniminin, giindelik isleri aksatacag diisiincesi dgrenciler arasin-
da yaygin bir kan1 olusturmustur (Dagtas ve Yildirim, 2015: 176). Kiiciikali’nin (2016: 543)
aragtirmasinda Ogrencilerin tamamina yakini “sosyal medyay1 eglenmek ve rahatlamak igin
kullanirim” diisiincesini onaylamis goziikkmektedirler.

Tablo 8: Cinsiyet ile Kitap Okuma Ortalamas: iliskisi

. Cinsiyet
Kitap Okuma Ortalamasi iz Erkek Toplam
Sayi 11 23 34

Hi¢ okumadim Satir % 324 67,6 100,0
Siitun % 57 16,2 10,1

Sayi 84 73 157
1 -5 kitap Satir % 53,5 46,5 100,0
Situn% | 43,5 51,4 46,9
Sayi 55 28 83
6 — 11 kitap Satir % 66,3 33,7 100,0
Sutun% | 28,5 19,7 24,8
Sayi 43 18 61

12 kitap ve tizeri _ Satir % 70,5 295 100,0
Siitun % | 22,3 12,7 18,2
Sayi 193 142 335
Toplam Satir % 57,6 42,4 100,0
Sutun % | 100,0 | 100,0 | 100,0
x? = 16,657 df=3 P= 0,001 (P< 0,05)
Ogrencilerin cinsiyet ile kitap okuma ortalamalar1 arasindaki iliskiye bakildiginda; “son

bir yi1lda okudugunuz (ders kitaplar1 harig) ortalama kitap sayisi kagtir?”” sorusuna kiz 6grencile-
rin %43,5°1 “1-5 kitap”, erkek 0grencilerin %51,4’1 yine “1-5 kitap” cevabini vermislerdir. Her
iki cinsiyetin %10,1°1 hi¢ okumadigini belirtirken, %46,9’u “1-5 kitap” okuduklarini belirtmis-
lerdir. 12 ve tlizerinde kitap okuduklarini belirtenlerin orani ise %18,2’dir. Hi¢ kitap okumadigi-
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n1 belirtenlerin biiyiik cogunlugunu erkekler %67,6 olustururken, 12 kitap ve tizerinde okudu-
gunu belirtenlerin ise biyiik cogunlugunu kizlar %70,5 olusturmaktadir.

Bu sonug 6grencilerin kitap okuma aligkanliklarinin oldukga yetersiz oldugunu goster-
mektedir. Internet ve sosyal medya kullanma aliskanliklarmin yiiksek olmasinm kitap okuma
aliskanlig1 tizerinde olumsuz etkide bulundugunu sdyleyebiliriz. Zira bu konuyla ilgili bir soru-
ya verdikleri cevapta 6grencilerin %59,471 kitle iletisim araglar1 kullaniminin okuma aliskanlik-
larin1 azalttigini belirtmislerdir. Baska bir arastirmada da 6grenciler yeterince kitap okumamala-
rinda bilgisayar kullanma ve televizyon izlemeyi o6ncelikli neden olarak gérmiislerdir (Aksagli-
oglu ve Yilmaz, 2007: 23). Brant (2003: 53) “Teknoloji hangi etkinlikleri yapmaniz1 azaltt1?”
sorusuna, ¢ocuklarin %37’si okuma, %29’u oyun oynama, %27’si spor yapma ve %8’1 bir mii-
zik enstriman1 calma etkinliklerini teknolojinin azalttigin1 belirtmistir (Akt. Aksaglioglu
&Yilmaz, 2007: 10).

Tablo 9: Ogrencilerin Cep Telefonundan Internete Baglanma Durumlari

Frekans % Gegerli % | Toplam %
Evet 330 98,5 98,5 98,5
Hayir 2 0,6 0,6 99,1
Telefonum yok 3 0,9 0,9 100,0
Toplam 335 100,0 100,0

Ogrencilerin cep telefonundan internete baglanma durumlar1 incelendiginde %98,5’inin
cep telefonlarin1 kullanarak internete baglandiklar1 tespit edilmistir. %0,9’u cep telefonu kul-
lanmadiklarini, %0,6’s1 ise cep telefonundan internete baglanmadiklarini belirtmislerdir. Akyazi
ve Unal’a gére mobil cihazlardan sosyal aglara erisim durumu analiz edildiginde, karsilasilan
oranlar oldukea yiiksektir. Bu durum mobil cihazlardan internete erisildigi giniimiizde, 6grenci-
lerin bu imkana kolay sahip olmas ile agiklanabilir (Akyaz1 & Unal, 2013: 18). Internet ortami-
nin teknik dzelliklerini arttirmasi da bu asir1 kullammu etkilemistir. Internet teknolojileri igeri-
sinde teknik ozellikler, sosyal 6zelliklere donlismiistiir. Her teknik ayrinti, sosyal bir etkinligi de
beraberinde getirmektedir. Ornegin, akilli telefonlarin iiretilmeye baglanmasi teknik bir ilerle-
meyken; bu araglar aracilifiyla sosyal aglara erismek sosyal bir 6zellige doniismils durumdadir
(Dagtas & Yildirim, 2015: 166). Ogrenciler arasinda internet kullanim oranlarinin yiiksek olma-
sinda kuskusuz bu ¢ogunlugunun akilli (cep) telefonlara sahip olmalar1 gdsterilebilir. Ustelik
giiniimiizde 6grencilerin gittikleri bircok mekanda (yurtlar, kafeler ve benzeri) {icretsiz internet
baglantilarinin olmasi da 6nemli bir etkendir. Kiigiikali’nin arastirmasinda da 6grencilerin %91
gibi yiiksek orandaki bir kesiminin akilli telefonlarla interneti kullandiklar ortaya konmustur
(Kiigtikali, 2016: 541).

Tablo 10: Ogrencilerin En Giivenilir Bulduklar1 Kitle Iletisim Arac1

Frekans % Gegerli % | Toplam %
Gazete 63 18,8 18,8 18,8
Televizyon 52 15,5 15,5 34,3
Internet 162 48,4 48,4 82,7
Radyo 2 0,6 0,6 83,3
Diger 56 16,7 16,7 100,0
Toplam 335 100,0 100,0

Ogrenciler kitle iletisim araclar1 igerisinde en giivenli olarak interneti (%48,4) tercih et-
mektedirler. Daha sonra gazete (%18,8) ve televizyon (%15,5) gelmektedir. Benzer bir arastir-
mada, tiniversite 6grencilerinin geleneksel kitle iletisim araglarina oranla internetteki haber site-
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lerine daha fazla giivendikleri sonucuna ulasilmistir. Ayrica, sosyal aglar araciligiyla da haber
takibinin olanakli hale gelmesi, 6grencileri bu alana daha fazla yonlendirmis durumdadir (Dag-
tas & Yildirim, 2015: 176). Hazar’in arastirmasinda hangi kitle iletisim aracina daha ¢ok gii-
vendikleri soruldugunda ise, 6grencilerin %35,1°1 gazeteyi, %27,8’1 interneti, %17,3’1 televiz-
yonu ve % 4,4’0 radyoyu tercih ettigi ortaya ¢ikmistir (Hazar, 2011:164). Toruk tarafindan ya-
pilan arastirmada ise d6grenciler en giivenilir kitle iletisim araci olarak gazeteyi kabul etmekte-
dirler; televizyon ve internet daha sonra gelmektedir (Toruk, 2008: 487). Bagka bir arastirmada
tiniversite 6grencilerinin gdziinde internet orta derecede bir giivenilirlige sahiptir. Internete du-
yulan giiven arttikca; sosyal kagis, bilgilenme, bos zamanlar1 degerlendirme, ekonomik fayda,
sosyal etkilesim ve sohbet, eglence gibi motivasyonlarin her birine verilen 6nem de artig gos-
termektedir (Balc1 & Ayhan, 2007: 1949).

Sonuc¢

Sinop Universitesi dgrencileri iizerine yaptiginz arastirma sonucuna gore, dgrenciler ye-
ni medya araglarini (internet, sosyal medya) geleneksel medya araglarindan (televizyon, gazete)
daha ¢ok kullanmaktadirlar. Cinsiyete gore farklilik gosterebilmekle birlikte genelde bos za-
manlar1 degerlendirmek, eglenmek, miizik dinlemek ve film izlemek gibi amaglar 6n planda yer
almaktadir. Bu konuda yapilan benzer arastirmalardan bazilariyla kiyaslandiginda, internet kul-
lanim siiresinin dnceki yillara gore artig gosterdigi dikkat ¢ekmektedir. Bu durum iletisim tekno-
lojilerine bagimliligin artmasi1 gibi bir tehlikeyi one ¢ikarmaktadir. Gerek geleneksel gerekse
yeni medya araclarini bilgi edinmeden ziyade oyun, eglence magazin amagh kullanim oranla-
rindaki yiikseklik, gengler arasinda bilingli medya kullaniminin yetersizligini de ortaya koymak-
tadir. Kitap okuma oranlarmin diisiik olmasinda internet ve sosyal medya kullaniminin etkisini,
arastirmaya katilan &grenciler (internet ve sosyal medya kullanimi kitap okuma aligkanligini
azaltmaktadir seklinde cevaplayarak) kabul etmektedirler. Arastirmanin baginda belirledigimiz
sorulara iligkin olarak; cinsiyet ile medya araclar1 kullanim amaglar1 ve sikliklar1 arasinda, cin-
siyet ile kitap okuma siklig1 arasinda ve kitap okuma siklig1 ile medya araglari kullanim siklig1
arasinda anlaml bir iliski oldugu sonucuna ulagilmstir.

Genel olarak, sosyal medya kullanimi aktif ve pasif kullanim olarak ele alinabilir. Kiiresel
Olcekte yapilan bazi calismalar sosyal medyada igerik paylagimi konusunda Tirkiye’nin lider
iilke olduguna isaret etmektedir ki Genglik ve Spor Bakanlig1 tarafindan yapilan bir caligmada
da benzer sekilde, Tiirkiye’de genglerin sosyal medyay1 aktif bir sekilde kullandiklari tespit
edilmistir. Gengler sadece listelerindeki kisileri takip etmemekte ayni1 zamanda gorsel, yazili ve
benzeri igerikler olusturup paylagmaktadirlar; bir diger ifadeyle sosyal medya araciligiyla sesle-
rini duyurmaktadirlar (Bulut, 2013: 135). Gerek arastirmamizda gerekse diger arastirmalarda
iilkemizde internet ve dolayisiyla sosyal medya kullaniminin giderek yayginlagtigi goriilmekte-
dir.

Bilingli medya kullanimi konusunun egitim kurumlarindan 6nce aileler tarafindan ¢ocuk-
luk déneminden itibaren hassasiyetle dikkate alinmas1 gerekmektedir. Ancak, ailelerin bu konu-
da ne derece bilingli olduklar1 konusu da ayr1 bir arastirma ve tartigma konusudur. Zira okuma
oraninin disiik, televizyon izleme oraninin ise yiiksek oldugu bir toplum olarak bu konuda far-
kindalik yaratma konusunda medya araglarindan yararlanma yine 6n planda goziikmektedir. Bu
dongiisel siire¢ icerisinde medya araglar1 kullaniminin yarattigi tehlike konusunda farkindalik
yaratma islevini yalnizca egitim kurumlarina birakmak yetersiz ve ge¢ kalinmis bir ¢aba olacak-
tir.
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