DIJITAL 2021

DUNYA iNTERNET, SOSYAL MEDYA, MOBIL KULLANIM, ALAN ADI VE E-TiCARET GOSTERGELERI
EKiM 2021

We are social ve Hootsuite’in ‘DIGITAL 2021 3.CEYREK” raporundan Tiirkgeye ceviri yapilmistir.
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DUNYA DIJITAL GENEL ISTATISTIK GOSTERGELERI

: , Aktif Sosyal
Toplam Mobil Telefon Internet Y
- Medya
NUfus Kullanicilari Kullanicilari
Kullanicilari

N

7.89 5.29 4.88 4.55

MILYAR MILYAR MILYAR MILYAR
KENTLESME: KULLANIM ORANI: KULLANIM ORANI: KULLANIM ORANI:
%56.6 %67.1 %61.8 %57.6

m




KURESEL YILLIK GELIiSiM

ISTATISTIKI GOSTERGELERIN BIR YIL iCINDEKiI DEGISIMi

. , Aktif Sosyal
Toplam Mobil Telefon Internet Y
- Medya
NUfus Kullanicilari Kullanicilari
Kullanicilari

_ L
$1.0% | +1.9% | +4.8% | +9.9%

EKIiM EKIiM EKIiM EKIM

2020°’DEN BERI 2020°DEN BERI 2020°DEN BERI 2020°DEN BERI
+80 +97 +222 +409
MILYON MILYON MILYON MILYON

m



MEDYADA GUNLUK HARCANAN ZAMAN

16-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ GUN iGERISINDE FARKLI ORTAM VE CIHAZLARLA HARCADIKLARI MIKTAR

Internet Kullanim Televizyon Kullanimi Sosyal Medya Kullanimi Basili Yayin Kullanimi
6 SAAT | 3SAAT | 2 SAAT 2 SAAT
58 DAKIKA 21 DAKIKA 27 DAKIKA 05 DAKIKA
Muzik Dinleme Radyo Dinleme Podcast Dinleme Oyun Konsolu Kullanimi
_ T—
o S
1 SAAT 1 SAAT O SAAT 1 SAAT
35 DAKIKA 01 DAKIKA 57 DAKIKA 13 DAKIKA
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KURESEL INTERNET
KULLANIMI
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INTERNET KULLANIMI

DUNYA CAPINDA INTERNET KULLANIMI

Mobil internet Toplam Akilli Toplam Ozellikli Mobil
Toplam Mobil Kullanicilarinin Telefonla Mobil Telefonla Mobil Cihazlardan
internet Toplam internet internet Erisimi Olan internet Erisimi Olan Gunlik Ortalama
Kullanicilari Kullanicilarina Orani Kullanicilar Kullanicilar Erisim Suresi

LA KN  EER

+4._89
4.88 %61.8 4.8% 6S %90.9

MILYAR +222 58DK

MILYON
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INTERNET KULLANIMI

DUNYA GAPINDA FARKLI KAYNAKLARIN YAYINLADIGI INTERNET KULLANIMI

CIA WORLD INTERNET WORLD INTERNET LIVE
ITU Verisi FACTBOOK Verisi STATS Verisi STATS Verisi

4.06 4.03 517 5.07

MILYAR MILYAR MILYAR MILYAR

KULLANIM ORANI: KULLANIM ORANI: KULLANIM ORANI: KULLANIM ORANI:

%51.4 %51.0 %65.6 %64.2
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ULKELERE GORE INTERNET KABULU
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_ LB BB B
MOBIL INTERNET KULLANIMI

INTERNETE MOBIL CIHAZLARLA ERISEN KULLANICILAR

Mobil internet Toplam Akilli Toplam Ozellikli Mobil
Toplam Mobil Kullanicilarinin Telefonla Mobil Telefonla Mobil Cihazlardan
internet Toplam internet internet Erisimi Olan internet Erisimi Olan Gunlik Ortalama
Kullanicilari Kullanicilarina Orani Kullanicilar Kullanicilar Erisim Suresi

4.44 %90.9 %89.6 %4.8 35
MILYAR 37DK
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INTERNET BAGLANTI HIZLARI

ORTALAMA MOBIL VE SABIT BAGLANTI HIZLARI VE YIL ICINDEKI DEGISIMI

Mobil Baglanti Ortalama Sabit
Ortalama Mobil Hizinin Y1l Igindeki Ortalama Sabit Baglanti Hizlarinin
Baglanti Hizlari Degisimi Baglanti Hizlar Yil Igindeki Degisimi

INDIRME(MBPS): iINDIRME: iNDIRME(MBPS): | INDIRME:

56.74 %+63 110.24 %+31
YUKLEME(MBPS): YUKLEME: YUKLEME(MBPS): YUKLEME:
12.61 %+15 60.13 %+36
GECIKME(MS): GECIKME: GECIKME(MS): GECIKME:
37 %-12 19 %-14
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MOBIL BAGLANTI HiZI SIRALAMALARI

EN HIZLI VE EN DUSUK MOBIL INTERNET BAGLANTI HIZLARINA SAHIP ULKELER VE BOLGELER

EN HIZLI MOBIL INTERNET BAGLANTILARI EN YAVAS MOBIL INTERNET BAGLANTILARI

# ULKE MBPS # ULKE MBPS

1 B.A.E. 195.52 %75.9 140 AFGANISTAN 7.07 %3.8
2 GUNEY KORE 192.16 %70.0 139 VENEZUELA 7.41 %-7.6
3 NORVEC 173.54 %133.4 138 FiLISTIN 8.11 %14.1
4 KATAR 169.17 %92.1 137 BANGLADES 12.92 %19.7
5 CiN 163.45 %46.9 136 GANA 13.17 %-13.5
6 SUUDI ARABISTAN 149.95 %93.4 135 ZiMBABVE 13.71 %18.6
7 KUVEYT 141.46 %150.6 134 SOMALI 14.23 %44.0
8 KIBRIS 136.18 %207.1 133 TANZANYA 14.48 %11.9
9 AVUSTRALYA 126.97 %86.1 132 SUDAN 15.66 %54.9

10 BULGARISTAN 126.21 %86.2 131 TACIKISTAN 15.70 %29.2
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MOBIL BAGLANTI HiZl SIRALAMALARI

Lv'ss I v z3vs
LSS I i3 N
JaZz8 = RASEN
€9'.c I sV-
or‘ty I \vN.3IA
v'sy I 23104
ooy I 75!
'y I 0L
1Sy I v v
vi‘st I v \V-s!
Ls'cy I o\ v
vv‘'os I vV AINNO
822 I '/ \010d
6€‘sS I NV
€6‘sS I v/ \v/\OY
v£'9S I vanNidv) VANNG
€79 I v/ \Oqv
8€99 I v/ . . SNV
vZ'o. I O :c
120, I \v.sINVNNA
v’ I s\
L1's. I a7 INIA
L9, I VY
s.‘s. I >'\0) 5NoH
28'08 I vy iSa e
€18 I V.
99’28 I v\
S.‘T6 I :voNs
1€'9c NN v
Al eI
8v‘'00T I v C\viioH
se‘coT I v\ INVG
€8's1T I 5!
L6°0CT I v 1vy.SNAV
s6‘6vT I \Vv.s!svyv anns
sv‘eoT I 1
91‘z61 I -:0% AINNO
¢s‘seT I, - v ©

74
<
-
<
=
<
s
n
1]
X
-
=
w
X
Q
()
<
=
(14
<
-
N
I
1]
=
&
[a]
=
|
w
Z
14
(1]
-
=
=
[21]
o
=
<
a
=
(21]
7]
o
[21]
=




SABIT BAGLANTI HIZI SIRALAMALARI

MBPS BAZINDA SABIT INTERNET iINDIRME HIZLARINA GORE ULKE SIRALAMALARI

EN HIZLI SABIT INTERNET BAGLANTILARI EN YAVAS SABIT INTERNET BAGLANTILARI
# ULKE MBPS Y-0-Y # ULKE MBPS Y-0-Y
1 SINGAPUR 262.20 %20.2 180 KUBA 3.46 %-32.0
2 HONG KONG 254.20 %23.7 179 TURKMENISTAN 4.49 %26.1
3 MONAKO 242.89 %47.8 178 YEMEN 5.95 %36.8
4 iSVIiCRE 222.00 %30.1 177 MOZAMBIK 8.84 %2.7
5 TAYLAND 221.00 %27.4 176 SUDAN 9.02 %A44.1
6 ROMANYA 217.91 %24.2 175 AFGANISTAN 9.23 %12.6
7 GUNEY KORE 216.67 %35.4 174 BURUNDI 9.72 %23.2
8 DANIMARKA 216.13 %42.9 173 CEZAYiR 9.95 %153.8
9 SiLi 209.83 %62.7 172 GAMBIA 10.09 %29.5
10 FRANSA 201.61 %27.2 171 TUNUS 10.30 %8.2
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SABIT BAGLANTI HIZI SIRALAMALARI
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WEB TRAFIGINIiN CIHAZLAR UZERINDEKI PAYI

TOPLAM WEB TRAFIGININ HERHANGI BiR CIHAZ UZERINDEKI PAYI

Mobil Telefon Tablet Bilgisayar Diger Cihazlar

Il E=l

%54.56 %252 | %42.83  %0.10

YILLIK DEGiSiM YILLIK DEGiSiM YILLIK DEGisiM YILLIK DEGigiMm
%+8I7 %'3-8 0/0-9. 1 %+67
+438 BPS -10 BPS -431 BPS +4 BPS
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WEB TRAFIGININ TARAYICILAR UZERINDEKI PAYI

HERHANGI BiR CIHAZDA GALISAN WEB TARAYICILARINA HiZMET VERILEN WEB SAYFALARINA DAYANARAK

Chrome Safari Firefox Samsung internet

%65.15 |  %18.40 %3.67 | %2.89

Yilhik Degisim Yilhk Degigsim Yilhik Degisim Yilhik Degisim

-1.8% +10.0% -10% -11%

UC Browser Opera Microsoft Edge

%1.05 @ %2.32 | %397 | %2.56

Yilhik Degisim Yilhik Degisim Yilhk Degisim Yilhik Degigsim

-15% +13% +27% -20%
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INTERNET KULLANMA NEDENLERI

16-64 YAS ARASINDAKiI KURESEL INTERNET KULLANICILARININ INTERNET KULLANMASININ BASLICA NEDENLERI

siLci suLvak | s0.50%
vakinLARLA iLeTisiv - |, 54.70%
HageR VE ETKiNLikLER | 52,30%
Bir sevLER izLemE | 50.50%
ArasTIRMA YAPMAK - [ 50.30%
veni rikirer | <¢.c0%
GOrRON ve markA |, <5.70%
mozik pincemve [ +5.20%
sos zamaN |, 22,50%
ecitiv - | 4 :160%
Turizm Ve sevaHAT - [ 37.50%
sacLik [ 35.10%
Finans - [ 3:.40%
ovun ) 31,60%
isterve | :0.50%
iNnsaNLARLA TANISMA [T, 20,90




ZIYARET EDILEN EN iYi WEB SITE TURLERI VE KULLANILAN UYGULAMALAR

GEGEN AYLARDA HER TUR DiJiTAL MULKIYETi ZIYARET EDEN VEYA KULLANAN 16-64 YASINDAKI KURESEL INTERNET KULLANICILARININ YUZDESI

SOSYALAGLAR [ 95,30%
SOHBET VE MESAJ PLATFORMLARI [ o550
ARAMA MoTORLAR! [ 23,40%
ALISVERIS, iIHALE VEYA SINIFLANDIRMALAR | 55.20%
HARITA VEKONUM [ 56.20%
E-MAIL [ 50,60%
mozik [ 46,30%
HABERLER I 21,30%
HAVA DURUMU I :0,60%
EGLENCE [N 20,00%
oYUNLAR I 31,70%
YEMEK VE RESTORANLAR [N 32,50%
ARAC PAYLASIM VE KIRALAMA T 29,50%
BANKACILIK, YATIRIM VEYA SIGORTA |GG 23,50%
EGITIVM NG 26,60%
sPOR DALLARI I 26,30%
SAGLIK VE FITNESS NG 22,90%
SeYAHAT T 22,90%
KITAPLAR I 22,20%
YyAsam VE MODA T 22,10%
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DUNYADA EN GCOK ZIYARET EDILEN WEB SITELER

EN GOK ZIYARET EDILEN WEB SITELERININ TRAFIGINE GORE SEMRUSH SIRALAMASI

# WEBSITE SURE/ZIYARET SAYFA/ZIYARET # WEBSITE SURE/ZIYARET  SAYFA/ZIYARET
1 GOOGLE.COM 21M 02S 5.78 11 NAVER.COM 33M 35S 11.04
2 YOUTUBE.COM 30M 56S 3.73 12 XVIDEOS.COM 18M 345 8.78
3 FACEBOOK.COM 21M 525 6.03 13 REDDIT.COM 21M 33S 4.30
4 WIKIPEDIA.ORG 10M 27S 2.11 14 VK.COM 23M 03S 9.92
5 AMAZON.COM 12M 23S 6.67 15 LIVE.COM 9M 13S 4.06
6 YAHOO.COM 17M 25S 4.07 16 XNXX.COM 18M 24S 8.54
7 INSTAGRAM.COM 17M 43S 5.05 17 YAHOO.CO.JP 14M 315 6.53
8 TWITTER.COM 14M 345 4.47 18 FANDOM.COM 12M 13S 3.16
9 YANDEX.RU 22M 15S 6.54 19 MICROSOFTONLINE.COM 4M 16S 1.96
10 PORNHUB.COM 15M 04S 8.43 20 TWITCH.TV 31M 09S 2.36

o (» g



DUNYADA EN COK ZIYARET EDILEN WEB SITELER

ENGCOK ZiYARET EDILEN WEB SITELERININ TRAFIGINE GORE SIMILARWEB SIRALAMASI

# WEBSITE ZAMAN/GUN SAYFA/GUN # WEBSITE ZAMAN/GUN SAYFA/GUN
1 GOOGLE.COM 11M 24S 8.69 11 WHATSAPP.COM 3M 155 1.55
2 YOUTUBE.COM 21M 275 11.18 12 NETFLIX.COM 8M 44S 4.05
3 FACEBOOK.COM 10M 06S 8.48 13 XNXX.COM 8M 36S 11.30
4 TWITTER.COM 10M 34S 11.15 14 AMAZON.COM 6M 565 8.46
5 INSTAGRAM.COM 7M 48S 11.27 15 LIVE.COM 7M 275 8.36
6 BAIDU.COM 6M 01S 7.95 16 YAHOO.CO.JP 9M 055 6.74
7 WIKIPEDIA.ORG 3M 48S 2.99 17 PORNHUB.COM 8M 055 6.97
8 YANDEX.RU 10M 575 9.57 18 ZOOM.US 3M 35S 2.90
9 YAHOO.COM 7M 375 5.71 19 OFFICE.COM 9M 38S 7.67
10 XVIDEOS.COM 9M 565 9.19 20 REDDIT.COM 9M 38S 6.62

e < g



DUNYADA EN COK ZIYARET EDILEN WEB SITELER

ENGCOK ZiYARET EDILEN WEB SITELERININ TRAFIGINE GORE ALEXA SIRALAMASI

# WEBSITE ZAMAN/GUN SAYFA/GUN WEBSITE ZAMAN/GUN SAYFA/GUN
1 GOOGLE.COM 17M 34S 18.4 11 AMAZON.COM 10M 54S 9.8
2 YOUTUBE.COM 19M 40S 10.6 12 YAHOO.COM 5M 10S 4.7
3 TMALL.COM 7M 01S 3.9 13 WIKIPEDIA.ORG 3M 45S 3.1
4 QQ.COM 3M 46S 3.9 14 WEIBO.COM 2M 595 3.5
5 BAIDU.COM 5M 16S 5.0 15 SINA.COM.CN 2M 515 3.4
6 SOHU.COM 3M 40S 4.6 16 XINHUANET.COM 6M 54S 3.7
7 FACEBOOK.COM 18M 23S 8.8 17 ZOOM.US 3M 00S 5.8
8 TAOBAO.COM 4M 195 3.5 18 LIVE.COM 5M 31S 5.6
9 360.CN 2M 155 4.2 19 NETFLIX.COM 4M 495 3.5
10 JD.COM 3M 325 4.4 20 MICROSOFT.COM 4M 415 3.4

<>



ARAMA MOTORU PAZAR PAYI

HER ARAMA MOTORUNUN WEB SITESINE GIDEN KURESEL WEB ARAMA TRAFIGININ YUZDESi

Google Bing Yahoo! Yandex

G b

%92.04  %2.66 | %1.48 |  %1.64

%'0-2 %'6-0 %'6-3 %+44

Baidu DuckDuckGo Sogou Diger

%0.90 |  %0.61 | %0.15 | %0.51

%'3-2 %+22 %'25-0 %'5-6
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ENCOK YAPILAN GOOGLE ARAMALARI

1 NiSAN — 30 HAZIRAN 2021 TARIHLERI ARASINDA EN GOK YAPILAN GOOGLE ARAMALARI

# WEBSITE DiziN vs. UST SORGU # WEBSITE DiziN vs. UST SORGU

1 GOOGLE 100 11 WHATSAPP WEB 29
2 YOUTUBE 84 12 TIiEMPO 26
3 FACEBOOK 77 13 GMAIL 24
4 HAVA DURUMU 68 14 TRADUCTOR 22
5  HABERLER 47 15 TWITTER 22
6 WHATSAPP 44 16 NOroaA 22
7 CEVIRI 39 17 METEO 20
8 AMAZON 38 18 YAHOO 19
9 INSTAGRAM 36 19 HOTMAIL 19
10 VIDEOLAR 33 20 GOOGLE TRANSLATE 17

o (g



SESLI ARAMA / YONLENDIRME ISTATISTIKLERI
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SESLi ARAMA / YONLENDIRME ISTATISTIKLERI

HER AY (HERHANGI BiR CiHAZ) SESLi ARAMA VEYA SESLi KOMUT KULLANAN GLOBAL INTERNET KULLANICILARININ YUZDESI

26,30%
25 00% ’ 25,50% 25,50% 25 00% KADIN  m ERKEK
23,30%
21,30%
20,50% ’
18,10% 18,00%
16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS
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MOBILDE GORUNTU TANIMA ARACLARININ KULLANIMI
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MOBILDE GORUNTU TANIMA ARAGLARININ KULLANIMI

GORUNTU TANIMA ARAGLARI KULLANAN KURESEL iINTERNET KULLANICILARININ HER AY MOBIL HALINDE YUZDESi

34,60% KADIN  m ERKEK
0,
32,40% 31,40% 3y oy
ey 29,40% 29,90%
26,10%
24,40%

19,90%

18,80% ’
16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS
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HER HAFTA iZLENEN GCEVRIiMIiCi VIDEO iCERIGi TURLERI

GEGEN HAFTA VLOG iZLEYEN 16-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ YUZDESi

Her Tarld Muzik Komedi veya Viral Egitim veya Nasil Video Canli
Video Video Videolar Yapilir Videolari Yayinlari

%92.1 %51.5 %36.7 |  %31.6 %30.1

Egitim Videolari Uriin inceleme Oyun Videolari Spor Klipleri veya One influencer Videolar
Videolari Cikanlar Videosu ve Vloglar

=l KN A K

%30.0 %27.5 %27.3 %26.6 %26.0




NETFLIX'TE EN IYi ICERIK: EYLUL 2021

FLIXPATROL'E GORE EYLUL 2021'DE NETFLIX'TE (DUNYA GAPINDA) EN POPULER TV SOVLARI VE FiLMLERI

NETFLIX'TE EN iYI TV SOVLARI (DUNYA CAPINDA)

# TV SOVUADI URETILDIGIi ULKE

1 MONEY HEIST

2 LUCIFER

3 SEX EDUCATION
4 CLICKBAIT

5 SQUID GAME

6 GOOG GIRLS
TURNING POINT: 9/11 AND
7 THE WAR OF TERROR

8 THE GOOD DOCTOR
9 HOMETOWN CHA-CHA-CHA

10 RIVERDALE

ISPANYA
A.B.D.
A.B.D.
A.B.D.

GUNEY KORE

A.B.D.

A.B.D.
A.B.D.
GUNEY KORE

A.B.D.

NETFLIX'TE EN iYi TV FILMLERI (DUNYA CAPINDA)

# FiLM ADI YAPIMI
1 KATE
AFTERLIFE OF THE PARTY

2
3 HE’S ALL THAT
4

MAN OF FIRE
5 INTRUSION
6 SCHUMAER

7 SAS: RED NOTICE
8 NIGTHBOOKS
9 PREY

10 THE STRONGHOLD

e (v g

URETILDIGI ULKE
A.B.D.
A.B.D.
A.B.D.
A.B.D.
A.B.D.

ALMANYA

BIRLESIK KRALLIK

A.B.D.
ALMANYA

FRANSA




DISNEY+'DA EN iYi ICERIK: EYLUL 2021

FLIXPATROL'E GORE EYLUL 2021'DE DISNEY+'DA (DUNYA GCAPINDA) EN POPULER TV SOVLARI VE FiLMLERI

DISNEY+ UZERINDEKI EN IYi TV SOVLARI (DUNYA CAPINDA) DISNEY+ UZERINDEKI EN IYi FILMLER (DUNYA CAPINDA)

# FILM ADI YAPIMI URETILDIGI ULKE
1 WHATIF...? A.B.D. 1 CRUELLA A.B.D.
2 THE SIMPSONS A.B.D. 2 LUCA A.B.D.
3  GREY’S ANATOMY A.B.D. 3 MOANA A.B.D.
4 DUG DAYS A.B.D. 4 BLACK WIDOW A.B.D.
5 BLUEY A.B.D. 5 AVENGERS: ENDGAME A.B.D.
6 LOKI A.B.D. 6 RAYA AND THE LAST DRAGON A.B.D.
7 THE WALKING DEAD A.B.D. 7 NONA A.B.D.
8 JESSIE A.B.D. 8 THE NEW MUTANTS A.B.D.
9 DINOSAURS A.B.D. 9 FROZEN II A.B.D.
10 FAMILY GUY A.B.D. 10 COCo A.B.D.

o g
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N H' R
YAS VE CINSIYETE GORE VLOG iZLEME

GEGEN HAFTA VLOG iZLEYEN KURESEL INTERNET KULLANICILARININ YUZDESIi

39,60% KADIN  m ERKEK
31,20%
29,70%
25 50%
23,40% 23,40%
18,20% 17,70%
13,70% 15 90%
16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS
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HER HAFTA CEVRIMICi SES DINLEMEK

HER HAFTA INTERNET UZERINDEN HER TUR SES ICERIGI DINLEYEN 16-64 YAS ARASI GLOBAL INTERNET KULLANICILARININ YUZDESI

Cevrimici Radyo
Muzik Akis Gosterilerini Veya Sesli Kitap Podcastleri
Hizmetlerini Dinleme istasyonlari Dinleme Dinleme Dinleme

o~
0 I
N

()

&

%39.3 %22.9 %19.9 %20.1
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KURESEL SPOTIFY GRAFIKLERI: 14 EKIM 2021'DE BITEN HAFTA

08-14 EKIiM 2021 ARASINDAKIi SPOTIFY'DA (DUNYA GAPINDA) EN POPULER PARGALAR

SPOTIFY iLK 10
# SANATCI

1 THE KID LAROI FEAT. JUSTIN BIEBER

N

LIL NAS FEAT. JACK HARLOW

w

GLASS ANIMALS

4 ED SHEERAN

(%2}

FARRUKO

6 ED SHEERAN

~N

DOJA CAT
8 COLDPLAY, BTS

9 LISA

10 ELTON JOHN, DUA LIPA

PARCA ADI
STAY
INDUSTRY BABY
HEAT WAVES
BAD HABITS
PEPAS
SHIVERS
WOMAN
MY UNIVERSE

MONEY
COLD HEART
(PNAU REMIX)

SPOTIFY VIRAL SEMA
# SANATCI
1 23
2 IVAN CORNEJO
3 CKAY FEAT. DJ YO! & AX’EL
4 THE RARE OCCASIONS
5 LISA
6 MADDS BUCKLEY
7  SIOUXXIE
8 CKAY
9 JUNG JAEIL
10 CANKING, ESS2MAD

o (g

PARCA ADI
PINK SOLDIERS
ESTA DANADA
LOVE NWANTITI (REMIX)
NOTION
MONEY
THE RED MEANS | LOVE YOU
MASQUERADE
LOVE NWANTITI (AH AH AH)
WAY BACK THEN

LEMME LAND?




PODCASTLARI DINLEME
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YAS VE CINSIYETE GORE PODCASTLARI DINLEME

GEGEN AY iCINDE PODCAST'I DINLEMEN VEYA iZLENEN KURESEL INTERNET KULLANICILARININ YUZDESi

23,20% > 0%
PO 21,90% 21,70% KADIN W ERKEK

20,00%
18,70%

16,60% 16,70%

14,10% 13 70%

16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS
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VIDEO OYUNLARI OYNATMA: CIHAZ BAKIS AGISI

16-64 YAS ARASINDAKiI KURESEL INTERNET KULLANICILARININ YUZDESi HER CiHAZDA VIDEO OYUNLARI OYNATIYOR

Laptop veya

Herhangi Bir Cih Akill Telefon
SN B Masaustu Bilgisayar Oyun Konsolu

A N

%84.9 | %68.9 |  %39.8 | = %27.5

Elde Tasinabilen
Tablet Oyun Cihazi

%17.5 | %14.0 | %9.6 | = %8.8

m

Medya Akis Cihazi Sanal Gergeklik
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VIDEO OYUNLARI OYNAMAK
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YAS VE CINSIYETE GORE VIDEO OYUNLARI OYNAMA

HERHANGI BiR CIHAZDA VIDEO OYUNLARI OYNAYAN KURESEL INTERNET KULLANICILARININ YUZDESI

2L AU 91,00%
89,30% 87,70% 0 87,90% KADIN B ERKEK
84,30%
80,20%
76,10%
66,60% 65,60%
16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS
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CEVRIMICI CEVIRI ARACLARININ KULLANIMI
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CEVRIMICI CEVIRI ARAGLARININ KULLANIMI

GEGEN HAFTA iCINDE METINi FARKLI DILLERE GEVIRMEK iGiN CEVRIiMiCi ARAGLARI KULLANAN KURESEL iINTERNET KULLANICILARININ YUZDESI

40,70%
KADIN  m ERKEK
37,40%
o 32,90%
32,60% 6 T
29,70%
28,50% °
25,80% 25,80%
20,00%
16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS
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CEVRIMICI FINANSAL HIZMETLERIN KULLANIMI
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CEVRIMICI FINANSAL HIZMETLERIN KULLANIMI

GEGEN AYDA BANKACILIK, YATIRIM VEYA SIGORTA WEB SITESINi VEYA UYGULAMASINI KULLANAN KURESEL INTERNET KULLANICILARININ YUZDESI

KADIN B ERKEK 39,20%
35,20%
2,809
31,40% 31,70% 32,80%
28,00% 28,40% 28,50%
23,60%
21,10%
16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS
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AKILLI EV CIHAZ SAHIPL

16-64 YAS ARASI AKILLI EV CIHAZI KULLANICILARININ YUZDESI
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YAS VE CINSIYETE GORE AKILLI EV CiHAZI SAHIPLIiGi

BiR TUR AKILLI EV CIHAZINA SAHIP OLDUGUNU SOYLEYEN KURESEL INTERNET KULLANICILARININ YUZDESi

KADIN B ERKEK

% 15 00% 15,00% ->>0% >0
) o ’ 2

13,20%
12,30%

11,30%

V)
10,60% 10,20%

16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS
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SAGLIK BELIRTILERININ CEVRIMICI KONTROLU
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SAGLIK BELIRTILERININ CEVRiMICi KONTROLU

GEGEN HAFTA SAGLIK BELIRTILERINi GEVRIMIGi KONTROL EDEN 16-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ YUZDESI

30,40% KADIN W ERKEK
28,70% 28,40%
27,10%
25,30% 25,20% 26,00%

23,70%
22,70%

20,30%

16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS
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KISISEL VERILERIN YANLIS KULLANIMI iLE ILGILI ENDISELER

SIRKETLERIN KiSISEL VERILERINi GEVRIMIGINDE NASIL KULLANDIGINA DIKKAT EDILDIGINi SOYLEYEN KURESEL INTERNET KULLANICILARI YUZDESI

KADIN W ERKEK 39,80% 40,80%

35,60% 36,20% 35,20%

31,10% 31,50% o 00 31,80% 34 909

16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS
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SANAL OZEL AG KULLANIMI (VPN)

[
L
o
N
2
>
=
=
14
<
—
Q
P
<
-l
-
)
X
-
i)
Z
14
1]
-
=
7
<
14
<
724
<
>
<
@
©
Z
w
>
w
=l
>
Q
(7]
=
O
[a]
Z
<
-
-
>
X
Z
o
>
=
<
=
<
=
[21]
z
w
=
=
14
w
-
X
=l
=
X
-
w
o
=
14
>
Ll
O

%00‘'TT I v/ \o/v' 0
%06CT I v

%06'CT I '\ °
%00°9T I v/ \V/\OY
%0T‘'.T I -0 /3NNo
%0L‘LT I v 'Z:v€
%0tv‘ST I .\
%08'ST I
%0¢'cT I V.
%0L6T I Vs
%00°0z I s>
%0¢‘0¢ I
%05‘0¢ I V/\O10d
%0S‘0¢ I sV
%00t I V. s!NVNOA
%0017 I 5136
%0t I vz IN3A
%007 I sV
%01z I v\
%0¢'cc I -/
%09 I ) © /010
%0L‘c I vV
%06‘c I v\ OH
%0¢'cc I oV
%0¢'cc I v\ N
%02‘sc I /v Y
%00y I v\ 1Y
%00y I /0 .snAv
%0€'ve I <V
%0S v¢ I VAL
%09y I - :0d
%06'v¢ I > v iS3ie
%0t'sc I s
%009z I -S|
%0¢‘o¢ I )7 AINNO
%0.'9¢ I N
%09°'.¢ I o'\ O ONOH
%0¢€'s I VONIdY) VANNG
%08‘sZ I 2N
%0¢'6¢ I :ncvONIS
oYy s
%09°'0¢ NN VN3N
%00‘TE I -/ 0.
%08'T¢ I vz v
%00°ce NN \visi9vyv [anns
%0s'sc I - v ©
%05‘0v I /Z3NOGN3
%0¢'cy I \v.SaNH




SANAL OZEL AG KULLANIMI (VPN)

CEVRIMIGi ETKINLIKLERININ EN AZ BAZILARI iGiN VPN KULLANDIKLARINI SOYLEYEN KURESEL INTERNET KULLANICILARININ YUZDESI

37,80%
35,90%
’ KADIN  m ERKEK
31,00%
27,90%
26,10%
24,30% 24,00%
20,20%
18,60%
13,80%
16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS
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SOSYAL MEDYA
KULLANIMI



DUNYA CAPINDA SOSYAL MEDYA KULLANIMI

SOSYAL AGLARIN VE MESAJLASMA SERVISLERININ KULLANIMI

Bir Internet
Kullanicisina Dusen
Aktif Toplam Sosyal Medya Aylik Kullanilan Sosyal Medyada
Sosyal Medya Aktif Kullanici Kullanicilarindaki Platform Sayisi Gunluk Harcanan
Kullanicilari Orani Yillik Artig Ortalamasi Ortalama Zaman

A I e

4.55 57.6% +9.9% 6,7 2S 27D

MILYAR

+409

MILYON

m



ZAMAN ICINDE KURESEL SOSYAL MEDYA KULLANICILARI

CEYREGE GORE ILGILi GEYREK DEGISIM ILE TOPLAM KURESEL SOSYAL MEDYA KULLANICISI SAYISI

4.55

‘lHHEHI') ‘|IHEH") ‘IIHIHI') ('HHHH%I) “IIlH%l) ‘IHHIHI" ‘|IHIH|') ‘lilEH")

EKIiM OCAK NiSAN TEMMUZ EKIM OCAK NiSAN TEMMUZ EKiM
2019 2020 2020 2020 2020 2021 2021 2021 2021

e (g




SOSYAL MEDYAY! KULLANMA NEDENLERI

KURESEL GAPTA 16 — 64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ SOSYAL MEDYA BASLICA SOSYAL MEDYA KULLANMA AMAGCLARININ ORANI

AiLE VE ARKADASLARLA iLETiSIMDE KALMAK [, s
Bos zAMANI DOLDURMAK |GG :6.40%
Yeni HiIKAYELER okuMAK [, 5+
eGLENCELI icEriKLER BULMAK [ 1 10%
NE HAKKINDA kONUsULDUGUNU GORVEK |GG 2o.30%
YAPILACAK VEYA SATIN ALINACAK SEYLER iCiN iLHAM BULMA |G, 27,70
SATIN ALINACAK URUNLER BULMA [ 25.20%
BASKALARIYLA FiKiRLERI TARTISMA VEYA PAYLASMA [ ::.20%
YENi BAGLANTILAR YAPVA [ 23.30%
cAanL YAYINLAR izLeve [ :3.70%
isLE iLGiLi BAGLANTILAR VE ARASTIRMALAR |G :2.00%
FAVORi MARKALARIN icERIKLERINI GORME |G 2:.70%
oRTAK iLGi VE FikiR GRUPLARI BULMA |GG :1.90%
KENDI HAYATI HAKKINDA PAYLASIMLAR [ ::1.20%
spor TAKiP ETME VE izLevE [ 21.10%
UNLOLERI VEYA ETKiLEYiCiLERI TAKIP ETME |GG 21

e (g




DUNYANIN EN COK KULLANILAN SOSYAL PLATFORMLARININ AKTIF KULLANICISI

LIDER SOSYAL MEDYA PLATFORMLARININ AKTIiF KULLANICI SAYISI (MILYON)

FACEBOOK
YOUTUBE
WHATSAPP
INSTAGRAM
FB MESSENGER
WECHAT
TIKTOK
DOUYIN

QQ

SINA WEIBO
TELEGRAM
SNAPCHAT
KUAISHOU
PINTEREST
TWITTER
REDDIT
QUORA

VERI GUNCELLEME:

- [EES 17 EKiM 2021




SOSYAL MEDYA PLATFORMLARI ARASINDAKI KULLANICI GENEL BILGILERI

BIR SOSYAL MEDYA PLATFORMUNU KULLANANLARIN DIGER SOSYAL MEDYALARI KULLANMA ORANI (16 - 64 YAS GRUBU)

SADECE AYRICA AYRICA AYRICA AYRICA AYRICA AYRICA AYRICA AYRICA AYRICA
BELIRTILEN FACEBOOK YOUTUBE INSTAGRAM REDDIT SNAPCHAT TWITTER TIKTOK PINTEREST LINKEDIN
PLATFORM KULLANANLAR KULLANANLAR KULLANANLAR KULLANANLAR KULLANANLAR KULLANANLAR KULLANANLAR KULLANANLAR KULLANANLAR

FACEBOOK KULLANICILARI

0.7% 100.0% 75.2% 77.6% 13.8% 32.2% 49.2% 44.9% 36.6% 31.9%
YOUTUBE KULLANICILARI

1.0% 79.9% 100.0% 77.8% 15.3% 29.9% 52.1% 42.6% 38.6% 31.9%
INSTAGRAM KULLANICILARI

0.1% 83.1% 78.8% 100.0% 14.9% 36.7% 55.0% 47.8% 40.7% 31.9%
REDDIT KULLANICILARI

0.1% 81.4% 79.2% 82.5% 100.0% 50.0% 73.0% 51.4% 59.4% 50.1%
SNAPCHAT KULLANICILARI

0.1% 83.7% 79.2% 88.9% 21.9% 100.0% 62.8% 58.4% 51.0% 38.9%
TWITTER KULLANICILARI

0.2% 83.8% 80.9% 87.5% 21.0% 41.2% 100.0% 51.9% 44.6% 40.2%
TIKTOK KULLANICILARI

0.1% 85.0% 81.3% 84.4% 16.4% 42.6% 57.7% 100.0% 44.4% 31.7%
PINTEREST KULLANICILARI

0.1% 83.0% 80.5% 86.3% 22.7% 44.5% 59.5% 53.2% 100.0% 42.2%
LINKEDIN KULLANICILARI

0.3% 88.4% 78.3% 82.5% 23.4% 41.6% 65.4% 46.5% 51.5% 100.0%

o (g



FAVORI SOSYAL MEDYA PLATFORMLARI

FACEBOOK
INSTAGRAM
TWITTER
TIKTOK

FB MESSENGER
TELEGRAM
LINE
PINTEREST
SNAPCHAT
VK
KAKAOTALK
IMESSAGE
LINKEDIN
DISCORD
REDDIT

e (v g

B 0.9
I 0,50




YAS VE CINSIYETE GORE FAVORI SOSYAL PLATFORMLAR

HER SECENEGIN "FAVORI" SOSYAL MEDYA PLATFORMU OLDUGUNU SOYLEYEN KURESEL INTERNET KULLANICILARININ YUZDESI (GiN HARIG)

KADIN iNTERNET KULLANICILARI ARASINDA EN SEVILEN SOSYAL PLATFORMLAR

SOSYAL
PLATFORM

WHATSAPP

FACEBOOK

INSTAGRAM

TWITTER

FB MESSENGER

TIKTOK

LINE

TELEGRAM

PINTEREST

SNAPCHAT

16-24

7

17.3%

11.8%

37.6%
6.2%
2.2%
7.6%
1.0%
1.6%
3.6%

3.0%

24-34

7

22.2%

23.0%

25.7%
3.6%
3.0%
3.9%
1.8%
1.9%
2.2%

1.4%

35-44

YAS

24.8%

26.3%

15.8%
2.7%
3.6%
3.3%
3.0%
1.6%
2.9%

1.2%

45-54

7

25.0%

26.1%

12.3%
2.7%
3.6%
2.3%
3.7%
1.3%
3.8%

0.5%

55-64

YAS

24.4%
25.3%
8.2%
2.1%
4.1%
1.1%
5.6%
0.9%
5.2%

0.3%

ERKEK INTERNET KULLANICILARI ARASINDA EN SEVILEN SOSYAL PLATFORMLAR

16-24  24-34 35-44 45-54 55-64

SOSYAL YAS YAS YAS YAS  YAS
PLATFORM

WHATSAPP 211%  24.7%  264%  27.4%  25.4%
FACEBOOK 16.2%  24.6%  28.1%  259%  24.6%
INSTAGRAM 31.2%  19.1%  11.6%  8.6%  4.7%
TWITTER

5.1% 4.4% 4.6% 4.5% 3.5%

FB MESSENGER 24%  31%  3.6%  35%  3.2%

TIKTOK 37%  3.0%  2.7%  2.1%  1.3%
LINE 12%  16%  25%  32%  45%
TELEGRAM 36%  33%  2.6%  21%  15%
PINTEREST 07%  09%  1.0%  13%  1.7%
SNAPCHAT

2.6% 1.3% 0.8% 0.5% 0.3%

o« g



TAKIP EDILEN SOSYAL MEDYA HESAP TURLERI

ARKADASLAR, AiLE VE TANIDIGI DIGER iNSANLAR
OYUNCULAR, KOMEDYENLER VE DIGER PERFORMANS SANATCILARI
EGLENCE, MiZAH VE PARODI HESAPLAR

GRUPLAR, SARKICILAR VE DIGER MUZISYENLER

DIZILER VE KANALLAR

RESTORANTLAR, SEFLER VE YEMEK HESAPLARI

ALISVERIS YAPILAN SiRKETLER VE MARKALAR

ETKILEYICILER VE DIGER UZMANLAR

SPORCULAR VE TAKIMLAR

ALISVERIS YAPILMASI PLANLANAN SIRKETLER VE MARKALAR
ISLE iLGiLi BAGLANTILAR

OYUN UZMANLARI VE OYUN STUDYOLARI
GAZETECILER VE HABER KANALLARI
FITNESS UZMANLARI VE ORGANIZASYONLARI

GUZELLIK UZMANLARI




SOSYAL MEDYADA ETKILEYICILERI TAKIP ETMEK
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SOSYAL MEDYADA ETKILEYICILERIRI TAKIP ETMEK

SOSYAL MEDYADA ETKILEYICILERI VEYA DIGER UZMANLARI TAKIiP ETTiGiINi SOYLENEN KURESEL iNTERNET KULLANICILARININ YUZDESI

34,8
KADIN B ERKEK

26,2 25,9

21,7

16,1

14,3

10,5

9,6

16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS

o< g




MARKALARI ARASTIRMAK iCiN SOSYAL MEDYA KULLANIMI

MARKALARI ARASTIRIRKEN FARKLI SOSYAL MEDYA KULLANAN 16-64 YAS ARASI KURESEL iNTERNET KULLANICILARI YUZDESi

Her Turll Sosyal )
Medya Platformu Sosyal Aglar

¥ .

72.0% | 43.2% @ 20.8% 16.4%

Soru Cevap Forumlar ve
Siteleri Mesaj Panolari

Mesajlasma ve Canli
Sohbet Hizmetleri Mikro Bloglar Vloglar Cevrimici Kanallar

&

15.4% 15.3% |  14.1% | 10.7%
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MARKA ARASTIRMASI ICIN SOSYAL AGLARIN KULLANIMI
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MARKA ARASTIRMASI iCIN SOSYAL AGLARIN KULLANIMI

MARKALAR HAKKINDA BiLGi ARADIGINDA SOSYAL AGLARI ZiYARET EDEN KURESEL iNTERNET KULLANICILARININ YUZDESI

52,1
KADIN B ERKEK
47,8 48,1
i 43,1
41
35,7 36,4
28,9 29,2
16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS
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YAS VE CINSIYETE GORE MOBIL GORUSME

GEGEN AYDA CEP TELEFONLARINDAN GORUNTULU GORUSME YAPAN GLOBAL INTERNET KULLANICILARININ YUZDESI

46,7
42
40,3 KADIN B ERKEK
38,5 38,8
37
34
32,3 31,6
27,7
16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS
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IS AKTIVITELERI ICIN SOSYAL MEDYA KULLANIMI

o Il JAPONYA
90 I GUNEY KORE
6'6 I ALMANYA
¢’oT M BELCIKA
v'oT I FRANSA
90T I iSVEC
TT I iTALYA
TTT I iSRAIL
<'IT B HOLLANDA
¢'cT B AVUSTURYA
8T I DANIMARKA
6'¢cT I ROMONYA
T’cT I RUSYA
€‘cT M BiRLESIK KRALLIK
8‘cT I YENi ZELANDA
8‘cT I AVUSTRALYA
6'cT I PORTEKIZ
v'vT I KANADA
8‘vT I iSPANYA
ST BN ABD
v'sT I iSViCRE
8'sT I POLONYA
79T I HONG KONG
v'91 I TAYLAND
8.1 I iRLANDA
ST I TAYVAN
ST I SiNGAPUR
o‘sT I FAS
c‘oc I GANA
L'0¢ I VISR
v're I CiN
9‘z¢ I YUNANISTAN
6'c¢ N DUNYA GENELI
L'sc I SUUDI ARABISTAN
9‘9¢ NN VIALEZYA
¢ I BAE
v'.¢ I HiNDISTAN
8'.¢ I TURKIYE
L' I  VIEKSIKA
9'r¢ I ENDONEZYA
8'r7¢ I  ARJANTIN
Z'cc I ViIETNAM
T've I  KOLOMBIYA
co¢ I GUNEY KORE
¢‘sc I BREZILYA
¢‘se I FiLiPiINLER
'sy I  NiJERYA
9'vy I  KENYA
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IS AKTIVITELERI IGCIN SOSYAL MEDYA KULLANIMI

ISLE ILGILI ARASTIRMA YAPMAK VE BAGLANTI SAGLAMAK AMACLI SOSYAL MEDYA KULLANIM ORANLARI

25,9 26,2
23,4 246 WKADIN  mERKEK

22,5

16,7

12,4

16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS

eoon g




FACEBOOK



FACEBOOK: REKLAM KITLESINE GENEL BAKIS

PAZARLAMACILARIN FACEBOOK REKLAMLARINI KULLANARAK ULASABILECEGI POTANSIYEL KITLE

Facebook’un Facebook
Toplam Reklam Reklamlari ile Ceyrek Donemdeki
Kitlesi (Ayhk Aktif Ulasilan 13 Yas Uzeri Facebook Reklam Kadin Reklam Erkek Reklam
Kullanici Sayisi) Yetiskinlerin Orani Ulasiminin Artisi Kitlesinin Orani Kitlesinin Orani

2.28 37.0% +1.1% 43.5% 56.5%

MILYAR +25 MILYON

m



FACEBOOK'UN AKTIF KULLANICILARI VE ZAMAN ICi REKLAM KITLESI

GCEYREKTEKI DEGISIM ILE FACEBOOK'UN AYLIK AKTIF KULLANICILARI (AAK) VE ZAMAN iGINDE KURESEL REKLAM KITLE ERIiSiMi (KRKE)

2,895

2,797 2,853

2,740
2,701

2,603

2,449 2,498

2,276

2,184 2,212

2,137

2,025 2,091

1,930

@

AAK KRKE AAK KRKE AAK KRKE KRKE AAK KRKE AAK KRKE KRKE AAK KRKE AAK
EKiM OCAK NiSAN TEMMUZ EKiM OCAK NiSAN TEMMUZ EKIM
2019 2020 2020 2020 2020 2021 2021 2021 2021

o <"

AAK AAK



FACEBOOK'UN REKLAM KITLESININ PROFiILI

FACEBOOK'UN KURESEL REKLAM KITLESININ YAS GRUPLARINA VE CINSIYETE GORE DAGILIM YUZDESI

19
KADIN B ERKEK
13,4
12,5
10
9,3
7,7
5,6
5,1
34 32
I ' 2'7 ]
13-17 YAS 18-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS 65+ YAS

R



FACEBOOK ERISIM SIRALAMALARI

EN BUYUK POTANSIYEL FACEBOOK REKLAM ERISIMINE SAHIP ULKELER VE BOLGELER

10

ULKE
HINDISTAN
ABD
ENDONEZYA
BREZILYA
MEKSIKA
FILIPINLER
VIETNAM
TAYLAND
BANGLADES

MISIR

ERiSIM

349,200,000
193,900,000
142,500,000
127,000,000
95,600,000
90,500,000
74,100,000
54,700,000
48,000,000

47,800,000

SON CEYREKTE
+2.7%
-3.1%
+1.8%
-2.3%
-2.4%
+2.8%
+4.4%
+1.3%
+4.3%

+1.7%

ULKE ERiSIM SON CEYREKTE |

12 BIRLESIK KRALLIK

13

14

15

16

17

18

19

20

PAKISTAN

KOLOMBIYA
TURKIYE
FRANSA

ITALYA
ARJANTIN
NiJERYA
ALMANYA

PERU

46,900,000
38,900,000
37,800,000
37,400,000
33,500,000
31,100,000
31,000,000
29,300,000
28,000,000

26,600,000

+4.2%

+2.4%

-0.5%

+1.1%

+1.5%

+0.3%

0%

-5.5%

0%

-1.5%

o <"



FACEBOOK UYGUN KITLE ERISIM ORANI SIRALAMASI

# ULKE %13+ ERISiM A SON CEYREKTE # ULKE %13+ ERiSiM A SON CEYREKTE
1 MOGOLISTAN  112.1% 2,700,000 +3.8% 11 VIETNAM 94.6% 74,100,000 +4.4%
2 FiLIPINLER 109.6% 90,500,000 +2.8% 12 MALEZYA 94.3% 24,700,000 +2.9%
3 LIBYA 109.4% 5,800,000 +1.8% 13 MEKSiKA 94.1% 95,600,000 -2.4%
4  EKAVADOR  101.6% 13,900,000 -0.7% 14 iZLANDA 92.3% 264,700 +1.8%
3 PERU 101.3% 26,600,000 -1.5% 15 BOLIVYA 92.3% 8,100,000 0%
6 TONGA 101.1% 75,700 +0.9% 16 TAYLAND 90.9% 54,700,000 +1.3%
7 MALTA 99.9% 387,000 -0.8% 17  KOLOMBIYA 90.9% 37,800,000 -0.5%
8 KAMBOGYA  98.3% 12,200,000 +1.7% 18 BAE 90.8% 7,900,000 +1.3%
9 ARUBA 97.6% 89,300 -0.8% 19 GRONLAND 90.6% 42,300 +0.7%
10 SAMOA 95.0% 128,300 -1.3% 20 GUAM 89.7% 121,500 +1.3%

o (" g



FACEBOOK GONDERILERININ GONDERI TURUNE GORE PAYLASILMASI

HER GONDERi TURUNUN FACEBOOK SAYFALARI TARAFINDAN YAPILAN TOPLAM GONDERI SAYISINDAN PAYI

Sayfa Fotograf Video Baglanti Durum
Gonderilerinin Gonderilerinin Gonderilerinin Gonderilerinin Gonderilerinin
Gunluk Ortalama Toplam Sayfa Toplam Sayfa Toplam Sayfa Toplam Sayfa
Sayisi Gonderilerinde Payi Gonderilerinde Payi Gonderilerinde Payi Gonderilerinde Payi

(> ]

&

4

——

1.60 32.6% 16.7% 49.9% 0.8%

m




FACEBOOK GONDERI ETKILESIM VERILERI

TOPLAM SAYFA HAYRAN SAYISINA KIYASLA FACEBOOK SAYFASI GONDERILERININ SAYISI (TEPKILER, YORUMLAR VE PAYLASIMLAR)

Toplam Ortalama Toplam Ortalama Toplam Ortalama Toplam Ortalama Toplam Ortalama
Gonderi Etkilesimleri Gonderi Etkilesimleri Gonderi Etkilesimleri Gonderi Etkilesimleri Gonderi Etkilesimleri
Vs Sayfa Hayranlari : Vs Sayfa Hayranlari : Vs Sayfa Hayranlari : Vs Sayfa Hayranlari : Vs Sayfa Hayranlari :
Tim Paylasim Tipleri Fotograf Paylasimlari Video Paylasimlari Link Paylasimlari Durum Paylasimlan

4 Ga &

%0.07 %0.12 %0.09 %0.04 %0.14

m




SAYFA BOYUTUNA GORE FACEBOOK GONDERILERININ KATILIM ORANI

FARKLI SAYIDA KULLANICISI BULUNAN SAYFALAR ARASINDA ORTALAMA FACEBOOK SAYFASI YAYIN KATILIM ORANINI KARSILASTIRMA

Ortalama Facebook Ortalama Facebook Ortalama Facebook Sayfasi
Sayfasi Gonderi Katilim Sayfasi Gonderi Katilim Gonderi Katilim Orani:
Orani: (10.000'den Az Orani: (10.000 -100.000 (100.000'den Fazla Hayrani
Hayrani Olan Sayfalar) Hayrani Olan Sayfalar) Olan Sayfalar)

10B - 100B

i ©”

%0.29 %0.19 %0.05




YOUTUBE



YOUTUBE'A GENEL BAKIS

DUNYA GAPINDA YOUTUBE KULLANIMI iGiN TEMEL BASLIKLAR

Google Raporlariyla

Ulasilabilen Youtube’da Her Toplam izlenmenin
Youtube’daki Gin izlenen Mobil Cihazlardan Kadin Reklam Erkek Reklam
Reklamlar Video Suresi Gergeklesen Kismi Kitlesinin Orani Kitlesinin Orani

2.29 1 70% 45.8% 54.2%

MILYAR MILYAR

m



YOUTUBE'UN REKLAM KITLESININ PROFiILI

YOUTUBE'UN REKLAM KITLESININ YAS GRUBUNA VE CINSIYETE GORE DAGILIM YUZDESI

12,10%
KADIN B ERKEK
9,10% 9,20%
8,70%
7,80%
6,30% 6,30%
5,90%
4,30% 4,20% 0
4,00% 3.70%
18-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS 65+ YAS
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YOUTUBE REKLAM ERISIM SIRALAMASI

YOUTUBE REKLAMCILIGINA EN FAZLA ERIiSiM POTANSIYELi OLAN ULKELER VE BOLGELER

# ULKE

1  HINDIiSTAN
2 AB.D.

3 BREZILYA
4 ENDONEZYA
5 RUSYA

6 JAPONYA
7  MEKSIKA
8 ALMANYA
9 VIETNAM
10 FiLIPINLER

e g

ERiSIM
448,000,000
240,000,000
127,000,000
107,000,000

99,000,000
93,800,000
74,100,000
66,000,000
55,700,000

54,200,000

18+ YAS KITLESI (%)

36.2%

78.6%

64.5%

42.4%

74.1%

79.1%

63.0%

82.4%

61.4%

59.3%

#

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

ULKE

BIRLESIK KRALLIK
TURKIYE

FRANSA

GUNEY KORE
MISIR

ITALYA

ISPANYA
TAYLAND
PAKISTAN

KANADA

ERiSIM
53,000,000
50,600,000
49,600,000
43,100,000
40,500,000
39,300,000
37,400,000
37,300,000
36,100,000

32,200,000

18+ YAS KITLESI (%)

83.8%

64.6%

83.9%

86.3%

47.5%

67.0%

84.8%

54.2%

21.2%

89.5%



INSTAGRAM



INSTAGRAM: REKLAM KITLELERINE GENEL BAKIS

PAZARLAMACILARIN iNSTAGRAM REKLAMLARINI KULLANARAK ULASABILECEGI POTANSIYEL KITLE

Facebook
Raporlarindak Instagram Ceyrek Donemdeki
IR G Reklamlari lle Instagram Reklam
Reklamlariyla Ulasilan 13 Yas Uzeri Ulasiminin Artisi Kadin Reklam Erkek Reklam
Ulasilan Reklam YetiskinLerin Orani Kitlesinin Orani Kitlesinin Orani

Kitlesi

1.39 22.7% +0.5% 48.4% 51.6%

MILYAR +7 MILYON

m



INSTAGRAM'IN REKLAM KITLESININ PROFILI

INSTAGRAM'IN KURESEL REKLAM KITLESININ YAS GRUBUNA VE CiNSIYETE GORE DAGILIM YUZDESI

17,9

KADIN B ERKEK
16,4
14,8
13,1
8,3
7,6
4,5
3,4
2,3
1,6
B w
13-17 YAS 18-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS 65+ YAS

e (v g



ULKE BAZINDA INSTAGRAM REKLAM ERISIiM SIRALAMASI

INSTAGRAM REKLAMCILIGINA EN FAZLA ERiSIM POTANSIYELi OLAN ULKELER VE BOLGELER

# ULKE

1 HINDISTAN

2 ABD

3 BREZILYA

4 ENDONEZYA

5 RUSYA

6 TURKIYE

7 JAPONYA

8 MEKSIKA

9 BIRLESIK KRALLIK

10

ALMANYA

ERISIM
201,100,000
157,100,000
114,900,000
94,200,000
60,100,000
49,000,000
48,700,000
36,300,000
28,200,000

27,700,000

SON CEYREK ARTIS
ORANI

+11.7%
-7.6%
+4.5%
+1.3%
-1.5%
-2.0%
+1.5%
-1.9%
-2.8%

+2.6%

# ULKE

11 ITALYA

12 FRANSA
13 ARJANTIN
14 ISPANYA
15 PHILIPPINES
16 GUNEY KORE
17 TAYLAND
18 KOLOMBIYA
19 MISIR

20 SUUDIA ARABISTAN

ERiSIM
26,300,000
24,100,000
22,800,000
21,600,000
18,800,000
18,600,000
17,200,000
17,100,000
16,100,000

15,900,000

SON CEYREK ARTIS
ORANI

+5.2%
+0.4%
+3.6%
+2.9%
+4.4%
-7.0%
-9.5%
-5.0%
+0.6%

-0.6%

o< g



10

ULKE
BRUNEI

GUAM

CAYMAN ADALARI

KAZAKISTAN
iZLANDA
KARADAG
BARBADOS
TURKIYE
KUVEYT

KIBRIS

%13+

92.0%

79.2%

78.8%

76.6%

75.5%

74.5%

73.4%

72.4%

70.7%

69.8%

ERISIM
328,600
107,300

44,500

10,800,000
216,700
395,400
181,300

49,000,000

2,500,000

728,500

A SON CEYREKTE ARTIS
ORANI

+9.5%
-2.5%
+1.1%
-1.8%
-1.5%
+9.8%
+13.3%
-2.0%
-3.8%

-5.4%

#

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

INSTAGRAM UYGUN KITLE ERISiM ORANI SIRALAMASI

13 YAS VE USTU NUFUSA KIYASLA EN YUKSEK POTANSIYEL INSTAGRAM REKLAMCILIGINA SAHIP ULKELER VE BOLGELER

ULKE
ARUBA
PANAMA
BAHREYN
BERMUDA
URUGUAY
SiLi
BREZILYA
ANDORA
KIRGIZISTAN

ARJANTIN

%13+

68.7%

67.9%

67.8%

66.8%

66.1%

66.1%

65.2%

65.1%

63.7%

63.3%

ERiSIM
62,900
2,300,000
1,000,000
35,500
1,900,000
10,600,000
114,900,000
44,900
3,000,000

22,800,000

A SON CEYREKTE
ARTIS ORANI

+1.5%
0%
0%
-1.4%
0%
-3.6%
+4.5%
+6.9%
+7.1%

+3.6%




INSTAGRAM iISLETME HESABI KARSILASTIRMALARI

INSTAGRAM iSLETME HESAPLARI iGIN ORTALAMA HESAP BUYUME VE YAYINLAMA KARSILASTIRMASI

Hesap Takipcilerinde Gunluk Tum Paylasimlarin Tum Paylasimlarin Tum Paylasimlarin
Ortalama Aylik Ortalama Ana Yuzdesi Olarak Yuzdesi Olarak Yuzdesi Olarak Kolaj
Blylime Yayin Sayisi Fotograf Gonderileri Video Gonderileri Gonderileri

+1.69% 1.6 62.7% 16.3% 21.0%

m




INSTAGRAM ETKILESIM KARSILASTIRMALARI

INSTAGRAM iS HESAPLARI TARAFINDAN YAYINLANAN YAYINLAR iGiN ORTALAMA ETKILESIM ORANLARI

Tdam Paylasim Turleri Fotograf Paylasim Video Paylasim Turleri Kolaj Paylasim Turleri
icin Ortalama Etkilesim Turleri icin Ortalama icin Ortalama Etkilesim icin Ortalama Etkilesim
Orani Etkilesim Orani Orani Orani

s

%0.83 %0.81 %0.61 %1.08

m




TAKIPCILERIN INSTAGRAM ETKILESIM ORANLARI

FARKLI SAYIDA KULLANICISI BULUNAN SAYFALAR ARASINDA ORTALAMA INSTAGRAM SAYFASI YAYIN KATILIM ORANINI KARSILASTIRMA

Ortalama Instagram Ortalama Instagram Ortalama Instagram Sayfasi
Sayfasi Gonderi Katilim Sayfasi Gonderi Katilim Gonderi Katilim Orani:
Orani: (10.000'den Az Orani: (10.000 -100.000 (100.000'den Fazla Hayrani
Hayrani Olan Sayfalar) Hayrani Olan Sayfalar) Olan Sayfalar)

10B - 100B

1.11% 0.93% 0.76%
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FACEBOOK MESSENGER



FACEBOOK MESSENGER:REKLAM KITLESINE GENEL BAKIS

PAZARLAMACILARIN FACEBOOK MESSENGER’DAKI REKLAMLARI KULLANARAK ULASABILECEGiI POTANSIYEL KITLE

+13 Yas Facebook

Messenger Son Ceyrekte
Facebook . Kullanicilarinin Facebook
Raporlarina Gore Toplam Kullaniciya Messenger Reklam Kadin Reklam Erkek Reklam
Kullanici Sayisi Orani Kullanimi Kitlesinin Orani Kitlesinin Orani

_ 2 8 J

1.09 17.7% +1.8% 44.3% 55.7%

MILYAR +19 MILYON

m




FACEBOOK MESSENGER'IN REKLAM KITLESININ PROFILI

FACEBOOK MESSENGER'IN REKLAM KITLESININ YAS GRUPLARINA VE CiNSIYETE GORE DAGILIM YUZDESI

KADIN m ERKEK

19,4
13,9
13,2
10 10
8,3
52 5,3
25 3 31 57

13-17 YAS 18-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS 65+ YAS

e (g




FACEBOOK MESSENGER ERIiSiM SIRALAMASI

ULKELER VE BOLGELERE GORE EN BUYUK FACEBOOK MESSENGER REKLAM KITLELERI

#

1

9

10

ULKE

HINDISTAN
BREZILYA
MEKSIKA
VIETNAM
FILIPINLER
TAYLAND

MISIR
BANGLADES

ENDONEZYA

BIRLESIK KRALLIK

ERISIM
138,300,000
73,700,000
68,800,000
57,500,000
54,100,000
39,100,000
36,900,000
31,800,000
31,300,000

29,800,000

SON CEYREK BUYUME

-1.2%
+1.0%
-0.3%
+2.7%
+8.2%
+0.3%
-0.3%
+6.0%
+1.0%

+2.8%

#

11

12

13

14

15

16

17

18

19=

19=

ULKE

KOLOMBIYA
ITALYA
TURKIYE
IRAK
POLONYA
ALMANYA
ARJANTIN
CEZAYIR
MYANMAR

PERU

ERiSIM
22,900,000
19,500,000
19,000,000
17,400,000
16,800,000
15,900,000
15,800,000
15,500,000
15,300,000

15,300,000

SON CEYREK
BUYUME

+4.1%
+2.6%
0%
-3.3%
+5.0%
-0.6%
-1.3%
+3.3%
+9.3%

-4.4%

o < g



UYGUN KITLE ERISIM HIZI SIRALAMASI: MESSENGER

13+ YASINDAKiI NUFUSA GORE EN BUYUK FACEBOOK MESSENGER REKLAM KITLELERINE SAHIP ULKELER VE BOLGELER

A SON CEYREKTE A SON CEYREKTE
# ULKE %13+ ERISIM ARTIS ORANI # ULKE %13+ ERiSIM ARTIS ORANI
o FRANSIZ

1  MOGOLISTAN  95.5% 2,300,000 +4.5% 11  POLONEZYAS|  73.3% 168,300 +5.2%

2 MALTA 85.6% 331,600 +0.5% 12 ARUBA 72.8% 66,600 +0.9%

3 LIBYA 84.9% 4,500,000 +2.3% 13 FiLISTIN 71.8% 2,500,000 0%

4 IZLANDA 82.8% 237,500 +3.3% 14 KIBRIS 71.5% 746,800 +0.9%

5  GRONLAND  80.3% 37,500 +1.4% 15  YENiZELANDA  71.5% 2,900,000 +3.6%

6 TONGA 79.2% 59,300 +2.2% 16 BHUTAN 71.3% 439,000 +2.1%

7 GUAM 77.2% 104,600 -4.9% 17 LITVANYA 69.2% 1,600,000 +6.7%

8 Fisi 74.6% 504,000 +0.8% 18 NORVEC 68.6% 3,200,000 +3.2%

9  GURCISTAN  73.4% 2,400,000 0% 19 YENi KALEDONYA  68.0% 159,300 +6.2%

10 VIETNAM 73.4% 57,500,000 +2.7% 20 SAMOA 67.9% 91,700 -0.3%

e (g
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TIKTOK



TIKTOK: REKLAM KITLESINE GENEL BAKIS

PAZARLAMACILARIN TIKTOK’TAKI REKLAMLARI KULLANARAK ULASABILECEGI POTANSIYEL KITLE

Tiktok Reklamlari ile

Ulasilabilecek Potansiyel Kitlenin Ayilik Aktif Tiktok Kadin Tiktok Reklam Erkek Tiktok Reklam
Potansiyel Kitle Toplam Nufusa Orani Kullanicilarinin Sayisi Kitlesinin Orani Kitlesinin Orani

_ 2 8 J

£z 14.9% T 56.1% 43.9%

MILYON MILYAR

m




TIKTOK’UN REKLAM KITLESININ PROFiILI

TIKTOK’UN REKLAM KITLESININ YAS GRUPLARINA VE CINSIYETE GORE DAGILIM YUZDESI

KADIN ® ERKEK

18,1
17
13,6
6,8
5,9
3,2 2,8
i

18-24 YAS 24-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55+ YAS

o <~ g

24,7




TIKTOK ERIiSIM SIRALAMASI

ULKELER VE BOLGELERE GORE EN BUYUK TIKTOK REKLAM KITLELERI

10

ABD
ENDONEZYA
BREZILYA
RUSYA
MEKSIKA
VIETNAM
TAYLAND
FILIPINLER

TURKIYE

BIRLESIK KRALLIK

ERISIM

120,768,500
87,504,000
72,325,000
48,805,000
41,648,000
39,652,000
35,646,000
33,047,500
24,599,500

20,062,000

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

ULKE

SUUDI ARABISTAN

MISIR
ALMANYA
FRANSA
JAPONYA
PAKISTAN
MALEZYA
ISPANYA
KOLOMBIYA

iTALYA

ERiSIM

19,825,500
19,338,500
16,071,500
15,925,000
15,637,000
14,576,000
13,459,500
12,936,000
12,730,500

12,414,000

<



UYGUN KITLE ERISIM HIZI SIRALAMASI: TIKTOK

18+ YASINDAKiI NUFUSA GORE EN BUYUK TIKTOK REKLAM KITLELERINE SAHIP ULKELER VE BOLGELER

# ULKE %13+ ERiSIM # ULKE %13+ ERiSIM

1 SUUDI ARABISTAN 78.3% 19,825,500 11 ABD 46.5% 120,768,500
2 KUVEYT 72.5% 2,367,500 12 IRLANDA 46.5% 1,751,500
3 BAE 68.6% 5,682,500 13 PERU 46.4% 11,000,500
4 TAYKLAND 63.7% 35,646,000 14 MEKSIKA 46.1% 41,648,000
5 KAMBOGYA 60.3% 6,541,500 15 FILIPINLER 46.0% 33,047,500
6 MALEZYA 57.0% 13,459,500 16 ENDONEZYA 45.7% 87,504,000
7 VIETNAM 55.4% 39,652,000 17 BREZILYA 45.0% 72,325,000
8 KATAR 55.0% 1,363,000 18 BAHREYN 43.9% 606,000
9 SiLi 51.8% 7,662,000 19 RUSYA 42.6% 48,805,000
10 KAZAKISTAN 49.2% 6,272,500 20 TURKIYE 40.4% 24,599,500

o (g



LINKEDIN



LINKEDIN: REKLAM KULLANICILARINA GENEL BAKIS

PAZARLAMCILARIN LINKEDIN’'DEKIi REKLAMLARI KULLANARAK ULASABILECEGI POTANSIYEL KITLE

Linkedin
Raporlarinin : :
Linked?n Uzerindeki L|r!ked|n Rek.I.amI.arl Ceyrek Donemdeki Kadin Linkedin Erkek Linkedin
Reklamlarla lle 18 Yas Uzeri Linkedin Reklam Profillerinin Orani Profillerinin Orani
) Kullanicilara Ulagma Ulasiminin Artisi
Ulasilacagi Orani

Potansiyel Kitleler

790.0 14.3% +2.9% %43.4 %56.6

MILYON +22 MILYON




LINKEDIN REKLAM IZLEYiCi PROFILLLERI

LINKEDIN KURESEL REKLAM KIiTLESININ YAS VE CINSIYETE GORE DAGILIMI

KADIN m ERKEK

336
25,6
11,2 10,4
9,1
7.2
. 1,9
18-24 YAS 25-34 YAS 35-54 YAS 65+ YAS

<



LINKEDIN ERISIM SIRALAMASI

REKLAM ERiSiMINDE EN BUYUK POTANSIYELi OLAN ULKELER VE BOLGELER

# ULKE ERiSIM SON CEYREKTE ARTIS ORANI # ULKE ERiSIM SON CEYREKTE ARTIS ORANI
1 ABD 180,000,000 0% 11  iSPPANYA 15,000,000 +7.1%
2 HINDISTAN 81,000,000 +3.8% 12  ALMANYA 13,000,000 +8.3%
3 CiN 54,000,000 [N/A] 13 AVUSTRALYA 12,000,000 0%

4 BREZILYA 51,000,000 +4.1% 14=  FILIPINLER 11,000,000 +10.0%

5 BIRLESIK KRALLIK 32,000,000 +3.2% 14=  TURKIYE 11,000,000 0%

6 FRANSA 23,000,000 +4.5% 16 KOLOMBIYA 10,000,000 +1.0%
07= KANADA 19,000,000 +5.6% 17 HOLLANDA 9,500,000 +1.1%
07= ENDONEZYA 19,000,000 0% 18  ARJANTIN 9,200,000 +3.4%

9 MEKSIKA 17,000,000 0% 19 GUNEY AFRIiKA 9,100,000 +2.2%

10 iTALYA 16,000,000 +6.7% 20  PAKISTAN 7,500,000 +2.7%

e (o g



LINKEDIN: UYGUN KITLE ERIiSiM ORANI SIRALAMASI

LINKEDIN: 18 YAS VE USTU EN BUYUK REKLAM KITLESINE SAHIP ULKELER VE BOLGELERDE

) o A SON CEYREKTE ._ B A SON CEYREKTE
# ULKE % 18+ ERISIM YUKSELI$ ORANI # ULKE % 18+ ERISIM YUKSELI$ ORANI
1 AMERIKAN SAMOASI  103.1% 38,000 0% 11 SINGAPUR 63.6% 3,200,000 +3.2%
2 BERMUDA 102.8% 51,000 0% 12 ARUBA 62.8% 53,000 0%
3 iZLANDA 94.6% 250,000 0% 13 MALTA 62.6% 230,000 0%
4 CAYMAN ADALARI  89.2% 47,000 +2.2% 14  YENiZELANDA  61.5% 2,300,000 0%
5 ANDORRA 83.3% 54,000 +1.9% 15 KANADA 61.4% 19,000,000 +5.6%
6 ABD ViRJIN ADALARI  77.4% 62,000 +1.6% 16  AVUSTRALYA 60.2% 12,000,000 0%
7 ABD 69.3% 180,000,000 0% 17  DANIMARKA 60.0% 2,800,000 0%
8 HOLLANDA 68.4% 9,500,000 +1.1% 18 LUKSEMBURG  59.9% 310,000 +3.3%
9 BAE 63.9% 5,300,000 +3.9% 19 BIiRLESIK KRALLIK  59.3% 32,000,000 +3.2%
10 iRLANDA 63.8% 2,400,000 0% 20 L Sl GE000 Lo

e



SNAPCHAT



SNAPCHAT: REKLAM KITLESINE GENEL BAKIS

TOPLAM KULLANICI SAYISI, CINSIYET, MOBIL VE YILLIK BUYUMEYE GORE

Snapchat Snapchat Reklamlari
Raporlarindaki ile 13 Yag Uzeri Ceyrek Donemdeki
Toplam Ulasilabilir Kullanicilara Ulasma Snapchat Reklam Kadin Snapchat Erkek Snapchat
Reklam Kitlesi Orani Ulasiminin Artisi Profillerinin Orani Profillerinin Orani

538 8.8% %A4.7 %54.4 %44.6

MILYON 24 MILYON

m



SNAPCHAT REKLAM KITLELESiI PROFILLLERI

SNAPCHAT YAS VE CINSIYET GRUPLARINA GORE KURESEL REKLAM KITLELERININ YUZDESI

12 KADIN m ERKEK

11,7
10,2 10,3
9,7 9,6 9,5
9
8,6
4,9
2,5
1,2
13-17 YAS 18-20 YAS 21-24 YAS 25-34 YAS 35-49 YAS 50+ YAS

<



SNAPCHAT REKLAM ERISIM SIRALAMASI

ULKELER VE BOLGELERDEKI EN BUYUK SNAPCHAT REKLAM KIiTLELERI

# ULKE ERISIM SON CEYREKTE YUKSELIS ORANI # ULKE ERiSIM SON CEYREKTE YUKSELIS ORANI
1 HINDISTAN 115,950,000 +16.2% 12 FILIPINLER 11,300,000 -3.8%
2 ABD 106,200,000 +0.9% 13 KANADA 10,100,000 -1.5%
3 FRANSA 24,100,000 +3.0% 14 NiJERYA 8,600,000 +9.6%
4 BIRLESIK KRALLIK 20,100,000 +1.5% 15 BREZILYA 8,500,000 -4.0%
5 SUUDI ARABISTAN 19,700,000 +3.1% 16=  AVUSTRALYA 7,150,000 0%

6 PAKISTAN 17,050,000 +15.2% 16= RUSYA 7,150,000 -2.7%
7 MEKSIKA 16,550,000 -6.2% 18 KOLOMBIYA 6,250,000 +0.8%
8 ALMANYA 15,000,000 +3.8% 19 CEZAYiR 5,900,000 +9.3%
9 IRAK 12,800,000 +5.3% 20= HOLLANDA 5,800,000 +2.7%
10 MISIR 12,750,000 +5.8% 20=  GUNEY AFRIKA 5,800,000 +13.7%

11 TURKIYE 12,650,000 +8.1% 22 FAS 5,650,000 +4.6%




SNAPCHAT: UYGUN KITLE ERiSiM ORANI SIRALAMASI

13+ YAS NUFUSUNA GORE EN BUYUK SNAPCHAT REKLAM KIiTLESINE SAHIP ULKELER VE BOLGELER

' . A SON CEYREKTE : . A SON CEYREKTE
# ULKE % 13+ ERIiSIM YUKSELiS ORANI # ULKE % 13+ ERISIM YUKSELIS ORANI
1 LUKSEMBURG 72.2% 397,500 -3.6% 11 URDUN 41.3% 3,050,000 +1.7%
2  SUUDI ARABISTAN 70.9% 19,700,000 +3.1% 12  HOLLANDA 39.0% 5,800,000 +2.7%
3 NORVEC 69.7% 3,250,000 +1.6% 13 ABD 37.8% 106,200,000 +0.9%
4 KUVEYT 55.1% 1,950,000 +5.4% 14 BIRLESIK KRALLIK 34.8% 20,100,000 +1.5%
5 BAHREYN 51.9% 765,000 +24.4% 15 UMMAN 34.7% 1,450,000 +3.6%
6 DANIMARKA 48.9% 2,450,000 0% 16 YENi ZELANDA 33.3% 1,350,000 0%
7 ISVEC 46.4% 4,000,000 +2.6% 17  AVUSTRALYA 33.2% 7,150,000 0%
8 IRAK 46.2% 12,800,000 +5.3% 18 FiLISTIN 33.0% 1,150,000 0%
9 iRLANDA 45.1% 1,850,000 +5.7% 19 BELGIKA 32.7% 3,250,000 0%
10 FRANSA 43.4% 24,100,000 +3.0% 20 BAE 31.6% 2,750,000 +3.8%

e g



TWITTER



TWITTER: REKLAM KIiTLESINE GENEL BAKIS

PAZARLAMACILARIN TWITTER’DAKI REKLAMLARI KULLANARAK ULASABILECEGI POTANSIYEL KITLE

Twitter _
Raporlarindaki Twitter Reklamlari lle Ceyrek Donemdeki
Toplam Ulasilabilir Ulasilan 13 Yas Uzeri Twitter Reklam Kadin Kitlesinin Erkek Kitlesinin
Reklam Kitlesi Yetiskinlerin Orani Ulagiminin Artigl Orani Orani

463 7.1% N/A 29.6% 70.4%

MILYON

m



TWITTER REKLAM ERISIM SIRALAMASI

ULKELER VE BOLGELERDEKI EN BUYUK TWITTER REKLAM KIiTLELERI

# ULKE ERiSIM m

1 ABD 77,750,000 11= FRANSA 10,200,000
2 JAPONYA 58,200,000 11= FIiLIPINLER 10,200,000
3 HiNDISTAN 24,450,000 13 ISPANYA 9,350,000
04= BREZILYA 19,050,000 14 KANADA 8,000,000
04= BIRLESIK KRALLIK 19,050,000 15 ALMANYA 7,800,000
6 ENDONEZYA 17,550,000 16 GUNEY KORE 7,200,000
7 TURKIYE 16,250,000 17 ARJANTIN 6,100,000
8 SUUDI ARABISTAN 14,200,000 18 MISIR 5,250,000
9 MEKSIKA 14,000,000 19 MALEZYA 4,450,000
10 TAYLAND 11,250,000 20 KOLOMBIYA 4,300,000

=



TWITTER: UYGUN KIiTLE ERIiSIM ORANI SIRALAMASI

13 YAS USTU NUFUSA GORE EN BUYUK TWITTER REKLAM KITLESINE SAHIP ULKELER VE BOLGELER

# ULKE

1 LUKSEMBURG
2 JAPONYA
3 SINGAPUR
4 SAUDI

5 ANDORRA
6 KUVEYT

7 GUERNSEY
8 IZLANDA
9 PORTO RiKO
10 BAHREYN

e (g

% 13+

52.6%

51.7%

51.2%

51.1%

47.4%

42.4%

42.2%

36.1%

35.7%

33.4%

ERiSIM
289,700
58,200,000
2,700,000
14,200,000
32,650
1,500,000
23,300
103,450
885,650

492,100

11

12

13

14

15

16%

17

18

19

20

ULKE
MAN ADALARI
BIRLESIK KRALLIK
IRLANAD
HONG KONG
ARUBA
ANTIGUA VE BARBUDA
JERSEY
ABD
HOLLANDA

BERMUDA

% 13+ ERISIM
33.0% 24,250
33.0% 19,050,000
32.9% 1,350,000
32.8% 2,200,000
29.1% 26,600
29.0% 23,250
28.9% 26,600
27.7% 77,750,000
27.6% 4,100,000
26.1% 13,900




PINTEREST



PINTEREST: REKLAM KITLESINE GENEL BAKIS

PAZARLAMACILARIN PINTEREST'TE REKLAMLAR KULLANARAK ULASACAGI POTANSIYEL KITLE

Pinterest’te Pinterest Reklamlari
TOPLAM ile 18 Yas Uzeri Ceyrek Dénemdeki
Ulasilabilir Reklam Kullanicilara Ulagma Pinterest Reklam Kadin Pinterest Erkek Pinterest
Kitlesi Orani Ulasiminin Artisi Profillerinin Orani Profillerinin Orani

233 %3.8 %+4.4 %771 %14.8

MILYON +10 MILYON

m



PINTEREST'IN REKLAM KIiTLESININ PROFiLI

PINTEREST'IN KURESEL REKLAM KITLESININ YAS GRUBU VE CINSIYETE GORE YUZDESI

29

16,2
13,6

5,9
3,9

2,6 26

- B M=

- ]

18-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS

L ——_—_E

KADIN mERKEK m BELIRTILMEMIS

7,7
3,1
1,7 1,6
0,6 1 0,8 0,4
45-54 YAS 55-64 YAS 65+ YAS



PINTEREST:UYGUN KITLE ERiSIM ORANI SIRALAMASI

PINTEREST:EN BUYUK REKLAM KITLESINE SAHIP ULKELER VE BOLEGELER

# ULKE ERiSIM SON CEYREKTE ARTIS ORANI # ULKE ERiSIM SON CEYREKTE ARTIS ORANI
1 ABD 90,450,000 +0.6% 11 HOLLANDA 4,450,000 +1.7%
2 BREZILYA 30,650,000 +11.5% 12 POLONYA 4,330,000 +14.1%
3 MEKSIKA 16,650,000 +14.8% 13 BELCIKA 2,708,000 +15.7%
4 ALMANYA 14,412,000 +2.2% 14 ROMANYA 1,855,000 +6.6%
5 FRANSA 10,350,000 +5.8% 15 PORTEKizZ 1,790,000 +4.7%
6 KANADA 9,700,000 +5.4% 16 ISVEC 1,740,000 +7.4%
7 BIRLESIK KRALLIK 9,035,000 -12.9% 17  AVUSTURYA 1,688,000 -12.1%
8 ITALYA 8,675,000 +16.2% 18  YUNANISTAN 1,627,500 +4.3%
9 ISPANYA 6,915,000 +5.7% 19 MACARISTTAN 1,613,000 +11.9%
10 AVUSTRALYA 4,635,000 +1.3% 20 GEKYA 1,611,500 +18.5%

o (v



PINTEREST: UYGUN KIiTLE ERiSiM ORANI SIRALAMASI

13+ YAS NUFUSUNA GORE EN BUYUK PINTEREST REKLAM KITLELERINE SAHIP ULKELER VE BOLGELER

o A SON CEYREKTE __ . A SON CEYREKTE

% 13+ ERISiM YUKSELiI$ ORANI # ULKE % 13+ ERIiSIM YUKSELIS ORANI
1 ABD 32.2% 90,450,000 +0.6% 11 AVUSTRALYA 21.5% 4,635,000 +1.3%
2 HOLLANDA 29.9% 4,450,000 +1.7% 12 AVUSTURYA 21.3% 1,688,000 -12.1%
3 KANADA 29.4% 9,700,000 +5.4% 13 iSVICRE 21.1% 1,603,000 -0.9%
4 GUAM 28.1% 38,000 -8.4% 14 ISVEC 20.2% 1,740,000 +7.4%
5 LUKSEMBURG 27.6% 152,000 +20.2% 15 PORTEKiZ 19.8% 1,790,000 +4.7%
6 BELGIKA 27.3% 2,708,000 +15.7% 16 iRLANDA 19.8% 810,500 +3.4%
7 PORTO RiKO 23.1% 572,500 +11.1% 17 ALMANYA 19.6% 14,412,000 +2.2%
8 YENi ZELANDA 23.0% 931,500 +3.0% 18 MACARISTAN 19.1% 1,613,000 +11.9%
9 DANIMARKA 22.4% 1,123,000 +18.8% 19 FINLANDIYA 19.1% 917,000 +19.2%
10 MALTA 22.3% 86,500 -30.2% 20 SLOVAKYA 18.9% 890,500 +33.5%
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WHATSAPP GENEL BAKIS

DUNYA GAPINDA WHATSAPP KULLANIMI iGiN TEMEL BASLIKLAR

¥ Aktif Whatsapp Diinva Capinda
Diinya Gapinda Aylik Kullanan 13+ va Gap : Toplam Kullanicilarin Toplam Kullanicilarin
Whatsapp _ Whatsapp Business A e et A i e
Kullanicilari Sayisi Yasindaki Toplam Kullanicilarinin Sayisi rasinda fadin SERIEEN SIS
Niifus Payi Kullanici Orani Kullanici Orani

()

2 32.5% 50 45.9% 54.1%

MILYAR MILYON

m




WECHAT GENEL BAKIS

DUNYA GAPINDA WECHAT KULLANIMI iGiN TEMEL BASLIKLAR

Aktif Wechat Veya Son Ceyrekte Wechat

Dunya Capinda Aylik Weixin Kullanan 13+ ve Weixin Kullanan Toplam Kullanicilarin Toplam Kullanicilarin
Wechat Ve Weixin Yasindaki Toplam Aylik Aktif Kullanici Arasinda Kadin Arasinda Erkek
Kullanici Sayisi Nafus Payi Sayisindaki Degisim Kullanici Orani Kullanici Orani

o B %

1.25 20.4% +0.8% 47.7% 52.3%

MILYAR +39 MILYON

m



QQ GENEL BAKIS

DUNYA GAPINDA QQ KULLANIMI iCiN TEMEL BASLIKLAR

Diinyada Akill -AkI”.I Cihazlar | Her Ay Akllll
Cihazlar Uzerinde bazitnelem Qo Cihazlarla Erisen QQ Toplam Kullanicilarin Toplam Kullanicilarin
Erisilen Aylik Aktif QQ KuIIan?n L2 Kullanicilarinda _ Arasinda Kadin Arasinda Erkek
Kullanici Sayisi Ya§|nqak| Toplam Ceyrek Donemdeki Kullanici Orani Kullanici Orani
Nifus Payi Degisim

591 9.6% -2.6% 48% 529,

MILYON -16 MILYON

m



TELEGRAM GENEL BAKIS

DUNYA GAPINDA TELEGRAM KULLANIMI iGiN TEMEL BASLIKLAR

Dinya Capinda Aylik Aktif Telegram
AT(tifCTSIegramy Kullanan 16+ Dinyada Capinda Toplam Kullanicilarin Toplam Kullanicilarin
e Ses Yasindaki Toplam Telegram Uygulamasi Arasinda Kadin Arasinda Erkek
Niifus Payi indirme Agustos 2021 Kullanici Orani Kullanici Orani

A A

530 9.6% 28 41.5% 58.5%

MILYON MiLYON

m




SINA WEIBO GENEL BAKIS

DUNYA GAPINDA SINA WEIBO KULLANIMI iGiN TEMEL BASLIKLAR

. AYIlk Aktif Sina Sina Welbo
<ull . Yagindaki Toplam Kullanici Sayisi <ull 5 <ull -
ullanici Sayisi Niifus Pay! Bilyimes ullanici Orani ullanici Orani

& |

566 9.4% +6.8% %50.0 %50.0

MILYON +36 MILYON

m



REDDIT GENEL BAKIS

DUNYA GAPINDA REDDIT KULLANIMI iGiN TEMEL BASLIKLAR

Aylik Aktif Reddit

Dinya Capinda Aylik Kullanan 13+ Dinya Capinda Toplam Kullanicilarin Toplam Kullanicilarin
Aktif Reddit Kullanici Yasindaki Toplam Reddit’te Glnluk Aktif Arasinda Kadin Arasinda Erkek
Sayisi Nifus Pay Kullanici Sayisi Kullanici Oranti Kullanici Oranti

430 7.0% 52 37.2% 62.8%

MILYON MILYON

m



QUORA GENEL BAKIS

DUNYA CAPINDA QUORA KULLANIMI iGiN TEMEL BASLIKLAR

Aylik Aktif Quora

Dinya Capinda Ayhk Kullanan 13+ Kullanicilarin Quora Toplam Kullanicilarin Toplam Kullanicilarin
Aktif Quora Kullanici Yasindaki Toplam Uygulamasinda Harcadigl Arasinda Kadin Arasinda Erkek
Sayisi Niifus Pay Ortalama Sire Kullanici Orani Kullanici Oranti

300 4.9% 9 DAKIKA 42.4% 57.6%

: 18 SANIYE
MILYON

m



MOBIL KULLANIM
ISTATISTIKLERI



KURESEL HUCRESEL BAGLANTILAR

KURESEL BENIMSEME VE HUCRESEL AG BAGLANTILARINDA CiHAZ KULANIMI

Telefon Mobil Kullanim Orani Mobil Toplam Hucresel Hlcresel Baglantilarin
Kullanicilari (Birey (Birey Ve Niifus Abonelerin Yilhk Baglantilar Sayisindaki Degisim
Bazinda) Bazinda) Degisimi

fl i B

5.29 %67.1 %*+1.9 10.45 °%+6.4

MiLYAR +97 MILYON MILYAR +625 MILYON

m



INCELEME: MOBIL ABONELER VE HUCRESEL BAGLANTILAR

CEP TELEFONU KULLANAN ESSIZ KiSi SAYISININ TOPLAM HUCRESEL BAGLANTI SAYISI ILE KARSILASTIRILMASI

GSMA istihbarat Verileri Ericsson Mobilite Raporu Verileri
Toplam Mobil Toplam Mobil Toplam Mobil Toplam Mobil
Kullanici Sayisi Baglanti Kullanici Sayisi Baglanti
(Farkh Kisiler) Sayisl (Farkl Kisiler) Sayisi

5.29 10.45

MILYAR MILYAR

6.04 10.05

MILYAR MILYAR

m



MOBIL BAGLANTILARIN CiIHAZLARA GORE DAGILIMI

MOBIL BAGLANTILARIN HERHANGI BiR MOBIL ARACA GORE DAGILIM ORANLARI

Mobil Baglantida Mobil Baglantida Mobil Baglantida
Akilli Telefon Ozellikli Telefon Tablet Ve Diger
Kullanimi Kullanimi Cihazlarin Kullanimi

%79 %17.2 %3.8

6.40 1.39 310
MILYAR CIHAZ MILYAR CiHAZ MILYON CIiHAZ

m




YILLARA GORE MOBIL INTERNET TUKETIM ORANLARI

TOPLAM AYLIK MOBIL VERI TRAFiGi( INDIRME & YUKLEME )

72,2
66,14
58,44
54,79
DUNYADA AKILLI TELEFONLARDA 50,03
AYLIK ORTALAMA VERI KULANIMI: 1 1 ° 6 G B 45,16
39,56
36,49
32,66
29,02
26,54
21,78
18,37
9,68 10 63 11,69
2.C 3.C 4.C 1.¢ 2.C 3.C 4.C 1.¢ 2.C 3.C 4.C 1.¢ 2.C 3.C 4.C

2016 2016 2016 2017 2017 2017 2017 2018 2018 2018 2018 2019 2019 2019 2019 2020 2020 2020 2020 2021 2021

m




N H' R
WEB TRAFIGININ MOBIL iSLETIM SISTEMLERINDEKI PAYI

Diger Mobil isletim
Android Apple 10S Sistemlerinin Yuzdelik
Cihazlarindaki Payi Cihazlardaki Payi Payi

%72.44 %26.75

Eylal 2021 Eylal 2021
Vs. Vs.
Eyldl 2020: Eylal 2020:
% -2l7 %+7l1

m



MOBIL UYGULAMA TRENDLERI SENSORTOWER SIRALAMASI

DOLAR BAZINDA MOBIL UYGULAMALARIN KURESEL INDIRILME SAYILARI VE TUKETICi HARCAMALARI ( 2. Geyrek 2021°de)

Mobilden indirilen Mobilden indirilen Mobil Mobil Uygulamalara Ortalama Akilli

Toplam Uygulama Toplam Uygulama Uygulamalara Yapilan Toplam Telefon Basina

Sayisi (Global, Tum Sayisi Buyume Yapilan Toplam Harcama Buyume Yapilan Harcama
Platformlar) Orani Harcama Orani Miktari

S

35.7 -%1.9 $33.6 +%15.1 $5.25

S

MILYAR -700 MIiLYAR MILYAR +4.4 MILYAR

m



MOBIL UYGULAMA SIRALAMASI: HAFTALIK KULLANIM ORANI

19 — 25 EYLUL TARIHLERiI ARASINDA KURESEL MOBIL UYGULAMALARIN KULLANIM ORANI SIRALAMASI

ANDROID TELEFONLARDA AYLIK AKTIF KULLANICI SAYISINA GORE

# UYGULAMA ADI

1 GOOGLE CHROME

2 YOUTUBE

3 GOOGLE

4 WHATSAPP

5 GOOGLE PLAY SERVICES
6 FACEBOOK

7 GMAIL

8 INSTAGRAM

9 GOOGLE MAPS

E—_—___r

SIRKET
GOOGLE

GOOGLE
GOOGLE
FACEBOOK
GOOGLE
FACEBOOK
GOOGLE
FACEBOOK

GOOGLE

IPHONE TELEFONLARDA AYLIK AKTIiF KULLANICI SAYISINA GORE

10

OYUN ADI
CAMERA

MAIL

CALENDAR

SAFARI

PHONE

MESSAGES

SETTINGS

MuUsSIC

PHOTOS

YOUTUBE

SIRKET
APPLE

APPLE
APPLE
APPLE
APPLE
APPLE
APPLE
APPLE
APPLE

APPLE



MOBIL UYGULAMA SIRALAMASI: AKTIF KULLANICILAR

MOBIL UYGULAMALARIN SIRALAMASI

# UYGULAMA ADI SIRKET
1 FACEBOOK FACEBOOK
2 WHATSAPP FACEBOOK
3 INSTAGRAM FACEBOOK
4 FACEBOOK MESSENGER FACEBOOK
5 TIKTOK (INC. DOUYIN) BYTEDANCE
6 AMAZON AMAZON

7 TELEGRAM TELEGRAM
8 TWITTER TWITTER

9 SPOTIFY SPOTIFY

10 NETFLIX NETFLIX

e <

MOBIL OYUNLARIN SIRALAMASI

10

OYUN ADI
PUBG MOBILE

ROBLOX

CANDY CRUSH SAGA

FREE FIRE

LUDO KING

MINECRAFT POCKET EDITION
SUBWAY SURFERS

CALL OF DUTY: MOBILE
AMONG US!

POKEMON GO

SIRKET
TENCENT

ROBLOX

ACTIVISION BLIZZARD
SEA

GAMETION

MOJANG

SYO

ACTIVISION BLIZZARD
INNERSLOTH

NIANTIC




MOBIL UYGULAMA SIRALAMASI: INDIRMELER

MOBIL UYGULAMA VE OYUNLARIN iNDIRILME SAYISINA GORE 3. GEYREK 2021 KURESEL SIRALAMASI

MOBIL UYGULAMALARIN SIRALAMASI MOBIL OYUNLARIN SIRALAMASI
# UYGULAMA ADI SIRKET # OYUN ADI SIRKET
1 TIKTOK (INC. DOUYIN) BYTEDANCE 1 MY TALKING ANGELA 2 OUTFIT?7
2 INSTAGRAM FACEBOOK 2 COUNT MASTERS ASCELLA MOBILE
3 FACEBOOK FACEBOOK 3 FREE FIRE SEA
4 WHATSAPP FACEBOOK 4 BRIDGE RACE IRONSOURCE
5 FACEBOOK MESSENGER FACEBOOK 5 PUBG MOBILE TENCENT
6 SNAPCHAT SNAP 6 SUBWAY SURFERS SYBO
7 TELEGRAM TELEGRAM 7 FIDGET TOYS TRADING 3D ASCELLA MOBILE
8 ZOOM CLOUD MEETINGS ZOOM 8 HAIR CHALLENGE ZYNGA
9 CAPCUT BYTEDANCE 9 ROBLOX ROBLOX
10 GOOGLE MEET GOOGLE 10 CANDY CRUSH SAGA ACTIVISION BLIZZARD

o (g



MOBIL UYGULAMA SIRALAMASI: TUKETICI HARCAMALARI

MOBIL UYGULAMA VE OYUNLARIN TUKETICi HARCAMALARINA GORE 3. CEYREK 2021 KURESEL SIRALAMASI

MOBIL UYGULAMALARIN SIRALAMASI MOBIL OYUNLARIN SIRALAMASI
# UYGULAMA ADI SIRKET # OYUN ADI SIRKET
1 TIKTOK (INC. DOUYIN) BYTEDANCE 1 ROBLOX ROBLOX
2 YOUTUBE GOOGLE 2 GENSHIN IMPACT MIHOYO
3 TINDER MATCH GROUP 3 POKEMON GO NIANTIC
4 DISNEY+ DISNEY 4 CANDY CRUSH SAGA ACTIVISION BLIZZARD
5 TENCENT VIDEO TENCENT 5 UMA MUSUME PRETTY DERBY  CYBERAGENT
6 PICCOMA KAKAO JAPAN CORP 6 COIN MASTER MOON ACTIVE
7 HBO MAX AT&T 7 HONOUR OF KINGS TENCENT
8 GOOGLE ONE GOOGLE 8 PUBG MOBILE TENCENT
9 TWITCH AMAZON 9 FATE / GRAND ORDER ANIPLEX
10 BIGO LIVE BIGO 10 GAME FOR PEACE TENCENT

e (v g



DUNYA CAPINDA GELIiSIM GOSTEREN MOBIL UYGULAMALAR: 3. CEYREK

CEYREKLIK DONEMDE EN GOK GELISIM GOSTEREN MOBIL UYGULAMALARIN APP ANNIE’E GORE SIRALAMASI

AYLIK AKTIF KULLANICI SAYISINA GORE INDIRILMESAYISINA GORE TUKETICI HARCAMALARINA GORE
n

TIKTOK (INC. DOUYIN) NIGHTOWL VPN DISNEY+

2 INSTAGRAM 2 SHAPE VPN 2 YOUTUBE

3 FACEBOOK 3 MEESHO 3 TINDER

4 UBER 4 TOP VPN 4 TIKTOK

5 BOOKING.COM 5 FAST VPN BY FIVE OCEANS ECOMMERCE 5 BUMBLE APP

6 TELEGRAM 6 SMART CLEAN-BOOSTERCLEANER 6 STRAVA RUNNING AND

CYCLING

7 SNAPCHAT 7 SURF - FREE VPN FOR TIKTOK, CUTOUT... 7 VEVE

8 HBO MAX 8 VPN MASTER - FREE & FAST & SECURE... 8 PEACOCK TV

9 AMAZON 9 PEDULILINDUNGI 9 FACEPLAY

10 SHOPEE 10 INSTAGRAM 10 PICCOMA

R



DUNYA CAPINDA GELISIM GOSTEREN MOBIL OYUNLAR: 3. CEYREK

CEYREKLIK DONEMDE EN GOK GELIiSIM GOSTEREN MOBIL OYUNLARIN APP ANNIE’E GORE SIRALAMASI

AYLIK AKTIF KULLANICI SAYISINA GORE INDIRILMESAYISINA GORE TUKETICI HARCAMALARINA GORE

# UYGULAMA ADI # UYGULAMA ADI # UYGULAMA ADI

1 MY TALKING ANGELA 2 1 MY TALKING ANGELA 2 1 ODIN VALHALLA RISING

2 RUN RICH 3D 2 FIDGET TOYS TRADING 3D 2 GENSHIN IMPACT

3 FIDGET TOYS TRADING 3D 3 TRADING MASTER 3D 3 FATE / GRAND ORDER
DRAGON BALL Z DOKKAN

4 ARROW FEST 4 RUN RICH 3D 4 BATTLE

5 TRADING MASTER 3D 5 ARROW FEST 5 POKEMON GO

2048 CUBE WINNER—AIM TO DOULA CONTINENT: SOUL

6 WIN... 6 DOLL DESIGNED 6 MASTER DUEL

7 JUDGMENT DAY 7 PUBG MOBILE 7 FANTASY NEW JADE DYNASTY
HARRY POTTER MAGIC

8 FIDGET TRADING 3D 8 DESTINY RUN 8 AWAKENED

9 SAUSAGE MAN 9 FIDGET TRADING 3D 9 ROYAL MATCH

10 PLAY TOGETHER 10 MUSCLE RACE 3D 10 BATTLE OF GOLDEN SPATULA

o (g
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E-TICARET KULLANIMI



HAFTALIK CEVRIMICi ALISVERIS AKTIVITELERI

16-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ YUZDESI GEGEN HAFTA iCINDE GERGEKLESTIRDIGI FAALIYETLER

Ikinci El Bir Uriin

Alisveris Yapmak Cevrimici Bir Veya Daha Once Cevrimici Fiyat Simdi Satin Al,
Veya Cevrimici Bir Marketten Siparis Sahip Olunan Bir Karsilastirma Servisi Sonra Odeme
Uriini Aramak Verme Kullanimi Hizmeti Kullanimi

Uriin Satinalma

%57.8 %27 .4 %14.4 %24.6 %17.4

m



HAFTALIK CEVRIMICi SATINALMA
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YAS VE CINSIYET GORE HAFTALIK SATINALMALAR

SON HAFTADA HERHANGI BiR CIHAZ UZERINDEN GEVRIMIGi BIR SEY SATIN ALDIGINI SOYLENEN 16-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ YUZDESI

m KADIN m ERKEK

62.8%

0,
o 61.2% g g0 .
0, . .
o ° 55.9% 55.9%
I | I II I 51-8%
16-24 25-34 35-44 45-54 55-64
YAS YAS YAS YAS YAS
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HAFTALIK MOBIL TICARET SATIN ALIMLARI
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HAFTALIK MOBIL TICARET SATIN ALIMLARI

SON HAFTADA MOBIL BIR CiHAZ UZERINDEN GEVRIMICi BiR SEY SATIN ALDIGINI SOYLENEN 16-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ YUZDESI

KADIN m ERKEK

34.5%
32.8%
31.2% 30.9%
29.8%
28.4% 37.99

27.0%
25.8%

22.8%

16-24 25-34 35-44 45-54 55-64
YAS YAS YAS YAS YAS




EE'nnn
E-TICARET AKTIVITELERI YILLIK DEGISIiMi

o Trafisindek E-Ticaret Sayfalar E-Ticarette Oturum E-Ticaret Donlisim
_ |car§t _ ansinge Goruntileme Basina Harcanan Oranindaki Degisim
cglzim Sayisindaki Degigim Zamandaki Degisim

) 19,

"/

%-6.5 %-7.8 %=-16.3 %+7.6

m




CEVRIMICI SATINALMA KISTASLARI

16-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ BELiIRLIi FAKTORLERE GORE URUN ALMA KISTASLARI

UCRETSIiZ TESLIMAT %50,2

KUPONLAR ve iNDiRiMLER %38.7

DIGER MUSTERILER YORUMLAR %32.6

KOLAY iADE POLITiKASI %31.2

HIZLI VE KOLAY ONLINE ODEME SURECI %28.6

ERTESi GUN TESLIMAT %27.9

SADAKAT PUANLARI %25.6
SOSYAL MEDYA DA YAPILAN POZITiF YORUMLAR %21.4

URUN VEYASIRKETIN BILMEK CEVRE DOSTU OLMASI %20

FAizSiz TAKSITLi ODEME iMKANI %17.7

KAPIDA ODEME SECENEGI %17.5

TIKLAYIN VE TOPLAMA TESLiM %14.8

OZEL iCERIK VEYA HiZMETLER %14.8

MISAFIR OLARAK ALMA (OTURUM AGMADAN) IRZ5 X3

CANLI-SOHBETTE SIRKET iLE KONUSABILMEKRZYEX:]

YARISMALARA GiRMEK %13

SOSYAL MEDYA UZERINDEN ALMA %12




CEVRIMICI MARKET SIPARISI VERME
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CEVRIMICi MARKET SiPARISI VERME

GEGEN HAFTADA GEVRIiMICi MARKET SiPARISi VEREN 16-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ ORANI

KADIN m ERKEK

32.3%
30.9%

27.5% 27.6% 27.9% 27.4%

25.5%

20.0%

16-24 25-34 35-44 45-54 55-64
YAS YAS YAS YAS YAS




DIJITAL ICERIK SATINALMALARI

16-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ DiJITAL IGERIKLERE GEGEN AYDA YAPTIGI ODEME ORANLARI

Film Veya Tv Yayin Film Veya Tv
Servisleri Muzik Yayin Servisleri Muizik indirmeleri Mobil Uygulamalar indirmeleri

%20.2 %17.1 %17.6

%31.3

Mobil Oyunlar Calisma Programlari Veya E-kitap Uygulama Igi Cevrimici Haber
Ogrenme Materyalleri Satinalma Servisleri

R KN
i | |

%14.2| %126 |  %11.7 |  %10.9

m




ODEME YONTEMLERINE GORE E TICARET SATINALIMLARI

E TICARET iSLEMLERINEDE KULLANILAN ODEME YONTEMLERININ ORANI

Kredi Veya Banka
Karti

—
ﬂ
L TR

%44 %39 %10 %4 %3

E Clizdan Banka Transferleri Pesin Diger

m



E TICARETIN GSYIH ORANI

TOPLAM ULUSAL GSYiH'YE GORE TUKETICi E-TICARET HARCAMALARI (PPRO VERILERI)
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YURT DISI E TICARET ALISVER
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YURT DISI E TICARET’IN TOPLAM E TICARETTEKI PAYI

TOPLAM E TICARET HARCAMALARINDA YURT DISI E TICARETIN ORANI

%9S I




ol

DIJITAL PAZARLAMA




YENIi MARKA KESIFLERININ KAYNAKLARI

ARAMA MOTORLARI 31.4%

TV'DE REKLAMLAR 31.3%

ARKADASLARINIZ VEYA AILENiZDEN AGIZDAN ONERILERI 27.5%

SOSYAL MEDYA REKLAMLARI 27.0%

MARKA VE URUN WEB SIiTELERI 25.7%

WEB SITELERINDE REKLAMLAR 23.7%

TV SOVLARI VE FILMLER 23.7%

ONLINE PERAKENDE WEB SITELERI 23.1%

SOSYAL MEDYA HAKKINDA ONERILER VEYA YORUMLAR 22.3%

TUKETIiCi iINCELEME SITELERI 22.1%

MAGAZA iCi URUN GORUNTULERI VEYA PROMOSYONLARI 20.9%

MOBIL UYGULAMALARDA VEYA TABLET UYGULAMALARINDA REKLAMLAR 20.7%

URUN KARSILASTIRMA WEB SITELERI 19.7%

GEVRIMICi VIDEOLAR VEYA TV GOSTERILMEDEN ONCE REKLAMLAR 17.9%

URUN ORNEKLERi VEYA DENEMELER 17.5%

MARKALARIN SOSYAL MEDYA SAYFALARINDA GUNCELLEMELER 16.0%




CEVRIMICI URUN ARASTIRMASI
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CEVRIMIiCi URUN ARASTIRMASI

KURESEL INTERNET KULLANICILARININ BiR URUNU SATIN ALMADAN ONCE GEVRIMiCi OLARAK ARASTIRMA YAPMA ORANI ( YAS GRUPLARINA GORE )

KADIN m ERKEK

59.5%

56.1%
>3.9% 52.7% 52.7% 53.3% e >4.6%

48.1% 49.0%

16-24 25-34 35-44 45-54 55-64
YAS YAS YAS YAS YAS




MARKA ARASTIRMASI ICiN BIRINCIL KANALLAR

ARAMA MOTORLARI 49.2%

SOSYAL AGLAR 43.2%

TUKETICi YORUMLAR 37.0%

URUN VE MARKA WEB SITELERI 34.5%

FIYAT KARSILASTIRMA WEB SITELERI 28.4%

MOBIL UYGULAMALAR 26.6%

VIDEO SITELERI 22.1%

20.8%

SORU VE YANIT SIiTELERI

iNDiRiM KUPONU VEYA KUPON SITELERI 20.7%

URUNLER VEYA MARKALARDA BLOGLAR 20.4%

UZMAN VEYA BAGIMSIZ iINCELEME SiTELERi 17.2%

FORUMLAR VE MESAJ KURULLARI 16.4%
MESAJLASMA VE CANLI SOHBET HiZMETLERI LR A

MiKRO BLOGLAR (ORNEGIN, TWITTER) 15.3%

VLOGLAR (ViDEO FORMUNDAKi BLOGLAR) R 1)

10.7% ONLINE PINBOARD'LAR (ORN. PINTEREST)




REKLAMLAR KENDI KITLESINI Mi TEMSIL EDIYOR?

=
<
14
©)
=
=
(14
<
=
Q
Zz
<
-
|
2
X
-
L
Z
14
L
-
=
=
<
(14
<
724
<
>
<
@
(<}
-
Z
L
>
L
=l
>
Q
2]
=
9
(a]
=
(a]
L
=
2}
=
T}
-
=
s
&h
Q
4
L
X
<
(m)]
14
<
=l
=
<
=l
X
L
(14

%3'c I

%1y I

%,y

%38'v I

%1's I

%v's I

%v's I

%6°'s I

%6'S I

%<9 I

%S9 I

%L'9 I

%1 L I

%< L I

%€ L I

%y L I

%S'L I

%08 I

%08 I

%L'8 I

%L'8 I

%68 I

%v'c NG

%v'6 NG

%1°0T I

%01 I

%9'0T I

%0'1T I

%1 11 I

%< 11 I

%L 11T I

%L 11T I

%y 1 I

%S ¢TI

%6°'¢T I

%9°'€T I

%L €1 I

%6°'€T I

%671 I

%v°9T I

%y 9T I

%y 9T .

%891 I
%0°0C I
%€°0¢ I
%€ 0¢ I
%81 I
%6'v¢ I




REKLAMLAR KENDI KITLESINI Mi TEMSIL EDIYOR?

REKLAMLARDA KENDISININ TEMSIL EDILDIGINi SOYLEYEN 16-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ ORANI

KADIN m ERKEK

19.0% 19.2%

17.6%
16.6%

16.5% 15.1%
14.3%

15.0%

11.3%

10.1%

16-24 25-34 35-44 45-54 55-64
YAS YAS YAS YAS YAS




REKLAM ENGELLEYICI KULLANIMI

=
4
<
|
|
-}
X
o
<
|
(&
<
(14
<
[17]
=
[1T]
|
-
1]
O]
=
1]
=
<
|
X
1T]
(14
<
Q
<
4
1]
(&
Ll
O]
<
=
(14
<
=
)
=z
<
|
|
>
X
T
wl
4
14
[17]
-
Z
7
<
(14
<
<
>
<
—
©
—

%L ST I

%007 I

i gsd |

%8 ¢ I

%L s I

%L'9¢ I

%087 I

%€°8¢ I

%987 I

%8 6¢ I

%€'0¢ I

%S0 I

%L°0¢ I

%1z I

%S ¢ I

%9°cc I

%9°c¢ I

%y cc I

%S cc I

%1 ve I

yraze |

%€ v I

ias«
e«

%8 v¢ I

%8 ve I
%S°S€ I
%8'9¢ I
%0°LE I
%0°L¢ I
iws
%S°LE I

% 8¢ I
% 8¢ I
%€ 8¢ I
%9°8¢ I
%9°'8¢ NN
%0°6€ I
%1 6€ I
%€ 6 I
%€ 6¢ I
%00 I
%< ov I
%< oy I
%6°07 I
%€ ¢y I
%9°'st I
%997 I




REKLAM ENGELLEYICI KULLANIMI

16-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ GEGEN AYDA REKLAM ENGELLEME ARAGLARI KULLANIMI

KADIN m ERKEK

43.6%

42.1%
. 40.5%
39.2% 38.9%

35.1% 35.7%

34.2%

30.5%
28.1%

16-24 25-34 35-44 45-54 55-64
YAS YAS YAS YAS YAS




REKLAM ENGELLEYICi KULLANMANIN NEDENLERI

COK FAZLA REKLAM VAR %60.5

REKLAMLAR DUZGUN OLSUN %53.7

UYGUNSUZ ICERIGIN GOSTERILMESINI DURDURMAK
iciN st

%39.7

. o e

REKLAMLAR BENIMLE ALAKALI DEGIL

GIZLiLIGIMi KORUMAK iCiN %39.3

CiIHAZIMIN PERFORMANSINI GELISTIRMEK iCiN %33.8

HAKKIMDA VERI TOPLAMA $SIRKETLERINI %27.9

DURDURMAK ICIN

I 1.4% DIGER




UCRETLI ARAMA REKLAM HARCAMALARINDA UC AYLIK DEGISiM

BiR DiziN OLARAK BILDIRILEN, ODENEN ARAMA REKLAM HARCAMALARINDAKI TOPLAM SAYISINDAKI CEYREKTE DEGISIM

136 132




UCRETLIi ARAMA REKLAM GOSTERIMLERINDE UG AYLIK DEGISIM

BiR DiZiN OLARAK BILDIRILEN, ODENEN ARAMA REKLAM GOSTERIMLERININ TOPLAM SAYISINDAKiI GEYREKTE DEGISIM

137




EE'nnn
UCRETLIi ARAMA REKLAMLARINDA TIKLAMA BASINA MALIYETINDEKI DEGISIM

KURESEL ORTALAMA UCRETLI ARAMA REKLAMI TIKLAMA BASINA MALIYETINDEKI GEYREK DONEMDEKI DEGISIM

$0.70




UCRETLI ARAMA REKLAM TIKLAMALARINDA UC AYLIK DEGIiSIM

BiR DiZiN OLARAK BILDIRILEN, ODENEN ARAMA REKLAM TIKLAMALARININ TOPLAM SAYISINDAKI CEYREKTE DEGIiSIM

131




UCRETLIi ARAMA REKLAM TIKLAMA ORANLARINDAKI UG AYLIK DEGIiSiM

GCEYREK DONEMDEKI ORTALAMA KURESEL UCRETLIi ARAMA REKLAM TIKLAMA ORANLARI VE CEYREKTEKI DEGISiMi

%1.8 %1.8 %1.8




SOSYAL MEDYA REKLAM HARCAMALARINDAKI CEYREKLIK DEGISIM

TOPLAM SOSYAL MEDYA REKLAM HARCAMALARINDAKI GEYREK DONEMLIK DEGISIM

149




SOSYAL MEDYA REKLAM GOSTERIMLERINDEKI CEYREK DEGISIM

SOSYAL MEDYA PLATFORMLARI ARACILIGIYLA HiZMET VERILEN TOPLAM REKLAM GOSTERIMi SAYISINDAKI GEYREK DONEMDEKI DEGISIM

114




SOSYAL MEDYA REKLAM MiL BASINA MALIYETINDEKiI CEYREK DEGISIM

UCRETLI SOSYAL MEDYA REKLAMLARI iCiIN ORTALAMA MiL BASINA MALIYETTE (1000 GOSTERIM BASINA MALIYET) DONEMDE GEYREKTE DEGISIM (ABD dolarn cinsinden)

$7.70




SOSYAL MEDYA REKLAM TIKLAMALARINDA UC AYLIK DEGIiSIM

BiR DizZiN OLARAK BILDIRILEN, ODENEN SOSYAL MEDYA ARAMA REKLAM TIKLAMALARININ TOPLAM SAYISINDAKI GEYREKTE DEGISIM

123




SOSYAL MEDYA REKLAM TIKLAMA ORANLARINDAKI UG AYLIK DEGISIM

GEYREK DONEMDEKI ORTALAMA KURESEL SOSYAL MEDYA REKLAM TIKLAMA ORANLARI VE GEYREKTEKIi DEGISiMi

%1.2 %1.1
o4.
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