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DUNYA SOSYAL MEDYA iSTATISTiKi GOSTERGELERI

OCAK 2021

We are social ve Hootsuite’in ‘DIGITAL 2021” raporundan Tiirkgeye geviri yapilmistir.



w

SOSYAL MEDYA
KULLANIMI



SOSYAL MEDYA KULLANIMI

ULKELERIN AKTIF SOSYAL MEDYA PLATFORMLARINI AYLIK KULLANIM ORANLARINA GORE HESAPLANMISTIR

Mobil Sosyal Medya
Kullanicilarinin

Aktif Toplam Sosyal Medya Toplam Aktif Toplam Sosyal Medya
Sosyal Medya Aktif Kullanici Kullanicilarindaki Mobil Kullanici Kul. Gore Kullanim
Kullanicilari Orani Yillik Artig Sayisi Orani
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ZAMAN ICINDE KURESEL SOSYAL MEDYA KULLANICILARI

KURESEL SOSYAL MEDYA KULLANICILARININ SAYISI YILLARA GORE DEGISiMi* (MILYAR)

4,2
3,71
3,46
3,2
2,79
2,31
'+zos% +14,6% +8,3% +7,2% +13,2%

2016 2017 2018 2019 2020 2021




SOSYAL MEDYA KULLANICILARININ TOPLAM NUFUSA ORANI

HER BOLGEDEKIi AKTIF SOSYAL MEDYA KULLANICILARININ SAYISI* TOPLAM NUFUSA GORE
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SOSYAL MEDYA KULLANICILARININ CINSIYETE GORE DAGILIMI

AKTIF KADIN VE ERKEK SOSYAL MEDYA KULLANICILARININ TOPLAM KADIN VE ERKEK NUFUSUNA GORE YUZDESEL OLARAK GOSTERIMI
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SOSYAL MEDYA KULLANICILARININ TOPLAM NUFUSA ORANI
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SOSYAL MEDYA KULLANICI ARTIS SIRALAMASI

ULKELER VE BOLGELERDE SOSYAL MEDYA KULLANICI SAYISINDAKIi EN BUYUK YILLIK DEGISIM

EN YUKSEK GORECELI EN BUYUK MUTLAK
BUYUME A% BUYUME A%

1 TURKMENISTAN +108.3% +78,000 11 CiN +110,000,000 +12.9%
2 GUNEY SUDAN +60.7% +170,000 12 HINDISTAN +78,000,000 +21.2%
3 TACIKISTAN +51.5% +340,000 13 FILIPINLER +16,000,000 +21.9%
4 BENIN +45.5% +500,000 14 MEKSIKA +11,000,000 +12.4%
5 OZBEKISTAN +43.8% +1,400,000 15 BREZILYA +10,000,000 +7.1%
6 CAD +42.4% +140,000 16  ENDONEZYA +10,000,000 +6.3%
7 RUANDA +39.3% +240,000 17 A.B.D. +10,000,000 +4.3%
8 TOGO +36.9% +240,000 18  BANGLEDES +9,000,000 +25.0%
9 GANA +36.7% +2,200,000 19 PAKISTAN +9,000,000 +24.3%
10 ANGOLA +36.4% +800,000 20 ISPANYA +8,100,000 +27.6%
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DUNYADA SOSYAL MEDYA KULLANICILARININ PAYI

HER BOLGEDEKi SOSYAL MEDYA KULLANICILARININ, DUNYA GAPINDA TOPLAM SOSYAL MEDYA KULLANICILARINA ORANI
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SOSYAL MEDYA KULLANICILARININ YAS VE CiNSIYETE GORE DAGILIMI

HER CINSIYETTEN 13 YAS VE USTU SOSYAL MEDYA KULLANICILARI YUZDESEL GOSTERIMI

18,80%
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13,40%
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9%
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0,
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SOSYAL MEDYA KULLANICILARININ CINSIYETE GORE DAGILIMI

AKTIF KADIN VE ERKEK SOSYAL MEDYA KULLANICILARININ TOPLAM KADIN VE ERKEK NUFUSUNA GORE YUZDESEL OLARAK GOSTERIMI

KUZEY
AMERIKA

ORTA
AMERIKA

KARAYiP

51

GUNEY
AMERIKA

ERKEK (KURESEL ORTALAMA 57.8%)

. KADIN (KURESEL ORTALAMA 49.3%)

AVRUPA

KUZEY

AVRUPA

oo (g

KUZEY
AVRUPA

DOGU
AVRUPA

47

ﬂﬂ ﬂﬂ aaom .

ORTA BATI ASYA
AFRIKA 73

DOGU ASYA
DOGU
AFRIiKA

BATI AFRIKA

a
GUNEY
AFRIKA



SOSYAL MEDYA KULLANICILARININ KENTSEL DURUMU

100.000 VEYA DAHA FAZLA NUFUSA SAHIP SEHIRLERDE BULUNAN ULUSAL NUFUS VE SOSYAL MEDYA KULLANICILARININ DURUMUNUN KARSILASTIRILMASI

100BiN UZERi 100BiN UZERi
100BiN UZERi  100BiN UZERi SOSYAL  SOSYAL KULLANICLAR NUF‘USLU SOSYAL so§YAL KULLANICLAR
ULKE NUFUSLU SEHIRLER KULLANICILAR NUFUSUN KAC KATI SEHIRLER KULLANICILAR NUFUSUN KAC KATI
1 HiNDiSTAN 16% 63% 3.8x 1 TAYLAND 41% 44% 1.1x
2 A.B.D. 32% 42% 1.3x 2 iNGILTERE 44% 53% 1.2x
3 FRANSA 15% 34% 2.3x
[V) 0,
3 ENDONEZYA 35% 65% 1.9x 4 TAZMANYA 12% 91% 7.4x
4  PAKISTAN 19% 87% 4.5x 5 iTALYA 23% 41% 1.7x
i 0, )
> BREZILYA >4% 62% 1.1x 6 GUNEY AFRIKA 41% 60% 1.5x
6 NiJERYA 21% 91% 4.4x 7 MYANMAR 20% 52% 2.6x
8 KENYA 12% 70% 5.8x
7 BANGLADES 14% 71% 5.1x
8 MEKSiKA 64% 69% 1.1x 9 KOLOMBIYA 60% 74% 1.2x
9 ETIYOPYA 6% 49% 8.4x 10 iISPANYA 50% 51% 1.0x
10 FiLiPINLER 29% 65% 2.3x
11 UGANDA 7% 91% 12.5x
11 MISIR 21% 88% 4.1x
. i 0 0
12 VIETNAM 12% 67% 5.7 12  ARJANTIN 60% 56% 0.9x
i 0, 0,
13 KONGO D.C. 17% 78% 4.6x 13 CEZAYIR 54% 76% 1.4x
14  TURKIYE 81% 87% 1.1x 14  UKRAYNA 43% 68% 1.6x
[+ [+)
15 ALMANYA 35% 51% 1.5x 15 IRAK 61% 88% 1.0x
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SOSYAL MEDYA DAVRANISLARI

16-64 YAS ARASINDAKI INTERNET KULLANICILARININ SOSYAL MEDYA iLE ILGILIi GORUSLERINE ILISKIN BAKIS

Gecen Ayda Sosyal Gecen Ayda Sosyal Sosyal Medyada internet Kullanicisi is Amacli Sosyal
Ag Veya Mesaj Medya Aktif Olarak Gunluk Olarak Basina Ortalama Medyayi Kullanan
Hizmetleri Ziyaret Kullanildi Veya Ortalama Sosyal Medya internet
Edildi Veya Kullanildi Ziyaret Edildi Harcanan Siire Hesabi Sayisi Kullanicilarinin Ylzdesi
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SOSYAL MEDYAYI KULLANARAK HARCANAN GUNLUK ZAMAN

=
L
o
=
n
=
(&)
<
=
4
<
(m]
w
>
3
e
L
x
D
n
<
=
<
-
<
[
14
(©)
©
<
-
<
(]
<
(S)
14
<
I
X
<
14
<
Z
<
-
=
2
X
>
<
>
(m]
L
=
-
<
>
n
O
0
Z
2
o
14
L
I
=
=
14
<
—
e
=z
<
-
=
=
X
[
i)
Z
14
i}
-
=
7
<
14
<
(724
<
>
<t
@
©
—

1s‘o I

80T I

1 I

Za% |

Za% |

s¢'T I

7T I

jas

st'T I

or'T I

or'T I

sv'T I

GaN

T I

vs'T I

vsT I

ssT I

ssT I

9T I

(5T I

65T I

x4

L0z I

9t'c I

A4 00

8T’ I

12 I

s¢'c I

s¢'c I

8Z'c I

s

sv'c I

ss‘z I

Ay4 |

To’c I

90‘c I
90‘c I
go‘c I
v1'c I
't I
cZ's I
e I
tr'e I
ov'e I
v’ I
sv'c I
sty I

VANOdVT
34900 AINND
VAYNLSNAY
VANV110H
VANVINTY

ER IV
VSNVY4
VIYVININVA
V3131349
VAVNV
VAIVYLSNAY
5ansi

PIRRLA D I TEERRIE:
VA1VL1]
VANVdSI
1IVYS|
VANV13Z IN3IA
VANVv1y|
NVAAVL

ONOX DNOH
VANO10d

NID

‘a‘a'v
VANVINOY
4NdVONIS
ZIM3Lyod
IWVNLIIA
NVLSIGNIH
VANIdV) VANNG
VASNY

SV4

ANVIAVL

ER A
IAIYENL
VAZIIVIN
NVLSIgvV¥V Ianns
dISIN

VNVD
VAZINOAN3
NILNV YV
VIISHIN
V¥4V AINND
VAYICIN
VANIN
VAllZ3ug
VAISINO1ON

Y3INIdITId




SOSYAL MEDYA KULLANICILARININ YAS VE CiNSIYETE GORE DAGILIMI

HER CINSIYETTEN 13 YAS VE USTU SOSYAL MEDYA KULLANICILARI YUZDESEL GOSTERIMI

3,14 KADIN W ERKEK

2,45
2,39

2,29

2,01

1,35

1,21

16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS
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SOSYAL MEDYAYI KULLANARAK HARCANAN GUNLUK ZAMANIN DEGIiSiMi

16-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ SOSYAL MEDYAYI KULLANARAK HARCADIKLARI GUNLUK ORTALAMA ZAMAN MIKTARINDAKI DEGIiSiM

2,22 2,25 2,25

2,15

3.Ceyrek 2017 3.Ceyrek 2018

3.Ceyrek 2015
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3.Ceyrek 2016 3.Ceyrek 2019 3.Ceyrek 2020




SOSYAL PLATFORMLARIN AKTIF KULLANICI SAYILARI

EN iYi YAYIN YAPAN PLATFORMLARIN AYLIK AKTIF KULLANICI SAYILARI GOSTERILMEKTEDIR.(MILYON BAZINDA)

FACEBOOK 2740

YOUTUBE 2291

2000

WHATSAPP

FB MESSENGER 1300

INSTAGRAM 1221

WEIXIN / WECHAT 1213

TIKTOK 689

QQ 617

SINA WEIBO 511

TELEGRAM 500

SNAPCHAT 498

xwaskou | - i DOG :
VERI DOGRULUGU:

ewrecsr | - 25 0CAK 2021

TWITTER

353

QUORA

300

oo <Y




LR BB B
HARCANAN ZAMANA GORE EN iYi SOSYAL VE VIDEO PAYLASIM UYGULAMALARI

2020'DE HARCANAN TOPLAM SUREYE GORE ANDROID TELEFONLARDA EN iYi SOSYAL MEDYA VE VIDEO AKISI MOBIL UYGULAMALARININ SIRALAMASI

KURESEL HARCANAN ZAMANA GORE EN iYi SOSYAL MEDYA MOBIL UYGULAMALARI* KURESEL HARCANAN ZAMANA GORE EN iYi VIDEO PAYLASIM MOBIL UYGULAMALARI*

# SOSYAL MEDYA UYGULAMASI ORTALAMA KULLANIM SURESI # SOSYAL MEDYA UYGULAMASI ORTALAMA KULLANIM SURESI

1FACEBOOK 19.5 SAAT/AYLIK 1YOUTUBE 23.2 SAAT/AYLIK
2 WHATSAPP 19.4 SAAT/AYLIK 2 MX PLAYER 7.6 SAAT/AYLIK
3INSTAGRAM 10.3 SAAT/AYLIK 3NETFLIX 7.0 SAAT/AYLIK
4TIKTOK 13.3 SAAT/AYLIK 4 HOTSTAR 4.5 SAAT/AYLIK

5FACEBOOK MESSENGER

2.7 SAAT/AYLIK

5AMAZON PRIME VIDEO

3.7 SAAT/AYLIK

6 TWITTER 5.6 SAAT/AYLIK 6 YOUTUBE GO 9.5 SAAT/AYLIK
7 LINE 10.6 SAAT/AYLIK 7TWITCH 5.1 SAAT/AYLIK
8 TELEGRAM 2.9 SAAT/AYLIK 8JIOTV 2.5 SAAT/AYLIK
9VK 13.9 SAAT/AYLIK 9YOUTUBE KIDS 6.2 SAAT/AYLIK

10 WHATSAPP BUSINESS

9.3 SAAT/AYLIK

10vOOT

4.2 SAAT/AYLIK
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ORTALAMA SOSYAL MEDYA HESABI SAYISI
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SOSYAL MEDYA PLATFORMLARI ARASINDAKI KULLANICI GENEL BILGILERI

BIR SOSYAL MEDYA PLATFORMUNU KULLANANLARIN DIGER SOSYAL MEDYALARI KULLANMA ORANI (16 - 64 YAS GRUBU)

<« 0o O o & Y

DIGERLERI FACEBOOK YOUTUBE INSTAGRAM  REDDIT  SNAPCHAT TWITER TIKTOK PINTEREST

FACEBOOK KULLANICILARI 98.9% 100% 92.3% 74.8% 17.7% 29.6% 53.8% 35.8% 35.2%
YOUTUBE

7% 1.4% 100% 72.9% 17.6% 28.9% 2% 4.6% 4.3%
KULLANICILAR] 98.7% 81.4% 00% 9% 6% 8.9% 52% 34.6% 34.3%
INSTAGRAM

.00 .00 .00 1 c'0 2.00 .00 .00 .00 .00
KULLANICILARI 99.8% 85.5% 94.5% 00% 0.6% 35.3% 60.7% 40.5% 39.6%
REDDIT KULLANICILARI 1000.0% 84.1% 94.7% 85.5% 100% 56.8% 76.1% 56.5% 64.3%
SNAPCHAT [0) 0, [s) 0, 0, 0, 0, 0, 0,
KULLANICILARI 99.9% 85.3% 94.4% 89.0% 34.4% 100% 68.3% 57.9% 53.8%
TWITTER KULLANICILARI 99.8% 86.9% 95.3% 85.7% 25.9% 38.2% 100% 42.5% 42.3%
TIKTOK KULLANICILARI 99.7% 85% 93.3% 84.2% 28.2% 47.7% 62.5% 100% 47.0%
PINTEREST

99.8% 85.5% 94.6% 84.1% 32.9% 45.3% 63.7% 48.1% 100%
KULLANICILARI ° 2 0 g ° 0 0 6 A

_0/




SOSYAL MEDYAY! KULLANMA NEDENLERI

16-64 YAS ARASI KURESEL INTERNET KULLANICILARININ SOSYAL MEDYAY| KULLANMASININ BASLICA NEDENLERI

HABERLER VE GUNCEL OLAYLAR | 365,50%
komik VEYA EGLENCELI iCERiKLE R | 35
BOs ZAMANLARINIZI DOLDURUN |, 34,40%
ARKADASLARIMIN YAPTIKLARIYLA BAGLANTIDAKALIN [
FOTOGRAFLARI VEYA VIDEOLARI BASKALARIYLA PAYLASIN [ o0
SATIN ALMAK iciN ORUN ARASTIRMA | 27,50%
DIGER iINSANLARLA GENEL AG OLUSTURMA [ 50
cUnkU BirRcoK ARKADASIM ONLARI TAKIP EDIYOR. [N .10
Fikrivi paviAs - [ 23.40%
YENi iNSANLARLA TANIS |, 2:1,30%
isicivac I 20,30%
HicBiR SEYi KACIRMADIGIMDAN EMIN OLUN ("romo”) [N 1300
spoR ETKiNLIKLERINi izLeYiN VEYA TAKIP EDIN [ 1: 60
ONLOLERi VE UNLU HABERLERI TAKIP EDIN [ 17 60
GUNLUK HAYATIMDA NE YAPTIGIMIN AYRINTILARINI PAYLASIN [ 16,30
HAYIRSEVERLIGi TESViK ETMEK VEYA DESTEKLEMEK [ 1:.50%




MARKA ARASTIRMASI ICIN SOSYAL MEDYA KULLANIMI
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MARKA ARASTIRMASI ICIN SOSYAL MEDYA KULLANIMI

MARKALAR HAKKINDA DAHA FAZLA BiLGi ARADIGINDA SOSYAL MEDYA KULLANAN INTERNET KULLANICILARININ YUZDESI

55,90%

KADIN B ERKEK
51,00%
48,10% 48,40%
42,60% 42,20%
36,20% 35 309
27,90% 28,30%
16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS
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CIN SOSYAL MEDYANIN BIREYSEL KULLANIMI
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iS ICIN SOSYAL MEDYANIN BIREYSEL KULLANIMI

SOSYAL MEDYAYI i$ AMAGLI KULLANAN KURESEL INTERNET KULLANICILARININ YUZDESi*

45,10% 45,30%

41,00% 92,50%
" 0

39,00% 39,00%

16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS

m

KADIN W ERKEK

41,80%

36,00%

32,30%

24,80%

45-54 YAS 55-64 YAS




DETAYLI: FACEBOOK



FACEBOOK KITLESINE GENEL BAKIS

PAZARLAMACILARIN FACEBOOK REKLAMLARINI KULLANARAK ULASABILECEGI POTANSIYEL KiSi SAYISI

Facebook’un Facebook
Toplam Reklam Reklamlari ile Ceyrek Donemdeki
Kitlesi (Ayhk Aktif Ulasilan 13 Yas Uzeri Facebook Reklam Kadin Reklam Erkek Reklam
Kullanici Sayisi) Yetiskinlerin Orani Ulasiminin Artisi Kitlesinin Orani Kitlesinin Orani

2.18 36% +2.2% 44% 956%

MILYAR +48 MILYON

m



LB BB B
FACEBOOK'UN AYLIK AKTIF KULLANICILARININ ZAMANLA ARTISI

HER YILIN BASINDA AYLIK AKTIF FACEBOOK KULLANICILARININ (MIiLYON BAZINDA) YILLIK DEGISiMi

2740

3.Ceyrek 2015 3.Ceyrek 2016 3.Ceyrek 2017 3.Ceyrek 2018 3.Ceyrek 2019 3.Ceyrek 2020

m




FACEBOOK'UN REKLAM KITLESININ PROFiILI

FACEBOOK'UN KURESEL REKLAM KITLESININ YAS GRUPLARINA VE CINSIYETE GORE DAGILIMI

18,80%
14,20%
12,80%
9,60% 9,60%
7,30%
3,30%

2,60%
13 -17 YAS 18 — 24 YAS 25 -34 YAS 35-44 YAS

5,00% >50%
» (]

45 - 54 YAS

oo~ g

KADIN B ERKEK
3,30%3,10%
2,60% 3 309
55 — 64 YAS 65+ YAS



FACEBOOK REKLAMCILIGINDA YILLIK DEGiSiM

FACEBOOK'UN REKLAM ERISIMINDE YAS GRUBU VE CINSIYETE GORE YILLIK DEGIiSiMi

KADIN W ERKEK

20,00% 19,60%
16,70% 16,10%
14,50%
12,00% 12,00% 12,20%
10,50%10,70% 10,80%
6,70%
13 - 17 YAS 18 — 24 YAS 25 - 34 YAS 35 - 44 YAS 45 — 54 YAS 55 — 64 YAS 65+ YAS

m




FACEBOOK ERISIM SIRALAMALARI

EN BUYUK POTANSIYEL FACEBOOK REKLAM ERISIMINE SAHIP ULKELER VE BOLGELER

ULKE ERiSIM SON CEYREKTE ULKE ERISIM SON CEYREKTE |

HINDISTAN 320,000,000 +3.2% PAKISTAN 40,000,000 +2.6%
2 A.B.D. 190,000,000 0% 12 TURKIYE 38,000,000 +2.7%
3 ENDONEZYA 140,000,000 0% 13  BIiRLESIK KRALLIK 38,000,000 0%
4 BREZILYA 130,000,000 0% 14 KOLOMBIYA 36,000,000 +3%
5 MEKSIKA 93,000,000 +1.1% 15 FRANSA 33,000,000 +3.1%
6  FiLIPINLER 83,000,000 +2.5% 16 ARJANTIN 31,000,000 0%
7 VIETNAM 68,000,000 +4.6% 17 ITALYA 31,000,000 +3.3%
8  TAYLAND 51,000,000 +2% 18 ALMANYA 29,000,000 +3.6%
9 MISIR 45,000,000 +2.3% 19 NiJERYA 29,000,000 +3.6%
10 BANGLADES 41,000,000 +5.1% 20 MYANMAR 27,000,000 +3.8%

oo g



FACEBOOK: UYGUN KITLE ERISIM ORANI
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FACEBOOK UYGUN KITLE ERISIM ORANI SIRALAMASI

13 YAS VE USTU NUFUSA KIYASLA FACEBOOK REKLAMLARININ EN YUKSEK POTANSIYEL SEVIYESINE SAHIP ULKELER VE BOLGELER

ULKE %13+ ERiSIM A SON CEYREKTE ULKE %13+ ERiSIM A SON CEYREKTE
1 MOGOLISTAN  105%* 2,500,000 +8.7% 11 MEKSIKA 92.3% 93,000,000 +1.1%
2 LiBYA 104.7%* 5,500,000 +5.8% 12 IZLANDA 91.1% 260,000 0%
3 FILIPINLER  101.5%* 83,000,000 +2.5% 13 B.A.E. 90.3% 7,800,000 -2.5%
4 PERU 99.8% 26,000,000 +4% 14 BRUNEI 90.2% 320,000 0%
5 TONGA 99.6% 74,000 +4.2% 15 GRONLAND 90.1% 42,000 +5%
6 MALTA 98.3% 380,000 0% 16 KATAR 90% 2,300,000 0%
7 ARUBA 97.6% 89,000 0% 17 KAMBOGYA 89.5% 11,000,000 0%
8 SAMOA 96.9% 130,000 0% 18 GUAM 89.2% 120,000 0%
9 EKVADOR 96% 13,000,000 0% 19 BOLIVYA 88.6% 7,700,000 +1.3%
10 MALEZYA 92.5% 24,000,000 +4.3% 20 VIETNAM 87.3% 68,000,000 +4.6%

oo (g



CiIHAZA GORE FACEBOOK ERISiMi

FACEBOOK KULLANICILARININ PLATFORMA ERISMEK iGiN KULLANDIKLARI CIHAZLAR

Yalnizca Laptop Veya Hem Telefonlar Hem Sadece Bir Cep
Her Turlu Cep Masalistu Bilgisayar De Bilgisayarlar Telefonu Uzerinden
Telefonu Erisen Uzerinden Erisen Araciligiyla Erisen Erisen

98.3% 1.7% 17.3% 81.0%

m




MOBILE ISLETIM SISTEMINE GORE FACEBOOK’A GIRiS ORANLARI
MOBIL iSLETIM SISTEMINE GORE FACEBOOK'UN MOBIL KITLESININ YUZDESI

Diger isletim Sistemleri
Veya Mobil Web

Android 105 Tarayicilari

80.7% 14.7% 4.6%




DILLERE GORE FACEBOOK KULLANICILARI

FACEBOOK'UN REKLAM KITLESINDEKi HERHANGI DiLi KONUSAN KULLANICI SAYISI’NIN TOPLAM KITLEYE ORANI

# DL KULLANICI TOPLAM KULLANICIYA PAYI # DiL KULLANICI TOPLAM KULLANICIYA PAYI
1 INGILiZCE 1,100,000,000 50,4% 11 CAVA DiLi 58,000,000 2,7%
2 ISPANYA 340,000,000 15,6% 12 TAI DiLi 55,000,000 2,5%
3 HINTCE 180,000,000 8,2% 13 TURKCE 41,000,000 1,9%
4 ARAPCA 160,000,000 7,3% 14 URDUCA 40,000,000 1,8%
5 ENDONEZYACA 150,000,000 6,9% 15 RUSCA 36,000,000 1,6%
6 PORTEKIZCE 150,000,000 6,9% 16 ITALYANCA 34,000,000 1,6%
7 FRANSIZCA 120,000,000 5,5% 17 ALMANCA 33,000,000 1,5%
8 FiLiIPINCE 75,000,000 3,4% 18  GELENEKSEL GiNCE 29,000,000 1,3%
9 VIETNAMCA 72,000,000 3,3% 19 LEHCE 20,000,000 0,9%
10 BENGALCE 71,000,000 3,3% 20 JAPONCA 18,000,000 0,8%

oo (g



AKTiF KULLANICILAR TARAFINDAN FACEBOOK'UN EN GOK KULLANILDIGI SEHIRLER
EN FAZLA SAYIDA AKTiF FACEBOOK KULLANICISI OLAN SEHIRLER VE DAHA GENi$ KENTSEL ALANLAR

*EN FAZLA SAYIDA AKTIF FACEBOOK KULLANICISINA SAHIP SEHIRLER

# SEHIR

1 DAKKA
2 MUMBAI
3 DELHi

4 KAHIRE
5 MEKSIKO
6 KARACI
7 ISTANBUL
8 LIMA

9 HO CHI MINH

10 SAO PAULO

SADECE SEHIR

17,000,000
16,000,000
13,000,000
13,000,000
12,000,000
12,000,000
11,000,000
11,000,000
11,000,000

10,000,000

SEHIR VE

CEVRESINDEKi 40KM

20,000,000
18,000,000
19,000,000
19,000,000
19,000,000
12,000,000
11,000,000
12,000,000
16,000,000

15,000,000

#

10

SEHIR
MANILA
BEKASI
DAKKA
DELHi
KAHIRE
MEKSIKO
MUMBAI

CAKARTA

HO CHI MINH

SAO PAULO

SEHIR VE

CEVRESINDEKi 40KM

26,000,000
21,000,000
20,000,000
19,000,000
19,000,000
19,000,000
18,000,000
18,000,000
16,000,000

15,000,000

OCAK 2021

*EN FAZLA SAYIDA AKTIF FACEBOOK KULLANICISINA SAHIP KENTSEL ALANLAR

SADECE SEHIR

3,500,000
2,700,000
17,000,000
13,000,000
13,000,000
12,000,000
16,000,000
8,600,000
11,000,000

10,000,000



FACEBOOK ETKINLIK SIKLIGI

'TiPiK' BIR KULLANICININ FACEBOOK'TAKI HER ETKINLiGi KAG KEZ GERGEKLESTIRDIGI

Begendiginiz Son 30 Giin icinde Facebook Reklamlari
Facebook Son 30 Giin icinde Son 30 Giin icinde Paylasilan Facebook Son 30 Giin icinde
Sayfalarinin Sayisi Begenilen Mesajlar Yapilan Yorumlar Mesaijlari (TUm Tiklandi (Herhangi
(Omiir Boyu) (TUm Yazi Turleri) (TGm Yazi Tirleri) Yayin Turleri) Bir Tiklama Tura)

A K.

1 11 S5 1 11

KADIN  ERKEK KADIN  ERKEK KADIN  ERKEK KADIN  ERKEK KADIN  ERKEK
1 1 12 10 7 & 1 1 14 9

m



FACEBOOK AYLIK YAS VE CINSIYETE GORE BEGENi DURUMU

FACEBOOK YAS GRUPLARI VE CINiSIYETE GORE ORTALAMA BEGENI SAYISI

15
14
13 KADIN m ERKEK
12

11 11 11

18-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS 65+ YAS

m
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FACEBOOK AYLIK GONDERIiI BEGENI SAYISI
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LR BB B
YAS VE CINSIYETE GORE FACEBOOK AYLIK YORUM SAYISI

KURESEL FACEBOOK KULLANICILARININ HER AY ORTALAMA YORUM SAYISI

11
10 KADIN = ERKEK
9
7
6
5 5 5
4 4 4
I I I |
18-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS 65+ YAS

m




b3

COGRAFYAYA GORE FACEBOOK AYLIK YORUMLAR
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YAS VE CINSIYETE GORE FACEBOOK AYLIK REKLAM TIKLAMALARI

HER AY TiPiK KURESEL FACEBOOK KULLANICILARININ FACEBOOK REKLAMLARINA ORTALAMA TIKLAMA SAYISI

KADIN m ERKEK

14
13
12
11 11
10

18-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS 65+ YAS

oo (g
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COGRAFYAYA GORE FACEBOOK AYLIK REKLAM TIKLAMALARI
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FACEBOOK ETKILESIM KISTASLARI

HER GONDERi TURUNUN FACEBOOK SAYFALARI TARAFINDAN YAPILAN TOPLAM GONDERI SAYISINDAN PAYI

Facebook Sayfa Video Fotograf Baglanti Durum
Gonderilerinin Gonderilerinin Gonderilerinin Gonderilerinin Gonderilerinin
Ortalama Gunluk Toplam Sayfa Toplam Sayfa Toplam Sayfa Toplam Sayfa
Etkilesimi Gonderilerinin Payi Gonderilerinin Payi Gonderilerinin Payi Gonderilerinin Payi

2.37 35.6% 15.1% 47.2% 2.1%

m




FACEBOOK MESAJLARIYLA ETKILESIM iCIN KRITERLER

TOPLAM SAYFA HAYRAN SAYISINA KIYASLA FACEBOOK SAYFASI GONDERILERININ SAYISI (TEPKILER, YORUMLAR VE PAYLASIMLAR)

Hayran Sayfalari Vs Hayran Sayfalari Vs Hayran Sayfalari Vs Hayran Sayfalari Vs Hayran Sayfalari Vs
Ortalama Toplam Ortalama Toplam Ortalama Toplam Ortalama Toplam Ortalama Toplam
Post: Tum Paylasim Post: Fotograf Post: Video Post: Link Post: Durum
Tipleri Paylasimlari Paylasimlari Paylasimlari Paylasimlari

A =N

%0.11 %0.18 %0.13 %0.05 %0.19

m




FACEBOOK: ORTALAMA GONDERI PAYLASIMININ HAYRAN SAYFALARI iLE KARSILASTIRILMASI
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SAYFA BOYUTUNA GORE FACEBOOK GONDERILERININ KATILIM ORANI

FARKLI SAYIDA KULLANICISI BULUNAN SAYFALAR ARASINDA ORTALAMA FACEBOOK SAYFASI YAYIN KATILIM ORANINI KARSILASTIRMA

Ortalama Facebook Ortalama Facebook Ortalama Facebook Sayfasi
Sayfasi Gonderi Katilim Sayfasi Gonderi Katilim Gonderi Katilim Orani*:
Orani*: (10.000'den Az Orani*: (10.000 -100.000 (100.000'den Fazla Hayrani
Hayrani Olan Sayfalar) Hayrani Olan Sayfalar) Olan Sayfalar)

10B - 100B

ik ©”

%0.45 %0.25 %0.08




EN POPULER FACEBOOK SAYFALARI
OCAK 2021'DE EN FAZLA TAKIPGIYE SAHIP FACEBOOK SAYFALARI

#

v

FACEBOOK SAYFASI

FACEBOOK APP

SAMSUNG

CRISTIANO RONALDO

CGTN

REAL MADRID C.F.

SHAKIRA

COCA-COLA

TASTY

CHINA DAILY

MR. BEAN

TAKIPCi SAYISI

211,830,000
161,150,000
146,290,000
113,270,000
110,320,000
108,730,000
105,770,000
105,550,000
103,890,000

104,000,000

BEGENI SAYISI

211,830,000
161,150,000
124,410,000
113,200,000
110,960,000
99,160,000
105,770,000
98,190,000

102,850,000

86,110,000

Lid

11

12

13

14

15

16

17

18

19

FACEBOOK SAYFASI

WILL SMITH

FC BARCELONA

VIN DIESEL

LIONEL MESSi

5-MUNITE CRAFTS

YOUTUBE

RIHANNA

EMINEM

XINHUA NEWS AGENCY

PEOPLE'S DAILY

TAKIPCi SAYISI

103,770,000
102,740,000
103,000,000
101,810,000
98,790,000
98,110,000
93,460,000
89,090,000
88,070,000

86,220,000

BEGENI SAYISI

77,350,000
103,250,000
96,120,000
90,930,000
65,400,000
86,080,000
78,880,000
85,950,000
87,670,000

86,280,000




DETAYLI: INSTAGRAM



INSTAGRAM KITLESINE GENEL BAKIS

PAZARLAMACILARIN iNSTAGRAM REKLAMLARINI KULLANARAK ULASABILECEGI POTANSIYEL KITLE

Instagram’in Toplam Instagram
Reklam Kitlesi Reklamlari ile Ceyrek Dénemdeki
(Ayhk Aktif Kullanici Ulasilan 13 Yas Uzeri Instagram Reklam Kadin Reklam Erkek Reklam
Sayisi) YetigkinLerin Orani Ulasiminin Artigi Kitlesinin Orani Kitlesinin Orani

1.22 %20 %+5.4 %50.8 %49.2

MILYAR +63 MILYON

m



INSTAGRAM'IN REKLAM KITLESININ PROFILI

INSTAGRAM'IN KURESEL REKLAM KITLESININ YAS GRUBUNA VE CINSIYETE GORE DAGILIMI

16,90%
16,10%
15’30% KADIN B ERKEK
14,50%
8,90%
7,10%
4,70%
3,70%3,60% 3 40%
2,30%
1,50% 0
13 - 17 YAS 18 — 24 YAS 25 — 34 YAS 35 — 44 YAS 45 - 54 YAS 55 — 64 YAS 65+ YAS

m




INSTAGRAM REKLAMCILIGINDA YILLIK DEGIiSiM

INSTAGRAM'IN REKLAM ERISIMINDE YAS GRUBU VE CINSIYETE GORE YILLIK DEGIiSiM*

KADIN  m ERKEK 63,60%
60,70%
58,60%
50,00%
47,40% el
40,00%
38,50% 38,10%
31,30% 32,50%
29,40%
26,70% 25.00%
13 — 17 YAS 18 — 24 YAS 25 — 34 YAS 35 — 44 YAS 45 — 54 YAS 55 — 64 YAS 65+ YAS

m




ULKE BAZINDA INSTAGRAM REKLAM ERISIiM SIRALAMASI

INSTAGRAM REKLAMCILIGINA EN FAZLA ERiSIM POTANSIYELi OLAN ULKELER VE BOLGELER

# ULKE

ERiSIM

SON CEYREK ARTIS

#

ULKE

ERISIM

SON CEYREK ARTIS

ORANI ORANI
1 HINDISTAN 140,000,000 +16.7% 11 ITALYA 25,000,000 +4.2%
2 AB.D. 140,000,000 0% 12 FRANSA 24,000,000 +9.1%
3  BREZILYA 99,000,000 +4.2% 13 ARJANTIN 21,000,000 +5%
4 ENDONEZYA 85,000,000 +9% 14 iSPANYA 21,000,000 +5%
5 RUSYA 56,000,000 +3.7% 15 KOLOMBIYA 16,000,000 +6.7%
6 TURKIYE 46,000,000 +4.5% 16 GUNEY KORE 16,000,000 0%
7 JAPONYA 38,000,000 +2.7% 17 TAYLAND 16,000,000 +6.7%
8 MEKSIKA 32,000,000 +3.2% 18 KANADA 15,000,000 0%
9  BIRLESIK KRALLIK 31,000,000 +10.7% 19  FILIPINLER 15,000,000 +7.1%
10 ALMANYA 26,000,000 +4% 20 SUUDI ARABISTAN 15,000,000 0%

oo g



UYGUN KITLE ERISIM ORANI

INSTAGRAM
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8

10

INSTAGRAM UYGUN KITLE ERiSiM ORANI SIRALAMASI

13 YAS VE USTU NUFUSA KIYASLA EN YUKSEK POTANSIYEL INSTAGRAM REKLAMCILIGINA SAHIP ULKELER VE BOLGELER

ULKE
KAZAKISTAN
BRUNEI
TURKIYE
IZLANDA
ISVEC
KUVEYT
KIBRIS
CAYMAN ADALARI
MALTA

GUAM

%13+
78,7%
70.5%
68.4%
66.5%
66.5%
65.7%
64.5%
63%
62.1%

61.7%

ERiSIM
10,000,000
250,000
46.000,000
190,000
5,700,000
2,300,000
670,000
5,400,000
240,000

83,000

A SON CEYREKTE
YUKSELiS ORANI

+10%
0%
+4.5%
+0%
+5.6%
0%
+8.1%
+2%
+26.3%

-1.2%

#

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

ULKE %13+
BAHREYN 61.5%
SiLi 60.6%
PANAMA 59.7%
URUGUAY 59.3%
ARUBA 59.2%
ARJANTIN 58.7%
NORVEC 58.2%
KIRGIZISTAN 58%
BARBADOS 56.7%

MENTENEGRO 56.5%

ERiSIM
890,000
9,700,000
2,000,000
1,700,000
54,000
21,000,000
2,700,000
2,700,000
140,000

300,000

oo (g

A SON CEYREKTE
YUKSELiS ORANI

+1.1%
+2.1%
+5.3%
+6.3%
+1.9%
+5%
+3.8%
+3.8%
+7.7%

0%




INSTAGRAM iSLETME HESABI KRITERLERI

INSTAGRAM iSLETME HESABI iGIN ORTALAMA HESAP BUYUMESI VE YAYINLAMA KRITERLERI

Hesap Takipcilerinde Gunluk Tum Paylasimlarin Tum Paylasimlarin Tum Paylasimlarin
Ortalama Aylik Ortalama Ana Yuzdesi Olarak Yuzdesi Olarak Yuzdesi Olarak Kolaj
Blylime Yayin Sayisi Fotograf Gonderileri Video Gonderileri Gonderileri

(> ]

Ga

—O—

+1.68% 1.56 64.9% 17.8% 17.3%

m




INSTAGRAM KATILIM KARSILASTIRMALARI

INSTAGRAM iS HESAPLARI TARAFINDAN YAYINLANAN YAYINLAR iGiN ORTALAMA KATILIM ORANLARI

Tdam Paylasim Turleri Fotograf Paylasim Video Paylasim Turleri Kolaj Paylasim Turleri
icin Ortalama Katihim Turleri icin Ortalama icin Ortalama Katihim icin Ortalama Katilhim
Orani Katilim Orani Orani Orani

s

%0.85 %0.88 %0.55 %1.05

m




SAYFA BOYUTUNA GORE INSTAGRAM GONDERILERININ KATILIM ORANI

FARKLI SAYIDA KULLANICISI BULUNAN SAYFALAR ARASINDA ORTALAMA INSTAGRAM SAYFASI YAYIN KATILIM ORANINI KARSILASTIRMA

Ortalama Instagram Ortalama Instagram Ortalama Instagram Sayfasi
Sayfasi Gonderi Katilim Sayfasi Gonderi Katilim Gonderi Katilim Orani*:
Orani*: (10.000'den Az Orani*: (10.000 -100.000 (100.000'den Fazla Hayrani
Hayrani Olan Sayfalar) Hayrani Olan Sayfalar) Olan Sayfalar)

10B - 100B

%1.29 %1.00 %0.73




EN POPULER INSTAGRAM HESAPLARI
OCAK 2021'DE EN FAZLA TAKIPGIYE SAHIP INSTAGRAM HESAPLARI

# INSTAGRAM SAYFASI KULLANICI ADI TAKIPCi # FACEBOOK SAYFASI KULLANICI ADI TAKIPCI

1 INSTAGRAM @INSTAGRAM 383,220,000 11 NATIONAL GEOGRAPHIC @NATGEO 149,100,000
2 CRISTIANO RONALDO @CRISTIANO 252,240,000 12 KENDALL JENNER @KENDALLJENNER 146,890,000
3 ARIANA GRANDE @ARIANAGRANDE 214,920,000 13 NEYMAR @NEYMARIJR 144,860,000
4 DWAYNE JOHNSON @THEROCK 210,470,000 14 TAYLOR SWIFT @TAYLORSWIFT 143,930,000
5 KYLIE JENNER @KYLIEJENNER 208,250,000 15 JENNIFER LOPEZ @JLO 137,410,000
6 SELENA GOMEZ @SELENAGOMEZ 201,670,000 16 NIKE @NIKE 127,490,000
7 KIM KARDASHIAN @KIMKARDASHIAN 105,770,000 17 NICKI MINAJ @NICKIMINAJ 126,400,000
8 LIONEL MESSI @LEOMESSI 175,800,000 18 KHLOE KARDASHIAN @KHLOEKARDASHIAN 126,370,000
9 BEYONCE @BEYONCE 160,030,000 19 MILEY CYRUS @MILEYCYRUS 119,700,000

10 JUSTIN BIEBER @JUSTINBIEBER 157,000,000 20 KATY PERRY @KATYPERRY 110,310,000




INSTAGRAMDA EN SIK KULLANILAN HASHTAG'LER
EN FAZLA SAYIDA INSTAGRAM GONDERISINDE KULLANILAN HASHTAG'LER (TUM ZAMANLAR)

# HASHTAG GONDERI SAVYISI # HASHTAG GONDERI SAYISI # HASHTAG GONDERI SAVYISI
1 #LOVE 2,000,000,000 11 #CUTE 606,000,000 21  #SUMMER 486,000,000
2 #INSTAGOOD 1,276,000,000 12 #NATURE 592,000,000 22 #SELFIE 440,000,000
3 #FASHION 908,000,000 13  #INSTAGRAM 586,000,000 23 #ME 438,000,000
4  #PHOTOOFTHEDAY 879,000,000 14 #TBT 559,000,000 24 HFITNESS 429,000,000
5 #ART 746,000,000 15  #FOLLOWME 557,000,000 25 #BEAUTY 426,000,000
6 #BEAUTIFUL 714,000,000 16 #TRAVEL 539,000,000 26 #FOOD 425,000,000
7  #PHOTOGRAPHY 693,000,000 17 H#LIKE4LIKE 528,000,000 27 #GIRL 417,000,000
8 #PICOFTHEDAY 623,000,000 18 #STYLE 524,000,000 28  HFRIENDS 413,000,000
9 #FOLLOW 617,000,000 19 #REPOST 509,000,000 29 #FUN 407,000,000
10 #HAPPY 615,000,000 20 #INSTADAILY 491,000,000 30  HINSTALIKE 405,000,000

oo (g



DETAYLI: YOUTUBE



YOUTUBE'A GENEL BAKIS

INSTAGRAM iSLETME HESABI iGIN ORTALAMA HESAP BUYUMESI VE YAYINLAMA KRITERLERI

Her Ay Youtube’da Youtube’da Her Toplam izlenmenin
Oturum Acan Giin izlenen Mobil Cihazlardan Kadin Reklam Erkek Reklam
Kullanici Sayisi Video Siresi Gergeklesen Kismi Kitlesinin Orani Kitlesinin Orani

2 1 70% 45.8% 54.2%

MILYAR MILYAR

m




YOUTUBE'UN REKLAM KITLESININ PROFiILI

YOUTUBE'UN REKLAM KITLESININ* YAS GRUBUNA VE CINSIYETE GORE DAGILIMI

12,10% KADIN B ERKEK
’
9,10% 9,20%
8,70%
7,80%
6,30% 6,30%
5,90%
4,30% 4,20% o
4,00% 3'70%
18-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS 65+ YAS

oo (g



YOUTUBE ULASIM SIRALAMASI

INSTAGRAM REKLAMCILIGINA EN FAZLA ERiSIM POTANSIYELi OLAN ULKELER VE BOLGELER

# ULKE

1  HINDIiSTAN
2 AB.D.

3 BREZILYA
4 ENDONEZYA
5 RUSYA

6 JAPONYA
7  MEKSIKA
8 ALMANYA
9 VIETNAM
10 FiLIPINLER

oo < g

ERiSIM
448,000,000
240,000,000
127,000,000
107,000,000

99,000,000
93,800,000
74,100,000
66,000,000
55,700,000

54,200,000

18+ YAS KITLESI (%)

36.4%

78.8%

64.7%

42.6%

74.1%

63.4%

+2.7%

82.5%

61.6%

59.7%

#

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

ULKE

BIRLESIK KRALLIK
TURKIYE

FRANSA

GUNEY KORE
MISIR

ITALYA

ISPANYA
TAYLAND
PAKISTAN

KANADA

ERiSIM
53,000,000
50,600,000
49,600,000
43,100,000
40,500,000
39,300,000
37,400,000
37,300,000
36,100,000

32,200,000

18+ YAS KITLESI (%)

84.0%

64.9%

84.0%

86.4%

48.0%

66.9%

84.8%

54.3%

21.4%

89.9%



YETISKIN KITLEYE ULASMA ORANI

YOUTUBE
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C C
EN iYI YOUTUBE ARAMA SORGULARI

2020'DE DUNYADAYOUTUBE'DAKIi EN GOK YAPILAN KULLANICI ARAMA SORGULARI

# ARANAN KELIME INDEKS # ARANAN KELIME INDEKS
1 SONG 100 11 BTS 11
2 SONGS 40 12 TIKTOK 10
3 DJ 24 13 FORTNITE 9
4 MUSIC 17 14 ASMR 8
5 TIK TOK 15 15 DJ SONG 7
6 KARAOKE 15 16 CANCIONES 6
7 NEW SONG 14 17 WNAN 6
8 MINECRAFT 13 18 MUSICA 6
9 CARTOON 12 19 HINDI SONG 5
10 FREE FIRE 12 20 Y 5

oo < g



TUM ZAMANLARIN EN COK iZLENEN YOUTUBE VIDEOLARI

OCAK 2021'E KADAR TUM ZAMANLARIN KURESEL TOPLAM SAYILARI

# VIDEO VIDEO iZLENME BEGENI BEGENMEME
1 PINKFONG KIDS’ SONGS & STORIES — BABY SHARK DANCE 7,619,000,000 24,000,000 10,000,000
2 LUIS FONSI FEATURING DADDY YANKEE — DESPACITO 7,148,000,000 42,000,000 4,800,000
3 ED SHEERAN - SHAPE OF YOU 5,139,000,000 25,000,000 1,300,000
4 WIZ KHALIFA FEATURING CHARLIE PUTH - SEE YOU AGAIN 4,904,000,000 31,000,000 936,000
5 LOOLOO KIDS — JOHNY JOHNY YES PAPA 4,537,000,000 12,000,000 8,400,000
6 GET MOVIES — MASHA AND THE BEAR - RECIPE FOR DISASTER 4,393,000,000 7,400,000 4,000,000
7 MARK RONSON FEATURING BRUNO MARS — UPTOWN FUNK 4,060,000,000 15,000,000 921,000
8 PSY - GANGNAM STYLE 3,923,000,000 20,000,000 2,600,000
9 MIROSHKA TV — LEARNING COLORS — COLORFUL EGGS ON A FARM 3,659,000,000 10,000,000 6,900,000
10 COCOMELON — NURSERY RHYMES — BATH SONG 3,497,000,000 8,300,000 5,700,000

OCAK 2021



EN POPULER YOUTUBE HESAPLARI
OCAK 2021'DE EN FAZLA ABONEYE SAHIP YOUTUBE HESAPLARI

#

10

HESAP iSMi
T-SERIES
PEWDIEPIE
COCOMELON
SET INDIA
€ KIDS DIANA SHOW
WWE
5-MINUTE CRAFTS
ZEE MUSIC COMPANY
LIKE NASTYA

CANAL KONDZILLA

TAKIPCi SAYISI

167,000,000
108,000,000
102,000,000
92,600,000
72,300,000
71,500,000
70,400,000
67,100,000

66,900,000

62,600,000

TOPLAM IZLENME

138,420,000,000
26,774,000,000
89,174,000,000
75,203,000,000
48,618,000,000
53,318,000,000
19,240,000,000
33,085,000,000
49,685,000,000

33,214,000,000

#

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

HESAP iSMi

VLAD AND NIKITA

JUSTIN BIEBER

BLACKPINK

ZEETV

DUDE PERFECT

CHUCHU TV

MARSHMELLO

MRBEAST

BIG HIT LABELS

MOVIECLIPS

TAKIPCi SAYISI

60,800,000
60,100,000
55,400,000
55,000,000
54,700,000
54,700,000
50,700,000
50,200,000
49,900,000

48,300,000

TOPLAM IZLENME

41,158,000,000
23,452,000,000
15,029,000,000
57,056,000,000
12,232,000,000
37,069,000,000
10,800,000,000
8,548,000,000
13,883,000,000

46,465,000,000
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DETAYLI: FACEBOOK MESSENGER



YOUTUBE'A GENEL BAKIS

INSTAGRAM iSLETME HESABI iGIN ORTALAMA HESAP BUYUMESI VE YAYINLAMA KRITERLERI

+13 Yas Facebook

Messenger Son Ceyrekte
Kullanicilarinin Facebook
Gore Kullanici Sayisi Orani Kullanimi Kitlesinin Orani Kitlesinin Orani

&

1.05 17% -0.6% 43.8% 56.2%

MILYAR -6 MILYON

m




FACEBOOK MESSENGER'IN REKLAM KITLESININ PROFILI

FACEBOOK MESSENGER'IN REKLAM KITLESINi YAS GRUPLARINA VE CINSIYETE GORE DAGILIMI

KADIN W ERKEK

19,90%
14,20%
13,30%
10,40%
9,50%
8,10%
5,10%5,10%
2.40% 2,90% 3,00% 2,60%
. 1,70%1,60%
13 -17 YAS 18 — 24 YAS 25 -34 YAS 35 -44 YAS 45 — 54 YAS 55 - 64 YAS 65+ YAS

m




FACEBOOK MESSENGER ERIiSiM SIRALAMASI

ULKELER VE BOLGELERE GORE EN BUYUK FACEBOOK MESSENGER REKLAM KiTLELERI

# ULKE

1 HINDISTAN
2 BREZILYA

3  MEKSIKA

4 VIETNAM

5  FiLIPINLER
6 TAYLAND

7 MISIR

8 ENDONEZYA
9

BIRLESIK KRALLIK

10 BANGLADES

oo <"

ERISIM

140,000,000

77,000,000
66,000,000
53,000,000
45,000,000
37,000,000
33,000,000
31,000,000
30,000,000

25,000,000

% 13+

13%

43.9%

65.5%

68.1%

55.0%

61.6%

45.8%

14.5%

52.1%

19.6%

#

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

ULKE
KOLOMBIYA
TURKIYE
ITALYA
ALMANYA
IRAK
MYANMAR
POLONYA
ARJANTIN
CEZAYIR

MALEZYA

ERiSIM
22,000,000
21,000,000
20,000,000
17,000,000
17,000,000
17,000,000
17,000,000
16,000,000
14,000,000

14,000,000

% 13+

4.2%

31.2%

37.2%

23.1%

62.5%

39.8%

51.8%

44.7%

43.7%

54%



FACEBOOK MESSENGER: UYGUN KITLE ERISIM ORANI
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DETAYLI: LINKEDIN



LINKEDIN KULLANICI iSTATISTIKLERI

TOPLAM KULLANICI SAYISI, CINSIYET, MOBIL VE YILLIK BUYUMEYE GORE

Linkedin Reklamlari

Linkedin ile 18 Yag Uzeri Ceyrek Dénemdeki
Kullanicilarinin Kullanicilara Ulasma Linkedin Reklam Youtube Erkek Linkedin
Sayisi Orani Ulasiminin Artisi Reklamlarinin K Profillerinin Orani

727.6 %13 %+0.1 %43.1 %56.9

MILYON +810 BIN

m



LINKEDIN KULLANICILARININ PROFILLLERI

LINKEDIN KULLANICILARININ YAS VE CINSIYET YONUNDEN SAYILARI (MiLYON BAZINDA)

34,30%

KADIN W ERKEK

25,80%

8,40% 10,80% 10,30%
7,20%
1,10% 2%10%
]
18 — 24 YAS 25 — 34 YAS 35 - 54 YAS 55+ YAS

m




LINKEDIN ERISIM SIRALAMASI

REKLAM ERiSiMINDE EN BUYUK POTANSIYELi OLAN ULKELER VE BOLGELER

# ULKE ERiSIM SON CEYREKTE ARTIS ORANI # ULKE ERiSIM SON CEYREKTE ARTIS ORANI
1 A.B.D. 170,000,000 0% 11 ISPANYA 14,000,000 +7.7%
2 HINDISTAN 71,000,000 +1.4% 12 AVUSTRALYA 12,000,000 0%
3 CiN 50,000,000 -16.7% 13  ALMANYA 12,000,000 +9.1%
4 BREZILYA 45,000,000 0% 14 TURKIYE 9,800,000 +3.2%
5 BIRLESIK KRALLIK 30,000,000 +3.4% 15  FiLiPINLER 9,600,000 +4.3%
6 FRANSA 21,000,000 0% 16  HOLLANDA 9,100,000 +2.2%
7 KANADA 18,000,000 0% 17 KOLOMBIYA 9,000,000 +1.1%
8  ENDONEZYA 17,000,000 0% 18  ARJANTIN 8,400,000 +2.4%
9 MEKSIKA 16,000,000 +6.7% 19 GUNEY AFRIKA 8,300,000 +2.5%
10 ITALYA 15,000,000 +7.1% 20 RUSYA 7,000,000 0%

oo <"



UYGUN KITLE ERISIM ORANI

LINKEDIN
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ULKE

AMERIKAN SAMOASI

BERMUDA

iZLANDA

CAYMAN ADALARI

ANDORRA

A.B.D. VIRJIN ADALARI

A.B.D.
HOLLANDA

iRLANDA

AVUSTRALYA

% 18+

103%

100.6%

91.2%

84.3%

80.3%

73.5%

65.8%

65.6%

61.5%

60.7%

ERiSIM
38,000
50,000
240,000
44,000
52,000
59,000
170,000,000
9,100,000
2,300,000

12,000,000

LINKEDIN: UYGUN KITLE ERiSIM ORANI

LINKEDIN: 18 YAS VE USTU EN BUYUK REKLAM KITLESINE SAHIP ULKELER VE BOLGELERDE

A SON CEYREKTE
YUKSELIS ORANI

0%
+2%
0%
+2.3%
0%
+3.5%
0%
+2.2%
0%

0%

#

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

ULKE
ARUBA
MALTA

SINGAPUR

YENi ZELANDA

KANADA

B.A.E.

DANIMARKA
LUKSEMBURG

BIRLESIK KRALLIK

CURACAO

% 18+

60.6%

60%

60%

59.1%

58.5%

58.3%

58%

56.6%

55.8%

55.4%

ERiSIM
51,000
220,000
3,000,000
2,200,000
18,000,000
4,800,000
2,700,000
290,000
30,000,000

71,000

oo (v g

A SON CEYREKTE
YUKSELiS ORANI

-1.9%
0%
+3.4%
0%
0%
+2.1%
0%
+3.6%
+3.4%

0%




DETAYLI: SNAPCHAT



SNAPCHAT KULLANICI iSTATISTIKLERI

TOPLAM KULLANICI SAYISI, CINSIYET, MOBIL VE YILLIK BUYUMEYE GORE

Snapchat Reklamlari

Snapchat ile 13 Yag Uzeri Ceyrek Dénemdeki
Kullanicilarinin Kullanicilara Ulasma Snapchat Reklam Kadin Snapchat Erkek Snapchat
Sayisi Orani Ulasiminin Artisi Profillerinin Orani Profillerinin Orani

498.2 %8.2 %+15 %57.4 %40.9

MILYON +65 MILYON

m



SNAPCHAT KULLANICILARININ PROFILLLERI

SNAPCHAT KULLANICILARININ YAS VE CiNSIYET YONUNDEN SAYILARI. MiLYON BAZINDA

12,60% T KADIN m ERKEK
11,80% e

950%
q 9,30% )
3,20% ° 8,90%

8% 8,10%

4,90%
2,70%
1,30%
13-17 YAS 18-20 YAS 21-24 YAS 25-34 YAS 35-49 YAS 50+ YAS

oo (g



SNAPCHAT REKLAM ERISIMINDE UG AYLIK DEGISIM

SNAPCHAT'IN REKLAM ERiSIMINDE YAS GRUBU VE CiNSIYETE GORE SON GEYREKTE DEGISIM*

+33,30%
KADIN W ERKEK
+22,50% LR
+20,90%
+19,80% +19,80%
+17,00%
+14,80%
e +11,40% +11,40%
+8,90%
13-17 YAS 18-20 YAS 21-24 YAS 25-34 YAS 35-49 YAS 50+ YAS

m




ULKE BAZINDA SNAPCHAT REKLAM ERISIiM SIRALAMASI

ULKELER VE BOLGELERDEKIi EN BUYUK SNAPCHAT REKLAM KiTLELERI

# ULKE ERiSIM SON CEYREKTE ARTIS ORANI # ULKE ERISIM SON CEYREKTE ARTIS ORANI
1 A.B.D. 108,000,000 +6% 11 PAKISTAN 11,100,000 +35.4%
2 HINDISTAN 74,350,000 +49.3% 12 TURKIYE 11,100,000 +14.4%
3 FRANSA 24,500,000 +10.6% 13 MISIR 10,700,000 +20.2%
4 INGILTERE 21,100,000 +10.2% 14 KANADA 10,400,000 +10.6%
5 SUUDI ARABISTAN 19,600,000 +9.5% 15 RUSYA 8,600,000 +5.5%
6 MEKSIKA 17,950,000 +14.3% 16 AVUSTRALYA 7,550,000 +11%
7 ALMANYA 15,350,000 +12.9% 17 ENDONEZYA 7,250,000 -16.2%
8 FILIPINLER 12,750,000 +18.6% 18 NiJERYA 6,650,000 +27.9%
9 BREZILYA 11,950,000 +6.7% 19 KOLOMBIYA 6,050,000 +14.2%
10 IRAK 11,250,000 +17.2% 20 HOLLANDA 5,800,000 +11.5%

oo (g
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SNAPCHAT: UYGUN KIiTLE ERiSiM ORANI

REKLAM VERENLERIN SNAPCHAT'TA ULASABILECEGI 13 YAS VE USTU KULLANICI SAYISI

__ o A SON CEYREKTE __ o A SON CEYREKTE
# ULKE % 13+ ERISiM YUKSELiI$ ORANI # ULKE % 13+ ERISIM YUKSELIS ORANI
1  SUUDI ARABISTAN 71.4% 19,600,000 +9.5% 11 HOLLANDA 39% 5,800,000 +11.5%
2 NORVEC 71.2% 3,300,000 +6.5% 12 A.B.D. 38.6% 108,000,000 +6%
3 LUKSEMBURG 91.2% 352,000 0% 13 URDUN 37.4% 2,750,000 +12.2%
4 KUVEYT 57.1% 2,000,000 +14.3% 14 BIRLESIK KRALLIK 36.6% 21,100,000 +10.2%
5 DANiIMARKA 51% 2,550,000 +8.5% 15 YENi ZELANDA 36% 1,450,000 +7.4%
6 iRLANDA 47.8% 1,950,000 +11.4% 16  AVUSTRALYA 35.4% 7,550,000 +11%
7 ISVEC 47.8% 4,100,000 +9.3% 17 UMMAN 34% 1,400,000 +12%
8 FRANSA 44.2% 24,500,000 +10.6% 18 BELGIKA 32.8% 3,250,000 +10.2%
9 IRAK 41.4% 11,250,000 +17.2% 19 FILISTIN 32.1% 1,100,000 +10.6%
10 BAHREYN 40.4% 585,000 +5.4% 20 KANADA 31.8% 10,400,000 +10.6%

oo <



DETAYLI: TWITTER



_ _ _ LB BB B
TWITTER KITLESINE GENEL BAKIS

Twitter’in Toplam Twitter Reklamlari ile Ceyrek Donemdeki
Reklam Kitlesi (Ayhk Ulasilan 13 Yas Uzeri Twitter Reklam Kadin Kitlesinin Erkek Kitlesinin
Aktif Kullanici Sayisi) Yetiskinlerin Orani Ulasiminin Artisi Orani Orani

353.1 %5.8 %+0.1 %31.5 %68.5

MILYON +387 BIN

m



TWITTER'IN REKLAM KITLESININ PROFiLI

TWITTER'IN KURESEL REKLAM KITLESININ YAS GRUBU VE CINSIYETE GORE DAGILIMI

KADIN W ERKEK

o 19,60%
18,70%

15,30%
9,90%

8,80%
7,90% 7,60%

5,70%

4,40%

2,10%

13-17 YAS 18-24 YAS 25-34 YAS 35-49 YAS 50+ YAS

m




ULKE BAZINDA TWITTER REKLAM ERISIiM SIRALAMASI

ULKELER VE BOLGELERDEKI EN BUYUK TWITTER REKLAM KIiTLELERI

SON GEYREKTE ARTIS “ > SON GEYREKTE ARTIS

# ULKE ERISiM ORANI # ULKE ERISIM ORANI
1 A.B.D. 69,300,000 +0.9% 11 FILIPINLER 7,850,000 +0.6%
Z LA UL R 12 iSPANYA 7,500,000 +0.7%
3 HINDISTAN 17,500,000 -7.4% 13 TAYLAND 7,350,000 0%

4  BIRLESIK KRALLIK 16,450,000 -1.2% 14 KANADA 6,450,000 +3.2%
> BREZILYA 16,200,000 2.7% 15 ALMANYA 5,800,000 +6.4%
6  ENDONEZYA 14,050,000 +6.4% e I T 5,150,000 1%

7 TURKIYE 13,600,000 +1.1% 17 ARJANTIN 5,000,000 -3.8%
8 SUUDI ARABISTAN 12,450,000 +0.8% 18 MISIR 3,700,000 0%

9 MEKSIKA 11,000,000 +3.3% 19 KOLOMBIYA 3,350,000 -2.9%
= AL LY e 20 MALEZYA 3,350,000 +6.3%

oo < g
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TWITTER: UYGUN KITLE ERiSIM ORANI

REKLAM VERENLERIN 13 YAS VE USTU TWITTER'DA ERISEBILECEGi KULLANICI SAYISI

ULKE % 13+ ERiSIM
SUUDI ARABISTAN 45.3% 12,450,000
JAPONYA 45.1% 50,900,000
KUVEYT 35.7% 1,250,000
SINGAPUR 33.4% 1,750,000
BIiRLESIK KRALLIK 28.6% 16,450,000
GUERNSEY 28.2% 15,550
IRLANDA 26.9% 1,095,700
ARUBA 26.3% 24,000
LUKSEMBURG 25.1% 136,750
A.B.D. 24.8% 69,300,000

oo (g

A SON CEYREKTE
YUKSELIS ORANI

+0.8%
-1.9%
-7.4%
+6.1%
-1.2%
+22%
0%
+88.2%
+3.3%

+0.9%

#

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

ULKE
SEYSELLER
MAN ADASI
BERMUDA
BAHREYN
IZLANDA
HOLLANDA
A.B.D ViRJIN ADALARI
B.A.E.
ANTIGUA & BARBUDA

HONG KONG

% 13+

24.5%

23.4%

22.5%

22.4%

21.7%

21.2%

21%

20.8%

20.5%

20.2%

ERiSIM
19,150
17,150
12,000
324,000
62,000
3,150,000
18,350
1,800,000
16,350

1,350,000

A SON CEYREKTE
YUKSELiS ORANI

+183.7%
-8.5%
+7.6%
-2.4%

0%

+1.6%

+119.8%
+5.9%

+63.5%

-6.9%




EN POPULER TWITTER HESAPLARI

OCAK 2021'DE EN FAZLA TAKIPGIYE SAHIP TWITTER HESAPLARI

#

(-]

10

TWITTER SAYFASI
BARACK OBAMA
JUSTIN BIEBER
KATY PERRY
RIHANNA
CRISTIANO RONALDO
SELENA GOMEZ
DONALD TRUMP
LADY GAGA
ARIANA GRANDE

ELLEN DEGENERES

KULLANICI ADI
@BARACKOBAMA
@JUSTINBIEBER
@KATYPERRY
@RIHANNA
@CRISTIANO
@SELENAGOMEZ
@REALDONALDTRUMP
@LADYGAGA
@ARIANAGRANDE

@THEELLENSHOW

TAKIPCI
127,770,000
113,640,000
109,150,000
100,350,000
90,280,000
201,670,000
88,750,000
83,200,000
80,780,000

79,390,000

#

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

FACEBOOK SAYFASI

YOUTUBE

KIM KARDASHIAN

NARENDRA MODI

JUSTIN TIMBERLAKE

SELENA GOMEZ

CNN BREAKING NEWS

TWITTER

BRITNEY SPEARS

DEMI LOVATO

BILL GATES

KULLANICI ADI

@YOUTUBE

@KIMKARDASHIAN
@NARENDRAMODI
@JTIMBERLAKE

@SELENAGOMEZ

@CNNBRK

@TWITTER

@BRITNEYSPEARS

@DDLOVATO

@BILLGATES

OCAK 2021

TAKIPCI
72,740,000
68,450,000
64,670,000
64,210,000
64,050,000
60,160,000
58,850,000
55,910,000
55,410,000

53,070,000




C C
SIKLIKLA KULLANILAN TWITTER EMOJILERI

TWITTER DA EN COK KULLANILAN EMOJILERIN TWEETLERDE KULLANILMA SAYILARI
m
S - 9 X -

1 3,128,000,000 1 493,000,000 1 315,000,000 1 239,000,000

2 1,564,000,000 2 472,000,000 2 296,000,000 2 235,000,000
=)

3 1,117,000,000 3 430,000,000 3 287,000,000 3 222,000,000
£

4 1,110,000,000 4 425,000,000 4 286,000,000 4 215,000,000

5 969,000,000 5 a 390,000,000 5 277,000,000 5 210,000,000
Ed

6 803,000,000 6 369,000,000 6 276,000,000 6 203,000,000
&

7 708,000,000 7 360,000,000 7 274,000,000 7 185,000,000

8 544,000,000 8 * 338,000,000 8 269,000,000 8 184,000,000
o]

9 529,000,000 9 327,000,000 9 258,000,000 9 183,000,000

10 525,000,000 10 321,000,000 10 256,000,000 10 178,000,000




DETAYLI: PINTEREST



PINTEREST KULLANICI iSTATISTIKLERI

TOPLAM KULLANICI SAYISI, CINSIYET, MOBIL VE YILLIK BUYUMEYE GORE

Pinterest Reklamlari

Pinterest ile 18 Yag Uzeri Ceyrek Dénemdeki
Kullanicilarinin Kullanicilara Ulasma Pinterest Reklam Kadin Pinterest Erkek Pinterest
Sayisi Orani Ulasiminin Artisi Profillerinin Orani Profillerinin Orani

200.8 %3.3 %+6.2 %771 %14.5

MILYON +12 MILYON

m



PINTEREST'IN REKLAM KIiTLESININ PROFiLI

PINTEREST'IN KURESEL REKLAM KITLESININ YAS GRUBU VE CINSIYETE GORE PAYI

30,40% KADIN W ERKEK m BELIRTILMEMIS
0,
13,30% 14,10%
7,50% 8,10%
6,20%
4, 20%
2, 80% 2,80%
1,80% 1,70% 1,80% 1,70% ’
°0,80% . ’ '0,60% 1,20% 0,80% 2006
18-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS 65+ YAS

oo (g



PINTEREST ERiSiM SIRALAMASI

EN BUYUK POTANSIYEL PINTEREST REKLAM ERISIMINE SAHIP ULKELER VE BOLGELER

# ULKE ERiSIM SON CEYREKTE ARTIS ORANI # ULKE ERiSIM SON CEYREKTE ARTIS ORANI
1 A.B.D. 100,750,000 +3.6% 11 BELGIKA 2,950,000 +21.6%
2 ALMANYA 17,560,000 +14.6% 12 ISVEC 1,762,000 +8.1%
3 FRANSA 12,220,000 +15.8% 13 AVUSTURYA 1,743,000 +7%
4 BIRLESIK KRALLIK 10,750,000 -10.8% 14 ISVEC 1,710,000 -1.6%
5 KANADA 10,255,000 +2.5% 15  YUNANISTAN 1,667,500 +49%
6 ITALYA 8,005,000 +20.7% 16 PORTEKiz 1,627,000 +8%
7 ISPANYA 7,130,000 +15.7% 17 MACARISTAN 1,397,500 +33.1%
8  HOLLANDA 5,340,000 +12.8% 18 ROMANYA 1,309,000 +11.8%
9  AVUSTRALYA 4,300,000 -6.6% 19 CEKYA 1,183,000 +16.3%
10 POLANYA 3,390,000 +19.2% 20 DANIMARKA 1,104,000 -2.4%

oo <~ g
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LB BB B
WHATSAPP GENEL BAKIS

DUNYANIN HER YERINDE WHATSAPP KULLANIMI iGiN TEMEL BASLIKLAR

Diinya Capinda Her Ay Whatsapp Diinya Capinda Toplam Kullanicilarin Toplam Kullanicilarin
Tahmini Whatsapp Kullanan 13+ Whatsapp Business Arasinda Kadin Arasinda Erkek
Kullanan Sayisi Yasindaki Niifus Payi Kullanim Miktari Kullanici Oranti Kullanici Oranti

KR k2

2 %33 350 %45.5 %54.5

MILYAR MILYON

m



LR BB B
WECHAT GENEL BAKIS

DUNYANIN HER YERINDE WECHAT KULLANIMI iGiN TEMEL BASLIKLAR

Dinya Capinda Aylk Her Ay Wechat Or Son Ceyrekte Wechat Toplam Kullanicilarin Toplam Kullanicilarin
Aktif Wechat Ve Weixin Kullanan 13+ ve Weixin Kullanici Arasinda Kadin Arasinda Erkek
Weixin Kullanici Sayisi Yasindaki Nifus Payi Sayisindaki Artig Kullanici Oranti Kullanici Oranti

2 %33 +0.6% %45.4 %54.6

MILYAR +7 MILYON

m



TIKTOK GENEL BAKIS

DUNYANIN HER YERINDE TIKTOK KULLANIMI iGiN TEMEL BASLIKLAR

Diinya Capinda Her Ay Tiktok Tiktok Uygulamasinin Toplam Kullanicilarin Toplam Kullanicilarin
Tahmini Tiktok Kullanan 13+ Aralik Ayinda Toplam Arasinda Kadin Arasinda Erkek
Kullanan Sayisi Yasindaki Nufus Payi indirilme Sayisi Kullanici Orani Kullanici Orani

d

689 %11.3 56 %49 %51

d

MILYON MILYON

m



LR BB B
SINA WEIBO GENEL BAKIS

DUNYANIN HER YERINDE SINA WEIBO KULLANIMI iGiN TEMEL BASLIKLAR

Diinya Capinda Her Ay Sina Welbo U Sllna WelboY ik Toplam Kullanicilarin Toplam Kullanicilarin
Tahmini Sina Welbo Kullanan 14+ yialfarg?;lg;nls: | Arasinda Kadin Arasinda Erkek
Kullanan Sayisi Yasindaki Nifus Payi y Kullanici Orani Kullanici Orani

BUyumesi

Kl a8

511 %8.6 +2.8% %46.6 %53.4

MILYON +14 MILYON

m



LB BB B
REDDIT GENEL BAKIS

DUNYANIN HER YERINDE REDDIT KULLANIMI iGiN TEMEL BASLIKLAR

Diinya Capinda Aylik Her Ay Reddit Diinya Capinda Toplam Kullanicilarin Toplam Kullanicilarin
Aktif Sina Reddit Kullanan 13+ Reddit’te Gunluk Aktif Arasinda Kadin Arasinda Erkek
Kullanici Sayisi Yasindaki Nifus Payi Kullanici Sayisi Kullanici Orani Kullanici Orani

430 %7 52 %40.3 %59.7

MILYON MILYON

m



TELEGRAM GENEL BAKIS

DUNYANIN HER YERINDE TELEGRAM KULLANIMI iGiN TEMEL BASLIKLAR

Diinya Capinda Aylik Her Ay Telegram Telegram Uygulamasinin ~ Toplam Kullanicilarin Toplam Kullanicilarin
Aktif Telegram Kullanan 13+ Kiresel Yillik Blaylimesi Arasinda Kadin Arasinda Erkek
Kullanici Sayisi Yasindaki Nufus Payi Kullanici Orani Kullanici Orani

A A

500 %8.7 +25% %41.4 %58.6

MILYON +100 MILYON

m



QUORA GENEL BAKIS

DUNYANIN HER YERINDE QUORA KULLANIMI iGiN TEMEL BASLIKLAR

Dinya Capinda Aylik Her Ay Quora Kullanicilarin Quora Toplam Kullanicilarin Toplam Kullanicilarin
Aktif Quora Kullanici Kullanan 13+ Uygulamasinda Harcadigl Arasinda Kadin Arasinda Erkek
Sayisi Yasindaki Nifus Payi Gunlik Zaman Kullanici Orani Kullanici Orani

300 %4.9 9 %40.8 %59.2

MILYON DAKIKA

m
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