DIJITAL 2021

DUNYA DEMOGRAFIK BILGILER VE iINTERNET KULLANIMI iSTATISTIKLERI

OCAK 2021

We are social ve Hootsuite’in ‘DIGITAL 2021” raporundan Tiirkgeye geviri yapilmistir.
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DUNYA DIJITAL GENEL ISTATISTIK GOSTERGELERI

Toplam Mobil Telefon Internet
Nufus Kullanicilari Kullanicilari

7.83 5.22 4.66

MILYAR MILYAR MILYAR
KENTLESME: KULLANIM ORANI: KULLANIM ORANI:
%56.4 %66.6 %59.5

m

Aktif Sosyal
Medya
Kullanicilari

4.14

MILYAR

KULLANIM ORANI:

%53.6




KURESEL YILLIK GELIiSiM

ISTATISTIKI GOSTERGELERIN BIR YIL iCINDEKiI DEGISIMi

. , Aktif Sosyal
Toplam Mobil Telefon Internet Y
- Medya
NUfus Kullanicilari Kullanicilari
Kullanicilari

_ L
+1.0% | +1.8% | +7.3% |  +13.2%

OCAK OCAK OCAK OCAK

2020°’DEN BERI 2020°DEN BERI 2020°DEN BERI 2020°DEN BERI
+81 +93 +316 +490
MILYON MILYON MILYON MILYON

m



NUFUS HAKKINDA
TEMEL BILGILER



NUFUS HAKKINDA TEMEL BILGILER

DEMOGRAFiK VE DIGER TEMEL GOSTERGELER

Toplam Niifus Kadin Nifusu Erkek Nifusu Yillik Degisim Ortalama Yas

7-83 o (1) (1]
MiLYAR 7049.6 %50.4 Y%o+1.0

Vet N Nifus Yogunlugu Genel Okuryazarlik Kadin Okuryazarligi Erkek Okuryazarligi
(KM2 Basina) (15+) (15+) (15+)

%56.4 60.2 %86.5




DUNYA DIJITAL GENEL ISTATISTIK GOSTERGELERI

HER BOLGEDE YASAYAN TOPLAM KiSi SAYISI, MIiLYON BAZINDA
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N H' R
ZAMAN ICERISINDEKI KURESEL NUFUS

YILLARA GORE KURESEL NUFUS (MILYAR)

7.67 7.75 7.83




KURESEL NUFUSUN YAS DAGILIMI

HER BES YAS ARALIGINA GORE NUFUS DAGILIMI (MILYON BAZINDA)
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ULKEYE GORE ORTALAMA YAS
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BOLGE VE CINSIYETE GORE OKURYAZARLIK ORANLARI

CINSIYETE GORE BOLGELERIN OKURYAZARLIK 15 YAS USTU YUZDELERI
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KADIN (KURESEL ORTALAMA: %83.0)

. ERKEK (KURESEL ORTALAMA: %89.9)
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KiSi BASINA GSYiH (SAGP, ULUSLARARASI DOLAR BAZINDA)
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CiHAZ SAHIPLIGI
HER CiHAZA KENDI 16-64 YASINDAKi INTERNET KULLANICILARININ YUZDESi
Mobil Telefon - —
Akilli Telefon Tuslu Telefon UL Sy Tablet Cihazi

(herhangi bir tir) Masalistli Bilgisayar

%97.1 %96.6 %9.0 %64.4 %34.3

TV Akisi
Cikis ve Cihaz Oyun Konsolu Akilli Ev Cihazlari Akill Bileklik veya Saat VR Cihazi

%14.4 %21.4 %12.3

%4.4

m




MEDYADA GUNLUK HARCANAN ZAMAN

16-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ GUN iGERISINDE FARKLI ORTAM VE CIHAZLARLA HARCADIKLARI MIKTAR

Internet Kullanim Televizyon Kullanimi Sosyal Medya Kullanimi Basili Yayin Kullanimi
6 SAAT | 3SAAT | 2 SAAT 2 SAAT |

54 DAKIKA 24 DAKIKA 25 DAKIKA 2 DAKIKA

Muzik Dinleme Radyo Dinleme Podcast Dinleme Oyun Konsolu Kullanimi

_ T—
o S

1 SAAT 1 SAAT O SAAT 1 SAAT

31 DAKIKA 0 DAKIKA 54 DAKIKA 12 DAKIKA

m
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KURESEL INTERNET
KULLANIMI



_ nmnnn
INTERNET KULLANIMI

DUNYA CAPINDA INTERNET KULLANIMI

Mobil internet Toplam Akilli Toplam Ozellikli Mobil
Toplam Mobil Kullanicilarinin Telefonla Mobil Telefonla Mobil Cihazlardan
internet Toplam internet internet Erisimi Olan internet Erisimi Olan Gunlik Ortalama
Kullanicilari Kullanicilarina Orani Kullanicilar Kullanicilar Erisim Suresi

LA KN  EER

+7.39
4.66 %59.5 7.3% 6S %92.6

MILYAR +316 54DK

MILYON

m



INTERNET KULLANIMI

DUNYA GAPINDA FARKLI KAYNAKLARIN YAYINLADIGI INTERNET KULLANIMI

CIA WORLD INTERNET WORLD INTERNET LIVE
ITU Verisi FACTBOOK Verisi STATS Verisi STATS Verisi

4.03 4.10 4.93 | 4.79

MILYAR MILYAR MILYAR MILYAR

KULLANIM ORANI: KULLANIM ORANI: KULLANIM ORANI: KULLANIM ORANI:

%51.4 %53.9 %62.9 %61.2

m



_ LB BB B
MOBIL INTERNET KULLANIMI

INTERNETE MOBIL CIHAZLARLA ERISEN KULLANICILAR

Mobil internet Toplam Akilli Toplam Ozellikli Mobil
Toplam Mobil Kullanicilarinin Telefonla Mobil Telefonla Mobil Cihazlardan
internet Toplam internet internet Erisimi Olan internet Erisimi Olan Gunlik Ortalama
Kullanicilari Kullanicilarina Orani Kullanicilar Kullanicilar Erisim Suresi

4.32 %92.6 %91.5 %3.5 38
MILYAR 39DK

m



INTERNET KULLANICILARI - BOLGELERE GORE TOPLAM NUFUS

TOPLAM NUFUSA GORE HER BiR BOLGEDEKIi INTERNET KULLANICI SAYISI
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BOLGELERE GORE KURESEL INTERNET KULLANICILARININ PAYI

HER BOLGEDEKI INTERNET KULLANICI SAYISI TOPLAM KURESEL INTERNET KULLANICI SAYISININ YUZDESI
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ULKELERE GORE INTERNET KABULU
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ULKELERE GORE INTERNET BENIMSEME SIRALAMASI

EN YUKSEK VE EN DUSUK INTERNET BENIMSEME SEVIYELERINE SAHIP ULKELER VE BOLGELER

EN YUKSEK INTERNET BENIMSEME EN DUSUK INTERNET BENIMSEME

# ULKE Ne KULLANICI # ULKE Ne KULLANICI
1= BAHREYN %99.0 1,707,533 215 KUZEY KORE <%0.1 INTERNET KAPALI
1= iZLANDA %99.0 338,880 214 ERITRE %6.9 248,199

1= KUVEYT %99.0 4,256,466 213  KUZEY SUDAN %8.0 900,716

1= NORVEC %99.0 5,388,956 212 KOMORLAR %8.5 74,537

1= KATAR %99.0 2,876,630 211 ORTA AFRiKA CUM. %11.4 557,085

1= B.A.E. %99.0 9,841,208 210 SOMALI %12.1 1,954,774

7 BERMUDA %98.4 61,169 209 BURUNDI %13.3 1,606,122

8  DANIMARKA %98.1 5,689,589 208  NiJER %13.6 3,363,848

9 ISVEC %98.0 9,927,075 207 KiRIBATI %14.6 17,558

10 ARUBA %97.2 103,953 206 LIBERYA %14.9 760,994

oo <~



BOLGELERE GORE INTERNET KULLANICILARINDA BUYUME

INTERNET KULLANAN KiSi SAYISININ BOLGELERE GORE DEGISiMi
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"GELECEK MILYAR": BAGLANTISIZ KiTLELER

HER BOLGEDEKI INTERNETE BAGLI OLMAYAN KiSi SAYISI (MILYON OLARAK)
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"GELECEK MILYAR": BAGLANTISIZ KITLELER

INTERNET KULLANMAYAN KiSILERIN EN BUYUK SAYISI VE EN YUKSEK YUZDESi OLAN ULKELER VE BOLGELER

INTERNET KULLANMAYAN EN BUYUK KiSi SAYISI INTERNET KULLANMAYAN EN YUKSEK NUFUS PAYI

ULKE/BOLGE BAGLANTISIZ # ULKE/BOLGE % ORT. BAGLANTISIZ

1  HiNDIiSTAN 762,679,782 %55.0 1 KUZEY KORE >%99.9 25,832,873
2 CIN 5D01,927,863 %34.8 2  ERITRE %93.1 3,325,640
3 PAKISTAN 161,693,674 %72.5 3 KUZEY SUDAN %92.0 10,386,447
4  BANGLADES 117,888,798 %71.2 4  KOMORLAR %91.5 804,438

5  NIJERYA 104,376,786 %50.0 5  ORTA AFRIKA CUM. %88.6 4,317,582
6 ETiYOPYA 92,453,081 %79.4 6 SOMALI %87.9 14,169,900
7  ENDONEZYA 72,308,968 %26.3 7  BURUNDI %86.7 10,465,606
8 DEM. KONGO CUM. 69,819,115 %76.8 8  NiJER %86.4 21,300,547
9  BREZILYA 53,318,805 %25.0 9  KIRIBATI %85.4 102,855

10 TANZANYA 45,457,430 %75.0 10  LIBERYA %85.1 4,357,582

oo (=g




INTERNET KULLANILARAK HARCANAN GUNLUK ZAMANIN EVRIMI

16-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ HERHANGI BIR CIHAZ UZERINDEN INTERNET KULLANARAK HARCADIKLARI GUN BASINA ORTALAMA MIKTARINDAKI GELISIM

6S 54DK
6S 46DK 6S 48DK 6S 39DK

6S 29DK

%4.4 %4.0
2015 3C 2016 3C 2017 3C 2018 3C 2019 3C 2020 3¢




INTERNETTE HARCANAN GUNLUK SURE
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INTERNET KULLANILARAK HARCANAN GUNLUK SURE
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BILGISAYAR ARACILIGIYLA INTERNET KULLANILARAK GUNLUK HARCANAN SURE
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MOBILIN GUNLUK INTERNET SURESI PAYI

16-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ, TOPLAM GUNLUK INTERNET SURESININ YUZDESi OLARAK MOBIL CIHAZLAR UZERINDEN INTERNET KULLANARAK HARCADIKLARI GUNLUK SURE

%50.8 %652.8

%8.3
2015 3¢ @ 2016 3¢ @ 2017 3¢ ‘ 2018 3¢ @ 2019 3¢ @ 2020 3¢




MOBILIN GUNLUK INTERNET SURESI PAYI

KURESEL INTERNET KULLANICILARININ TOPLAM GUNLUK INTERNET SURESININ YUZDESiI OLARAK MOBIL CIHAZLAR UZERINDEN INTERNET KULLANARAK HARCADIKLARI GUNLUK SURE

58,50% KADIN W ERKEK
55,00% 55,90%
' 9 53,10%
52,40% 50,70%
48,70%
46,20%
43,30%
40,10%
16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS
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INTERNET BAGLANTI HIZLARI

ORTALAMA MOBIL VE SABIT BAGLANTI HIZLARI VE YIL ICINDEKI DEGISIMI

Mobil Baglanti Ortalama Sabit
Ortalama Mobil Hizinin Y1l Igindeki Ortalama Sabit Baglanti Hizlarinin
Baglanti Hizlari Degisimi Baglanti Hizlar Yil Igindeki Degisimi

47.20 %47.5 96.43 %31.1
MBPS MBPS
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MOBIL BAGLANTI HiZI SIRALAMALARI

MBPS BAZINDA MOBIL iINTERNET INDIRME HIZLARINA GORE ULKE SIRALAMALARI

EN HIZLI MOBIL INTERNET BAGLANTILARI EN YAVAS MOBIL INTERNET BAGLANTILARI

# ULKE MBPS # ULKE MBPS

1  KATAR 178.01 %124.7 139 AFGANISTAN 6.62 %-2.9
2 BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI 177.52 %104.6 138 VENEZUELA 7.48 %-10.4
3  GUNEY KORE 169.03 %63.8 137  FiLiSTIN 7.55 %22.4
4 CiN 155.89 %130.2 136 SUDAN 10.26 %19.3
5  AVUSTURALYA 112.68 %66.5 135 BANGLADES 10.64 %-1.5
6  KUVEYT 110.59 %137.7 134 SOMALI 11.39 %-0.2
7  SUUDI ARABISTAN 109.48 %97.0 133 ZAMBIYA 11.42 %-10.1
8 NORVEC 105.79 %58.1 132 UGANDA 12.52 %-21.1
9  HOLLANDA 100.98 %50.5 131 TANZANYA 12.58 %-1.0
10 KANADA 97.39 %37.7 130 (OZBEKiSTAN 12.66 %33.1
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SABIT BAGLANTI HIZI SIRALAMALARI
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SABIT BAGLANTI HIZI SIRALAMALARI

MBPS BAZINDA SABIT INTERNET iINDIRME HIZLARINA GORE ULKE SIRALAMALARI

EN HIZLI SABIT INTERNET BAGLANTILARI EN YAVAS SABIT INTERNET BAGLANTILARI
# ULKE MBPS Y-0-Y # ULKE MBPS Y-0-Y
1 TAYLAND 308.35 %146.4 173 TURKMENISTAN 3.09 %80.7
2 SINGAPUR 245.31 %22.6 172 KUBA 4.30 %-19.9
3 HONG KONG 226.80 %37.6 171 YEMEN 4,67 %6.4
4 ROMANYA 190.60 %31.5 170 CEZAYIR 5.29 %34.9
5 iSVICRE 188.88 %30.9 169 MORITANYA 5.90 %20.2
6 DANIMARKA 185.36 %54.6 168 SUDAN 6.23 %-8.5
7 MACARISTAN 183.29 %43.1 167 SURIYE 8.54 %16.8
8 FRANSA 178.87 %36.3 166 DEM. KONGO CUM. 8.78 %40.5
9 A.B.D. 173.67 %32.8 165 AFGANISTAN 8.91 %28.8
10 ANDORRA 172.81 %59.4 164 TUNUS 9.52 %4.4
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WEB TRAFIGINIiN CIHAZLAR UZERINDEKI PAYI

TOPLAM WEB TRAFIGININ HERHANGI BiR CIHAZ UZERINDEKI PAYI

Mobil Telefon Tablet Bilgisayar Diger Cihazlar

Gl

%55.7 | %2.8 |  41.4% 0.07%

YILLIK DEGiSiM YILLIK DEGiSiM YILLIK DEGisiM YILLIK DEGigiMm
%+4.6 %+3.3 0-5.8 Degisim
ok
+244 BPS +9 BPS -253 BPS y
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MOBILIN WEB TRAFiGi PAYININ EVRIMi

YILLARA GORE DEGISIKLIKLE ZAMAN iGINDE MOBIL TELEFONLARDA WEB TARAYICILARINA HiZMET VERILEN TOPLAM WEB TRAFIK PAYI

%53.3 )

%52.4

%8.6 %4.6
ARALIK ARALIK ARALIK ARALIK ARALIK ARALIK

2015 2016 2017 2018 2019 2020
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WEB TRAFIGININ TARAYICILAR UZERINDEKI PAYI

HERHANGI BiR CIHAZDA GALISAN WEB TARAYICILARINA HiZMET VERILEN WEB SAYFALARINA DAYANARAK

Chrome Safari Firefox Samsung internet

=

%63.4 %19.3 %3.8 | %3.5

Yilhik Degisim Yilhk Degisim Yilhik Degisim Yilhik Degisim

-0I4% +8-9% -1 4% +0l3%

UC Browser Opera internet Explorer

%3.4 %2.3 %1.1 %3.4

Yilhik Degisim Yilhk Degisim Yilhk Degisim Yillik Degigsim

+66% -0.9% -33% -31%
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INTERNET KULLANMA NEDENLERI

16-64 YAS ARASINDAKiI KURESEL INTERNET KULLANICILARININ INTERNET KULLANMASININ BASLICA NEDENLERI

BILGi BULMAK
YAKINLARLA ILETISIM
HABER VE ETKINLIKLER
ARASTIRMA

BiR SEYLER iZLEME
YENI FiKiRLER

URUN VE MARKALAR
MUZiK DINLEME

BOS ZAMAN

EGITIM

TURIZM VE SEYAHAT
SAGLIK

FINANS

OYUN

ISLETME

INSANLARLA TANISMA

oo (g

N :3,00%
I S, 30%
I 55,0%
) :,90%
) 1., 70%
——
I 45,40%
I <, 30%
"
I <2,0%
I 3:,70%
I :30%
I :S,20%
I :.20%
I 30,70%
I 2550%



DUNYADA EN COK ZIYARET EDILEN WEB SITELER

ENCOK ZIYARET EDILEN WEB SITELERININ TRAFIGINE GORE SEMRUSH SIRALAMASI

# WEBSITE SURE/ZIYARET SAYFA/ZIYARET # WEBSITE SURE/ZIYARET SAYFA/ZIYARET
1 GOOGLE.COM 23M 07S 6.87 11 TWITTER.COM 15M 21S 4.48
2 YOUTUBE.COM 33M 11S 4.17 12 YANDEX.RU 22M 35S 7.57
3 FACEBOOK.COM 23M 02S 5.96 13 XNXX.COM 17M 35S 9.68
4 WIKIPEDIA.ORG 8M 42S 2.14 14 LIVE.COM 7M 16S 4.09
5 YAHOO.CO.JP 17M 31S 6.80 15 REDDIT.COM 17M 10S 4.23
6 AMAZON.COM 13M 08S 7.01 16 NAVER.COM 27M 07S 9.89
7 PORNHUB.COM 14M 07S 8.91 17 VK.COM 26M 43S 11.73
8 INSTAGRAM.COM 17M 23S 4.46 18 FANDOM.COM 10M 51S 3.11
9 XVIDEOS.COM 17M 36S 9.46 19 WHATSAPP.COM 21M 44S 1.54
10 YAHOO.COM 15M 48S 3.97 20 RAKUTEN.CO.JP 8M 34S 5.74

<>



DUNYADA EN COK ZIYARET EDILEN WEB SITELER

ENGCOK ZiYARET EDILEN WEB SITELERININ TRAFIGINE GORE SIMILARWEB SIRALAMASI

# WEBSITE ZAMAN/GUN SAYFA/GUN WEBSITE ZAMAN/GUN SAYFA/GUN
1 GOOGLE.COM 10M 58S 8.3 11 PORNHUB.COM 8M 33S 7.2
2 YOUTUBE.COM 21M 10S 1.1 12 AMAZON.COM 7M 24S 9.6
3 TMALL.COM 10M 36S 8.3 13 XNXX.COM 8M 27S 11.1
4 TWITTER.COM 10M 49S 11.9 14 WHATSAPP.COM 2M 425 1.5
5 INSTAGRAM.COM 7M 45S 10.9 15 NETFLIX.COM 9M 54S 4.3
6 WIKIPEDIA.COM 3M 55S 3.0 16 LIVE.COM 7M 25S 8.2
7 BAIDU.COM 6M 15S 8.1 17 YAHOO.CO.JP 9M 28S 6.7
8 YAHOO.COM 7M 35S 5.8 18 ZOOM.US 4M 09S 3.2
9 XVIDEOS.COM 10M 13S 8.9 19 VK.COM 16M 51S 19.8
10 YANDEX.RU 11M 06S 9.0 20 REDDIT.COM 9M 11S 6.3
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DUNYADA EN COK ZIYARET EDILEN WEB SITELER

ENGCOK ZiYARET EDILEN WEB SITELERININ TRAFIGINE GORE ALEXA SIRALAMASI

# WEBSITE ZAMAN/GUN SAYFA/GUN WEBSITE ZAMAN/GUN SAYFA/GUN
1 GOOGLE.COM 15M 41S 17.02 11 YAHOO.COM 5M 08S 4.74
2 YOUTUBE.COM 17M 23S 9.86 12 JD.COM 3M 30S 4.40
3 TMALL.COM 7M 09S 3.92 13  WIKIPEDIA.ORG 3M 48S 3.10
4 BAIDU.COM 9M 23S 4.63 14 WEIBO.COM 3M 00S 3.62
5 Qa.com 3M 44S 4.00 15 SINA.COM.CN 2M 53S 3.43
6 SOHU.COM 3M 38S 4.61 16 LIVE.COM 5M 23S 5.43
7 FACEBOOK.COM 18M 47S 8.82 17 REDDIT.COM 5M 32S 4.40
8 TAOBAO.COM 4am 37S 3.61 18 ZOOM.US 8M 14S 3.93
9 AMAZON.COM 10M 40S 9.94 19 NETFLIX.COM 4M 26S 3.23
10 360.CN 3M 18S 4.15 20 XINHUANET.COM 2M 53S 5.53

oo (¢ g



WEB ICERIGI ICIN EN YAYGIN DILLER

DUNYANIN iLK 10 MiLYON WEB SITESINDE KULLANILAN DIiLLERE GORE

# DiL SITELER ORT. PAYI # DiL SITELER ORT. PAYI
1 INGILizCE %60.4 %16.2 11  PORTEKIzZCE %1.3 %3.2
2  RUSCA %8.5 %3.3 12 STANDART ARAPCA %1.1 %3.5
3 ISPANYOLCA %4.0 %6.9 13  ITALYANCA %0.8 %0.9
4  TURKGE %3.7 %1.1 14 EDNONEZYA DiLi %0.7 %2.5
5 FARSCA %3.0 %0.7 15  YUNANCA %0.7 %0.2
6 FRANSIZCA %2.6 %3.5 16 LEHGE %0.6 %0.6
7  ALMANCA %2.4 %1.7 17  FLEMENKGE %0.6 %0.3
8 JAPONCA %2.1 %1.6 18  KORECE %0.6 %1.0
9  VIETNAM DiLi %1.7 %1.0 19 TAIDiLi %0.5 %0.8
10  BASITLESTIRILMIS CINCE %1.4 %14.3 20 UKRAYNACA %0.4 %0.5
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ARAMA MOTORU PAZAR PAYI

ARALIK 2020'DE HER ARAMA MOTORUNUN WEB SITESINE GITECEK GLOBAL WEB ARAMA TRAFIiGINiN YUZDESi

Google Bing Yahoo!

i<l =

%91.4 | %2.7 | %1.5

%'1 l4 %+6 %'8-2

Baidu DuckDuckGo Sogou

%1.4 %0.6 %0.5

%+26 %+40 %+69

m




ENCOK YAPILAN GOOGLE ARAMALARI

1 TEMMUZ - 30 EYLUL TARIHLERi ARASINDA EN GOK YAPILAN GOOGLE ARAMALARI

# WEBSITE DiziN vs. UST SORGU # WEBSITE DiziN vs. UST SORGU

1 GOOGLE 100 11 INSTGRAM 33
2 FACEBOOK 93 12 CORONA 30
3 YOUTUBE 84 13 WHATSAPP 29
4 VIDEOLAR 69 14 GMAIL 28
5 YOU 68 15 MP3 21
6 CORONAVIRUS 61 16 TWITTER 21
7 HABERLER 53 17 TIEMPO 21
8  HAVA DURUMU 52 18 TRADUCTOR 20
9 AMAZON 41 19 CLIMA 20
10 GEVIRI 36 20 HOTMAIL 19

oo < g



GEVRIMICi ARAMA DAVRANISLARI

HER TURLU ARAMA ARACINI KULLANAN VEYA CEVRIMiCi ARAMALAR iGiN HER PLATFORMU ZiYARET EDEN 16-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ YUZDESi

Konvansiyonel Sesli Arama ve Sosyal Medya GOruntult Aramalar
Aram Motorlari Komutlar Marka Aramasi (Mobil)

XA (aal

g

%98.0 %45.3 %44.8 %32.9
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SESLI ARAMA / YONLENDIRME ISTATISTIKLERI
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SESLi ARAMA / YONLENDIRME ISTATISTIKLERI

HER AY (HERHANGI BiR CiHAZ) SESLi ARAMA VEYA SESLi KOMUT KULLANAN GLOBAL INTERNET KULLANICILARININ YUZDESI

52,70% 51,10%
48,20% 47,90% 48,10% KADIN m ERKEK
42,80%
37,20% 37,20%
30,80%
29,00%
16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS
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ONLINE ICERIK AKTIVITELERI

16-64 YAS ARASI KULLANICILARIN AYLIK iGERIK KULLANIM YUZDESI

Muzik Online Radyo Dijital Ses
Online Video Vlog Servislerinden Istasyonu Dosyalari
izleme izleme Miizik Dinleme Dinleme Dinleme

()

%90.6 %51.4 %73.2 %47.1 %44.1
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TV YAYINYINLARININ GUNLUK TV iZLEME SURESI iICERISINDEKI PAYI

INTERNET KULLANICILARININ TV YAYINLARINI YAYIN SERVISLERINDEN iZLEDIKLERI GUNLUK SURENIN TOPLAM TV iZLEMEK iGiN HARCADIKLARI ZAMAN iGERISINDEKI

PAYI

%42.2

2015 3C 2016 3C 2017 3C 2018 3C 2019 3C 2020 3¢
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CIHAZA GORE OYUN ISTATISTIKLERI
15-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARI ARASINDA VIDEO OYUNU OYNAYANLARIN CiHAZLARA GORE DAGILIMI

Herhangi Bir Akilli Masaustu Ya Da Oyun
Cihaz Telefon Laptop Bilgisayar Konsolu Tablet

=N Al

LG

%86.9 %74.9 %44.4 %26.1 %19.6
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VIDEO OYUNLARI OYNAYANLAR
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VIDEO OYUNLARI OYNAYANLAR

VIDEO OYUNLARI OYNAYAN iINTERNET KULLANICILARININ YUZDESi (HERHANGI BiR CiHAZ)

KADIN B ERKEK

95,40% 94,60%
90,10% 91,00%

83,60%

92,00%

81,30%
75,20%

67,20% 67,20%

16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS
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YAS GRUBUNA GORE EN POPULER VIDEO OYUN FORMATLARI

HER YAS GRUBUNDAKI HERHANGI BiR DIJITAL CIHAZDA HER TUR VIDEO OYUNU OYNATTIGINI SOYLEYEN KURESEL INTERNET KULLANICILARI YUZDESI

16-24 YAS ARASI 25-34 YAS ARASI 35-44 YAS ARASI 44-54 YAS ARASI 55-64 YAS ARASI

ATICI %62 ATICI %59  ATICI %47  ATICI %32 BULMACA %18
AKSIYON MACERA %56 AKSIYON %51 AKSIYON %44 AKSIYON %31 ATICI %16
M.O.B.A %41  YARIS %41  YARIS %35 BULMACA %27 AKSIYON %15
SiMULASYON %38 M.O.B.A. %40 BULMACA %33 YARIS %24 ONLINE TAHTAOYUN %13
YARIS %38 SPOR %36 SPOR %32 SPOR %21 YARIS %12
BATTLE ROYALE %36 SIMULASYON %34  STRATEJi %31 STRATEJi %21 SIMULASYON %11
STRATEJ %35  STRATEJi %34 M.O.B.A. %30 SIMULASYON %20 SPOR %11
BULMACA %34 BULMACA %34 SIMULASYON %29 AKSIYON %19 AKSIYON %10
SPOR %33  AKSIYON %33 AKSIYON %29 M.M.O. %19 STRATEJI %10
AKSIYON %32 M.M.O. %32 M.M.O. %28 M.0.B.A. %18 M.M.O. %9
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OYUN KONSOLUNDA GUNLUK ZAMAN HARCAMA
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16-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ YUZDESi

AKILLI EV CIHAZ SAHIPL
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AKILLI EV CiIHAZI PAZARINA GENEL BAKIS

CIHAZ ALT KATEGORISINE GORE DEGERI ILE AKILLI EV CIHAZLARI iGiN KURESEL PAZARIN DEGERI (ABD DOLARI)

Akillr Ev Deger ve

Konut Sayisi Toplam Yilhik Deger
Pazari

221.7 @ 77.39% 14.98$ |

MILYON MILYAR MILYAR

Konfor ve Aydinlatma
Pazari

Guvenlik Cihazi Pazari Eglence Cihazi Pazari

“

11.92$ | 9.24% 6.62$

MILYAR MILYAR MILYAR

m

Cihaz Pazari

28.51$

MILYAR

Enerji Yonetim Pazari

6.12%

MILYAR




LB BB B
AKILLI EV BASINA YILLIK ORTALAMA GELIR

AKILLI EV BASINA AKILLI EV CIHAZLARINA YILLIK ORTALAMA HARCAMA (ABD DOLARI)

Akilli Ev Cihazi Tam Akilli Ev Cihazi Akillr Ev Kontrolu ve
Penatrasyonu Harcamasi Baglanti Cihazlari

%10.6 = 349$ | 1656 |  406$

Akilli Ev Aletleri

Guvenlik Aletleri Eglence Aletleri Konfor ve Aydinlatma Enerji Yonetimi

144$ 120$ 77$ 91$

m

=
e
20




AKILLI EV PAZARI: YILLIK DEGER ARTISI

AKILLI EV PAZARININ BOYUT VE DEGERININ ALT KATEGORIYE GORE DETAYLI YILLARA GORE DEGiSiMmi

Kontrol ve Baglanti

Piyasas| Akilli Ev Aletleri

Yilhk Degisim Deger Degisimi
[ o]

il ES S

%+14 | %+16 | %+16 |  %+16

Guvenlik Aletleri Eglence Aletleri Konfor ve Aydinlatma Enerji Yonetimi

%420 | %

4
=
e
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YANLIS BILGILER VE "YANLIS HABERLER" ILE ILGILI ENDISELER
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YANLIS BILGILER VE "YANLIS HABERLER" ILE ILGILI ENDISELER

INTERNETTE HABERIN GERGEK VE SAHTE OLDUGU KONULARLA iLGiLi OLDUGUNU SOYLENEN ANKET KATILIMCILARININ YUZDESI

62,50%
KADIN W ERKEK
59,00%
57,80%
0,
57,20% 56,30%
55,60% 55,90%
54,90% 54,60%
53,20% Sk 53,10%
16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS 65+
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KISISEL VERILERIN YANLIS KULLANIMI ILE ILGILI ENDISELER

‘»
w
[a)
N
D
>
4
<
=l
o
Z
<
-
-
=)
X
-
W
Z
14
i
T
<
77
<
(14
<
<
>
<
e
({o]
-
Z
w
>
W
|
S
O
N
=
0
a
=
a
w
-
<
X
X
)
<
Z
Q
a
Z
<
-
|
=)
X
=
77
<
Z
w
[a)
=
A4
=
14
>
w
o
=
14
w
=
14
w
>
|
m
A4
24
X
=
14
T,
|
T
w
4
x
7

%0.'sT I

%09'sT I

%09°6T I

%08'v¢ I

%0¢'9¢ I

%08L7 I

%0¢€‘6¢ I

%0.'6¢ I

%01°'0¢ I

%0.°'0c I

%00'T¢ I

%0t ‘1€ I

%0.L'T¢ I

%08‘T¢ I

%01‘cc I

%0¢'cc I

%01'cc I

%0sve I

%09's¢ I
%09's€ I
%06's€ NN
%06's¢ NN
%06's¢ NN
%01'9¢ I
%01'LE I
%09°'Lc I
%01'sc I
%0¢'sc I
%08's¢ NN
%01°'0y I
%01‘0v I
%0¢'or I
%0¢'oy I
%0L‘'0v I
%021y I
%091y I
%0, Ty I
%087y I
%0s‘cy I
%0s‘cy I
%0s‘sy I
%0s vy I
%0s v I
%0Lvy I
%005 I
%or‘cs I
%06'cS I

VNVD
Sv4
VAYIrIN
NID
ANVIAVL
VASNY
JADINNL
NVAAVL
VANVINOY
SENY
NVLSIavyV Ianns
VANOdVI
NVLSIANIH
INVNLIIA

VAN

ERAC!

VANIdVD VANNA
YISIN

VAIVLI

1IVYHS|
VANV110H
ONOX ONOH
VAISNOTON
VAZIIVIN
VAZINOAN3
JYOM AINND
YIYVININVA
EERINVIETRIE
v)19139

JUIIASI
4NdVONIS
VANV13Z INIA
NILNVdY
VAIVYLSNAY
VANV

'a'qv
VANVIATY
VANO10d
MITIVEN M1S31419
VAYNLSNAY
YIISHIN

Y)I¥4V AINND
VSNVY
VAVNW)
VA1lZ344
VANVdS|
ZI»3140d



KISISEL VERILERIN YANLIS KULLANIMI iLE ILGILI ENDISELER

SIRKETLERIN KiSISEL VERILERINi NASIL KULLANDIGINA DIKKAT EDILDIGINi SOYLEYEN KURESEL INTERNET KULLANICILARININ YUZDESI

()
KADIN B ERKEK 41,60% 40,60%
37,60%
1)
35,80% 34,70%
33,10%
. 31,60% 31,60%
30,10% 29,10%
16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS
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REKLAM ENGELLEYICILERIN KULLANIMI
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REKLAM ENGELLEYICILERIN KULLANIMI

HER AY GEVRIMiGi REKLAMLARI ENGELLEMEK iGiN ARAGLAR KULLANAN GLOBAL iNTERNET KULLANICILARININ YUZDESi

KADIN W ERKEK

49,20%
’ 47,60%

44,80%

43,20% 43,00%

39,10%

[v)
33,50% 32,10%

16-24 YAS 25-34 YAS 35-44 YAS 45-54 YAS 55-64 YAS
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REKLAM ENGELLEYICILERI KULLANMANIN NEDENLERI

16-64 YAS ARASI INTERNET KULLANICILARININ REKLAM ENGELLEYiCi ARAGLARI KULLANMASININ BIiRINCiL NEDENLERI

INTERNETTE COK FAZLA REKLAM VAR 22,30%

REKLAMLAR COK FAZLA VE RAHATSIZ EDICi 22,30%

REKLAMLAR COK TAHRIKLI 19,90%

REKLAMLAR COK FAZLA EKRAN ALANI KAPILIYOR 16,70%

REKLAMLAR BAZEN ViRUSLER VEYA HATALAR ICERIYOR 16,50%

SAYFA YUKLEME SURELERINI HIZLANDIRIN

14,60%

VIDEOLARI VEYA SOVLARI iZLEMEDEN ONCE REKLAMLARDAN KACININ 13,30%

TUM REKLAMLARDAN KACINMAYA CALISIYORUM (CEVRIMICI VE
CEVRIMDISI)

13,00%

REKLAMLAR CEVRIMICi GizLiLiGIMDEN ODUN VEREBILIR 11,20%

KULLANIMDAN VERI iZNiMi DURDUR

10,50%
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